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PRZEDMIOTY OGOLNOUCZELNIANE

I. OGOLNE INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

o1

KOD PRZEDMIOTU:

Jezyk angielski 1

Nazwa jednostki organizacyjnej prowadzacej

Filia w Warszawie

kierunek: Spolecznej Akademii Nauk z siedziba w Lodzi
Nazwa kierunku studiéw, poziom ksztalcenia: Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna, I stopien
Profil ksztalcenia: PRAKTYCZNY

Nazwa specjalnos$ci: | Nie dotyczy

Rodzaj modutu ksztalcenia: | Ogélnouczelniany / do wyboru

Punkty ECTS | 3ECTS

Rok / Semestr: [ 1 /1

Osoba koordynujaca przedmiot: | mgr Jolanta Smigielska

II. WYMAGANIA WSTEPNE (wynikajace z nastepstwa przedmiotow)

Student rozpoczynajacy kurs powinien zna¢ jezyk angielski na poziomie A2 wedtug Europejskiego systemu opisu ksztalcenia

Jezykowego.
III. CELE KSZTALCENIA DLA PRZEDMIOTU
c1 Student zapoznaje si¢ z podstawami komunikacji w jezyku angielskim w mowie i pisSmie w odniesieniu do sytuacji
codziennych i zwigzanych z otoczeniem biznesowym.
C2 Student zapoznaje si¢ ze stownictwem dotyczacym sytuacji codziennych i biznesowych.
c3 Student ksztattuje w sobie postawe ustawicznego i samodzielnego poglebiania wiedzy i umiej¢tnosci w zakresie
komunikacji w jezyku angielskim.
IV. FORMY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH ORAZ WYMIAR GODZIN
Wyklad Konwersat. Lektorat | Laboratorium | Warsztaty| Projekt | Seminarium | Konsultacje | Zaliczenie | Suma godzin
stai}gg;arne 42 2 44
niesfatcuj(cjnlr?arne 24 2 26

V. METODY REALIZACIJI ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

Formy zajeé

Metody dydaktyczne

Lektorat

Metoda audio-lingualna/ audio-wizualna, metoda komunikatywno-pragmatyczna i
eklektyczna, praca indywidualna i w grupach, praca ze stownikiem, rozumienie
znaczenia slow poprzez objasnianie w jezyku obcym, rozumienie znaczenia stow
poprzez wyjasnienie kontekstowe, samodzielne korzystanie z podrgcznikow
gramatycznych, stuchanie segmentujace, rozumienie ogolnego sensu tekstu
stuchanego i czytanego, wyszukiwanie konkretnych informacji w tekscie stuchanym i
czytanym, uogolnianie i przyporzadkowywanie, wykorzystywanie Internetu.

VI. PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE Z ODNIESIEM DO EFEKTOW UCZENIA SIE DLA KIERUNKU

Lp.

Odniesienie do

Opis przedmiotowych efektow uczenia si¢ efektu

kierunkowego

Wiedza:




Zna okre$lone stownictwo ogoélne i fachowe w ramach katalogu tematow zwiazanych z

P_Wo01 sytuacjami zycia codziennego i podstawowe stownictwo dotyczace funkcjonowania w K_Wo01
otoczeniu zawodowym.
Zna struktury gramatyczne na poziomie A2+ w ramach materiatu morfo-syntaktycznego
P_W02 . . L. e K_W03
- oraz $rodki jezykowe w ramach katalogu tematow i intencji. -
Umiejetnosci:
Posiada umiejetnos¢ wyrazania w wypowiedziach konkretnych intencji oraz
. P . . ) . K_U03, K_U09,
P_uo01 porozumiewania si¢ W sytuacjach zycia codziennego oraz w podstawowych sytuacjach K
. . . . L o _U10, K_U15
zawodowych, posiada umiejetnos¢ formutowania wypowiedzi ustnych i pisemnych.
Potrafi napisa¢ tekst na zadany temat, przekazujac istotne informacje w sytuacjach
P_U02 codziennych i w prostych sytuacjach zawodowych. K_U03, K_U15
Kompetencje spoleczne:
P_KO1 Jest gotow radZ}c_soble w sytuacjach komunikacyjnych, nawiazywac kontakty osobiste i K_KO03, K_K06
zawodowe w miejscu pracy.
P K02 .Jest $wiadomy potrzeby samodzielnego zdobywania i doskonalenia umiejetnosci K_K05
jezykowych.
VII. TRESCI KSZTALCENIA
Odniesienie do
Lp. Lektorat: przedmiotowych
efektow uczenia sie
Tl Przedstawienie wlasnej osoby. Nawiazywanie kontaktdow. Kraje i narodowosci. I;—Vggi’ I;_\KJVSZZ '
Czasy Present Continuous, Present Simple. P K017 P K02’
P_W01, P_WO02,
T2 Praca, zatrudnienie, CV, list motywacyjny. Zdania proste i ztozone. Spdjniki zdaniowe. P_UO01, P_UO02,
P_KO01, P_K02
T Miasto. Instytucje w miescie. Droga do pracy. Czasy Past Simple (regular and irregular), I;—Vln/gi’ E—\Lljvgzz ’
present perfect - podstawowe rdznice. P K017 P K02,
T4 Plany i podréze. Na lotnisku, w hotelu, business trip. Wyrazanie przysztosci. Czas Future PP—Vl\Jlgi’ E_\l/JV(?ZZ '
Simple. Roznica migdzy want i won't. Konstrukcja be going to. P KOl’ P KOZ’
Rozmowa telefoniczna. Przymiotniki i przystowki, stopniowanie i ich miejsce w zdaniu, P_WOL1, P_W02,
T5 P P_U01, P_U02,
przedimki a/an/-/the. P KOL P K02
T6 Zycie studenckie. Kierunki i typy studiéw, egzaminy; Praca dorywcza, poszukiwanie Fl’f’_VL\Jlgil ﬁ—\évé)zz '
pracy. Czas present perfect - for/since. P K01, P K02'
Restauracja, zywienie, potrawy; zakupy, sktadanie reklamacji. Czas Past Simple i Past P_WO1, P_W02,
i Continuous P_U01, P_U02,
' P_KO01, P_K02
Mass media. Rodzaje czasopism i gazet. Facebook i inne portale spoteczno$ciowe. P_WO1, P_W02,
T8 L . P_U01, P_U02,
Telewizja i kanaty video. P KOL P K02
Odniesienie do
Lp. Praca wlasna: przedmiotowych

efektéw uczenia si¢




. o iy . .. | P_WO1,P_WO02,
PW1 Samodzielne przygotowanie si¢ do zaj¢¢ dydaktycznych z realizowanych tresci P UOL P U02
przedmiotowych, literatury przedmiotu i materiatow dydaktycznych. P KO 1’ P KOZ’
PW2 e sie zali . dmi P_W01, P_WO0z2,
Przygotowanie si¢ zaliczenia przedmiotu. P_UOL, P_UO2
VIII. METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE
o Metoda weryfikacji
o @
s s - = > Metoda zajeé,
[=] o <
< g z 5 .| g >| & |E&| = | wrameh
£ 3 g ® © 2l 23 | & = ] g2 |3 ktérej
8 = S >| £ T o | Lo |l cE| 82| 8 o 2 > S 5 | 25 | weryfikowany
S |EE| E |BE B |E5|EE|SE %E] g |SZ|EE | isteu
o g SE| 8 |28 |=€|&83|g2|88|=22| = |z2|t® J
° |52 3 |2 |BE 85| 8g|2|gg| g |sg|E5
w ‘s i} NS | Wa | NS o £ oo | akt o Y < < N
P_Wo01 X X X Lektorat
P_W02 X X X Lektorat
P_UO01 X X X Lektorat
P_U02 X X X Lektorat
P_KO01 X X Lektorat
P_KO02 X X Lektorat

IX. KRYTERIA OCENY OSIAGNIETYCH EFEKTOW UCZENIA SIE

Przedmiotowe
efekty
uczenia sie

Ocena niedostateczna

Student nie zna i nie rozumie/
nie potrafi/nie jest gotow:

Zakres ocen 3,0-3,5

Student zna i rozumie
/potrafi/jest gotow:

Zakres ocen 4,0-4,5

Student zna i rozumie
/potrafi/jest gotoOw:

Ocena bardzo dobra

Student zna i rozumie
/potrafi/jest gotow:

P_Wo1

nie zna slownictwa
ogolnego w ramach
katalogu tematow
zwigzanych z sytuacjami
zycia codziennego i
podstawowe stownictwo
dotyczace funkcjonowania
w otoczeniu zawodowym.

zna stownictwa ogolne w
ramach katalogu
podstawowych tematow
zwigzanych z sytuacjami
zycia codziennego i
podstawowe stownictwo
dotyczace funkcjonowania
w otoczeniu zawodowym,
popetnia wiele bledow,
ktore jednak nie
uniemozliwiaja
komunikowania.

zna slownictwa ogolne
w ramach katalogu
tematoéw zwigzanych z
sytuacjami zycia
codziennego i
stownictwo dotyczace
funkcjonowania w
otoczeniu zawodowym,
popetnia nieliczne biedy,
ktore jednak nie
utrudniaja
komunikowania.

zna stownictwo ogdlne
w ramach szerokiego
katalogu tematoéw
zwigzanych z
sytuacjami zycia
codziennego i
stownictwo dotyczace
funkcjonowania w
otoczeniu zawodowym.

P W02

nie zna struktur
gramatycznych na
poziomie A2+ w ramach
materiatu morfo-
syntaktycznego oraz
srodkéw jezykowych w
ramach katalogu tematéw
i intencji.

zna niektore struktury
gramatyczne na poziomie
A2+ w ramach materiatu
morfo-syntaktycznego oraz
niektore $rodki jezykowe
w ramach katalogu
tematow 1 intencji.

zna struktury
gramatyczne na
poziomie A2+ w ramach
materiatu morfo-
syntaktycznego oraz
srodki jezykowe w
ramach katalogu
tematow 1 intencji.

zna struktury
gramatyczne na
poziomie A2+ w ramach
materiatu morfo-
syntaktycznego oraz
srodki jezykowe w
ramach katalogu
tematow i intencji i je
szczeg6lowo objasnia.

P_UO1

nie posiada umiejegtnosci
wyrazania w
wypowiedziach
konkretnych intencji oraz
porozumiewania si¢ w
sytuacjach zycia
codziennego oraz w

posiada umiejetnosé
wyrazania w prostych
wypowiedziach
konkretnych intencji oraz
porozumiewania si¢ w
sytuacjach zycia

codziennego oraz w

posiada umiejetnosé
swobodnego wyrazania
w wypowiedziach
konkretnych intencji
oraz porozumiewania si¢
w sytuacjach zycia
codziennego oraz w

posiada umiejetnos¢
swobodnego wyrazania
w spontanicznych
wypowiedziach
konkretnych intencji
oraz swobodnego i
plynnego




podstawowych sytuacjach
zawodowych, nie posiada
umigje¢tnos¢ formutowania
wypowiedzi ustnych i
pisemnych

podstawowych sytuacjach
zawodowych, posiada
umigj¢tnos¢ formutowania
wypowiedzi ustnych i
pisemnych.

sytuacjach zawodowych,
posiada umiejgtnosé
formutowania
wypowiedzi ustnych i
pisemnych.

porozumiewania si¢ w
sytuacjach zycia
codziennego oraz w
sytuacjach
zawodowych, posiada
umiejgtnosé
formutowania
wypowiedzi ustnych i
pisemnych.

nie potrafi napisac¢
prostego tekstu na zadany
temat, przekazujac

potrafi napisa¢ prosty tekst
na zadany temat,
przekazujac podstawowe,

potrafi napisac tekst na
zadany temat,
przekazujac istotne

potrafi napisac
szczegOlowy tekst na
zadany temat,
przekazujac istotne

P_U02 podstawowe, istotne istotne informacje w informacje w sytuacjach | . ; .
. . : . . . - . informacje w sytuacjach
informacje w sytuacjach sytuacjach codziennych i codziennych i w codziennveh i w
codziennych i w prostych w prostych sytuacjach prostych sytuacjach prostych s%[uacjach
sytuacjach zawodowych. zawodowych. zawodowych. zawodowych.
jest gotow radzi¢ sobie
.. ) . . jest gotow radzi¢ sobie w . . . . w réznych sytuacjach
nie jest gOtO“,' r.adm SQ.ble podstawowych sytuacjach Jest gotow r,a(.im SOb.l.e komunikacyjnych,
w wiekszosci sytuacji . . w wicgkszo$ci sytuacji . . .
. . komunikacyjnych, w . . swobodnie nawigzywac
komunikacyjnych, : komunikacyjnych, T
P_KO01 . ) stopniu podstawowym . \ kontakty osobiste i
nawigzywac kontakty . . nawigzywac kontakty -
Lo nawigzywacé kontakty Lo zawodowe w miejscu
osobiste i zawodowe w Lo osobiste i zawodowe w iy
. osobiste i zawodowe w L pracy przedstawiajac
miejscu pracy. e miejscu pracy. . oo .
miejscu pracy. swoje zdanie i bronigc
swoich pogladow.
S, . jest swiadomy roli jest swiadomy roli Jest sw1adomy_ T oli
nie jest Swiadomy roli o v kompetencji
o kompetencji jezykowych | kompetencji jezykowych .
kompetencji jezykowych . . . . jezykowych w
P_K02 . . W rozwigzywaniu W rozwigzywaniu . .
W rozwigzywaniu - , . rozwigzywaniu
\ niektorych probleméw kluczowych probleméw . g ,
probleméw zawodowych. wigkszos$ci problemow
zawodowych. zawodowych.
zawodowych.
X.NAKLAD PRACY STUDENTA - WYMIAR GODZIN I BILANS PUNKTOW ECTS
Rodzaj aktywnosci Obciazenie studenta
ECTS Syudia . Stu_dia
stacjonarne niestacjonarne
Udzial w zajgciach dydaktycznych (wyktady, ¢wiczenia, konwersatoria, projekt, 12h 24 h
laboratoria, warsztaty, seminaria)
Egzamin/zaliczenie 2h 2h
Udziat w konsultacjach - -
Praca wtasna studenta, w tym: 31h 49 h
—  Przygotowanie eseju
—  Przeprowadzenie badan literaturowych 6h 9h
—  Przeprowadzenie badan empirycznych - -
— Projekt (zebranie danych, przygotowanie zatozen projektu, wykonanie - -
projektu, itd.)
—  Przygotowanie si¢ do zaje¢ dydaktycznych 15h 25h
—  Przygotowanie si¢ do egzaminu/kolokwium/zaliczenia 10h 15h
Sumaryczne obciazenie pracg studenta (25h =1 ECTS) SUMA godzin/ECTS 75h /3 ECTS 75h /3 ECTS
Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ w bezpo$rednim kontakcie z nauczycielem 44h /1,8 ECTS 26 h /1,0 ECTS




Obciazenie studenta w ramach zaje¢ ksztattujacych umiejetnosci praktyczne --- ---

Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ zwigzanych z przygotowaniem do
prowadzenia dziatalnosci naukowe;j lub udzialu w tej dziatalnosci

XI. LITERATURA PRZEDMIOTU ORAZ INNE MATERIALY DYDAKTYCZNE

Literatura podstawowa przedmiotu:

Business English, Edgard 2020.

Cambridge English First 1: Certificate in English, Cambridge University Press, Cambridge 2014.

Hewings M., Advanced grammar in use: a self-study reference and practice book for advanced learners of English; with
answers and eBook, Cambridge University Press, Cambridge 2015.

Mascull Bill (2015), Business Vocabulary in Use: Elementary to Pre-intermediate, CUP.

Kowalska-Wilanowska M., English for Business Professionals, C. H. Beck, Warszawa 2016.

Talbot F., Business English. Jak pisa¢ skutecznie po angielsku, MT Biznes, Gliwice 2018.

Literatura uzupehiajaca przedmiotu:

Harrison L., Holman A., Milne B., Webb B., Benne R., Move. Intermediate. Coursebook, Macmillan 2017.

Kay S. Jones V., New Inside Out. Intermediate, Macmillan 2017.

Murphy Raymond (2015) Essential Grammar in Use, A self-study reference and practice book for elementary learners of
English, CUP.

Wohlfeld — Manczak E., Nizegorodcew A., Willim E., A pracictal grammar of English, Wydawnictwo Naukowe PWN,
Warszawa 2012.

Inne materialy dydaktyczne:

opracowania wlasne prowadzacego,
kanaty YouTube wyjasniajace wybrane kwestie gramatyczne

dostepne w Internecie interaktywne ¢wiczenia online wybrane przez prowadzacego




I. OGOLNE INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

KOD PRZEDMIOTU:

O1

Jezyk angielski 2

Nazwa jednostki organizacyjnej prowadzacej

Filia w Warszawie

kierunek: Spolecznej Akademii Nauk z siedziba w Lodzi

Nazwa kierunku studiéw, poziom ksztalcenia:

Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna, I stopien

Profil ksztalcenia: PRAKTYCZNY

Nazwa specjalnosci: | Nie dotyczy

Rodzaj modulu ksztalcenia:

Ogolnouczelniany / Do wyboru

Punkty ECTS | 3ECTS

Rok / Semestr: [ 1 /2

Osoba

mgr Jola Smigielska

koordynujaca przedmiot:

II. WYMAGANIA WSTEPNE (wynikajace z nastepstwa przedmiotow)

Student rozpoczynajacy kurs powinien znaé jezyk angielski na poziomie A2+ wedlug Europejskiego systemu opisu ksztalcenia

Jezykowego.
III. CELE KSZTALCENIA DLA PRZEDMIOTU
c1 Student zapoznaje si¢ z podstawami komunikacji w jezyku angielskim w mowie i pi$mie w odniesieniu do sytuacji
zycia codziennego, otoczenia biznesowego oraz public relations.
C2 Student zapoznaje si¢ z fachowym stownictwem z tematyki komunikacji spotecznej i public relations.
c3 Student ksztattuje w sobie postawe ustawicznego i samodzielnego poglebiania wiedzy i umiejetnosci w zakresie
komunikacji w jezyku angielskim.
IV. FORMY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH ORAZ WYMIAR GODZIN
Wyklad Konwersator. Lektorat Laboratorium | Warsztaty Projekt Seminarium | Konsultacje | Zaliczenie Suma godzin
Studia
stacjonarne 42 2 44
Studia
niestacjonarne 24 2 26

V. METODY REALIZACIJI ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

Formy zajeé

Metody dydaktyczne

Lektorat

Metoda audio-lingualna/ audio-wizualna, metoda komunikatywno-pragmatyczna
i eklektyczna, praca indywidualna i w grupach, praca ze stownikiem, rozumienie
znaczenia stow poprzez objasnianie w jezyku obcym, rozumienie znaczenia stow
poprzez wyjasnienie kontekstowe, samodzielne korzystanie z podrecznikéw
gramatycznych, stuchanie segmentujace, rozumienie ogoélnego sensu tekstu
shluchanego i czytanego, wyszukiwanie konkretnych informacji w teksécie stuchanym i
czytanym, uogolnianie i przyporzadkowywanie, wykorzystywanie Internetu.

VI. PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE Z ODNIESIEM DO EFEKTOW UCZENIA SIE DLA KIERUNKU

Lp.

Odniesienie do
efektu

Opis przedmiotowych efektéw uczenia si¢
kierunkowego

Wiedza:




Zna okreslone stownictwo og6lne i fachowe w ramach katalogu tematéw dotyczacych

P_W01 zycia codziennego, otoczenia zawodowego biznesowego, w tym podstawowych K_wWo1
kategorii odnoszacych si¢ do komunikacji spotecznej i public relations.
Zna struktury gramatyczne na poziomie Bl w ramach materiatu morfo-syntaktycznego
P_W02 . - R . K_W03
- oraz $rodki jezykowe w ramach katalogu tematéw i intencji. -
Umiejetnosci:
Posiada umiej¢tno$¢ komunikowania w sytuacjach zycia codziennego oraz w stopniu
. X ; . . . K_U03, K_U09,
P_UO1 poglebionym w sytuacjach zawodowych, posiada umiejetnos¢ formutowania — -
N . K_U10, K_U15
wypowiedzi ustnych i pisemnych. - -
Potrafi napisa¢ tekst na zadany temat, przekazujac istotne informacje i wyrazajac swoja
opini¢ w odniesieniu do codziennych sytuacji jak i do sytuacji typowych dla otoczenia
P_U02 . . o K_U03, K_U15
- zawodowego, potrafigc zastosowaé podstawowe stownictwo dotyczace komunikacji - -
spotecznej i public relations.
Umie wyszukiwa¢ przydatne informacje w tekstach dotyczacych zycia spotecznego,
P_UO03 polityki, biznesu i kultury oraz odszukiwa¢ gtownej mysl catego tekstu i poszczegdlnych K_U02, K_U15
akapitow.
Kompetencje spoteczne:
Jest gotoéw radzi¢ sobie w sytuacjach komunikacyjnych, zaréwno dotyczacych sytuacji
P_KO01 zycia codziennego, jak i otoczenia zawodowego, w tym przy podstawowych K_KO03, K_K06
czynnosciach dziennikarskich.
P K02 Jest S$wiadomy roli kompetencji jezykowych w rozwigzywaniu probleméw K KO1
- zawodowych. -
VIL. TRESCI KSZTALCENIA
Odniesienie do
Lp. Lektorat: przedmiotowych
efektow uczenia si¢
P_W01, P_W02,
T1 Komunikacja spoteczna, kwalifikacje, szkolenia, umiejetnosci, kompetencje zawodowe; P_UO01, P_UO02,
konstrukcja verb + to-infinitive, verb + infinitive, verb + gerund. P_UO03, P_KO01,
P_KO02
Public relations, rozwigzywanie probleméw, udzielanie rad, w tym dotyczace spraw ITD—VL\Jlgi’ E_YJV(?ZZ ’
T2 biznesowych, zdania warunkowe conditional 1 oraz conditional 2, czasownik modalny P_UOSI P_K01,
should. - P_K0_2
P_W01, P_W02,
T3 Do$wiadczenia zyciowe, w tym zwigzane z miejscem pracy. Czas Present Perfect + P_UO01, P_U02,
for/since/ever/never. P_U03, P_KO01,
P_KO02
P_W01, P_W02,
T4 Rodzaje pracy (office work, factory work, laboratory work, out of the office), kariera, P_UO01, P_U02,
who is the boss?, czas Present Perfect Simple vs Present Perfect Continuous. P_U03, P_KO01,
P_KO02
P_W01, P_W02,
15 Problemy zycia spotecznego, wydarzenia kulturalne. Komentowanie wydarzen, P_U01, P_Uo02,
udzielanie rad, wyrazanie opinii. P_U03, P_KO01,
P_KO02
P_W01, P_W02,
T6 Relacjonowanie przesztych sytuacji. Uzycie konstrukcji used to do w poréwnaniu do P_U01, P_Uo02,
Past Simple i Past Continuous. P_UO03, P_KO01,
P_KO02
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P_WO1, P_WO02,

T7 Produkty i ustugi. Zapewnienia satysfakcji klienta. Gwarancja. Product details, What’s P_UO01, P_UO02,
it made of? Service industry. Wyrazanie opinii i preferencji. P_U03, P_KO01,
P_K02
P_WO01, P_WO02,
Media w Polsce, w Europie i na Swiecie. Serwisy informacyjne. Zdobywanie informacji. P_U01, P_U02,
T8 k :
Przeprowadzanie wywiadu. P_U03, P_K01,
P_K02
Odniesienie do
Lp. Praca wlasna: przedmiotowych
efektow uczenia si¢
P_WO01, P_WO02,
PW1 Samodzielne przygotowanie si¢ do zaje¢ dydaktycznych z realizowanych tresci P_U01, P_U02,
przedmiotowych, literatury przedmiotu i materialéw dydaktycznych. P_U03, P_KO01,
P_K02
P_WO01, P_WO02,
PW2 Przygotowanie si¢ do zaliczenia po kazdym semestrze edukacji. P_U01, P_U02,
P_U03
VIII. METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE
o Metoda weryfikacji
o @
S = - = 2 Metoda zajec,
g § z - . © | 2 g § 5 w ramach
€ 2 2 | o S : | ss | s 5| 2 |gglx ktére]
§ z £ > £ S e o | «cE | 83| 8 g | < 3 b é s e 5 | weryfikowany
s |§c| § |BE |8 |55 82|88 |22| & |22 |5y | IestEU
o > .3 > T2 | 85| B |28 | 5| 8t o s 3 | 2=
w ‘s wl NS | Wwa | NS o £ a o | a.& o Y X < N
P_Wo01 X X X Lektorat
P_W02 X X X Lektorat
P_UO1 X X X Lektorat
P_U02 X X X Lektorat
P_U03 X X X Lektorat
P_KO01 X X Lektorat
P_KO02 X X Lektorat

IX. KRYTERIA OCENY OSIAGNIETYCH EFEKTOW UCZENIA SIE

Przedmiotowe
efekty
uczenia sie

Ocena niedostateczna

Student nie zna i nie rozumie/
nie potrafi/nie jest gotow:

Zakres ocen 3,0-3,5

Student zna i rozumie
/potrafi/jest gotow:

Zakres ocen 4,0-4,5

Student zna i rozumie
/potrafi/jest gotoOw:

Ocena bardzo dobra

Student zna i rozumie
Ipotrafi/jest gotow:

P_W01

nie zna slownictwa
ogolnego i fachowego w
ramach katalogu
tematow zwigzanych z
sytuacjami zycia
codziennego i
podstawowe stownictwo
dotyczace
funkcjonowania w
otoczeniu zawodowym,
w tym podstawowych
kategorii odnoszacych

si¢ do komunikacji

zna stownictwa ogoélne i
fachowe w ramach
katalogu podstawowych
tematow zwigzanych z
sytuacjami zycia
codziennego i podstawowe
stownictwo dotyczace
funkcjonowania w
otoczeniu zawodowym,
popehia wiele btedow,
ktoére jednak nie
uniemozliwiaja

komunikowania, w tym

zna slownictwa ogolne i

fachowe w ramach
katalogu tematow

zwigzanych z sytuacjami

zycia codziennego i
stownictwo dotyczace
funkcjonowania w

otoczeniu zawodowym,
popetnia nieliczne btedy,

ktére jednak nie
utrudniajg

komunikowania, w tym
podstawowych kategorii

zna bogate stownictwo
ogolne i fachowe w
ramach szerokiego
katalogu tematow
zwiazanych z
sytuacjami zycia
codziennego i
stownictwo dotyczace
funkcjonowania w
otoczeniu zawodowym,
w tym podstawowych
kategorii odnoszacych
si¢ do komunikacji
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spotecznej i public
relations.

podstawowych kategorii

komunikacji spotecznej i

odnoszacych si¢ do

public relations.

komunikacji spotecznej i

odnoszacych si¢ do

public relations.

spotecznej i public
relations.

P W02

nie zna struktur
gramatycznych na
poziomie B1 w ramach

materiatu morfo-
syntaktycznego oraz
srodkow jezykowych w

ramach katalogu
tematow i intencji.

zna struktury gramatyczne
na poziomie B1 w ramach

syntaktycznego w stopniu
dostatecznym oraz $rodki

materialu morfo-

jezykowe w ramach
katalogu tematow i
intencji.

poziomie B1 w ramach

zna struktury
gramatyczne na

materiatu morfo-
syntaktycznego oraz
srodki jezykowe w
ramach katalogu
tematow i intencji.

poziomie B1 w ramach

stopniu bardzo dobrym
oraz §rodki jezykowe na
poziomie rozszerzonym

zna struktury
gramatyczne na

materialu morfo-
syntaktycznego w

w ramach katalogu
tematow 1 intencji.

P_UOL

nie posiada umiejgtnosé
ptynnego
komunikowania w
sytuacjach zycia
codziennego oraz w
prostych sytuacjach
zawodowych, nie
posiada umiejetnosé
formutowania
wypowiedzi ustnych i
pisemnych.

ptynnego komunikowania

umiejetnos¢ formutowania

posiada umiejetnosé

w sytuacjach zycia

codziennego oraz w

prostych sytuacjach
zawodowych, posiada

prostych wypowiedzi
ustnych i pisemnych.

posiada umiej¢tnosé
ptynnego
komunikowania w
sytuacjach zycia
codziennego oraz w
prostych sytuacjach
zawodowych, posiada
umiejetnosé
formulowania
wypowiedzi ustnych i
pisemnych.

posiada umiejetnosé
ptynnego
komunikowania w
sytuacjach zycia
codziennego oraz w
prostych sytuacjach
zawodowych, posiada
umiejetnos¢
formutowania
rozbudowanych
wypowiedzi ustnych i
pisemnych.

P_UO2

nie potrafi napisaé
prostego tekstu na
zadany temat,
przekazujacego istotne
informacje i wyrazajac
SWo0ja opini¢ w
odniesieniu do
codziennych sytuacji do
sytuacji typowych dla
otoczenia zawodowego,
nie potrafi w
wypowiedzi ustnej lub
pisemnej zastosowac
podstawowego
stownictwa dotyczacego
komunikacji spotecznej i
public relations.

potrafi napisac prosty tekst

swoja opini¢ w odniesieniu

na zadany temat,
przekazujacy istotne
informacje i wyrazajac

do codziennych sytuacji
jak do sytuacji typowych
dla otoczenia
zawodowego, potrafi w
wypowiedzi ustnej lub
pisemnej zastosowac
podstawowe stownictwo
dotyczace komunikacji
spotecznej i public
relations.

potrafi napisac tekst na
zadany temat,
przekazujacy istotne
informacje i wyrazajac
SWO0jg opini¢ w
odniesieniu do
codziennych sytuacji do
sytuacji typowych dla
otoczenia zawodowego,
potrafi w swobodnej
wypowiedzi ustnej lub
pisemnej zastosowac
podstawowe stownictwo
dotyczace komunikacji
spotecznej i public
relations.

potrafi napisac
rozbudowany tekst na
dowolny, zadany temat,
przekazujacy istotne
informacje i wyrazajac
SWo0j3 opini¢ w
odniesieniu do
codziennych sytuacji do
sytuacji typowych dla
otoczenia zawodowego,
potrafi w swobodnej
wypowiedzi ustnej lub
pisemnej zastosowac
podstawowe stownictwo
dotyczace komunikacji
spotecznej i public
relations.

P_UO3

nie umie wyszukiwac
przydatnych informacji
w tekstach dotyczacych
zycia codziennego,
biznesu oraz odszukiwaé
glowna mysl catego
tekstu i poszczegodlnych
akapitow.

umie wyszukiwaé

przydatne typowe
informacje w niektorych
tekstach dotyczacych zycia
codziennego, biznesu oraz
odszukiwa¢ gtowna mysl
catego tekstu i
poszczegodlnych akapitow.

umie wyszukiwad
przydatne typowe
informacje w tekstach
dotyczacych zycia
codziennego, biznesu
oraz odszukiwaé gtowna
mysl catego tekstu i
poszczegolnych
akapitow.

umie wyszukiwac
przydatne informacje w
tekstach dotyczacych
zycia codziennego,
biznesu oraz
odszukiwac¢ gtoéwna
mysl catego tekstu i
poszczegodlnych
akapitow.

P_KO1

nie jest gotow radzi¢
sobie w sytuacjach
komunikacyjnych,

zaréwno dotyczacych

sytuacji zycia

jest gotéw radzi¢ sobie w
sytuacjach
komunikacyjnych,
zaréwno dotyczacych

prostych sytuacji zycia

jest gotdéw radzic sobie
w sytuacjach
komunikacyjnych,
zaré6wno dotyczacych

sytuacji zycia

jest gotdéw radzic sobie
w réznych sytuacjach
komunikacyjnych,
swobodnie nawigzywac
kontakty dotyczace
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codziennego, jak i
otoczenia zawodowego,
W tym przy czynnos$ciach
dziennikarskich.

codziennego, jak i
otoczenia zawodowego, w
tym przy czynno$ciach
dziennikarskich.

codziennego, jak i
otoczenia zawodowego,
w tym przy
czynnosciach
dziennikarskich.

sytuacji zycia
codziennego, jak i
otoczenia zawodowego,
w tym przy
czynnosciach
dziennikarskich,
przedstawiajac swoje

zdanie i bronigc swoich

pogladow.
nie jest Swiadomy roli jest $wiadomy roli jest swiadomy roli J estksw1ad0m¥ ! oli
L S . ompetencji
kompetencji jezykowych | kompetencji jezykowych | kompetencji jezykowych ervkowveh w
P_Ko02 W rozwigzywaniu W rozwiazywaniu W rozwigzywaniu JezyKowych v
, L , , rozwigzywaniu
problemow niektorych probleméw kluczowych probleméw probleméw
zawodowych. zawodowych. zawodowych. zawodowych.
X. NAKELAD PRACY STUDENTA — WYMIAR GODZIN I BILANS PUNKTOW ECTS
Rodzaj aktywnosci Obciazenie studenta
ECTS Studia Studia
stacjonarne niestacjonarne
Udziat w zajeciach dydaktycznych (wyktady, ¢wiczenia, konwersatoria, projekt, 42h 24 h
laboratoria, warsztaty, seminaria)
Egzamin/zaliczenie 2h 2h
Udziat w konsultacjach - ---
Praca wlasna studenta, w tym: 31h 49 h
—  Przygotowanie eseju
—  Przeprowadzenie badan literaturowych 6h 9h
—  Przeprowadzenie badan empirycznych --- ---
— Projekt (zebranie danych, przygotowanie zalozen projektu, wykonanie . .
projektu, itd.)
—  Przygotowanie si¢ do zaje¢ dydaktycznych 15h 25h
—  Przygotowanie si¢ do egzaminu/kolokwium/zaliczenia 10h 15h
Sumaryczne obcigzenie praca studenta (25h =1 ECTS) SUMA godzin/ECTS 75h/3 ECTS 75h/3ECTS
Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ w bezposrednim kontakcie z nauczycielem 44h /1,8 ECTS 26 h /1,0 ECTS
Obciazenie studenta w ramach zaje¢ ksztattujacych umiejetnosci praktyczne - -
Obciagzenie studenta w ramach zajg¢ zwiazanych z przygotowaniem do . .
prowadzenia dziatalnosci naukowej lub udziatu w tej dziatalnosci

XI. LITERATURA PRZEDMIOTU ORAZ INNE MATERIALY DYDAKTYCZNE

Literatura podstawowa przedmiotu:
Nick Ceramella, Elizabeth Lee, Cambridge English for the Media + CD, Cambridge University Press, 2020.
Monika Kowalska-Wilanowska, English for Business Professionals, Business English, 2016.

Wynford Hicks, English for Journalists, Taylor & Francis Ltd, 2013.

Business English, Edgard 2020.
Cambridge English First 1: Certificate in English, Cambridge University Press, Cambridge 2014.
Hewings M., Advanced grammar in use: a self-study reference and practice book for advanced learners of English; with
answers and eBook, Cambridge University Press, Cambridge 2015.
Mascull Bill (2015), Business Vocabulary in Use: Elementary to Pre-intermediate, Cambridge University Press.
Kowalska-Wilanowska M., English for Business Professionals, C. H. Beck, Warszawa 2016.
Talbot F., Business English. Jak pisa¢ skutecznie po angielsku, MT Biznes, Gliwice 2018.

Literatura uzupelniajaca przedmiotu:
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- Harrison L., Holman A., Milne B., Webb B., Benne R., Move. Intermediate. Coursebook, Macmillan 2017.

- Kay S. Jones V., New Inside Out. Intermediate, Macmillan 2017.

- Wohlfeld — Manczak E., Nizegorodcew A., Willim E., A pracictal grammar of English, Wydawnictwo Naukowe PWN,
Warszawa 2012.

- Murphy Raymond (2015) Essential Grammar in Use, A self-study reference and practice book for elementary learners of
English, CUP.

- Murphy Raymond (2015) Essential Grammar in Use, Supplementary Exercises. CUP.

Inne materialy dydaktyczne:

—  Opracowania wlasne prowadzacego,

— Kanaly YouTube wyjasniajace wybrane kwestie gramatyczne

— Dostepne w Internecie interaktywne ¢wiczenia online wybrane przez prowadzacego
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I. OGOLNE INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

KOD PRZEDMIOTU:

o1

Jezyk angielski 3

Nazwa jednostki organizacyjnej prowadzacej

Filia w Warszawie

kierunek: Spolecznej Akademii Nauk z siedziba w Lodzi

Nazwa kierunku studiéw, poziom ksztalcenia:

Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna, I stopien

Profil ksztalcenia:

PRAKTYCZNY

Nazwa specjalnosci:

Nie dotyczy

Rodzaj modulu ksztalcenia:

Ogolnouczelniany / Do wyboru

Punkty ECTS

2 ECTS

Rok / Semestr:

/3

Osoba koordynujaca przedmiot:

mgr Jolanta Smigielska

II. FORMY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH ORAZ WYMIAR GODZIN

Wyklad Konwersator. Lektorat Laboratorium | Warsztaty Projekt Seminarium | Konsultacje | Zaliczenie Suma godzin
Studia
stacjonarne 28 2 30
Studia
niestacjonarne 16 2 18

III. WYMAGANIA WSTEPNE (wynikajace z nastepstwa przedmiotow)

Student rozpoczynajacy kurs powinien znaé jezyk angielski na poziomie B1 wedlug Europejskiego systemu opisu ksztalcenia

Jezykowego.
IV. CELE KSZTALCENIA DLA PRZEDMIOTU
c1 Student zapoznaje si¢ z podstawami komunikacji w jezyku angielskim w mowie i piSmie w tematyce
dziennikarstwa i komunikacji spoteczne;.
C2 Student zapoznaje si¢ z fachowym stownictwem z zakresu probleméw spotecznych, public relations, reklamy.
C3 Student ksztattuje w sobie postawe ustawicznego i samodzielnego poglebiania wiedzy i umiej¢tnosci w zakresie
komunikacji w jezyku angielskim.

V. METODY REALIZACJI ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

Formy zajeé

Metody dydaktyczne

Lektorat

Metoda audio-lingualna/ audio-wizualna, metoda komunikatywno-pragmatyczna
i eklektyczna, praca indywidualna i w grupach, praca ze stownikiem, rozumienie
znaczenia sldw poprzez objasnianie w jezyku obcym, rozumienie znaczenia stow
poprzez wyjasnienie kontekstowe, samodzielne korzystanie z podrgcznikéw
gramatycznych, stuchanie segmentujace, rozumienie ogoélnego sensu tekstu
stuchanego i czytanego, wyszukiwanie konkretnych informacji w tekscie shuchanym i
czytanym, uogolnianie i przyporzadkowywanie, wykorzystywanie Internetu.

VI. PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE Z ODNIESIEM DO EFEKTOW UCZENIA SIE DLA KIERUNKU

QOdniesienie do efektu

Lp. Opis przedmiotowych efektéw uczenia si¢ kierunkowego
Wiedza:
P Wo1 Zna okres$lone stownictwo ogolne i fachowe w ramach katalogu tematéw dotyczacych K_WO1

tematyki probleméw spotecznych, public relations i reklamy.
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Zna struktury gramatyczne w ramach materiatu morfo-syntaktycznego na poziomie B1+

P_W02 oraz $rodki jezykowe w ramach katalogu tematéw i intencji. K_W03
Umiejetnosci:
Posiada umiejetno$¢ formutowania wypowiedzi ustnych i pisemnych z wykorzystaniem
. s ., . LT K_U03, K_U09,
P_UO1 stownictwa typowego dla r6znych mediow, w tym artykuhu, reportazu, relacji online, w - -
. . , . - . K_U10, K_U15
zakresie tematyki problemow spotecznych, reklamy i public relations.
P_U02 Potraf_"l prow_adz1c _kore__spondenqe; biznesowa dotyczaca rdéznych aspektow K_U11, K_U15
fUﬂijOﬂOWB.nla organizacjl.
Kompetencje spoleczne:
Jest gotow radzi¢ sobie sytuacjach komunikacyjnych, zaréwno dotyczacych sytuacji
P_KO01 zycia codziennego, jak i otoczenia zawodowego, W tym podstawowych czynno$ci K_KO03, K_K06
dziennikarskich
P K02 Jest $wiadomy roli kompetencji jezykowych w rozwigzywaniu probleméw K_KO1
zawodowych.
VII. TRESCI KSZTALCENIA
Odniesienie do
Lp. Lektorat: przedmiotowych
efektow uczenia sie
T1 Planowanie kampanii reklamowej/wizerunkowej; action & non-action verbs, wyrazania PP—VL\Jlgi E_\L/JVSZZ ’
przysztosci: present continuous, be going to, will/won't.. P K01’ P KO2,
. . . . . . . P_W01, P_W02,
Problemy spolteczne - migracja, rasizm, uprzedzenia.; strona bierna passive voice w - -
T2 . - . . P_UO01, P_U02,
czasie present simple i past simple. P KOL P KO2
T3 Przystowia, powiedzenia, przesady - roznice kulturowe; zaimki zwrotne. Stereotypy; ITD—VL\Jlgi’ E_\l/JV(?ZZ ’
adjective + prepositions, kolokacje. P KOll P K02,
Sukces i porazka, przymiotniki zakonczone na -ing /-ed; czasowniki modalne w P_WO1, P_W02,
T4 N s P_U01, P_UO02,
odniesieniu do przeszlosci. P KOL P K02
P_W01, P_W02,
T5 Przekonywanie i perswazja. Reklama i propaganda w mediach. P_UO01, P_U02,
P_KO01, P_K02
T6 Problemy spoteczne - bezrobocie, bezdomnos$é, narkotyki - wyrazanie przypuszczen, I;—Valgi’ E"\L/ngzz '
opinii. Czasowniki modalne - modals of deduction might, must, can't. P K01’ P K02,
17 Praca w redakcji. Korespondencja biznesowa. Typy artykutéw; naglowki. I;—Vggi’ E_\L/JV('?ZZ '
Stowotworstwo - word formation: tworzenie rzeczownikow od czasownikow. P KO 1’ P K02,
T8 Mass media. Rodzaje komunikatoréw. Stowoworstwo - word formation: tworzenie I;—Vggi’ E_\L/JV(;)ZZ ’
przymiotnikéw od rzeczownikow. P KO 1’ P K02,
Odniesienie do
Lp. Praca wlasna: przedmiotowych
efektow uczenia si¢
PW1 Samodzielne przygotowanie si¢ do zaje¢ dydaktycznych z realizowanych tresci I;—Vggi’ E_\L/JV('?ZZ '
przedmiotowych, literatury przedmiotu i materialéw dydaktycznych. P KO 1’ P K02,
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P_WO1, P_WO02,

PW2 Przygotowanie si¢ do zaliczenia po kazdym semestrze edukacji. P UOL, P_U02
VIIl. METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE
o Metoda weryfikacji
o @
e = > Metoda zajec,
g g 2 o © > § § g 3 w ramach
E 2 g |, B :lss| s - - ktorej
B = c > | = T o | o] c2| 82| 8 s 2 > 25 | %= | weryfikowany
&= E E £ SE| 5|8 |5s|53|&8s| ¥ > = | & 8 jest EU
a g s E & o E | =& 3 S 2| 88|32 ) 22| 58 Jes
5 N g N = 9 2= 2 g 28| 8 S =) = S S Z =
o a m Na | U8 | N8 |ag|ad|asc a ¥ < | < §
P_wWo01 X X X Lektorat
P_W02 X X X Lektorat
P_Uo1 X X X Lektorat
P_U02 X X X Lektorat
P_KO01 X X Lektorat
P_K02 X X Lektorat

IX. KRYTERIA OCENY OSIAGNIETYCH EFEKTOW UCZENIA SIE

Przedmiotowe
efekty

uczenia sie

Ocena niedostateczna

Student nie zna i nie rozumie/
nie potrafi/nie jest gotow:

Zakres ocen 3,0-3,5

Student zna i rozumie
/potrafi/jest gotow:

Zakres ocen 4,0-4,5

Student zna i rozumie
/potrafi/jest gotoOw:

Ocena bardzo dobra

Student zna i rozumie
/potrafi/jest gotoOw:

P W01

nie zna okreslone
stownictwa ogoélne i

fachowego w ramach

katalogu tematow
dotyczacych tematyki

problemdéw spotecznych,
public relations i
reklamy.

zna podstawowe

stownictwo ogdlne i
fachowe w ramach

katalogu tematoéw

dotyczacych podstawowej

tematyki problemow
spotecznych, public
relations i reklamy.

zna okreslone
stownictwo ogdlne i
fachowe w ramach
katalogu tematow
dotyczacych
podstawowej tematyki
problemow spotecznych,
public relations i
reklamy.

zna bogate stownictwo
ogolne i fachowe w
ramach katalogu
tematow dotyczacych
tematyki problemow
spotecznych, public
relations i reklamy.

P W02

nie zna struktur
gramatycznych na
poziomie B1+ w ramach
materiatu morfo-
syntaktycznego oraz
srodkow jezykowych w
ramach katalogu
tematow i intencji.

zna struktury gramatyczne
na poziomie B1+w

ramach materialu morfo-

syntaktycznego w stopniu

dostatecznym oraz $rodki
jezykowe w ramach
katalogu tematow i

intencji.

zna struktury
gramatyczne na
poziomie B1+ w ramach
materialu morfo-
syntaktycznego oraz
srodki jezykowe w
ramach katalogu
tematow i intencji.

zna struktury
gramatyczne na
poziomie B1+ w ramach
materiatlu morfo-
syntaktycznego w
stopniu bardzo dobrym
oraz §rodki jezykowe na
poziomie rozszerzonym
w ramach katalogu
tematow i intencji.

P_UO01

nie potrafi formutowac
prostych wypowiedzi
ustnych i pisemnych z
wykorzystaniem
stownictwa typowego
dla réznych mediow, w
tym artykutu, reportazu,
relacji online, w zakresie
tematyki problemow
spotecznych, reklamy i
public relations.

potrafi formutowac proste
wypowiedzi ustne i
pisemne z wykorzystaniem
stownictwa podstawowego
- typowego dla réznych
medioéw, w tym artykutu,
reportazu, relacji online, w
zakresie tematyki
problemdéw spotecznych,
reklamy i public relations.

potrafi formutowaé
wypowiedzi ustne i
pisemne z
wykorzystaniem
stownictwa typowego
dla ré6znych mediow, w
tym artykutu, reportazu,
relacji online, w zakresie
tematyki problemow
spotecznych, reklamy i
public relations.

potrafi swobodnie
formutowac
wyczerpujace
wypowiedzi ustne i
pisemne z
wykorzystaniem
stlownictwa typowego
dla ré6znych mediow, w
tym artykutu, reportazu,
relacji online, w
zakresie tematyki
probleméw
spotecznych, reklamy i
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public relations.

potrafi prowadzic¢

potrafi prowadzi¢

W sposob prawidtowy

K X korespondencje potrafi prowadzi¢
. . orespondencj¢ handlowa .
nie potrafi prowadzié¢ dotvezaca réznveh handlowa dotyczaca korespondencje
P_U02 korespondencji yezacq roznych - roéznych aspektow handlowa dotyczaca
. aspektow funkcjonowania . - . .
handlowej. N ) funkcjonowania roéznych aspektow
organizacji, popetnia T . . X
bledy organizacji, popetnia funijorjOWfi'nla
' nieznaczne pomyiki. organizacji.
jest gotow radzi¢ sobie
nie iest cotéw radzic jest gotow radzi¢ sobie w w roznych sytuacjach
so‘t:ie vfwi Kszodei podstawowych sytuacjach | jest gotow radzi¢ sobie komunikacyjnych,
s tua?:'i komunikacyjnych, w w wickszosci sytuacji swobodnie nawigzywaé
komun)?kac J'n ch stopniu podstawowym komunikacyjnych, kontakty osobiste i
P KO1 nawiazvwad >l?or)1/tak’t nawigzywac kontakty nawigzywac kontakty handlowe w miejscu
- osobiitgi handlowe 3’\/ osobiste i handlowe w osobiste i handlowe w pracy, prowadzi¢
mieiscU Dracy oraz miejscu pracy oraz miejscu pracy oraz wielostronne negocjacje
rowja dziépne {)c'ac'e prowadzi¢ prowadzi¢ negocjacje biznesowe
p biznesovf\;le Jac) nieskomplikowane biznesowe. przedstawiajac swoje
' negocjacje biznesowe. zdanie i bronigc swoich
pogladow.
nie jest Swiadomy roli jest swiadomy roli jest swiadomy roli J estkzvr&gagi)er:]l(}:/_ iroh
kompetencji jezykowych | kompetencji jezykowych | kompetencji jezykowych . kgw cth
P_K02 W rozwigzywaniu W rozwigzywaniu W rozwiazywaniu JGZYROWYCh ¥
blemd ektorveh problemd Kl h problemd rozwigzywaniu
problemoéow niektorych problemow uczowych probleméw . .
ztozonych probleméw
zawodowych. zawodowych. zawodowych.
zawodowych.

X. NAKEAD PRACY STUDENTA — WYMIAR GODZIN I BILANS PUNKTOW ECTS

Rodzaj aktywnosci Obciazenie studenta
ECTS Studia Studia

stacjonarne niestacjonarne

Udzial w zajeciach dydaktycznych (wyktady, ¢wiczenia, konwersatoria, projekt, 28 h 16 h

laboratoria, warsztaty, seminaria)

Egzamin/zaliczenie 2h 2h

Udzial w konsultacjach -—- -

Praca wlasna studenta, w tym: 20h 32h

—  Przygotowanie eseju

—  Przeprowadzenie badan literaturowych 5h 7h

—  Przeprowadzenie badan empirycznych - -

— Projekt (zebranie danych, przygotowanie zatozen projektu, wykonanie - -

projektu, itd.)

—  Przygotowanie si¢ do zaje¢ dydaktycznych 9h 15h

—  Przygotowanie si¢ do egzaminu/kolokwium/zaliczenia 6h 10h

Sumaryczne obciazenie pracg studenta (25h =1 ECTS) SUMA godzin/ECTS 50 h/2 ECTS 50 h/2 ECTS

Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ w bezposrednim kontakcie z nauczycielem 30h/1,2ECTS 18h /0,7 ECTS

Obcigzenie studenta w ramach zaj¢¢ ksztaltujacych umiejetnosci praktyczne - -

Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ zwigzanych z przygotowaniem do - -

prowadzenia dziatalnosci naukowej lub udziatu w tej dziatalnosci

X. LITERATURA PRZEDMIOTU ORAZ INNE MATERIALY DYDAKTYCZNE
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Literatura podstawowa przedmiotu:

Nick Ceramella, Elizabeth Lee, Cambridge English for the Media + CD, Cambridge University Press, 2020.

Monika Kowalska-Wilanowska, English for Business Professionals, Business English, 2016.

Wynford Hicks, English for Journalists, Taylor & Francis Ltd, 2013.

Business English, Edgard 2020.

Cambridge English First 1: Certificate in English, Cambridge University Press, Cambridge 2014.

Hewings M., Advanced grammar in use: a self-study reference and practice book for advanced learners of English; with
answers and eBook, Cambridge University Press, Cambridge 2015.

Mascull Bill (2015), Business Vocabulary in Use: Elementary to Pre-intermediate, CUP.

Kowalska-Wilanowska M., English for Business Professionals, C. H. Beck, Warszawa 2016.

Talbot F., Business English. Jak pisa¢ skutecznie po angielsku, MT Biznes, Gliwice 2018.

Literatura uzupelniajgca przedmiotu:

Harrison L., Holman A., Milne B., Webb B., Benne R., Move. Intermediate. Coursebook, Macmillan 2017.

Kay S. Jones V., New Inside Out. Intermediate, Macmillan 2017.

Wohlfeld — Manczak E., Nizegorodcew A., Willim E., A pracictal grammar of English, Wydawnictwo Naukowe PWN,
Warszawa 2012.

Murphy Raymond (2019) Essential Grammar in Use, A self-study reference and practice book for intermediate learners of
English, CUP.

Ashley, A (2003), Oxford Handbook of Commercial Correspondence, New Edition.

Inne materialy dydaktyczne:

opracowania wlasne prowadzacego,
kanaty youtube wyjasniajace wybrane kwestie gramatyczne i leksykalne

dostepne w internecie interaktywne ¢wiczenia online wybrane przez prowadzacego
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I. OGOLNE INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

KOD PRZEDMIOTU:

o1

Jezyk angielski 4

Nazwa jednostki organizacyjnej prowadzacej

Filia w Warszawie

kierunek: Spolecznej Akademii Nauk z siedziba w Lodzi

Nazwa kierunku studiéw, poziom ksztalcenia:

Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna, I stopien

Profil ksztalcenia:

PRAKTYCZNY

Nazwa specjalnosci:

Nie dotyczy

Rodzaj modulu ksztalcenia:

Ogélnouczelniany / do wyboru

Punkty ECTS

2 ECTS

Rok / Semestr:

/4

Osoba koordynujgca przedmiot:

mgr Jolanta Smigielska

II. WYMAGANIA WSTEPNE (wynikajace z nastepstwa przedmiotow)

Student rozpoczynajacy kurs powinien znaé jezyk angielski na poziomie B1+ wedlug Europejskiego systemu opisu ksztalcenia

Jezykowego.
I1l. CELE KSZTALCENIA DLA PRZEDMIOTU
c1 Student zapoznaje si¢ z podstawami komunikacji w jezyku angielskim w mowie i piSmie w stopniu pogigbionym
w odniesieniu do tematyk public relations, biznesu, gospodarki, polityki i podstaw prawa.
c2 Student zapoznaje si¢ z fachowym stownictwem dotyczacym biznesu, gospodarki, polityki, podstaw prawa w
celu analizy tekstow z zwigzanych z kierunkiem studiow.
c3 Student ksztattuje w sobie postawe ustawicznego i samodzielnego pogliebiania wiedzy i umiejgtnosci w zakresie
komunikacji w jezyku angielskim.
IV. FORMY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH ORAZ WYMIAR GODZIN
Wyklad Konwersator. Lektorat Laboratorium | Warsztaty Projekt Seminarium | Konsultacje Egzamin Suma godzin
Studia
stacjonarne 28 2 30
Studia
niestacjonarne 16 2 18

V. METODY REALIZACIJI ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

Formy zajeé

Metody dydaktyczne

Lektorat

Metoda audio-lingualna/ audio-wizualna, metoda komunikatywno-pragmatyczna
i eklektyczna, praca indywidualna i w grupach, praca ze stownikiem, rozumienie
znaczenia stow poprzez objasnianie w jezyku obcym, rozumienie znaczenia stow
poprzez wyjasnienie kontekstowe, samodzielne korzystanie z podrecznikéw
gramatycznych, stuchanie segmentujace, rozumienie ogoélnego sensu tekstu
shluchanego i czytanego, wyszukiwanie konkretnych informacji w tekscie stuchanym i
czytanym, uogolnianie i przyporzadkowywanie, wykorzystywanie Internetu.

VI. PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE Z ODNIESIEM DO EFEKTOW UCZENIA SIE DLA KIERUNKU

Odniesienie do
efektu

Lp. Opis przedmiotowych efektéw uczenia si¢
kierunkowego
Wiedza:
Zna okreslone stownictwo ogdlne i pogligbione - fachowe w ramach katalogu tematow
P_Wo01 dotyczacych komunikacji spolecznej i public relations, a takze biznesu, gospodarki, K_Wo1

polityki i podstaw prawa.
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Zna struktury gramatyczne na poziomie B2 w ramach materiatu morfo-syntaktycznego

P_W02 oraz $rodki jezykowe w ramach katalogu tematéw i intencji. K_W03
Umiejetnosci:
Posiada umiej¢tnos¢ swobodnej komunikacji jezykowej w zakresie tematyki zwiazanej z
.. : o i . . - K_U03, K_U09,
P_UO1 zyciem codziennym, komunikacja spoteczng i public relations oraz biznesem, w tym - -
! . , . . , . L K_U10, K_U15
dotyczacej prawnych i spotecznych aspektéw funkcjonowania panstwa i organizacji. - -
Potrafi napisa¢ tekst na poziomie zaawansowany na zadany temat, przekazujac istotne
. o . . - 7 . ; K_U03, K_U10,
P_U02 informacje i wyrazajac swojg opini¢ postugujac si¢ stownictwem dotyczacym biznesu, - -
. O K_U15
gospodarki, polityki, kultury, w tym podstaw prawa. -
P U03 Streszcga pisemnie i referuje teksty zwigzane z kierunkiem studiéw dziennikarstwo i K U03, K U15
- komunikacja spoteczna. - -
P_U04 Wyszukuje informacje przydatne w dziatalno$ci medialnej i okotomedialne;j. K _U02, K_U15
Kompetencje spoleczne:
P KO1 J'est. gotowl radzié¢ 59b1§ w sytuapjach komunikacyjnych, zaréwno dotyczacych sytuacji K KO3, K K06
- zycia codziennego, jak i otoczenia zawodowego. - -
P_KO02 Jest $wiadomy roli kompetencji jezykowych w rozwigzywaniu problemow zawodowych. K_KO01
VII. TRESCI KSZTAELCENIA
Odniesienie do
Lp. Lektorat: przedmiotowych
efektow uczenia sie
P_W01, P_WO02,
T1 Prowadzenie biznesu, finanse, bank, oszczedzanie; czas present perfect simple vs present P_UO01, P_U02,
perf continuous. P_U03, P_U04,
P_KO01, P_K02
P_W01, P_WO02,
Organizacja panstwa: rzad, prezydent, parlament, wybory; strona bierna - wszystkie P_UO01, P_U02,
T2
czasy. P_UO03, P_U04,
P_KO01, P_K02
Sytuacja polityczna i gospodarcza na $wiecie. Wptyw pandemii na gospodarke ITD—VL\Jlgi’ E_YJV(?ZZ '
T3 swiatowa. Relacjonowanie wydarzen, spekulacje ; zdania warunkowe conditional 1, 2, ~iro 5 A
3 P_U03, P_U04,
' P_KO01, P_K02
P_W01, P_W02,
T4 Prawo, wolno$¢ stowa, tajemnica dziennikarska, przestepstwa, sad; mowa zalezna - P_U01, P_U02,
reported speech, czasowniki say vs tell. P_UO03, P_U04,
P_KO01, P_K02
P_W01, P_WO02,
TS5 Gospodarka a ochrona $rodowiska, zmiany klimatyczne, ekologiczne Zrédta energii P_U01, P_UO02,
przyroda, katastrofy naturalne; wybrane czasowniki frazowe - phrasal verbs. P_U03, P_U04,
P_KO01, P_K02
P_W01, P_WO02,
T6 Stownictwo formalne i potoczne i ich uzycie w réznych mediach- formal & colloquial P_U01, P_U02,
words and expressions; Mowa zalezna - different reporting words. P_U03, P_U04,
P_KO01, P_K02
P_WO01, P_WO02,
. e e P_U01, P_UO02,
T7 Kariera zawodowa, typy pracy, praca zdalna, awans; uzycie gerund vs infinitive. P_U03, P_U04,
P_KO01, P_K02
T8 Podstawowe rdznice miedzy jezykiem angielskim w wersji brytyjskiej i amerykanskie;j - P_WO01, P_WO02,
stownictwo, uzycie czasow past simple vs present perfect. P_UO01, P_UO02,
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P_U03, P_U04,
P_KO1, P_K02

Odniesienie do

Lp. Praca wlasna: przedmiotowych
efektow uczenia si¢
P_Wo01, P_WO0z2,
PW1 Samodzielne przygotowanie si¢ do zaje¢ dydaktycznych z realizowanych tresci P_U01, P_U02,
przedmiotowych, literatury przedmiotu i materialéw dydaktycznych. P_UO03, P_U04,
P_KO01, P_K02
P_Wo01, P_WO02,
PW2 Przygotowanie si¢ do egzaminu. P_UO01, P_UO02,
P_UO03, P_U04
VIIl. METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE
o Metoda weryfikacji
% E - = 2 Metoda zajec,
2 § > © . z €38 | « w ramach
E g z B 2 s < | s = = % 8 :; Kktorej
8 |=»| = 2ot |88 |8gs| 2| 5 |85 | csg | weryfikowany
% |BE| B |, 28|58 |82 R2|E:| 8 |2z|z25| (e
s 58| § 8 |g5| 8|28 |82 |928| @ |58|&%
w ‘s wl = wa | N9 o £ oo | akt [an Y X < N
P_Wo01 X X X Lektorat
P_W02 X X X Lektorat
P_UO1 X X X Lektorat
P_U02 X X X Lektorat
P_U03 X X X Lektorat
P_U04 X X X Lektorat
P_KO01 X X Lektorat
P_KO02 X X Lektorat

IX. KRYTERIA OCENY OSIAGNIETYCH EFEKTOW UCZENIA SIE

Przedmiotowe
efekty
uczenia si¢

Ocena niedostateczna

Student nie zna i nie rozumie/
nie potrafi/nie jest gotow:

Zakres ocen 3,0-3,5

Student zna i rozumie
/potrafi/jest gotow:

Zakres ocen 4,0-4,5

Student zna i rozumie
/potrafi/jest gotoOw:

Ocena bardzo dobra

Student zna i rozumie
/potrafi/jest gotoOw:

P_W01

nie zna okreslonego
stownictwa ogdlnego i
poglebionego fachowego
w ramach katalogu
tematow dotyczacych
komunikacji spoteczne;j i
public relations, a takze
biznesu, gospodarki,
polityki i podstaw prawa.

zna okreslone stownictwa
ogo6lne i fachowe w
ramach katalogu tematow
dotyczacych komunikacji
spotecznej i public
relations, a takze biznesu,
gospodarki, polityki i
podstaw prawa, popetnia
drobne btedy jezykowe.

zna okreslone
stownictwa ogoélne i
poglebione fachowe w
ramach katalogu
tematow dotyczacych
komunikacji spotecznej i
public relations, a takze
biznesu, gospodarki,
polityki i podstaw prawa
popeiajac pojedyncze
btedy w artykulacji.

zna okreslone, bogate
stownictwa ogo6lne i
poglebione fachowe w
ramach katalogu
tematow dotyczacych
komunikacji spotecznej
i public relations, a
takze biznesu,
gospodarki, polityki i
podstaw prawa.

P_W02

nie zna struktur
gramatycznych na
poziomie B2 w ramach
materiatu morfo-
syntaktycznego oraz
srodkoéw jezykowych w

zna struktury gramatyczne
na poziomie B2 w ramach
materiatu morfo-
syntaktycznego w stopniu
dostatecznym oraz $rodki
jezykowe w ramach
katalogu tematow i

zna struktury
gramatyczne na
poziomie B2 w ramach
materiatu morfo-
syntaktycznego oraz
srodki jezykowe w
ramach katalogu

zna struktury
gramatyczne na
poziomie B2 w ramach
materiatu morfo-
syntaktycznego w
stopniu bardzo dobrym
oraz srodki jezykowe na
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ramach katalogu tematow
i intencji.

intencji.

tematow i intencji.

poziomie rozszerzonym
w ramach katalogu
tematow 1 intencji.

P_UOL

nie posiada umiejgtnosc
swobodnej komunikacji
jezykowej w zakresie
tematyki zwigzanej z
zyciem codziennym,
komunikacjg spoteczng i
public relations oraz
biznesem, w tym
dotyczacej prawnych i
spotecznych aspektow
funkcjonowania panstwa i
organizacji.

posiada umiejetnosé
swobodnej komunikacji
jezykowej w zakresie
niektorych tematoéw
zwigzanych z zyciem
codziennym, komunikacja
spoteczng i public relations
oraz biznesem, w tym
dotyczacych prawnych i
spotecznych aspektow
funkcjonowania panstwa i
organizacji.

posiada umiej¢tnosé
swobodnej komunikacji
jezykowej w zakresie
tematyki zwigzanej z
zyciem codziennym,
komunikacja spoteczng i
public relations oraz
biznesem, w tym
dotyczacej prawnych i
spotecznych aspektow
funkcjonowania panstwa
i organizacji.

posiada umiejgtnosé
swobodnej - z
wykorzystaniem
bogatego stownictwa -
komunikacji jezykowej
w zakresie tematyki
zwigzanej z zyciem
codziennym,
komunikacja spoleczng i
public relations oraz
biznesem, w tym
dotyczacej prawnych i
spotecznych aspektow
funkcjonowania
panstwa i organizacji.

P_U02

nie potrafi napisac¢ tekst na
poziomie zaawansowany
na zadany temat,
przekazujacy podstawowe
istotne informacje i
wyrazajacy swoja opinie,
postugujac si¢
stownictwem dotyczacym
biznesu, gospodarki,
polityki, kultury, w tym
podstaw prawa.

potrafi poprawnie napisa¢
tekst na poziomie
Zaawansowanym na
zadany temat, przekazujac
podstawowe istotne
informacje wyrazajac w
Sposob ogbdlnikowy swoja
opini¢, postugujac si¢
stownictwem dotyczacym
biznesu, gospodarki,
polityki, kultury, w tym
podstaw prawa, popetnia
drobne bledy.

potrafi napisac tekst na
poziomie
Zaawansowanym na
zadany temat,
przekazujac podstawowe
istotne informacje,
wyrazajac swojg opini¢
postugujac si¢
stownictwem
dotyczacym biznesu,
gospodarki, polityki,
kultury, w tym podstaw
prawa.

napisa¢ tekst na
poziomie
Zaawansowany na
zadany temat,
przekazujac
szczegolowe
informacje, wyrazajac
SW0ja opini¢ wraz z
szerokim uzasadnieniem
postugujac si¢
stownictwem
dotyczacym biznesu,
gospodarki, polityki,
kultury, w tym podstaw
prawa.

P_UO03

nie potrafi streszczaé
pisemnie ani referowac
tekstow zwigzanych z
kierunkiem studiow
dziennikarstwo i
komunikacja spoteczna.

potrafi strescic i
zreferowad prosty tekst
(kilkustronicowa
publikacj¢) zwigzany z
kierunkiem studiow
dziennikarstwo i
komunikacja spoteczna.

potrafi strescic i
zreferowac tekst
(kilkunastostronicowa
publikacje, wyniki
badan) zwigzang z
kierunkiem studiow
dziennikarstwo i
komunikacja spoteczna.

potrafi w sposob
wyczerpujacy strescic i
zreferowac tekst
(kilkunastostronicowa
publikacje, wyniki
badan, cze$ciowo
parafrazowac tekst
oryginalny) zwigzang z
kierunkiem studiow
dziennikarstwo i
komunikacja spoteczna.

P_UO04

nie potrafi wyszukaé
informacji przydatnych w
dziatalno$ci medialne;j i
okotomedialne;.

wyszukuje podstawowe

informacje przydatne w

dziatalno$ci medialnej i
okotomedialne;.

wyszukuje kluczowe
informacje przydatne w
dziatalno$ci medialnej i
okotomedialne;.

wyszukuje roznorodne,
szczegotowe,
,»wyszukane” informacje
przydatne w
dziatalno$ci medialnej i
okotomedialne;.

P_KO1

nie jest gotow radzi¢ sobie
w wiekszo$ci sytuacji
komunikacyjnych,
nawigzywac kontakty
handlowe w miejscu pracy
wykorzystujac stownictwo
dotyczace sytuacji zycia

jest gotow radzi¢ sobie w
podstawowych sytuacjach
komunikacyjnych, w
stopniu podstawowym
nawigzywac kontakty
osobiste i handlowe w
miejscu pracy

jest gotow radzi¢ sobie
w wigkszo$ci sytuacji
komunikacyjnych,
nawiazywac kontakty
handlowe w miejscu
pracy wykorzystujac
stownictwo dotyczace

jest gotow radzi¢ sobie
w réznych sytuacjach
komunikacyjnych,
swobodnie nawigzywac
kontakty handlowe w
miejscu pracy
wykorzystujac w
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codziennego, jak i
otoczenia zawodowego.

wykorzystujac stownictwo
dotyczace sytuacji zycia
codziennego, jak i
otoczenia zawodowego.

sytuacji zycia
codziennego, jak i
otoczenia zawodowego.

szerokim zakresie
stownictwo dotyczace
sytuacji zycia
codziennego, jak i
otoczenia zawodowego,
przedstawiajac swoje
zdanie i bronigc swoich

pogladow.
C . jest sSwiadomy roli jest $wiadomy roli Jest sw1ad0my_ ! oli
nie jest $wiadomy roli S - kompetencji
... kompetencji jezykowych | kompetencji jezykowych .
kompetencji jezykowych g . . . jezykowych w
P_KO02 g . W rozwigzywaniu W rozwigzywaniu . .
W rozwigzywaniu D ] ; rozwigzywaniu
. niektorych problemow typowych problemow ,
probleméw zawodowych. probleméw
zawodowych. zawodowych.
zawodowych.
X. NAKEAD PRACY STUDENTA — WYMIAR GODZIN I BILANS PUNKTOW ECTS
Rodzaj aktywnosci Obciazenie studenta
ECTS Studia Studia
stacjonarne niestacjonarne
Udziat w zajeciach dydaktycznych (wyktady, ¢wiczenia, konwersatoria, projekt, 28 h 16 h
laboratoria, warsztaty, seminaria)
Egzamin/zaliczenie 2h 2h
Udziat w konsultacjach - ---
Praca wlasna studenta, w tym: 20h 32h
—  Przygotowanie eseju
—  Przeprowadzenie badan literaturowych 5h 10h
—  Przeprowadzenie badan empirycznych --- ---
— Projekt (zebranie danych, przygotowanie zatozen projektu, wykonanie . .
projektu, itd.)
—  Przygotowanie si¢ do zajg¢ dydaktycznych 5h 12h
—  Przygotowanie si¢ do egzaminu/kolokwium/zaliczenia 10h 10h
Sumaryczne obciazenie pracg studenta (25h =1 ECTS) SUMA godzin/ECTS 50 h/2 ECTS 50 h/2 ECTS
Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ w bezposrednim kontakcie z nauczycielem 30h/1,2ECTS 18h /0,7 ECTS
Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ ksztattujacych umiejetnosci praktyczne -—- -
Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ zwigzanych z przygotowaniem do . .
prowadzenia dziatalnosci naukowej lub udziatu w tej dziatalnosci

IX. LITERATURA PRZEDMIOTU ORAZ INNE MATERIALY DYDAKTYCZNE

Literatura podstawowa przedmiotu:

Nick Ceramella, Elizabeth Lee, Cambridge English for the Media + CD, Cambridge University Press, 2020.
Monika Kowalska-Wilanowska, English for Business Professionals, Business English, 2016.

Wynford Hicks, English for Journalists, Taylor & Francis Ltd, 2013.

Business English, Edgard 2020.
Cambridge English First 1: Certificate in English, Cambridge University Press, Cambridge 2014.
Hewings M., Advanced grammar in use: a self-study reference and practice book for advanced learners of English; with
answers and eBook, Cambridge University Press, Cambridge 2015.
Kowalska-Wilanowska M., English for Business Professionals, C. H. Beck, Warszawa 2016.
Talbot F., Business English. Jak pisa¢ skutecznie po angielsku, MT Biznes, Gliwice 2018.

Literatura uzupekiajaca przedmiotu:
Harrison L., Holman A., Milne B., Webb B., Benne R., Move. Intermediate. Coursebook, Macmillan 2017.
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- Kay S. Jones V., New Inside Out. Intermediate, Macmillan 2017.

- Wohlfeld — Manczak E., Nizegorodcew A., Willim E., A pracictal grammar of English, Wydawnictwo Naukowe PWN,
Warszawa 2012.

- Marie McLisky, Terry Phillips, English for Public Relations in Higher Education Studies Course Book with audio CDs,
Garnet Education, 2012.

Inne materialy dydaktyczne:

—  Opracowania wlasne prowadzacego,

—  Kanaty youtube wyjasniajace wybrane kwestie gramatyczne i leksykalne

—  Dostepne w internecie interaktywne ¢wiczenia online wybrane przez prowadzacego
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I. OGOLNE INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

KOD PRZEDMIOTU:
o1 Jezyk niemiecki 1
Nazwa jednostki organizacyjnej prowadzacej Filia w Warszawie
Kierunek: Spolecznej Akademii Nauk z siedziba w Lodzi
Nazwa kierunku studiéw, poziom ksztalcenia: Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna, I stopien
Profil ksztalcenia: PRAKTYCZNY

Nazwa specjalnosci: | Nie dotyczy

Rodzaj modulu ksztalcenia: | Ogélnouczelniany / do wyboru

Punkty ECTS: | 3ECTS

Rok / Semestr: | 1/1

Osoba koordynujgca przedmiot: | mgr Konrad Maicki

II. WYMAGANIA WSTEPNE (wynikajace z nastepstwa przedmiotow)

Student rozpoczynajacy zajecia powinien znac jezyk niemiecki na poziomie A2 wedtug Europejskiego systemu opisu ksztatcenia

jezykowego.
ITI. CELE KSZTALCENIA DLA PRZEDMIOTU
c1 Student zapoznaje si¢ z podstawami komunikacji w jezyku niemieckim w mowie i pi$émie w odniesieniu do sytuacji
codziennych i zwigzanych z otoczeniem biznesowym.
Cc2 Student zapoznaje si¢ ze stownictwem dotyczacym sytuacji codziennych i biznesowych.
c3 Student ksztaltuje w sobie postawe ustawicznego i samodzielnego poglebiania wiedzy i umiejetnosci w zakresie
komunikacji w jezyku niemieckim.
IV. FORMY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH ORAZ WYMIAR GODZIN
Wyklad Lektorat Konwersat. Lab. Warsztaty Projekt Seminarium | Konsultacje Zaliczenie gSou dr;i?l
SFUdIa 28 2 30
stacjonarne
niestacjonarne

V. METODY REALIZACJI ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

Formy zajeé Metody dydaktyczne

Metoda audio-lingualna/ audio-wizualna, metoda komunikatywno-pragmatyczna i
eklektyczna, praca indywidualna i w grupach, praca ze stownikiem, rozumienie
znaczenia stow poprzez objasnianie w jezyku obcym, rozumienie znaczenia stow
Lektorat poprzez wyjasnienie kontekstowe, samodzielne korzystanie z podrecznikow
gramatycznych, sluchanie segmentujace, rozumienie ogélnego sensu tekstu
shuchanego i czytanego, wyszukiwanie konkretnych informacji w tekécie stuchanym i
czytanym, uogolnianie i przyporzadkowywanie, wykorzystywanie Internetu.

VI. PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE Z ODNIESIEM DO EFEKTOW UCZENIA SIE DLA KIERUNKU

Odniesienie do

Lp. Opis przedmiotowych efektow uczenia si¢ efektu
kierunkowego

Wiedza:

26




Zna okreSlone stownictwo ogoélne i fachowe w ramach katalogu tematéw zwigzanych z

P_wo01 sytuacjami zycia codziennego i podstawowe stownictwo dotyczace funkcjonowania w K_W01
otoczeniu zawodowym.
P W02 Zna struktury gramatyczne na poziomie A2+ w ramach materialu morfo-syntaktycznego oraz K W03
- srodki jezykowe w ramach katalogu tematow 1 intencji. -
Umiejetnosci:
Posiada umiejetno$¢ wyrazania w wypowiedziach konkretnych intencji oraz porozumiewania K U03. K U09
P_UO01 sie w sytuacjach Zycia codziennego oraz w podstawowych sytuacjach zawodowych, posiada K U 10' K U 15’
umiejetno$¢ formutowania wypowiedzi ustnych i pisemnych. -
P U2 Potrafi napisac tekst na zadany temat, przekazujac istotne informacje w sytuacjach codziennych | K_U03, K_U10,
- i w prostych sytuacjach zawodowych. K_U15
Kompetencje spoleczne:
P_KO1 Jest gotow rad.zifi sobie w sytuacjach komunikacyjnych, nawigzywa¢ kontakty osobiste i K_K03, K_K06
zawodowe W miejscu pracy.
P_KO02 Jest swiadomy potrzeby samodzielnego zdobywania i doskonalenia umiej¢tnosci jezykowych. K_KO05
VII. TRESCI KSZTAELCENIA
Odniesienie do
Lp. Lektorat: przedmiotowych
efektow uczenia sie
Studia na uniwersytecie:
. kierunki)i/typy studiow, egzaminy; P_WOL1, P_W02,
T e organizacja pracy na zaj ¢ciach sy;tem oceniania; P_Uo1, P_U02,
e . ’ ' P_KO01, P_K02
e zycie studenckie. - -
Przygotowanie do wypetiania rél spotecznych i zawodowych:
e przedstawienie wiasnej osoby, nawiazywanie kontaktow; W01, P_W02,
T2 o funkcjonowanie w domu, szkole i zakladzie pracy: reguly zachowania, formuty P u01, P_U02,
powitania, pozegnania, jezyk formalny/nieformalny; P_KO01, P_K02
e  prowadzenie rozmowy, negocjowanie.
Praca, zatrudnienie:
e praca dorywcza, poszukiwanie pracy; P_WO01, P_W02,
T3 e CV, list motywacyjny; P_U01, P_U02,
e  prowadzenie rozmowy, negocjowanie; P_KO01, P_K02
e zatrudnienie; sposob ubierania sie (dress-code).
Autoprezen.taCJa z uwzglq.dnler_nem profilu studiow i zainteresowan zawodowych: P WOL, P W02,
T4 L] zalnteresg\,/vanla 1 pasje, » P— uoL, P_U02,
e osobowos$¢, cechy charakteru, wyznawane wartosci, P_KO1, P_K02
e przedstawianie postaci rzeczywistych i fikcyjnych (bohaterowie powiesci, filmu).
Rozmowy telefoniczne:
e zasady prowadzenia rozmow telefonicznych,
. . . . P_WO01, P_WO02,
T5 . podawfanle danych QsobowychZ numeru telefonu, adresu mailowego, literowanie nazw P_ 01, P_U02,
i nazwisk, podawanie danych liczbowych, P KO, P_K02
e umawianie si¢ na spotkania, potwierdzenie, odmowa, argumentowanie,
e prowadzenie rozmoOw na tematy dotyczace literatury, jezyka, kultury, edukacji.
Korespondencja:
e zasady pisania wiadomos$ci mailowej, jezyk formalny/nieformalny, typowe zwroty i | P_WO01, P_WO02,
T6 wyrazenia, P_U01, P_U02,
e prowadzenie korespondencji na tematy dotyczace literatury, jezyka, kultury, edukacji, | P_KO01, P_K02
e zasady niemieckiej ortografii i interpunkciji.
Podréze turystyczne i stuzbowe:
e formy podrézowania, rozumienie informacji turystycznych,
. . L L . P_WO01, P_WO02,
17 planoyvam.e podr(?z.y, pla_tnosc1,. rezerwacja biletu i hotelu, na lotnisku, P_ UOL. P_U02,
organizacja podrozy stuzbowej, P_KOL, P_K02

ustalenie i przesunigcie terminu spotkania,

]
]
[ ]
e typowe sytuacje zwiazane z podrézowaniem, incydenty i problemy w czasie podrozy,
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pozytywne aspekty podrézowania.
Mass media:
e rodzaje czasopism i gazet,
e facebook i inne portale spolecznosciowe, P_WO01, P_WO0z2,
T8 e telewizja i kanaty video, I;—L‘i%:li’ I;_L‘i%ZZ,
e radio i podcasty, - =
e komunikacja medialna
Odniesienie do
Lp. Praca wlasna: przedmiotowych
efektéw uczenia sie
PW1 Samodzielne przygotowanie si¢ do zaje¢ dydaktycznych =z realizowanych tresci F;—Vl\Jlgi E_\L/Jv(())ZZ '
przedmiotowych, literatury przedmiotu i materiatdw dydaktycznych. P__ KOL, P__ K02
L . . . P_W01, P_WO02,
PW2 Przygotowanie si¢ do zaliczenia przedmiotu. P UOL P U02
VIIl. METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE
o Metoda weryfikacji
o @
E -E - 2 :§ QC>; Metoda zajec,
2 8 £ = o o 2 8 2 3 g w ramach ktorej
£ 8 3 @ s 2123 | & E 2 g2 |2 weryfikowan
B = S > c T o | Lo | 8 E2 | &8s 3 > 2 g e 5 Y y
Lo EE| E |g2 |85 |E8|E2|E2 |28 &g |22 | E8 jest EU
a2 s E S SE| =€ | 85|82 |88|22| 2 22| 2738
o 58| B S8 |85 |85 |8¢ |88 |9g| ¢ |Ssg| £
w s L NS |Wa|NSG |t |asd|a.sk& a ¥ X | < §
P_Wo01 X X X Lektorat
P_W02 X X X Lektorat
P_UO1 X X X Lektorat
P_U02 X X X Lektorat
P_KO01 X X Lektorat
P_K02 X X Lektorat

IX. KRYTERIA OCENY OSIAGNIETYCH EFEKTOW UCZENIA SIE

Przedmiotowe
efekty
uczenia si¢

Ocena niedostateczna

Student nie zna i nie rozumie/
nie potrafi/nie jest gotow:

Zakres ocen 3,0-3,5

Student zna i rozumie
/potrafi/jest gotoOw:

Zakres ocen 4,0-4,5

Student zna i rozumie
/potrafi/jest gotow:

Ocena bardzo dobra

Student zna i rozumie
/potrafi/jest gotoOw:

P W01

nie zna slownictwa
ogodlnego w ramach
katalogu tematow
zwiazanych z sytuacjami
zycia codziennego i
podstawowe stownictwo
dotyczace
funkcjonowania w
otoczeniu zawodowym.

zna stownictwa ogodlne w
ramach katalogu
podstawowych tematdéw
zwiazanych z sytuacjami
zycia codziennego i
podstawowe stownictwo
dotyczace funkcjonowania
w otoczeniu zawodowym,
popetnia wiele bledow,
ktoére jednak nie
uniemozliwiajg
komunikowania.

zna stownictwa ogolne w
ramach katalogu
tematow zwigzanych z
sytuacjami zycia
codziennego i
stownictwo dotyczace
funkcjonowania w
otoczeniu zawodowym,
popehnia nieliczne bledy,
ktére jednak nie
utrudniaja
komunikowania.

zna stownictwo ogdlne w
ramach szerokiego
katalogu tematow

zwiazanych z sytuacjami

zycia codziennego i
stownictwo dotyczace

funkcjonowania w
otoczeniu zawodowym.

P W02

nie zna struktur
gramatycznych na
poziomie A2+ w ramach
materiatu morfo-
syntaktycznego oraz
srodkow jezykowych w

zna niektore struktury
gramatyczne na poziomie
A2+ w ramach materiatu
morfo-syntaktycznego oraz
niektore srodki jezykowe
w ramach katalogu

zna struktury
gramatyczne na
poziomie A2+ w ramach
materiatu morfo-
syntaktycznego oraz
srodki jezykowe w

zna struktury gramatyczne
na poziomie A2+ w
ramach materiatu morfo-
syntaktycznego oraz $rodki
jezykowe w ramach
katalogu tematow i intencji
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ramach katalogu
tematow i intencji.

tematow i intencji.

ramach katalogu
tematow i intencji.

1je szczegotowo objasnia.

nie posiada umiejetnosci
wyrazania w
wypowiedziach
konkretnych intencji oraz
porozumiewania si¢ w
sytuacjach zycia

posiada umiejetnosé
wyrazania w prostych
wypowiedziach
konkretnych intencji oraz
porozumiewania si¢ w
sytuacjach zycia

posiada umieje¢tnosé
swobodnego wyrazania
w wypowiedziach
konkretnych intencji oraz
porozumiewania si¢ w
sytuacjach zycia

posiada umiejetno$¢
swobodnego wyrazania w
spontanicznych
wypowiedziach
konkretnych intencji oraz
swobodnego i ptynnego

P_UO1 codziennego oraz w - : porozumiewania si¢ w
odstawowych codziennego oraz w Codglennego oraz w sytuacjach zycia
s tuar():'ach zawodowvch podstawowych sytuacjach | sytuacjach zawodowych, codziennedo oraz w
1)1/ie ojsiada umiej \:\I%s’é, zawodowych, posiada posiada umicjetnos¢ sytuacjach ze?wodo ch
p formulowa njiz umiej¢tnos$¢ formutowania formutowania Y osiJa da umiei tnv(\)lgé '
o : wypowiedzi ustnych i wypowiedzi ustnych i P GEHIOSe
Wypovv_ledZI ustnych i pisemnych. pisemnych. formuiowar_na_wypowwdm
pisemnych ustnych i pisemnych.
nie potrafi napisac¢
OO | PO e S ot g i | PO
przekazujac przekazujac podstawowe, rzzefairlly tcerir;?ct,tne zadany temat, przekazujac
P_U02 podstawowe, istotne istotne informacje w in fl()) rmacie 33 sviuaciach istotne informacje w
informacje w sytuacjach | sytuacjach codziennych i rmacje w sytuacy sytuacjach codziennych i
codziennych i w w prostych sytuacjach codmepnych | w prostych w prostych sytuacjach
prostych sytuacjach zawodowych sytuacjach zawodowych. zawodowych
zawodowych.
jest gotow radzi¢ sobie w
nie jest gotow radzi¢ jest gotow radzi¢ sobiew | . , . . roznych sytuacjach
sobie w wigkszosci podstawowych sytuacjach Jest gotow ra(.im SOb.l ew komunikacyjnych
sytuacji komunikacyjnych, w wigkszoSci sytuacji swobodnie nawialzyvyvac'
P_KO01 komunikacyjnych, stopniu podstawowym n:vggn;n&(:gf:ii’t kontakty osobiste i
nawigzywac kontakty nawigzywac kontakty osobi?teyi sawodowe zv zawodowe w miejscu
osobiste i zawodowe w osobiste i zawodowe w S pracy przedstawiajac
e g miejscu pracy. ) . .
miejscu pracy. miejscu pracy. swoje zdanie i bronigc
swoich pogladow.
nie jest Swiadomy roli jest swiadomy roli jest $wiadomy roli jest swiadomy roli
kompetencji jezykowych | kompetencji jezykowych | kompetencji jezykowych | kompetencji jezykowych
P_KO02 W rozwigzywaniu W rozwigzywaniu W rozwigzywaniu W rozwigzywaniu

problemow niektorych probleméw kluczowych problemow wigkszosci problemow
zawodowych. zawodowych. zawodowych. zawodowych.
X. NAKLAD PRACY STUDENTA — WYMIAR GODZIN I BILANS PUNKTOW ECTS
. . Obciazenie studenta
Rodzaj aktywnosci i .
ECTS Studia Studia
stacjonarne niestacjonarne
Udzial w zajeciach dydaktycznych (wyktady, ¢wiczenia, konwersatoria, projekt, 42 h 24
laboratoria, warsztaty, seminaria)
Egzamin/zaliczenie 2h 2h
Udziat w konsultacjach - _—
Praca wtasna studenta, w tym: 31h 49 h
- Przygotowanie referatu, wypowiedzi, rozprawki
- Przeprowadzenie badan literaturowych 6h 9h
- Przeprowadzenie badan empirycznych --- -
- Projekt (zebranie danych, przygotowanie zatozen projektu, wykonanie projektu,
itd.)
- Przygotowanie si¢ do zaje¢ dydaktycznych 15h 25h
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- Przygotowanie si¢ do egzaminu/kolokwium/zaliczenia 10h 15h

Sumaryczne obciazenie pracg studenta (25h = 1 ECTS) SUMA godzin/ECTS 75h /3 ECTS 75h/3ECTS

Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ w bezposrednim kontakcie z nauczycielem 44h/1,8ECTS 26 h/1,0ECTS

Obciazenie studenta w ramach zaje¢ ksztattujacych umiejetnosci praktyczne — —

Obciazenie studenta w ramach zaj¢¢ zwigzanych z przygotowaniem do prowadzenia
dziatalno$ci naukowej lub udziatu w tej dziatalnosci

XI. LITERATURA PRZEDMIOTU ORAZ INNE MATERIALY DYDAKTYCZNE

Literatura podstawowa przedmiotu:

- Beza S., Kleinschmidt A., Deutsch im Biiro, Poltext, Warszawa 2018.

- Chabros E., Grzywacz J., Wielka gramatyka jezyka niemieckiego: teoria, przyktady, éwiczenia, Wydawnictwo Edgard,
Warszawa 2019.

- DaF im Unternehmen B2, ¢wiczenia, LektorKlett 2018.

- Wirtschaftsdeutsch in deinem Unternehmen - Niemiecki jezyk biznesowy w twojej firmie, Poltext 2018.

- Plizga Justyna, Niemiecki w ttumaczeniach. Business, Preston Publishing, 2019.

- Niemiecki. Najwazniejsze zwroty biznesowe, Edgard, 2019.

- Dudek Agnieszka, Niemiecki jezyk biznesowy w twojej firmie, Wydawnictwo Poltext, 2018.

Literatura uzupelniajaca przedmiotu:

- Beza S., Repetytorium z gramatyki jezyka niemieckiego dla Sredniozaawansowanych i zaawansowanych, Wydawnictwo
Szkolne PWN, Warszawa 2019.

- Colin, C., Unternehmen Deutsch” Lehrwerk fiir Wirtschafisdeutsch, Klett Edition Deutsch.

- Hering A., Matussek M., Geschdftskommunikation, Hueber Verlag.

- Wielka gramatyka niemiecka z éwiczeniami A1-C1, Wydawnictwo LektorKlett, Poznan 2018.

- Wiseman Ch., Unternehmen Deutsch* Lehrwerk fiir Wirtschaftsdeutsch, Klett Edition Deutsch — Arbeitsheft.
- Tangram aktuell 2, Hueber Verlag.

Inne materialy dydaktyczne:
- Srodki audio-wizualne, artykuty niemieckojezyczne, opracowania wiasne, ankiety, formularze, mapy, stowniki, i informacje
z portali internetowych.
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I. OGOLNE INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

KOD PRZEDMIOTU:
01

Jezyk niemiecki 2

Nazwa jednostki organizacyjnej prowadzacej kierunek:

Filia w Warszawie
Spotecznej Akademii Nauk z siedzibg w Lodzi

Nazwa kierunku studiéw, poziom ksztalcenia:

Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna, I stopien

Profil ksztalcenia:

PRAKTYCZNY

Nazwa specjalno$ci:

Nie dotyczy

Rodzaj modulu ksztalcenia:

Ogolnouczelniany / do wyboru

Punkty ECTS:

3 ECTS

Rok / Semestr: | 1/2

Osoba koordynujaca przedmiot:

mgr Konrad Maicki

II. WYMAGANIA WSTEPNE (wynikajace z nastepstwa przedmiotow)

Student rozpoczynajacy zajgcia powinien znac jezyk niemiecki na poziomie A2+ wedtug Europejskiego systemu opisu ksztatcenia

jezykowego.
ITI. CELE KSZTALCENIA DLA PRZEDMIOTU
c1 Student zapoznaje si¢ z podstawami komunikacji w jezyku niemieckim w mowie i piSmie w odniesieniu do sytuacji
zycia codziennego, otoczenia biznesowego oraz public relations.
Cc2 Student zapoznaje si¢ z fachowym stownictwem z tematyki komunikacji spotecznej i public relations.
c3 Student ksztattuje w sobie postawe ustawicznego i samodzielnego poglebiania wiedzy i umiejg¢tnosci w zakresie
komunikacji w jezyku niemieckim.
IV. FORMY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH ORAZ WYMIAR GODZIN
Wyklad Lektorat Konwersat. Lab. Warsztaty Projekt Seminarium | Konsultacje Eg.zamir.1/ Sum.a
zaliczenie godzm
studia 28 2 30
stacjonarne
niestacjonarne

V. METODY REALIZACJI ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

Formy zajeé

Metody dydaktyczne

Lektorat

Metoda audio-lingualna/ audio-wizualna, metoda komunikatywno-pragmatyczna i
eklektyczna, praca indywidualna i w grupach, praca ze slownikiem, rozumienie
znaczenia stow poprzez objasnianie w jezyku obcym, rozumienie znaczenia stow
poprzez wyjasnienie kontekstowe, samodzielne korzystanie z podrecznikow
gramatycznych, shuchanie segmentujace, rozumienie ogdlnego sensu tekstu
stuchanego i czytanego, wyszukiwanie konkretnych informacji w tekscie stuchanym
i czytanym, uogodlnianie i przyporzadkowywanie, wykorzystywanie Internetu.

VI. PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE

Z ODNIESIEM DO EFEKTOW UCZENIA SIE DLA KIERUNKU

Lp.

Opis przedmiotowych efektéw uczenia si¢

Odniesienie do
efektu
kierunkowego

Wiedza:
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Zna okre$lone stownictwo ogdlne i fachowe w ramach katalogu tematéw dotyczacych zycia

P_Wo01 codziennego, otoczenia zawodowego biznesowego, w tym podstawowych kategorii K_Wo01
odnoszacych sie do komunikacji spolecznej i public relations.
Zna struktury gramatyczne na poziomie Bl w ramach materiatu morfo-syntaktycznego oraz
P_W02 . L s . K_W03
- srodki jezykowe w ramach katalogu tematdw i intencji. -
Umiejetnosci:
Posiada umiejetno$¢ komunikowania w sytuacjach Zzycia codziennego oraz w stopniu K U03. K U09
P_UO1 poglebionym w sytuacjach zawodowych, posiada umiej¢tnos¢ formutowania wypowiedzi K_U101 K_U15’
ustnych i pisemnych. - =
Potrafi napisac tekst na zadany temat, przekazujac istotne informacje i wyrazajac swoja opini¢
P U2 w odniesieniu do codziennych sytuacji jak.i do sytuacji typowych d.Ia o'chzenia zavqulowegp, K_U03, K_U10,
- potrafiac zastosowaé podstawowe stownictwo dotyczace komunikacji spotecznej 1 public K_U15
relations.
P U03 Umie wyszukiwa¢ przydatne informacje w tekstach dotyczacych zycia spotecznego, polityki, K U02 K U15
- biznesu i kultury oraz odszukiwaé¢ gtdéwnej my$l catego tekstu i poszczegdlnych akapitow. - =
Kompetencje spoleczne:
Jest gotow radzi¢ sobie w sytuacjach komunikacyjnych, zaréwno dotyczacych sytuacji zycia
P_KO01 codziennego, jak i otoczenia zawodowego, w tym przy podstawowych czynnosciach | K_KO03, K_K06
dziennikarskich.
P_KO02 Jest $wiadomy roli kompetencji jezykowych w rozwigzywaniu problemow zawodowych. K_KO01
VII. TRESCI KSZTALCENIA
Odniesienie do
Lp. Lektorat: przedmiotowych
efektéw uczenia sie
Jezyk ojczysty, jezyki obce:
e komunikacja dnia codziennego: jezyk standardowy, literacki a jezyk potoczny, slang, | P_WO01, P_WO02,
T1 ¢ motywacje do nauki jezykow obcych, P_UO01, P_U02,
e Niemcy i jezyki obce, P_UO03, P_KO01,
o refleksja nad procesem uczenia si¢, wymiana do§wiadczen, techniki przydatne w nauce P_KO02
jezyka obcego.
Zawody i zadania zawodowe w mediach i public relations:
: : : L P_WO01, P_W02,
e rodzaje pracy, zawody i funkcje, czynnosci zawodowe, P_ UOL P U02
T2 e stopnie kariery zawodowej., P_U03, P_K01,
e przydzial czynno$ci zawodowych, organizacja dnia pracy, P KO_Z '
e doswiadczenia zyciowe, w tym zwigzane z miejscem pracy.
Komunikacja spoteczna: P_WO01, P_W02
T3 e kwalifikacje, szkolenia, P_UO01, P_U02
e umiejetnosci migkkie, P_U03, P_K01
e kompetencje zawodowe. P_K02
Public relations: F;—chlgi E \L/JVOOZZ
T4 e rozwigzywanie problemow, P_U03, P_KOL,
e udzielanie rad, w tym dotyczace spraw biznesowych, P K02
Zycie spoteczne:
e funkcjonowanie W grupie spolecznej, P WOL P W02,
e normy zachowania spolecznego, P UOL P U02
T5 e pozytywne i negatywne zachowania spoteczne, P_UOS’ P_K01,
e przyzwolenia, zakazy, b ’KO—2 '
e udzial studentow w zyciu spotecznym, -
e odmienno$ci kulturowe.
Kultura: P_W01, P_W02,
T6 e kino, teatr, literatura, media i ich wptyw na ksztaltowanie §wiadomosci spotecznej i | P_UO1, P_U02,
kulturoweyj, P_UO03, P_KO01,
e udziat studentow w zyciu kulturalnym miasta, relacjonowanie wydarzen. P_KO02
- Media: P_W01, P_W02,
e media w Polsce, w Europie i na Swiecie, P_U01, P_U02,




e rynek prasowy w Polsce i Niemczech, P_UO03, P_KO01,
e serwisy informacyjne, P_K02
e zdobywanie informaciji,
e przeprowadzanie wywiadu.
Odniesienie do
Lp. Praca wlasna: przedmiotowych
efektow uczenia si¢
P_W01, P_W02,
PW1 Samodzielne przygotowanie si¢ do zaje¢ dydaktycznych z realizowanych tresci | P_UOL, P_UO02,
przedmiotowych, literatury przedmiotu i materiatoéw dydaktycznych. P_U03, P_KO01,
P_KO02
P_W01, P_W02,
PW2 Przygotowanie si¢ do zaliczenia przedmiotu. P_U01, P_U02,
P_U03
VIII. METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE
o Metoda weryfikacji
o @
E 'E § > ? Metoda zajeé,
2 R 2 - ° < > ] g g g w ramach ktérej
E 5 @ B 2 o = < = = s 3 ) ;
32 > 2 5 e laos | s 2 g E |2 - weryfikowany
8 £ = 2| £ s |82 | =5 |82 |28S |8 g | 88| S jest EU
o S € £ NE|Ze|53|52 |58 || £ |22 2%
] N g N =2 |25 | Q% e8| 85|38 S s s| 25
o s wm Na|lWese | NS |TE|as|a.scs a ¥ X | < §
P_wWo01 X X X Lektorat
P_W02 X X X Lektorat
P_UO1 X X X Lektorat
P_U02 X X X Lektorat
P_UO03 X X X Lektorat
P_KO01 X X Lektorat
P_K02 X X Lektorat

IX. KRYTERIA OCENY OSIAGNIETYCH EFEKTOW UCZENIA SIE

Przedmiotowe
efekty
uczenia si¢

Ocena niedostateczna

Student nie zna i nie rozumie/
nie potrafi/nie jest gotow:

Zakres ocen 3,0-3,5

Student zna i rozumie
/potrafi/jest gotOw:

Zakres ocen 4,0-4,5

Student zna i rozumie
/potrafi/jest gotOw:

Ocena bardzo dobra

Student zna i rozumie
/potrafi/jest gotoOw:

nie zna slownictwa
ogo6lnego i fachowego w
ramach katalogu
tematow zwigzanych z
sytuacjami zycia
codziennego i
podstawowe stownictwo

zna slownictwa ogolne i
fachowe w ramach
katalogu podstawowych
tematow zwigzanych z
sytuacjami zycia
codziennego i podstawowe
stownictwo dotyczace
funkcjonowania w

zna slownictwa ogolne i
fachowe w ramach
katalogu tematoéw

zwiazanych z sytuacjami
zycia codziennego i

stownictwo dotyczace

funkcjonowania w

otoczeniu zawodowym,

zna bogate stownictwo
ogolne i fachowe w
ramach szerokiego
katalogu tematow
zwigzanych z sytuacjami
zycia codziennego i

P_WO01 dotyczace otoczeniu zawodowym, opelnia nicliczne bled stownictwo dotyczgce
funkcjonowania w popetnia wiele bledéw, pop Ktore iednak nieq Y funkcjonowania w
otoczeniu zawodowym, ktore jednak nie ut rju dniai otoczeniu zawodowym, w
w tym podstawowych uniemozliwiaja komunikowani?w tvm tym podstawowych
kategorii odnoszacych komunikowania, w tym odstawowvch klate )(;rii kategorii odnoszacych si¢
si¢ do komunikacji podstawowych kategorii P o anSZV\:‘y ch si 30 do komunikacji spotecznej
spotecznej i public odnoszacych si¢ do komunikaac!' 1y s oleqczne' ; i public relations.
relations. komunikacji spotecznej i acy1 Spo !
oublic relations. public relations.
nie zna struktur zna struktury gramatyczne zna struktury zna struktury gramatyczne
P_W02 gramatycznych na na poziomie B1 w ramach gramatyczne na na poziomie B1 w ramach

poziomie B1 w ramach

materialu morfo-

poziomie B1 w ramach

materialu morfo-
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materiatu morfo- syntaktycznego w stopniu materialu morfo- syntaktycznego w stopniu
syntaktycznego oraz dostatecznym oraz $rodki syntaktycznego oraz bardzo dobrym oraz srodki
srodkow jezykowych w jezykowe w ramach srodki jezykowe w jezykowe na poziomie
ramach katalogu katalogu tematow i ramach katalogu rozszerzonym w ramach
tematow 1 intencji. intencji. tematow i intencji. katalogu tematow i
intencji.
nie posiada umiejetnosc . . y posiada umiejgtnosé posiada umiejetnose
plynnego posiada umiejetnosé plynnego lynnego komunikowania
komunikowania w ptynnego komunikowania komunikowania w p g0 komunikow
. . . . . . w sytuacjach zycia
sytuacjach zycia w sytuacjach zycia Sytuacjach zycia .
. . . codziennego oraz w
codziennego oraz w codziennego oraz w codziennego oraz w .
. . . prostych sytuacjach
P_UO1 prostych sytuacjach prostych sytuacjach prostych sytuacjach .
. . . zawodowych, posiada
zawodowych, nie zawodowych, posiada zawodowych, posiada L i .
) . i O ., . L 2 umiejetnos¢ formutowania
posiada umiejgtnosé umiejetnos¢ formutowania umiejetnosc
. S X rozbudowanych
formutowania prostych wypowiedzi formutowania - .
L . I S . wypowiedzi ustnych i
wypowiedzi ustnych i ustnych i pisemnych. wypowiedzi ustnych i .
- . pisemnych.
pisemnych. pisemnych.
nie potrafi napisac¢ . -
prostego tekstu na potrafi napisac prosty tekst potrafi napisac tekst na potrafi napisa¢
zadany temat, rozbudowany tekst na
zadany temat, na zadany temat, 7
. . A przekazujacy istotne dowolny, zadany temat,
przekazujacego istotne przekazujacy istotne . L .. . h
: L .. . o L informacje i wyrazajac przekazujacy istotne
informacje i wyrazajac informacje i wyrazajac ) . . o .
A . . N SW0ja opini¢ w informacje 1 wyrazajac
SW0ja opini¢ w swoja opini¢ w odniesieniu SN . . SR
S - - odniesieniu do swoja opini¢ w odniesieniu
odniesieniu do do codziennych sytuacji . .. . -
. .. . . codziennych sytuacji do | do codziennych sytuacji do
codziennych sytuacji do jak do sytuacji typowych . -
- - sytuacji typowych dla sytuacji typowych dla
P_U02 sytuacji typowych dla dla otoczenia : i
. . otoczenia zawodowego, otoczenia zawodowego,
otoczenia zawodowego, zawodowego, potrafi w . g : 4
. . I L9 - potrafi w swobodnej potrafi w swobodnej
nie potrafi w wypowiedzi wypowiedzi ustnej lub " - L .
. ; ; 4 . . wypowiedzi ustnej lub wypowiedzi ustnej lub
ustnej lub pisemnej pisemnej zastosowac 4 ) . 4 ) \
X . pisemnej zastosowac pisemnej zastosowac
zastosowac podstawowe stownictwo . .
SR podstawowe stownictwo podstawowe stownictwo
podstawowego dotyczgce komunikacji o o
) .. . dotyczace komunikacji dotyczace komunikacji
stownictwa dotyczacego spotecznej i public . . o .
o - - spotecznej i public spotecznej i public
komunikacji spotecznej i relations. . :
: X relations. relations.
public relations.
. . ., . . umie wyszukiwac
nie umie wyszukiwac umie wyszukiwaé . .,
. .. przydatne typowe umie wyszukiwac
przydatnych informacji przydatne typowe . . ) .
. . S informacje w tekstach przydatne informacje w
w tekstach dotyczacych informacje w niektorych L ..
. . T dotyczacych zycia tekstach dotyczacych zycia
zycia codziennego, tekstach dotyczacych zycia : . . X
P_U03 . o - ; codziennego, biznesu codziennego, biznesu oraz
biznesu oraz odszukiwa¢ | codziennego, biznesu oraz s Lo .
. . L . oraz odszukiwac gtdéwna | odszukiwaé glowng mysl
gtéwng mysl catego odszukiwaé¢ gltdéwnag mysl , . ‘
. , : mysl catego tekstu i calego tekstu i
tekstu i poszczegolnych catego tekstu i , , .
ey , . poszczegolnych poszczegolnych akapitow.
akapitow. poszczegolnych akapitow. o
akapitow.
jest gotow radzi¢ sobie w
roznych sytuacjach
nie jest gotow radzi¢ jest gotow radzi¢ sobie w | jest gotow radzi¢ sobie w komunikacyjnych,
sobie w sytuacjach sytuacjach sytuacjach swobodnie nawigzywac
komunikacyjnych, komunikacyjnych, komunikacyjnych, kontakty dotyczace
zarowno dotyczacych zarowno dotyczacych zarowno dotyczacych sytuacji zycia
P_KO01 sytuacji zycia prostych sytuacji zycia sytuacji zycia codziennego, jak i
codziennego, jak i codziennego, jak i codziennego, jak i otoczenia zawodowego, W
otoczenia zawodowego, | otoczenia zawodowego, w | otoczenia zawodowego, tym przy czynno$ciach
w tym przy czynnos$ciach tym przy czynnos$ciach w tym przy czynno$ciach dziennikarskich,
dziennikarskich. dziennikarskich. dziennikarskich. przedstawiajac swoje
zdanie i bronigc swoich
pogladow.
nie jest swiadomy roli jest $wiadomy roli jest $wiadomy roli jest $wiadomy roli
P K02 kompetencji jezykowych | kompetencji jezykowych | kompetencji jezykowych | kompetencji jezykowych
- W rozwigzywaniu W rozwigzywaniu W rozwigzywaniu W rozwigzywaniu
problemoéw niektorych probleméw kluczowych probleméw | problemoéw zawodowych.
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zawodowych. zawodowych. zawodowych.

X.NAKEAD PRACY STUDENTA — WYMIAR GODZIN I BILANS PUNKTOW ECTS

. . Obciazenie studenta
Rodzaj aktywnosci _ _
ECTS Studia Studia
stacjonarne niestacjonarne
Udzial w zajeciach dydaktycznych (wyktady, ¢wiczenia, konwersatoria, projekt, 42h 241
laboratoria, warsztaty, seminaria)
Egzamin/zaliczenie 2h 2h
Udziat w konsultacjach - -
Praca wtasna studenta, w tym: 31h 49 h
- Przygotowanie referatu, wypowiedzi, rozprawki
- Przeprowadzenie badan literaturowych 6h 9h
- Przeprowadzenie badan empirycznych - -
- Projekt (zebranie danych, przygotowanie zatozen projektu, wykonanie projektu, N N
itd.)
- Przygotowanie si¢ do zaje¢ dydaktycznych 15h 25h
- Przygotowanie si¢ do egzaminu/kolokwium/zaliczenia 10h 15h
Sumaryczne obciazenie pracg studenta (25h = 1 ECTS) SUMA godzin/ECTS 75h/3ECTS 75h/3ECTS
Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ w bezposrednim kontakcie z hauczycielem 44h /1,8 ECTS 26 h/1,0ECTS
Obciazenie studenta w ramach zaje¢ ksztattujacych umiejetnosci praktyczne — —
Obciazenie studenta w ramach zaje¢ zwiazanych z przygotowaniem do prowadzenia
dziatalno$ci naukowej lub udziatu w tej dziatalnosci

XI. LITERATURA PRZEDMIOTU ORAZ INNE MATERIALY DYDAKTYCZNE

Literatura podstawowa przedmiotu:
- Beza S., Kleinschmidt A., Deutsch im Biiro, Poltext, Warszawa 2018.

- Chabros E., Grzywacz J., Wielka gramatyka jezyka niemieckiego: teoria, przyktady, éwiczenia, Wydawnictwo Edgard,

Warszawa 2019.
- DaF im Unternehmen B2, ¢wiczenia, LektorKlett 2018.

- Wirtschaftsdeutsch in deinem Unternehmen - Niemiecki jezyk biznesowy w twojej firmie, Poltext 2018.
- Plizga Justyna, Niemiecki w tfumaczeniach. Business, Preston Publishing, 2019.

- Niemiecki. Najwazniejsze zwroty biznesowe, Edgard, 2019.

- Dudek Agnieszka, Niemiecki jezyk biznesowy w twojej firmie, Wydawnictwo Poltext, 2018.

Literatura uzupehiajaca przedmiotu:

- Beza S., Repetytorium z gramatyki jezyka niemieckiego dla Sredniozaawansowanych i zaawansowanych, Wydawnictwo

Szkolne PWN, Warszawa 2019.

- Colin, C., Unternehmen Deutsch” Lehrwerk fiir Wirtschafisdeutsch, Klett Edition Deutsch.

- Hering A., Matussek M., Geschdftskommunikation, Hueber Verlag.

- Wielka gramatyka niemiecka z éwiczeniami A1-C1, Wydawnictwo LektorKlett, Poznan 2018.
- Wiseman Ch., Unternehmen Deutsch* Lehrwerk fiir Wirtschafisdeutsch, Klett Edition Deutsch — Arbeitsheft.

- Tangram aktuell 2, Hueber Verlag.

Inne materialy dydaktyczne:

- Srodki audio-wizualne, artykuty niemieckojezyczne, opracowania wilasne, ankiety, formularze, mapy, stowniki, i informacje

z portali internetowych.
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I. OGOLNE INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

KOD PRZEDMIOTU:
01

Jezyk niemiecki 3

Nazwa jednostki organizacyjnej prowadzacej kierunek:

Filia w Warszawie
Spotecznej Akademii Nauk z siedzibg w Lodzi

Nazwa kierunku studiéw, poziom ksztalcenia:

Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna, I stopien

Profil ksztalcenia:

PRAKTYCZNY

Nazwa specjalno$ci:

Nie dotyczy

Rodzaj modulu ksztalcenia:

Ogolnouczelniany / do wyboru

Punkty ECTS:

2 ECTS

Rok / Semestr:

/3

Osoba koordynujaca przedmiot:

mgr Konrad Maicki

II. WYMAGANIA WSTEPNE (wynikajace z nastepstwa przedmiotow)

Student rozpoczynajacy zajecia powinien znac jezyk niemiecki na poziomie B1 wedtug Europejskiego systemu opisu ksztatcenia

jezykowego.
I1l. CELE KSZTALCENIA DLA PRZEDMIOTU
c1 Student zapoznaje si¢ z podstawami komunikacji w jezyku niemieckim w mowie i pis$mie w tematyce
dziennikarstwa i komunikacji spoteczne;j.
Cc2 Student zapoznaje sie z fachowym stownictwem z zakresu probleméw spotecznych, public relations, reklamy.
c3 Student ksztattuje w sobie postawe ustawicznego i samodzielnego poglebiania wiedzy i umiejg¢tnosci w zakresie
komunikacji w jezyku niemieckim.
IV. FORMY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH ORAZ WYMIAR GODZIN
Wyklad Lektorat Konwersat. Lab. Warsztaty Projekt Seminarium | Konsultacje Eg.zamir.1/ Sum.a
zaliczenie godzm
SFUdla 28 2 30
stacjonarne
niestacjonarne

V. METODY REALIZACJI ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

Formy zajeé

Metody dydaktyczne

Lektorat

Metoda audio-lingualna/ audio-wizualna, metoda komunikatywno-pragmatyczna i
eklektyczna, praca indywidualna i w grupach, praca ze slownikiem, rozumienie
znaczenia stow poprzez objasnianie w jezyku obcym, rozumienie znaczenia stow
poprzez wyjasnienie kontekstowe, samodzielne korzystanie z podrgcznikéw
gramatycznych, shuchanie segmentujace, rozumienie ogdlnego sensu tekstu
stuchanego i czytanego, wyszukiwanie konkretnych informacji w tekscie stuchanym
i czytanym, uogodlnianie i przyporzadkowywanie, wykorzystywanie Internetu.

VI. PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE

Z ODNIESIEM DO EFEKTOW UCZENIA SIE DLA KIERUNKU

Lp.

Opis przedmiotowych efektéw uczenia si¢

QOdniesienie do
efektu
kierunkowego

Wiedza:
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Zna okreslone stownictwo ogdlne i fachowe w ramach katalogu tematow dotyczacych tematyki

P_Wo01 . - L K_wWo1
problemédw spotecznych, public relations i reklamy.
Zna struktury gramatyczne w ramach materiatu morfo-syntaktycznego na poziomie B1+ oraz
P_W02 . . . . K_W03
srodki jezykowe w ramach katalogu tematéw i intencji.
Umiejetnosci:
Posiada umiejetno$¢ formulowania wypowiedzi ustnych i pisemnych z wykorzystaniem
. . - . L .| K_U03, K_U09,
P_UO1 stownictwa typowego dla r6znych mediéw, w tym artykutu, reportazu, relacji online, w zakresie
- . - . . K_U10, K_U15
tematyki probleméw spotecznych, reklamy i public relations.
P U02 Potraﬂ pr'(_)wadzw korespondencj¢ biznesowa dotyczaca roznych aspektow funkcjonowania K_U11, K_U15
organizacji.
Kompetencje spoleczne:
Jest gotéw radzi¢ sobie Sytuacjach komunikacyjnych, zarowno dotyczacych sytuacji zycia
P_KO01 : L ; L ) K_K03, K_K06
codziennego, jak i otoczenia zawodowego, w tym podstawowych czynno$ci dziennikarskich
P_K02 Jest §wiadomy roli kompetencji jezykowych w rozwigzywaniu probleméw zawodowych. K_KO01
VII. TRESCI KSZTALCENIA
Odniesienie do
Lp. Lektorat: przedmiotowych
efektéw uczenia sie
Reklama i PR:
e przekonywanie i perswazja, P_WO1, P_W02,
T1 . . P_U01, P_U02,
e reklama i propaganda w mediach, P KOl P K02
e planowanie kampanii reklamowej/wizerunkowe;... - -
Problemy spoteczne - wyrazanie przypuszczen, opinii:
. }{)elz)robocie bez}:iomnos'c'p n:riotyki P P_WO1, P_W02,
T2 . S P ’ P_U01, P_U02,
e migracja, rasizm, uprzedzenia, P KOL P K02
e  przystowia, powiedzenia, przesady - réznice kulturowe. - -
Praca w redakcji:
e Kkorespondencja biznesowa, P_W01, P_WO02,
T3 e typy artykulow, P_U01, P_U02,
e redakcja tekstu, P_KO01, P_KO02
e tworzenie naglowkow.
Miasto:
e instytucje w miescie, miejsca kultury i rozrywki, ich lokalizacja, P_W01, P_W02,
T4 e wydarzenia kulturalne, komentowanie wydarzen, P_UO01, P_U02,
e poruszanie si¢ po miescie, problemy wielkich miast i jego mieszkancow, P_K01, P_K02
e  miasta niemieckojezyczne — geografia, turystyka i kultura
P_W01, P_WO02,
T5 Jezyk, kultura i spoteczenstwo. P_UO01, P_U02,
P_KO01, P_K02
Odniesienie do
Lp. Praca wlasna: przedmiotowych
efektow uczenia si¢
PW1 Samodzielne przygotowanie si¢ do zaje¢ dydaktycznych z realizowanych tresci F|):>_VL\J/81’ IF;_YJV(;)ZZ '
przedmiotowych, literatury przedmiotu i materiatow dydaktycznych. P KOl’ P K02’
L . . . P_W01, P_WO02,
PW?2 Przygotowanie si¢ do zaliczenia przedmiotu. P UOL P UO02
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VIII. METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE

o Metoda weryfikacji
o @
5 2 > =2 Metoda zajeé,
2 8 z « > <] g 8 s w ramach ktorej
g 3 g 3 - 2| 8 |£8|¢ tch Ktorej
s = 5 @ o 2|l &= | S = ] S e |2 weryfikowany
S 2 £ > £ S o e o © = s 3 g 3 e 23 25 jiest EU
o 4 g E = [T = L = = O c = e =S £ = kv c z 8 Jes
o & s £ < o E = £ g N (% ; 8 | ; o > 2.5

(5] N 2 N = 3 = T E o S @ 3 o5 S S < z =2

w s w Na | Wa|NS|&LE|a&ao|as a ¥ X | < §

P_wo01 X X X Lektorat
P_W02 X X X Lektorat
P_UO1 X X Lektorat
P_U02 X X X Lektorat
P_U03 X X X Lektorat
P_KO01 X X Lektorat
P_KO02 X X Lektorat

IX. KRYTERIA OCENY OSIAGNIETYCH EFEKTOW UCZENIA SIE

Przedmiotowe
efekty

uczenia sie

Ocena niedostateczna

Student nie zna i nie rozumie/
nie potrafi/nie jest gotow:

Zakres ocen 3,0-3,5

Student zna i rozumie
/potrafi/jest gotow:

Zakres ocen 4,0-4,5

Student zna i rozumie
/potrafi/jest gotow:

Ocena bardzo dobra

Student zna i rozumie
/potrafi/jest gotow:

nie zna okreslone
stownictwa ogdlne i
fachowego w ramach

katalogu tematoéw

zna podstawowe
stownictwo ogélne i
fachowe w ramach

katalogu tematow

zna okreslone
stownictwo ogélne i
fachowe w ramach
katalogu tematoéw

zna bogate stownictwo
ogodlne i fachowe w
ramach katalogu tematow

P_wol dotyczacych tematyki dotyczacych podstawowej dotyczq_cych . dotyczacych tematyki
; . X podstawowej tematyKi :
problemoéw spotecznych, tematyki problemow , probleméw spotecznych,
- L . probleméw spotecznych, . L
public relations i spotecznych, public - T public relations i reklamy.
SN public relations i
reklamy. relations i reklamy.
reklamy.
nie zna struktur zna struktury gramatyczne zna struktury znans;rugitij(;)r/n?gaénﬁtyvt\:/zne
gramatycznych na na poziomie B1+ w gramatyczne na P .
L . T ramach materiatu morfo-
poziomie B1+ w ramach ramach materiatu morfo- poziomie B1+ w ramach .
. . . syntaktycznego w stopniu
materiatu morfo- syntaktycznego w stopniu materiatu morfo- . .
P_W02 \ . bardzo dobrym oraz $rodki
syntaktycznego oraz dostatecznym oraz srodki syntaktycznego oraz . L
, . . . S jezykowe na poziomie
srodkow jezykowych w jezykowe w ramach srodki jezykowe w
. rozszerzonym w ramach
ramach katalogu katalogu tematow i ramach katalogu R
P . . - . - katalogu tematow i
tematow 1 intencji. intencjl. tematow 1 intencji. ; ..
intencji.
nie potrafi formutowac . potrafi formutowaé potrafi swobodnie
N potrafi formutowac proste L - . .
prostych wypowiedzi owiedzi ustne i wypowiedzi ustne i formutowa¢ wyczerpujace
ustnych i pisemnych z WP . pisemne z wypowiedzi ustne i
. pisemne z wykorzystaniem . . .
wykorzystaniem . wykorzystaniem pisemne z wykorzystaniem
; stownictwa podstawowego ; .
stownictwa typowego dla y stownictwa typowego dla | stownictwa typowego dla
o ! - typowego dla r6znych . b . 5
P_Uo01 réznych mediow, w tym L r6znych mediow, w tym r6znych mediow, w tym
. mediow, w tym artykutu, . . ..
artykulu, reportazu, . Lo artykutu, reportazu, artykulu, reportazu, relacji
S . reportazu, relacji online, w S . . .
relacji online, w zakresie . . relacji online, w zakresie online, w zakresie
. , zakresie tematyki . , . .
tematyki problemow ] tematyki problemow tematyki problemow
. problemdéw spotecznych, . .
spotecznych, reklamy i - - ’ spotecznych, reklamy i spotecznych, reklamy i
. X reklamy i public relations. . : . X
public relations. public relations. public relations.
potrafi prowadzié potrafi prowadzié W sposob prawidtowy
nie potrafi prowadzié korespondencje¢ handlowa korespondencj¢ potrafi prowadzié
P_U02 korespondencji dotyczacg roznych handlowa dotyczaca korespondencj¢ handlowa
handlowej. aspektow funkcjonowania roéznych aspektow dotyczgca réznych

organizacji, popehia

funkcjonowania

aspektow funkcjonowania
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bledy.

organizacji, popelnia
nieznaczne pomyiki.

organizacji.

nie jest gotow radzi¢
sobie w wigkszo$ci
sytuacji
komunikacyjnych,

jest gotow radzi¢ sobie w
podstawowych sytuacjach
komunikacyjnych, w
stopniu podstawowym
nawigzywac kontakty

jest gotow radzi¢ sobie w
wigkszosci sytuacji
komunikacyjnych,

nawigzywac kontakty
osobiste i handlowe w
miejscu pracy oraz
prowadzi¢ negocjacje
biznesowe.

jest gotow radzi¢ sobie w
r6éznych sytuacjach
komunikacyjnych,

swobodnie nawigzywac

kontakty osobiste i
handlowe w miejscu pracy,

prowadzi¢ wielostronne
negocjacje biznesowe
przedstawiajac swoje

zdanie i bronigc swoich

pogladow.

P_KO01 i ¢ O
- nawigzywa kontakty osobiste i handlowe w
osobiste i handlowe w -
o miejscu pracy oraz
miejscu pracy oraz Y,
., . prowadzié¢
prowadzi¢ negocjacje . .
- nieskomplikowane
biznesowe. AN
negocjacje biznesowe.
nie jest $wiadomy roli jest swiadomy roli
kompetencji jezykowych | kompetencji jezykowych
P_KO02 W rozwigzywaniu W rozwigzywaniu

problemoéw
zawodowych.

niektorych probleméw
zawodowych.

jest $wiadomy roli
kompetencji jezykowych
W rozwigzywaniu
kluczowych probleméw
zawodowych.

jest $wiadomy roli
kompetencji jezykowych
W rozwigzywaniu
ztozonych problemow
zawodowych.

X. NAKEAD PRACY STUDENTA — WYMIAR GODZIN I BILANS PUNKTOW ECTS

. . Obciazenie studenta
Rodzaj aktywnosci _ .
ECTS Studia Studia
stacjonarne niestacjonarne
Udzial w zajeciach dydaktycznych (wyktady, ¢wiczenia, konwersatoria, projekt, 28 h 16h
laboratoria, warsztaty, seminaria)
Egzamin/zaliczenie 2h 2h
Udzial w konsultacjach - -
Praca wtasna studenta, w tym: 20h 32h
- Przygotowanie referatu, wypowiedzi, rozprawki
- Przeprowadzenie badan literaturowych 5h 7h
- Przeprowadzenie badan empirycznych - -
- Projekt (zebranie danych, przygotowanie zalozen projektu, wykonanie projektu,
itd.)
- Przygotowanie si¢ do zaje¢ dydaktycznych 9h 15h
- Przygotowanie si¢ do egzaminu/kolokwium/zaliczenia 6h 10h
Sumaryczne obcigzenie praca studenta (25h =1 ECTS) SUMA godzin/ECTS 50h/2 ECTS 50h /2 ECTS
Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ w bezposrednim kontakcie z nauczycielem 30h/1,2 ECTS 18h /0,7 ECTS
Obciazenie studenta w ramach zaje¢ ksztattujacych umiejetnosci praktyczne — —
Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ zwigzanych z przygotowaniem do prowadzenia
dziatalno$ci naukowej lub udziatu w tej dziatalnosci

XI. LITERATURA PRZEDMIOTU ORAZ INNE MATERIALY DYDAKTYCZNE

Literatura podstawowa przedmiotu:

- Beza S., Kleinschmidt A., Deutsch im Biiro, Poltext, Warszawa 2018.
- Chabros E., Grzywacz J., Wielka gramatyka jezyka niemieckiego: teoria, przyktady, éwiczenia, Wydawnictwo Edgard,

Warszawa 2019.
- DaF im Unternehmen B2, ¢wiczenia, LektorKlett 2018.

- Wirtschaftsdeutsch in deinem Unternehmen - Niemiecki jezyk biznesowy w twojej firmie, Poltext 2018.

- Plizga Justyna, Niemiecki w tlumaczeniach. Business, Preston Publishing, 2019.

- Niemiecki. Najwazniejsze zwroty biznesowe, Edgard, 2019.

- Dudek Agnieszka, Niemiecki jezyk biznesowy w twojej firmie, Wydawnictwo Poltext, 2018.

Literatura uzupehiajaca przedmiotu:

- BezaS., Repetytorium z gramatyki jezyka niemieckiego dla sredniozaawansowanych i zaawansowanych, Wydawnictwo
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Szkolne PWN, Warszawa 20109.
- Colin, C., Unternehmen Deutsch” Lehrwerk fiir Wirtschafisdeutsch, Klett Edition Deutsch.
- Hering A., Matussek M., Geschdftskommunikation, Hueber Verlag.
- Wielka gramatyka niemiecka z éwiczeniami A1-C1, Wydawnictwo LektorKlett, Poznan 2018.
- Wiseman Ch., Unternehmen Deutsch** Lehrwerk fiir Wirtschaftsdeutsch, Klett Edition Deutsch — Arbeitsheft.
- Tangram aktuell 2, Hueber Verlag.

Inne materialy dydaktyczne:
- Srodki audio-wizualne, artykuty niemieckojezyczne, opracowania wlasne, ankiety, formularze, mapy, stowniki, i informacje
z portali internetowych.
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I. OGOLNE INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

KOD PRZEDMIOTU:
01

Jezyk niemiecki 4

Nazwa jednostki organizacyjnej prowadzacej kierunek:

Filia w Warszawie
Spotecznej Akademii Nauk z siedzibg w Lodzi

Nazwa kierunku studiéw, poziom ksztalcenia:

Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna, I stopien

Profil ksztalcenia:

PRAKTYCZNY

Nazwa specjalno$ci:

Nie dotyczy

Rodzaj modulu ksztalcenia:

Ogolnouczelniany / do wyboru

Punkty ECTS:

2 ECTS

Rok / Semestr:

/4

Osoba koordynujaca przedmiot:

mgr Konrad Maicki

II. WYMAGANIA WSTEPNE (wynikajace z nastepstwa przedmiotow)

Student rozpoczynajacy zajecia powinien znaé jezyk niemiecki na poziomie B1+ wedtug Europejskiego systemu opisu ksztalcenia

jezykowego.
III. CELE KSZTALCENIA DLA PRZEDMIOTU
c1 Student zapoznaje si¢ z podstawami komunikacji w jezyku niemieckim w mowie i pis$mie w stopniu pogtebionym
w odniesieniu do tematyk public relations, biznesu, gospodarki, polityki i podstaw prawa.
co Student zapoznaje sie z fachowym stownictwem dotyczacym biznesu, gospodarki, polityki, podstaw prawa w celu
analizy tekstow z zwigzanych z kierunkiem studiow.
C3 Student ksztaltuje w sobie postawe ustawicznego i samodzielnego poglebiania wiedzy i umiejg¢tnosci w zakresie
komunikacji w jezyku niemieckim.
IV. FORMY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH ORAZ WYMIAR GODZIN
Wyklad Lektorat Konwersat. Lab. Warsztaty Projekt Seminarium | Konsultacje Eg_zamir_w/ Sum_a
zaliczenie godzin
studia 28 2 30
stacjonarne
niestacjonarne

V. METODY REALIZACJI ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

Formy zajeé

Metody dydaktyczne

Lektorat

Metoda audio-lingualna/ audio-wizualna, metoda komunikatywno-pragmatyczna i
eklektyczna, praca indywidualna i w grupach, praca ze slownikiem, rozumienie
znaczenia stow poprzez objasnianie w jezyku obcym, rozumienie znaczenia stow
poprzez wyjasnienie kontekstowe, samodzielne korzystanie z podrgcznikow
gramatycznych, stuchanie segmentujace, rozumienie ogolnego sensu tekstu
stuchanego i czytanego, wyszukiwanie konkretnych informacji w tekscie stuchanym
i czytanym, uogodlnianie i przyporzadkowywanie, wykorzystywanie Internetu.

VI. PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE

Z ODNIESIEM DO EFEKTOW UCZENIA SIE DLA KIERUNKU

Lp.

Opis przedmiotowych efektow uczenia si¢

QOdniesienie do
efektu
kierunkowego
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Wiedza:

Zna okreslone stownictwo ogolne i poglebione - fachowe w ramach katalogu tematow

P_W01 dotyczacych komunikacji spotecznej i public relations, a takze biznesu, gospodarki, polityki i K_wo1
podstaw prawa.
Zna struktury gramatyczne na poziomie B2 w ramach materiatu morfo-syntaktycznego oraz
P_W02 . . . . K_W03
- srodki jezykowe w ramach katalogu tematdw i intencji. -
Umiejetnosci:
Posiada umiejetno$¢é swobodnej komunikacji jezykowej w zakresie tematyki zwigzanej z K U03. K U09
P_U01 zyciem codziennym, komunikacja spoteczng i public relations oraz biznesem, w tym dotyczacej T A e
. ; ; . , ) T K_U10, K_U15
prawnych i spolecznych aspektéw funkcjonowania panstwa i organizacji.
Potrafi napisa¢ tekst na poziomie zaawansowany na zadany temat, przekazujgc istotne K U03. K U10
P_U02 informacje i wyrazajac swoja opini¢ postugujac si¢ stownictwem dotyczacym biznesu, K lU 1 '
gospodarki, polityki, kultury, w tym podstaw prawa. -
P U03 Streszc;a pisemnie i referuje teksty zwigzane z kierunkiem studiéw dziennikarstwo i K_U03, K_U15
komunikacja spoleczna.
P_U04 Wyszukuje informacje przydatne w dziatalnosci medialnej i okotomedialne;. K_U02, K_U15
Kompetencje spoleczne:
P KO1 Jest gotow ra(_izw_ sobie w_sytuaCJach komunikacyjnych, zaréwno dotyczacych sytuacji zycia K_KO03, K_KO06
codziennego, jak i otoczenia zawodowego.
P_KO02 Jest $wiadomy roli kompetencji jezykowych w rozwigzywaniu probleméw zawodowych. K_KO01
VII. TRESCI KSZTAELCENIA
Odniesienie do
Lp. Lektorat: przedmiotowych
efektéw uczenia sie
Organizacja panstwa: P_W01, P_W02,
T1 e rzad, prezydent, parlament, P_U01, P_U02,
e wybory, P_U03, P_U04,
e rdznice miedzy Polska a Niemcami. P_KO01, P_K02
Prawo:
e  wolnosc¢ stowa, ITD_VL\Jlgi IIZ_\L/JV(?ZZ !
T2 e tajemnica dziennikarska, P_UOS’ P_U04’
e  przestepstwa, P KOll P K021
e sad. - -
Sytuacja polityczna i gospodarcza na §wiecie.
e  wplyw pandemii na gospodarke Swiatowa. P_Wo01, P_WO02,
T3 e wybrane zagadnienia z aktualnych wydarzen w krajach niemieckojezycznych, P_U01, P_U02,
e jezyk politykow, P_U03, P_U04,
e poprawno$¢ polityczna — tematy tabu, P_KO01, P_K02
e relacjonowanie wydarzen, spekulacje.
Gospodarka -a ochr(-)na srodowiska: P WOL, P_WO2,
e zmiany klimatyczne P UO1, P UO02,
T4 e ckologiczne zrodta energii, P U03, P U04,
e przyroda, P_KO01, P_K02
e  katastrofy naturalne.
P_W01, P_WO02,
TS5 Stownictwo formalne i potoczne i ich uzycie w r6znych mediach. E—Bgé' E—Bgi'
P KO1,P K02
P_W01, P_WO02,
T6 Prowadzenie wiasnego biznesu. E—Bgé E—Bgi
P KO1,P K02
Wielkie postacie kultury i polityki krajow niemieckoj¢zycznych: P W01, P W02,
7 charakterystyka postaci, dziatalnos¢, wywiady. P_U01, P_U02,
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P_U03, P_U04,
P_KO01, P_K02
Odniesienie do
Lp. Praca wlasna: przedmiotowych
efektéw uczenia sie
P_W01, P_W02,
PW1 Samodzielne przygotowanie si¢ do zaje¢ dydaktycznych z realizowanych tresci | P_UO1, P_UO02,
przedmiotowych, literatury przedmiotu i materiatéw dydaktycznych. P_U03, P_U04,
P_KO01, P_K02
P_W01, P_W02,
PW2 Przygotowanie si¢ do egzaminu. P_U01, P_U02,
P _U03, P U04
VIII. METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE
o Metoda weryfikacji
o @
E 'E > g‘ ? ? o Metoda zajed,
2 8 g = o P 2 g =] = w ramach ktorej
E 3 3 o sl &3 | & = 3 s 2|3 ik
2= = > c £ o - 'g 8 2 S o = > 25 e 5 Wer.yfl owany
N E € E = = | 28| ES|E2|x=< g °o £ 8 jestEU
o 2 s E & = s D T 2 o 9 > 3 < > 2.5
o N g N 3 cE|gs | 28|23 |22 S s s | 25
o's | W ~ 48| NE&E |2 |as|as a ¥ X | <8
P_wWo01 X X X Lektorat
P_W02 X X X Lektorat
P_UO01 X X X Lektorat
P_U02 X X X Lektorat
P_U03 X X X Lektorat
P_U04 X X X Lektorat
P_KO01 X X Lektorat
P_K02 X X Lektorat

IX. KRYTERIA OCENY OSIAGNIETYCH EFEKTOW UCZENIA SIE

Przedmiotowe
efekty
uczenia sie

Ocena niedostateczna

Student nie zna i nie rozumie/
nie potrafi/nie jest gotow:

Zakres ocen 3,0-3,5

Student zna i rozumie
/potrafi/jest gotow:

Zakres ocen 4,0-4,5

Student zna i rozumie
/potrafi/jest gotoOw:

Ocena bardzo dobra

Student zna i rozumie
/potrafi/jest gotoOw:

nie zna okreslonego
stownictwa ogolnego i
poglebionego fachowego
w ramach katalogu

zna okres$lone stownictwa
ogo6lne i fachowe w

ramach katalogu tematow

dotyczacych komunikacji
spotecznej i public

zna okreslone
stownictwa ogdlne i
poglebione fachowe w
ramach katalogu
tematow dotyczacych

zna okreslone, bogate
stownictwa og6lne i
poglebione fachowe w
ramach katalogu tematow

P_wo01 tematow dotyczacych relations komunikacji spoteczneji | dotyczacych komunikacji
komunikacji spotecznej i a takse bizn,esu public relations, a takze spotecznej i public
public relations, a takze ospodarki. polit ,ki i biznesu, gospodarki, relations, a takze biznesu,

biznesu, gospodarki, (?dstgw rav’vs oye’mia polityki i podstaw prawa gospodarki, polityki i
polityki i podstaw prawa. %robne bI; g f Eowe popetniajac pojedyncze podstaw prawa.
edy Jezykowe. bledy w artykulacji.
nie zna struktur zna struktury gramatyczne zna struktury Zna strgktu_ry gramatyczne
S na poziomie B2 w ramach
gramatycznych na na poziomie B2 w ramach gramatyczne na materiahs morfo-
poziomie B2 w ramach materiatu morfo- poziomie B2 w ramach .
. . . syntaktycznego w stopniu
P W02 materialu morfo- syntaktycznego w stopniu materiatu morfo- bardzo dobrym oraz $rodki

syntaktycznego oraz
srodkow jezykowych w
ramach katalogu
tematow 1 intencji.

dostatecznym oraz $rodki
jezykowe w ramach
katalogu tematow i
intencji.

syntaktycznego oraz
srodki jezykowe w
ramach katalogu
tematow i intencji.

jezykowe na poziomie
rozszerzonym w ramach
katalogu tematow i
intencji.
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nie posiada umiejetnosé

swobodnej komunikacji
jezykowej w zakresie
tematyki zwiazanej z
zyciem codziennym,

komunikacja spoleczng i

posiada umiej¢tnosé
swobodnej komunikacji
jezykowej w zakresie
niektorych tematow
zwigzanych z zyciem
codziennym, komunikacja

posiada umiejgtnosé
swobodnej komunikacji
jezykowej w zakresie
tematyki zwiazanej z
zyciem codziennym,
komunikacja spoteczng i

posiada umiejetnosé
swobodnej - z
wykorzystaniem bogatego
stownictwa - komunikacji
jezykowej w zakresie
tematyki zwigzanej z
zyciem codziennym,

p_U01 public relations oraz spoleczng i public relations public relations oraz komunikacjg spoteczng i
biznesem, w tym oraz biznesem, w tym biznesem, w tym public relations oraz
dotyczacej prawnych i dotyczacych prawnych i dotyczacej prawnych i biznesem, w tym
spotecznych aspektow spotecznych aspektow spotecznych aspektow dotyczacej prawnych i
funkcjonowania panstwa | funkcjonowania panstwai | funkcjonowania panstwa spotecznych aspektow
i organizacji. organizacji. i organizacji. funkcjonowania panstwa i
organizacji.
nie potrafi napisac tekst | potrafi poprawnie napisac potrafi napisa¢ tekst na napisaé tekst na poziomie
na poziomie tekst na poziomie poziomie
Zaawansowany na zadany
Zaawansowany na Zaawansowanym na Zaawansowanym na .
. temat, przekazujac
zadany temat, zadany temat, przekazujac zadany temat, \ . .
. : . szczegblowe informacje,
przekazujacy podstawowe istotne przekazujac podstawowe . . .
X . . .. - . - wyrazajac swoja opini¢
podstawowe istotne informacje wyrazajac w istotne informacie, .
. L .. ] A . . L wraz z szerokim
P_U02 informacje i wyrazajacy | sposob ogoélnikowy swoja | wyrazajac swoja opini¢ S .
. U : o A L uzasadnieniem postugujac
swoja opini¢, postugujac opinie, postugujac sig postugujac si¢ . .
: . . . si¢ stownictwem
si¢ sfownictwem stownictwem dotyczacym stownictwem .
. . X . dotyczacym biznesu,
dotyczacym biznesu, biznesu, gospodarki, dotyczacym biznesu, . S
: L S - L gospodarki, polityki,
gospodarki, polityki, polityki, kultury, w tym gospodarki, polityki,
. kultury, w tym podstaw
kultury, w tym podstaw podstaw prawa, popetnia kultury, w tym podstaw
prawa.
prawa. drobne bledy. prawa.
potrafi w sposob
rafi stresci€ i Z rescié i
' ’ potrafi stredcic i potrafi st escic wyezerpujacy stresci¢
nie potrafi streszczac . zreferowac tekst zreferowac tekst
. S . zreferowac prosty tekst . . . .
pisemnie ani referowac . . (kilkunastostronicowa (kilkunastostronicowa
. . (kilkustronicowa o . S o ,
tekstow zwigzanych z o ) publikacje, wyniki publikacje, wyniki badan,
P_U03 . . . publikacj¢) zwigzany z , . g ,
kierunkiem studiow . ) . badan) zwiazang z czesciowo parafrazowac
. . kierunkiem studiow . . . . )
dziennikarstwo i - . kierunkiem studiow tekst oryginalny) zwigzang
oo dziennikarstwo i S . . . -
komunikacja spoleczna. oo dziennikarstwo i z kierunkiem studiow
komunikacja spoteczna. A L .
komunikacja spoteczna. dziennikarstwo i
komunikacja spoleczna.
nie potrafi wyszukaé wyszukuje podstawowe wyszukuje kluczowe Wysz}lkuje réznorodne, »
. . . - . . szczegdlowe, ,,wyszukane
informacji przydatnych informacje przydatne w informacje przydatne w - -
P_U04 . . SO . . S . . L informacje przydatne w
w dzialalnosci medialnej dziatalno$ci medialnej i dziatalnosci medialnej i . L S
. . . . . . . dziatalno$ci medialne;j i
i okotomedialnej. okotomedialne;j. okotomedialne;j. O
okotomedialne;.
jest gotow radzi¢ sobie w
nie jest gotow radzi¢ jest gotéw radzi¢ sobiew | . , - . roznycl_l sytuac] ach
) ) . . jest gotow radzi¢ sobie w komunikacyjnych,
sobie w wigkszo$ci podstawowych sytuacjach . L . . . ,
. . . wiekszosci sytuacji swobodnie nawigzywac
sytuacji komunikacyjnych, w X )
. : - komunikacyjnych, kontakty handlowe w
komunikacyjnych, stopniu podstawowym . . L
. \ . ) nawigzywac kontakty miejscu pracy
nawigzywac kontakty nawigzywac kontakty - ) .
o e handlowe w miejscu wykorzystujac w szerokim
P_KO01 handlowe w miejscu osobiste i handlowe w . . .
. L pracy wykorzystujac zakresie stownictwo
pracy wykorzystujac miejscu pracy . N
. . . stownictwo dotyczace dotyczace sytuacji zycia
stownictwo dotyczace wykorzystujac stownictwo e . .
L L sytuacji zycia codziennego, jak i
sytuacji zycia dotyczace sytuacji zycia - L .
. o . A codziennego, jak i otoczenia zawodowego,
codziennego, jak i codziennego, jak i . .. ;
. - otoczenia zawodowego. przedstawiajac swoje
otoczenia zawodowego. otoczenia zawodowego. O . .
zdanie 1 bronigc swoich
pogladow.
nie jest Swiadomy roli jest $wiadomy roli jest Swiadomy roli jest $wiadomy roli
P K02 kompetencji jezykowych | kompetencji jezykowych | kompetencji jezykowych | kompetencji jezykowych

W rozwigzywaniu
problemow

W rozwigzywaniu
niektorych probleméw

W rozwigzywaniu
typowych problemow

W rozwigzywaniu
problemow zawodowych.
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zawodowych. zawodowych. zawodowych.

X.NAKEAD PRACY STUDENTA — WYMIAR GODZIN I BILANS PUNKTOW ECTS

. . Obciazenie studenta
Rodzaj aktywnosci _ _
ECTS Studia Studia
stacjonarne niestacjonarne

Udzial w zajeciach dydaktycznych (wyktady, ¢wiczenia, konwersatoria, projekt, 28 h 16h
laboratoria, warsztaty, seminaria)
Egzamin/zaliczenie 2h 2h
Udziat w konsultacjach - -
Praca wtasna studenta, w tym: 20 h 32h

- Przygotowanie referatu, wypowiedzi, rozprawki

- Przeprowadzenie badan literaturowych 5h 10h

- Przeprowadzenie badan empirycznych - -

- Projekt (zebranie danych, przygotowanie zatozen projektu, wykonanie projektu, N N

itd.)

- Przygotowanie sie do zaje¢ dydaktycznych 5h 12h

- Przygotowanie si¢ do egzaminu/kolokwium/zaliczenia 10h 10h
Sumaryczne obciazenie pracg studenta (25h = 1 ECTS) SUMA godzin/ECTS 50 h/2 ECTS 50 h/2 ECTS
Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ w bezposrednim kontakcie z hauczycielem 30h/1,2 ECTS 18 h /0,72 ECTS
Obciazenie studenta w ramach zaje¢ ksztattujacych umiejetnosci praktyczne — —
Obciazenie studenta w ramach zaje¢ zwiazanych z przygotowaniem do prowadzenia
dziatalno$ci naukowej lub udziatu w tej dziatalnosci

XI. LITERATURA PRZEDMIOTU ORAZ INNE MATERIALY DYDAKTYCZNE

Literatura podstawowa przedmiotu:
- Beza S., Kleinschmidt A., Deutsch im Biiro, Poltext, Warszawa 2018.

- Chabros E., Grzywacz J., Wielka gramatyka jezyka niemieckiego: teoria, przyktady, éwiczenia, Wydawnictwo Edgard,

Warszawa 2019.
- DaF im Unternehmen B2, ¢wiczenia, LektorKlett 2018.

- Wirtschaftsdeutsch in deinem Unternehmen - Niemiecki jezyk biznesowy w twojej firmie, Poltext 2018.
- Plizga Justyna, Niemiecki w tfumaczeniach. Business, Preston Publishing, 2019.

- Niemiecki. Najwazniejsze zwroty biznesowe, Edgard, 2019.

- Dudek Agnieszka, Niemiecki jezyk biznesowy w twojej firmie, Wydawnictwo Poltext, 2018.

Literatura uzupehiajaca przedmiotu:

- Beza S., Repetytorium z gramatyki jezyka niemieckiego dla Sredniozaawansowanych i zaawansowanych, Wydawnictwo

Szkolne PWN, Warszawa 2019.

- Colin, C., Unternehmen Deutsch” Lehrwerk fiir Wirtschafisdeutsch, Klett Edition Deutsch.

- Hering A., Matussek M., Geschdftskommunikation, Hueber Verlag.

- Wielka gramatyka niemiecka z éwiczeniami A1-C1, Wydawnictwo LektorKlett, Poznan 2018.
- Wiseman Ch., Unternehmen Deutsch* Lehrwerk fiir Wirtschafisdeutsch, Klett Edition Deutsch — Arbeitsheft.

- Tangram aktuell 2, Hueber Verlag.

Inne materialy dydaktyczne:

- Srodki audio-wizualne, artykuty niemieckojezyczne, opracowania wilasne, ankiety, formularze, mapy, stowniki, i informacje

z portali internetowych.
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I. OGOLNE INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

KOD PRZEDMIOTU: iloZofi
02 Filozofia
Nazwa jednostki organizacyjnej prowadzacej Filia w Warszawie
kierunek: Spolecznej Akademii Nauk z siedzibg w Lodzi
Nazwa kierunku studiéw, poziom ksztalcenia: Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna, I stopien
Profil ksztalcenia: PRAKTYCZNY

Nazwa specjalnosci: | Nie dotyczy

Rodzaj modulu ksztalcenia: | Ogoélnouczelniany

Punkty ECTS: | 2 ECTS

Rok / Semestr: | 1 /1

Osoba koordynujgca przedmiot: | dr hab. Grzegorz Ignatowski, prof. SAN

II. WYMAGANIA WSTEPNE (wynikajace z nastepstwa przedmiotow)

Brak.

III. CELE KSZTALCENIA DLA PRZEDMIOTU

Zapoznanie studentow z: glownymi nurtami filozofii; metafizyczng ogolng teorig rzeczywistosci, w tym
zrozumieniem rzeczywistosci, poznaniem relacji migdzy bytem a prawdg, bytem a dobrem, bytem a odrgbnoscia;
C1 poznaniem struktury bytu; poznaniem wartosci cztowieka i jego duchowych wiladz rozumu i woli; a takze
przyblizenie elementéw filozofii poznania, tj. podstawy racjonalnego porzadku poznawczego oraz problemu
prawdziwosci poznania.

Uksztaltowanie dojrzatej i odpowiedzialnej osobowosci i postawy studenta wobec otaczajacej go rzeczywistosci, a

C2 .. . S ,
W ni¢j wiasmwej postawy wobec samego siebie i spo%eczenstwa.
IV. FORMY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH ORAZ WYMIAR GODZIN
Wyklad Cwiczenia Konwersat. Lab. Warsztaty Projekt Seminarium | Konsultacje Zaliczenie gsou dnzﬁl

studia 14 1 15
stacjonarne
. Stu_dla 12 1 13

niestacjonarne

V. METODY REALIZACIJI ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

Formy zajeé Metody dydaktyczne

Wyktad interaktywny z wykorzystaniem prezentacji multimedialnej, dyskusja
Wyklad moderowana. Zajecia prowadzone zdalnie z wykorzystaniem platformy Teams — w
trybie nauczania synchronicznego.

VI. PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE
Z ODNIESIEM DO EFEKTOW UCZENIA SIE DLA KIERUNKU

Odniesienie do
Lp. Opis przedmiotowych efektow uczenia si¢ efektu
kierunkowego

Wiedza:

P_Wo01 Student ma uporzadkowang wiedze na temat koncepcji filozoficznych. K_W01

Umiejetnosci:
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Student potrafi formutowaé i analizowaé problemy filozoficzne w zakresie oceny natury i

P_UO01 N , K_U03
przyczyn zjawisk i procesow.
P U02 Studen‘F posiada un'neje';tno.sm posh’1g1wan1a sie koncepcjami filozoficznymi w zakresie oceny K_UOL, K_U02
natury i przyczyn zjawisk i procesow.
Kompetencje spoteczne:
P KO1 Student jest gotow przekazywaé i broni¢ wilasnych pogladow, nie tylko w sprawach K_KO5
zawodowych.
Student jest gotéw do uznania potrzeby podejscia filozoficznego i etycznego w ramach praktyki
P_KO02 L > K_K04
dziennikarskiej.
VII. TRESCI KSZTAELCENIA
Odniesienie do
Lp. Wyklad: przedmiotowych
efektéw uczenia sie
. . ) ) ) ) P_Wo01, P_U01,
W1 ]lc:illtozz(;)ffiicaz JnakC(;] nauka uniwersalna, racjonalna i krytyczna: Ostateczny charakter pytan P_U02, P_KOL,
ycn. P_KO02
P_Wo01, P_U01,
W2 Myélenie o tym, co istotne; bezzalozeniowo$é. Otwarto$é na odkrywanie prawdy. P_U02, P_K01,
P_KO02
. . . . . - P_Wo01, P_U01,
W3 (\j?\i/asllz)oigzesne kierunki filozoficzne: neotomizm, pozytywizm, egzystencjalizm, filozofia P_UO02, P_KOL,
gu. P_KO02
P_Wo01, P_U01,
W4 Rozumienie rzeczywistoéci: byt a rzecz, byt a jednoéé, byt a prawda, byt a dobro. P_U02, P_KO01,
P_KO02
P_Wo01, P_U01,
W5 Granice poznania (idealizm, agnostycyzm, sceptycyzm, realizm krytyczny). P_U02, P_KO01,
P_KO02
P_Wo01, P_U01,
W6 Nie$§wiadomo$é, fantazja, sztuka; psychoanaliza (S. Freud i H. Segal). P_U02, P_KO01,
P_KO02
P_W01, P_U01,
W poszukiwaniu pewnosci poznawczej projekt fenomenologii Edmunda Husserla. | p yo2, p Ko1,
W7 Hermeneutyka jako sztuka interpretacji (W. Dilthey). Ontologia fundamentalna Martina - p KO_Z
Heideggera. Hermeneutyka filozoficzna Hansa Georga Gadamera. -
P_W01, P_UO01,
w8 Cielesna percepcja $wiata w fenomenologii Mauricea Merleau Ponty’ego. P_U02, P_KO01,
P_KO02
Postmodernizm wedlug Wolfganga Welscha. Strategia dekonstrukcji Jaquesa Derridy. P_WO01, P_U01,
W9 Filozofia J. F. Lyotarda i G. Deleuze’a wobec problemu nieprzedstawialnosci, brzydoty i P_U02, P_KO01,
deformacji. P_KO02
Polityka jako rekonfiguracja dzielenia postrzegalnego - Jacques Ranciére i jego namyst nad P_Wo1, p_Uo1,
w10 g " P_U02, P_KO01,
podziatem zmystowosci. P K02
Odniesienie do
Lp. Praca wlasna: przedmiotowych
efektow uczenia si¢
. L . P_U01, P_U02,
PW1 Opracowanie tekstu na temat zadany przez prowadzacego zajgcia. Praca z tekstem zrédtowym. . .
P_KO01, P_K02
PW2 Przygotowanie si¢ do zaliczenia przedmiotu. P_Wo1
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VIII. METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE

Metoda weryfikacji
L
o @
E 2 -~ 2 ? GC>; - Metoda zajeé,
S g = = ) o > 8 S5 | = w ramach ktorej
E 3 3 c 2|23 | & El 2 2|2 weryfikowan
2= S > c Lo |l gE| 82| § = 3 > 25| ¢s Y y
N £ = = S5 |E8| 5| g s | = S x 22 2 .S JestEU
o g SE| g z |ZE| €2 |83 (88|22 & 22|28
» o 2T = = 2 O = S ‘=
=1 i Pt 48|83 a £ a o | a.k o < = é g
P_Wo01 X X Wyktad
P_UO1 X X Wyktad
P_KO01 X X Wyktad
P_K02 X X Wyktad
IX. KRYTERIA OCENY OSIAGNIETYCH EFEKTOW UCZENIA SIE
Przedmiotowe Stuggr?tnr?i:Izenioisa?;ercozzr:ﬁnie Zakres ocen 3,0-3,5 Zakres ocen 4,0-4,5 Ocena bardzo dobra
efekty . . ) Student zna i rozumie / potrafi / Student zna i rozumie / Student zna i rozumie / potrafi /
L. / nie potrafi / nie jest gotow . ] . . ] . . R .
uczenia sie do: jest gotéw do: potrafi / jest gotéw do: jest gotow do:
nie opanowat wiedzy na posiada podstawowa posiada szeroka wiedze posiada doglebna wiedzg
P_wWo1 temat podstawowych wiedzg na temat koncepcji na temat koncepcji na temat koncepcji
koncepcji filozoficznych. filozoficznych. filozoficznych. filozoficznych.
nie potrafi analizowac i . potrafi analizowac¢ i potrafi analizowac¢ i
. . potrafi formutowaé . i D
formutowac problemow formutowac szczegotowe formutowac ztozone
- . podstawowe problemy . : . -
filozoficznych w . . : problemy filozoficzne w problemy filozoficzne w
P_UO1 . . filozoficzne w zakresie . - . -
- zakresie oceny natury i . zakresie oceny natury i zakresie oceny natury i
rzyczyn zjawisk i oceny natury 1 przyczyn przyczyn zjawisk i przyczyn zjawisk i
P g zjawisk 1 procesow. p .
procesow. procesow. procesow.
nie posiada
elementarnych posiada elementarne posiada umiejetnosci posiada umiejetnosci
umiejetnosci umiejetnosci postugiwania postugiwania si¢ postugiwania si¢
postugiwania sig si¢ wybranymi wybranymi koncepcjami réznorodnymi
P_U02 wybranymi koncepcjami koncepcjami filozoficznymi w koncepcjami
filozoficznymi w filozoficznymi w zakresie zakresie oceny natury i filozoficznymi w zakresie
zakresie oceny natury i oceny natury i przyczyn przyczyn zjawisk i oceny natury i przyczyn
przyczyn zjawisk i zjawisk 1 procesow. procesow. zjawisk i procesow.
procesow.
nie jest gotow
przekazywac i broni¢ . . L - s
P KO1 whasnych pogladow nie jest gotow przekazywac i broni¢ wiasnych pogladéw nie tylko w sprawach
zawodowych.
tylko w sprawach
zawodowych.
nie jest gotow do uznania
pot rzeby podej scla Student jest gotow do uznania potrzeby podejscia filozoficznego i etycznego w
P_KO02 filozoficznego i AR -
ramach praktyki dziennikarskiej.
etycznego w ramach
praktyki dziennikarskiej.

X.NAKEAD PRACY STUDENTA — WYMIAR GODZIN | BILANS PUNKTOW ECTS

. . Obciazenie studenta
Rodzaj aktywnoSci

ECTS Studia Studia
stacjonarne niestacjonarne
Udziat w zajeciach dydaktycznych (wyktady, ¢wiczenia, konwersatoria, projekt, 14h 12h
laboratoria, warsztaty, seminaria)
Egzamin/zaliczenie 1h 1h
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Udziat w konsultacjach

Praca wiasna studenta, w tym: 35h 37h

- Przygotowanie referatu, wypowiedzi, rozprawki 10h 10h

- Przeprowadzenie badan literaturowych 10 h 12 h

- Przeprowadzenie badan empirycznych - ---

- Projekt (zebranie danych, przygotowanie zatozen projektu, wykonanie projektu, - N

itd.)

- Przygotowanie si¢ do zaje¢ dydaktycznych 10h 10h

- Przygotowanie si¢ do egzaminu/kolokwium/zaliczenia 5h 5h
Sumaryczne obciazenie praca studenta (25h =1 ECTS) SUMA godzin/ECTS 50h/2 ECTS 50h/2 ECTS

Obciazenie studenta w ramach zaje¢ w bezposrednim kontakcie z nauczycielem

15h /1,16 ECTS

13h/0,5ECTS

Obcigzenie studenta w ramach zajeé ksztattujacych umiejetnosci praktyczne

Obcigzenie studenta w ramach zaj¢¢ zwigzanych z przygotowaniem do prowadzenia

dziatalnosci naukowej lub udziatu w tej dziatalnosci

XI. LITERATURA PRZEDMIOTU ORAZ INNE MATERIALY DYDAKTYCZNE

Literatura podstawowa przedmiotu:
Wieczorek K., Podstawy filozofii dla uczniow i studentow, WIDEOGRAF, Warszawa 2021

Thompson J., Filozofia dla zabieganych, Insignis, Krakéw 2021.

Irvine W. B., Wyzwanie stoika. Jak dzigki filozofii odnalezé w sobie sile spokdj, odpornosé psychiczng, Insignis, Warszawa

2020.

Tatarkiewicz W., Historia filozofii. T. I — I1I, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2014.

Literatura uzupelniajaca przedmiotu:

Nigel W., Krotka historia filozofii, Wydawnictwo RM, 2020
Stankiewicz P., Sztuka zZycia stoikow, ABC, Warszawa 2021.

Kuc B. R., Aksjologia organizacji i zarzqdzania: na krawedzi kryzysu wartosci, Ementon Monika Niewirowska, Warszawa

2015.

Inne materialy dydaktyczne:

Prezentacje multimedialne.
Czasopismo: ,,Etyka w mediach”
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I. OGOLNE INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

KOD PRZEDMIOTU:
o3

Psychologia

Nazwa jednostki organizacyjnej prowadzacej Filia w Warszawie
kierunek: Spolecznej Akademii Nauk z siedziba w Lodzi
Nazwa kierunku studiéow, poziom ksztalcenia: Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna, I stopien
Profil ksztalcenia: PRAKTYCZNY

Nazwa specjalnosci: | Nie dotyczy

Rodzaj modulu ksztalcenia: | Ogélnouczelniany / do wyboru

Punkty ECTS: | 3ECTS

Rok / Semestr: | 1 /1

Osoba

koordynujaca przedmiot: | Dr Mariola Badowska

II. WYMAGANIA WSTEPNE (wynikajace z nastepstwa przedmiotow)

Brak.
III. CELE KSZTALCENIA DLA PRZEDMIOTU
c1 Dostarczanie wiedzy z zakresu psychologii spotecznej; rozwdj kompetencji w postugiwaniu si¢ terminologia z
zakresu psychologii grup
c2 Rozwoj ogdlnych kompetencji poznawczych i spolecznych studenta; stworzenie podstaw teoretycznych dla
ksztaltowania kompetencji w kierowaniu grupami
IV. FORMY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH ORAZ WYMIAR GODZIN
Wyklad Cwiczenia Konwersat. Lab. Warsztaty Projekt Seminarium | Konsultacje Eg.zamir)/ Sum.a
zaliczenie godzm
Studia 28 2 30
stacjonarne
~ Studia 16 2 18
niestacjonarne

V. METODY REALIZACIJI ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

Formy zajeé

Metody dydaktyczne

Konwersatorium

Zajecia z wykorzystaniem elementéw multimedialnych, dyskusja moderowana.
Zajecia prowadzone zdalnie z wykorzystaniem platformy Teams — w trybie nauczania
synchronicznego.

VI. PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE
Z ODNIESIEM DO EFEKTOW UCZENIA SIE DLA KIERUNKU

Odniesienie do
Lp. Opis przedmiotowych efektéw uczenia si¢ efektu
kierunkowego
Wiedza:
P WO1 Zna W zaawansowanym stopniu i rozumie relacje i zaleznoSci taczace jednostki, grupy i K W06
- instytucje spoteczne. -
Zna w zaawansowanym stopniu charakter uwarunkowania, reguty i techniki i narzedzia wptywu
P_W02 . L . K_W06
- spolecznego i komunikacji spoteczne;. -
Umiejetnosci:
P_UO01 1;;);22;]% Icl)(goitilstruowac skuteczny komunikat perswazyjny wykorzystujac wiedze z zakresu K_U02, K_U03
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Kompetencje spoteczne:

P_KO01 Jest gotdow do uznawania roli wiedzy z psychlogii w komuniakcji spoteczne;j. K_K02, K_K03
VIIL. TRESCI KSZTALCENIA
Odniesienie do
Lp. Konwersatorium: przedmiotowych
efektow uczenia sie
T1 Wyjasnienie pojecia psychologii. Psychologia teoretyczna i stosowana. Dziaty psychologii. | P_WO01, P_W02,
Metody badawcze stosowane w psychologii P_U01, P_KO01
) Specyfika procesu spostrzegania. Podziat receptoréw. Psychofizyka spostrzegania. Ztudzenia P_WO01, P_W02,
w spostrzeganiu. Wyobrazenia jako proces poznawczy, rodzaje wyobrazen P_U01, P_KO01
Pamie¢¢ jako zdolnos¢ i pamigé jako proces. Fazy procesu pamigciowego. Rodzaje proceséw | P_WO01, P_W02,
T3 pamigciowych. Podstawowe wlasciwos$ci pamigci proceduralnej, semantycznej i epizodycznej. | P_UO1, P_KO01
Pamie¢ deklaratywna i niedeklaratywna
o . .y : . o . P_WO01, P_W02,
T4 Uczenie si¢. Rodzaje uczenia si¢. Psychologia uczenia si¢. Organizacja procesu uczenia si¢ P_UO1, P_KO1
5 Uwaga jako proces selekcji i uwaga jako proces odpowiedzialny za gospodarowanie zasobami | P_WO01, P_W02,
poznawczymi P_U01, P_KO01
T6 Inteligencja. Pojecie i definicje inteligencji. Teorie inteligencji: psychometryczne, | P_WO01, P_W02,
przetwarzania informacji, biologiczne, kontekstu kulturowego itp. Pomiar inteligencji P_U01, P_KO01
7 Motywacja. Funkcje motywacji. Koncepcje motywacji: teorie wzmocnien, procesu i tresci. P_WO01, P_W02,
Motywacja wewngtrzna a motywacja zewngtrzna. Teorie motywacji w srodowisku pracy P_U01, P_KO01
Wplyw spoteczny i perswazja — techniki i narzedzia wywierania wptywu. Wybrane techniki P_WO01, P_W02,
T8 i P_UO01, P_KO01
perswazji i wptywu spolecznego. _VuL, P
. L 3 . 3 : . . . P_WO01, P_W02,
T9 Emocje. Neurofizjologia emocji. Funkcje emocji. Teorie emocji. Rola uczu¢ w zyciu cztowieka P_UO01, P_KO1
T10 Wyjasnienie pojecia psychologii. Psychologia teoretyczna i stosowana. Dziaty psychologii. P_W01, P_W02,
Metody badawcze stosowane w psychologii P_UO01, P_KO1
T11 Specyfika procesu spostrzegania. Podzial receptorow. Psychofizyka spostrzegania. Ztudzenia P_WO01, P_W02,
W spostrzeganiu. Wyobrazenia jako proces poznawczy, rodzaje wyobrazen P_UO01, P_KO1
Odniesienie do
Lp. Praca wlasna: przedmiotowych
efektow uczenia sie
S . P_W01, P_W02,
PW1 Zapoznanie si¢ z literaturg przedmiotu. P U0, P K01
. . NV . . P_W01, P_W02,
PW2 Zebranie danych, przygotowanie zalozen projektu, wykonanie projektu. P U01, P K01
VIII. METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE
o Metoda weryfikacji
8 'g - = 2 Metoda zajeé,
SEE > 2 ] S w ramach ktérej
% s % B 2 |« % - (_%" =4 3 :; weryfikowany
8E 2| = Eo|s2 |83 |8¢|. 2| 3 |85 ¢ jest EU
o3 EE = ~2|§8| 8% 55 |¥s| ¥ So| B8
S 3 S 7 TE|gs | 82| BS|Td o s 3 | &3
T8| & e |88 |83 |f£E a5 |88 & |2 |<FE
P_WO01 X X Konwersatorium
P_W02 X X Konwersatorium
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P_UO01

X Konwersatorium

P_KO1

X

X Konwersatorium

IX. KRYTERIA OCENY OSIAGNIETYCH EFEKTOW UCZENIA SIE

Przedmiotowe
efekty uczenia

Ocena niedostateczna

Student nie zna i nie rozumie/

Zakres ocen 3,0-3,5

Student zna i rozumie / potrafi /

Zakres ocen 4,0-4,5
Student zna i rozumie /

Ocena bardzo dobra

Student zna i rozumie / potrafi /

sie nie potrafi/nie jest gotow do: jest gotow do: potrafi / jest gotow do: jest gotow do:
Nie znaw Zna w zaawansowanym
. Zna w zaawansowanym Zna w zaawansowanym A . ..
Zaawansowanym stopniu o SN L o relacie | Stopniu i rozumie relacje i
i rozumie relacje i stopniu irozumie niektore | stopniu irozumie relacje zaleznosci laczace
P_WO01 L relacje i zaleznosci tgczace i zaleznosci taczace . X ;
zaleznosci taczace ! - : : . : jednostki, grupy i
. ; ; jednostki, grupy i jednostki, grupy i . .
Jednostki, grupy i instytucje spoteczne instytucje spoteczne instytucje spoleczne
instytucje spoteczne. tytcje sp ) tywcje sp ) podaja¢ liczne przyktady .
Nie znaw Zna w zaawansowanym Zna w zaawansowanym Zna w zaawansowanym
zaawansowanym stopniu stopniu charakter i stopniu charakter stopniu charakter
charakter niektore uwarunkowania, | uwarunkowania, reguly i uwarunkowania, reguly i
P_wWo02 uwarunkowania, reguly i reguly i techniki i techniki i narzedzia techniki i narzedzia
techniki i narzedzia narzedzia wplywu wplywu spotecznego i wplywu spotecznego i
wplywu spotecznego i spotecznego i komunikacji | komunikacji spoteczne;j. komunikacji spotecznej
komunikacji spoteczne;. spotecznej. podaja¢ przyktady .
Nie potrafi konstruowacé Potrafi konstruowac Potrafi konstruowacé Potrafi konstruowac
skuteczny komunikat elementy skutecznego skuteczny komunikat skuteczny i kompleksowy
P_UO1 perswazyjny komunikatu perswazyjny perswazyjny komunikat perswazyjny
wykorzystujac wiedze z wykorzystujac wiedze z wykorzystujac wiedze z wykorzystujac wiedze z
zakresu psychologii. zakresu psychologii. zakresu psychologii. zakresu psychologii.
Nie jest gotow do
P_KO01 uznawania roli wiedzy z Jest gotdw do uznawania roli wiedzy z psychlogii w komuniakcji spoleczne;j.

psychlogii w
komuniakcji spoteczne;.

X.NAKEAD PRACY STUDENTA — WYMIAR GODZIN I BILANS PUNKTOW ECTS

. L. Obciazenie studenta
Rodzaj aktywnosci - -
ECTS Studia Studia
stacjonarne niestacjonarne
Udzial w zaje¢ciach dydaktycznych (wyktady, ¢wiczenia, konwersatoria, projekt, 28 h 16h
laboratoria, warsztaty, seminaria)
Egzamin/zaliczenie 2h 2h
Udziat w konsultacjach - -
Praca wlasna studenta, w tym: 45 h 57 h
- Przygotowanie referatu, wypowiedzi, rozprawki
- Przeprowadzenie badan literaturowych 10h 17h
- Przeprowadzenie badan empirycznych - -
- Projekt (zebranie danych, przygotowanie zatozen projektu, wykonanie projektu, 15h 20h
itd.)
- Przygotowanie si¢ do zaje¢ dydaktycznych 10 h 10h
- Przygotowanie si¢ do egzaminu/kolokwium/zaliczenia 10 h 10h
Sumaryczne obciazenie praca studenta (25h =1 ECTS) SUMA godzin/ECTS 75h/3 ECTS 75h/3ECTS
Obcigzenie studenta w ramach zaj¢¢ w bezposrednim kontakcie z nauczycielem 30h/1,2 ECTS 18 h/0,7 ECTS
Obciazenie studenta w ramach zaj¢¢ ksztattujacych umiejgtnosci praktyczne — -
Obciazenie studenta w ramach zaj¢¢ zwigzanych z przygotowaniem do prowadzenia — -

52




dziatalnos$ci naukowej lub udziatu w tej dziatalnosci

XI. LITERATURA PRZEDMIOTU ORAZ INNE MATERIALY DYDAKTYCZNE

Literatura podstawowa przedmiotu:

- Mietzel G., Wprowadzenie do psychologii, Gdanskie Wydawnictwo Psychologiczne, Sopot 2015.
- Psychologia, Ciccarelli Saundra K., White J. Noland, Dom Wydawniczy Rebis, Poznan 2015.

- Psychologia biznesu, red. nauk.: Roznowski B., Fortuna P., Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2020.

Literatura uzupelniajaca przedmiotu:

- Cialdini R. B., Wywieranie wplywu na ludzi, GWP, Sopot 2016.

- Weinschenk S., Motywacja i perswazja: jak sprawié¢ by inni robili to co chcesz, Samo Sedno 2014.

- Zawadzka A., Psychologia zarzgdzania w organizacji, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2020.

Inne materialy dydaktyczne:
- Prezentacje multimedialne.
- Czasopismo: ,,Charaktery”.
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I. OGOLNE INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

KOD PRZEDMIOTU:

Socjologia
03 J010g
Nazwa jednostki organizacyjnej prowadzacej Filia w Warszawie
Kierunek: Spoleczna Akademia Nauk z siedzibg w Lodzi
Nazwa kierunku studiéw, poziom ksztalcenia: Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna, I stopien
Profil ksztalcenia: PRAKTYCZNY
Nazwa specjalnos$ci: | Nie dotyczy
Rodzaj modulu ksztalcenia: | Ogoélnouczelniane / do wyboru
Punkty ECTS: | 3ECTS
Rok / Semestr: | 1/1
Osoba koordynujgca przedmiot: | dr hab. Karol Chylak, prof. SAN
II. WYMAGANIA WSTEPNE (wynikajace z nastepstwa przedmiotow)
Brak.
ITI. CELE KSZTALCENIA DLA PRZEDMIOTU
c1 Przekazanie wiedzy na temat genezy spoleczenstwa i mechanizméw nim rzadzacych oraz gtownych proceséw,
ktore oddziatywaja na wspolczesne spoteczenstwa.
IV. FORMY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH ORAZ WYMIAR GODZIN
- ) . I . . . Suma
Wyklad Cwiczenia Konwersat. Lab. Warsztaty Projekt Seminarium | Konsultacje | Zaliczenie godzin
Studia
stacjonarne 28 2 30
Studia
niestacjonarne 16 2 18

V. METODY REALIZACJI ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

Formy zajeé

Metody dydaktyczne

Konwersatorium

Zajecia z wykorzystaniem elementow multimedialnych, dyskusja moderowana.
Zajgcia prowadzone zdalnie z wykorzystaniem platformy Teams — w trybie nauczania
synchronicznego.

VI. PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE

Z ODNIESIEM DO EFEKTOW UCZENIA SIE DLA KIERUNKU

Lp.

Odniesienie do
Opis przedmiotowych efektow uczenia si¢ efektu
kierunkowego

Wiedza:

Student zna rézne rodzaje struktur spotecznych, definiuje pojgcia (rola spoteczna, kultura,

P_W01 spoteczenstwo, warstwy spoteczne, nardd, panstwo, grupa spoteczna, interakcja itp.) w | K_WO01, K_W02

odniesieniu do organizacji i instytucji powiazanych z mediami.

Student zna w zaawansownaym stopniu wig¢zi spoteczne wystgpujace w réznorodnych grupach
P_W02 L . . K_Wo04
- spotecznych oraz o rzadzacych nimi prawidtowosciach. -
P W03 Student zna w zaawansowanym stopniu aktualne procesy globalizacyjne oraz podstawowe K_WO02, K_W04

réznice wystepujace migdzy poszczegodlnymi spoteczenstwami UE.
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Umiejetnosci:

P_uo01 Potrafi analizowac¢ spoteczng naturg relacji taczacych jednostki, grupy i instytucje spoteczne. K_U03, K_U04
P UO2 Potrafi analizowaé i 1nte}‘pretqwac . prqste za}ezposm pomigdzy instytucjami $wiata K_U03, K_U04
spotecznego, potrafi wskaza¢ powiagzania migdzy nimi.
Kompetencje spoleczne:
P KO1 Jest gotow.wylforzys'Fac W}edzc? z zakresu. SOC_]C!]Og.ll w zyciu codziennym i w przysziej pracy K_KO05, K_K06
zawodowej zwigzanej z dziennikarstwem i mediami.
VIIL. TRESCI KSZTALCENIA
Odniesienie do
Lp. Konwersatorium: przedmiotowych
efektow uczenia si¢
Socjologia, jako dyscyplina naukowa. Podstawowe pojecia stosowane w socjologii: pojecia
T1 zwigzane z dzialaniem jednostki w spoteczenstwie, pojgcia zwigzane z strukturg spoteczng | P_WO01, P_W02,
pojecia zwigzane z formami zycia spolecznego, pojgcia zwigzane z regulacja dziatan P_UO1
spotecznych.
Osobowos¢ 1 proces jej ksztattowania we wspolczesnym spoleczenstwie. Psychologiczne i P_WO01, P_W02,
T2 socjologiczne koncepcje osobowosci. Spoleczne tworzenie tozsamosci jednostkowej i P_U01, P_U02,
zbiorowej. Role spoteczne. Mechanizmy kontroli spotecznej. P_KO1
Tworzenie si¢ spoteczenstwa — od interakcji do stosunkow spotecznych i wigzi. Przemiany P_WO01, P_W02,
T3 wigzi spotecznych. Zaufanie i nieutho$¢ w spoteczenstwie polskim. Sie¢ relacji jako kapitat P_U01, P_U02,
spoteczny. P_KO1
Tworzenie si¢ struktury spotecznej — sekwencje typow zbiorowosci i dynamika ich zmian. P_WOL, P_W02,
T4 ; , C P_U01, P_UO02,
Struktura klasowa wspotczesnych spoteczenstw europejskich. ~p KoL
Nierownosci spoteczne — dynamika zmian, dobra generujace nieréwnosci. Wykluczenie P_WOL, P_W02,
T5 . — . ) P_UO01, P_UO02,
spoteczne; subiektywne i obiektywne oblicza ubdstwa. P KOL
Zachowania patologiczne i dewiacyjne w spoleczenstwie: patologie spoteczne definicja, P_WOI, P_Wo02,
T6 przyczyny, rodzaje; dewiacje spoteczne definicja, przyczyny, rodzaje; rola i dziatanie kontroli | P_UO01, P_U02,
spoteczne;j. P_KO01
Zmiana spoleczna a postgp spoleczny. Konflikty spoteczne. Ruchy spoteczne a nowoczesne P_WO01, P_W02,
T7 L . ; P_U01, P_U02,
techniki komunikacyjne.
P_KO01
Narody wspotczesne, panstwa narodowe, tozsamos$¢ narodowa, nacjonalizm. Stereotypy P_WO1, P_W02,
T8 . ) . . . b . P_U01, P_U02,
narodowe w badaniach socjologicznych. Tolerancja. Przemiany swiadomosci. P KO1
T9 Procesy globalizacji, uwarunkowania polityczne, gospodarcze i kulturowe. Swiat wielu I;—VV\\//%::L%’ F;—\(ngf '
cywilizacji. Zagrozenia polityka i zagrozenia polityki. Postawy wobec globalizacji. = " T
P_U02, P_K01
T10 Spoteczenstwo polskie a spoleczenstwa innych krajow UE — pordwnania struktury, procesow E_VV\\//(())é] E—\(ngf ’
mobilnosci, tworzenia si¢ nowych form zbiorowej aktywnosci, dysfunkcje spoteczne. = T
P_U02, P_K01
Odniesienie do
Lp. Praca wlasna: przedmiotowych
efektéw uczenia si¢
PW1 Poglebienie zagadnien omawianych na wyktadzie. Przygotowanie si¢ do zaliczenia przedmiotu. P—WS 1\’/\70—3\,/\/ 02,
PW2 Przygotowanie pracy pisemnej na zadany przez wyktadowce temat. P—Ugl ,KPO_1U02,

VIII. METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE

O - N o7

Metoda weryfikacji
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? =2 =
Q o
> T 8 . .
£ = 8« - - > =3 2 § g g Metoda zajeé,
= s s | &% | & = 2 2 2 2| wramach ktérej
> ST o3 =) S 5 o £ 2 40
£z | £ 2 | 88 | €2 | €S | g2 | £ | ©8 | £ g weryfikowany
G E a - = s <3 c8 | 32 o 22| 298 jest EU
5.8 5 2 FE | RE| e8| ¢ | 88| € | 88 | 253
w's w [ we | NS a .S as | ac a ¥ | £ 8 a
P_WO01 X X Konwersatorium
P_W02 X X Konwersatorium
P_W03 X X Konwersatorium
P_UO1 X X Konwersatorium
P_U02 X X Konwersatorium
P_KO01 X X Konwersatorium

IX. KRYTERIA OCENY OSIAGNIETYCH EFEKTOW UCZENIA SIE

Przedmiotowe
efekty
uczenia si¢

Ocena niedostateczna
Student zna i rozumie /
potrafi / jest gotow do:

Zakres ocen 3,0-3,5
Student zna i rozumie / potrafi /
jest gotow do:

Zakres ocen 4,0-4,5
Student zna i rozumie /
potrafi / jest gotow do:

Ocena bardzo dobra
Student zna i rozumie / potrafi /
jest gotow do:

nie zna i nie rozumie
r6znych rodzajow struktur

spotecznych, definicji
podstawowych poje¢ (rola
spoteczna, kultura, religia,

spoteczenstwo, klasy,

potrafi rozpozna¢ niektore
rodzaje struktur
spotecznych, definiowad
podstawowe pojecia (rola
spoteczna, kultura, religia,
spoteczenstwo, klasy,

potrafi rozpozna¢ rézne
rodzaje struktur
spotecznych, definiowaé
podstawowe pojecia
(rola spoteczna, kultura,
religia, spoteczenstwo,

potrafi sprawnie
rozpoznawac rozne rodzaje
struktur spotecznych,
definiowac pojecia (rola
spoteczna, kultura, religia,
spoteczenstwo, klasy,

P_Wo1 warstwy spoteczne, narod, | warstwy spoteczne, nardd, < kl?gg;rﬁaﬁ;% warstwy spoteczne, narod,
panstwo, grupa spoteczna, | panstwo, grupa spoleczna, pot ’ ’ panstwo, grupa spoteczna,
. A . R panstwo, grupa : i
interakcja itp.) w interakcja itp.) w : . interakcja itp.) w
Lo N Lo N spoteczna, interakcja Lo N
odniesieniu do organizacji | odniesieniu do organizacji itp.) w odniesieniu do odniesieniu do organizacji
i instytucji powigzanych z | i instytucji powiazanych z P-) W OCTIES " 1 instytucji powigzanych z
L S organizacji I Instytucji S
mediami. mediami. . S mediami.
powigzanych z mediami.
. . . ma wiedz¢ zaawansowang ma wiedze ma wiedz¢ zaawansowang
nie ma wiedzy o wigziach ektérveh wieziach . ‘eziach
spolecznych 0 niektorych wigziac Zaawansowang o i ugruntowang o wigziac
wysriqpujqcych W spotecznych wieziach spotecznych spotecznych
P_W02 réznorodnych grupach v ystepujacych w wy§t§p ujacych w W ystepujacych w
- réznorodnych grupach okreslinych grupach r6znorodnych grupach
spotecznych oraz o
. spotecznych oraz o spotecznych oraz o spotecznych oraz o
rzadzacych nimi - S S
. L rzadzacych nimi rzadzacych nimi rzgdzacych nimi
prawidtowosciach. . . . L . .
prawidtowosciach. prawidtowos$ciach. prawidtowos$ciach.
nie zna aktualnych zna ogolnie aktualne ZNa najwaznie)sze
] . . ) i aktualne procesy zna aktualne procesy
procesow globalizacyjnych|  procesy globalizacyjne . : . .
A o globalizacyjne oraz globalizacyjne oraz
oraz podstawowych roznic | oraz podstawowe réznice . . .
P_W03 . . . . podstawowe roznice roznice wystepujace
wystepujacych miedzy wystepujace migdzy ) ; . , .
. 3 . . wystepujace migdzy miedzy poszczegolnymi
poszczegdlnymi poszczegdlnymi X } , .
, . , . poszczegdlnymi spoteczenstwami UE.
spoteczenstwami UE. spoteczenstwami UE. , .
spoteczenstwami UE.
nie potrafi analizowaé potrafi analizowac potrafi analizowac potrafi dokona¢
spotecznej natury relacji spoteczng nature spoteczna nature relacji szczegotowej analizy
P_UO1 taczacych jednostki, niektorych relacji faczacych jednostki, spotecznej natury relacji
grupy i instytucje faczacych jednostki, grupy grupy i instytucje taczacych jednostki, grupy
spoteczne. 1 instytucje spoteczne. spoteczne. i instytucje spoteczne.
nie potrafi analizowac i potrafi analizowac i potrafi analizowac i potrafi dokona¢
interpretowac prostych interpretowac proste interpretowac proste szczegotowej analizy i
P_U02 zaleznosci pomigdzy zalezno$ci pomiedzy zaleznosci pomigdzy WyCZerpujaco

instytucjami §wiata
spotecznego, nie potrafi

instytucjami §wiata
spotecznego, potrafi

instytucjami $§wiata
spotecznego, potrafi

interpretowac proste
zalezno$ci pomiedzy
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wskaza¢ powigzania wskazaé niektore wskazaé powigzania instytucjami §wiata
mig¢dzy nimi. powiazania mi¢dzy nimi. mi¢dzy nimi. spotecznego, potrafi
wskaza¢ powigzania
migdzy nimi.
nie jest gotow jest gotow wykorzystywaé jest gotow Jest gotow wykorzystywaé
wykorzystywaé wiedzy z wiedzg z zakresu wykorzystywac wiedze z wiedze z zakresu
zakresu socjologii w zyciu socjologii w zyciu zakresu socjologii w socjologii w zyciu
P KO1 codziennym i w przyszlej | codziennym i w przyszlej zyciu codziennym i w codziennym i w przysziej
- pracy zawodowej pracy zawodowej przysziej pracy pracy zawodowej
zwigzanej z zwigzanej z zawodowej zwigzanej z zwiazanej z
dziennikarstwem i dziennikarstwem i dziennikarstwem i dziennikarstwem i
mediami. mediami. mediami. mediami.
X. NAKEAD PRACY STUDENTA — WYMIAR GODZIN I BILANS PUNKTOW ECTS
Rodzaj aktywnosci Obciazenie studenta
ECTS Studia Studia
stacjonarne niestacjonarne
Udziat w zajeciach dydaktycznych (wyktady, ¢wiczenia, konwersatoria, projekt, 28 h 16 h
laboratoria, warsztaty, seminaria)
Egzamin/zaliczenie 2h 2h
Udziat w konsultacjach - -
Praca wlasna studenta, w tym: 45 h 57 h

- Przygotowanie eseju, pracy zaliczeniowej

- Przeprowadzenie badan literaturowych 10 h 17h

- Przeprowadzenie badan empirycznych - -

- Projekt (zebranie danych, przygotowanie zatozen projektu, wykonanie

projektu, itd.) 15h 20h

- Przygotowanie si¢ do zaje¢ dydaktycznych 10h 10 h

- Przygotowanie si¢ do egzaminu/kolokwium/zaliczenia 10h 10 h
Sumaryczne obciazenie pracg studenta (25h = 1 ECTS) SUMA godzin/ECTS 75h/3ECTS 75h /3 ECTS
Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ w bezpo$rednim kontakcie z hauczycielem 30h/1,2ECTS 18 h /0,7 ECTS

Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ ksztattujacych umiejetnosci praktyczne -—- -

Obciagzenie studenta w ramach zaje¢ zwigzanych z przygotowaniem do
prowadzenia dziatalnosci naukowej lub udziatu w tej dziatalnosci

XI. LITERATURA PRZEDMIOTU ORAZ INNE MATERIALY DYDAKTYCZNE

Literatura podstawowa przedmiotu:
— Giddens A., Socjologia, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2020.

— Kurczewska J., Karkowska M., Przemiany kulturowe we wspodtczesnej Polsce: ramy, wiasciwosci, epizody, PAN,
Warszawa 2016.

— Giza A., Sikorska M., Wspotczesne spoteczenstwo polskie, PWN, Warszawa 2020.
— Giddens A., Sutton P. W., Socjologia. Kluczowe pojecia, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2014.

Literatura uzupekiajaca przedmiotu:
— Goodman N., Wstep do socjologii, Zysk i1 S-ka, Poznan 2017.
— Sztompka P., Socjologia: analiza spoteczenstwa, Krakow 2012.

Inne materialy dydaktyczne:

— Prezentacje multimedialne, teksty zrodlowe, case study, materiaty filmowe.
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I. OGOLNE INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

KOD PRZEDMIOTU:

o4

Przedsi¢biorczos¢

Nazwa jednostki organizacyjnej prowadzacej
kierunek:

Filia w Warszawie

Spolecznej Akademii Nauk z siedzibg w Lodzi

Nazwa kierunku studiéw, poziom ksztalcenia:

Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna, I stopien

Profil ksztalcenia:

PRAKTYCZNY

Nazwa specjalnoSci:

Nie dotyczy

Rodzaj modutu ksztalcenia:

Ogolnouczelniany / ksztaltujacy umiejetnoSci praktyczne

Punkty ECTS:

2 ECTS

Rok / Semestr:

1/2

Osoba koordynujaca przedmiot:

dr Maksymilian Czeczotko

II. WYMAGANIA WSTEPNE (wynikajace z nastepstwa przedmiotow)

Brak.
III. CELE KSZTAL.CENIA DLA PRZEDMIOTU

C1 Zaznajomienie studentow z podstawowymi mechanizmami rynkowymi.

Cc2 Przygotowanie studentow do praktycznego wprowadzania innowacyjnych rozwigzan w pracy zawodowe;.

C3 Przygotowanie studentow do prowadzenia samodzielnej dzialalno$ci gospodarczej.

IV. FORMY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH ORAZ WYMIAR GODZIN
Wyklad Cwiczenia | Konwersat. Lab. Warsztaty Projekt Seminarium | Konsultacje | Zaliczenie |Suma godzin
statsz}gg;z:ne 14 14 2 30

niestsat:jgir?arne 12 12 2 26

V. METODY REALIZACIJI ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

Formy zajeé

Metody dydaktyczne

Wyklad ineraktywny z wykorzystaniem prezentacji multimedialnej, dyskusja

Wyklad moderowana. Zajecia prowadzone zdalnie z wykorzystaniem platformy Teams — w
trybie nauczania synchronicznego.
Cwiczenia Cwiczenia w grupach, dyskusja.

VI. PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE Z ODNIESIEM DO EFEKTOW UCZENIA SIE DLA KIERUNKU

Odniesienie do
Lp. Opis przedmiotowych efektow uczenia sie¢ efektu
kierunkowego
Wiedza:
P WO1 an pojgcia i rozumie uwarunkowania tworzenia dziatalnosci gospodarczej we wspolczesnym K W05
- Swiecie. -
P_W02 Zna pojgcia, rodzaje, zrodla innowacji zwigzane z réznymi rodzajami przedsigbiorczosci . K_W05
Umiejetnosci:
Potrafi analizowac i faczy¢ problemy oraz zdarzenia ulatwiajace podjgcie stosownej decyzji w
P_U01 i " K_U02
- kwestii pracy zawodowej. -

58




Kompetencje spoleczne:

P_KO01 Jest gotow zatozy¢ wlasng dziatalnos¢ gospodarcza. K_KO06
P_KO02 Jest gotow wprowadzaé innowacyjne rozwigzania w nowym srodowisku pracy. K_KO03
VIIL. TRESCI KSZTALCENIA
Odniesienie do
Lp. Wyklad: przedmiotowych
efektow uczenia sie
W1 Rynek i elementy rynku. P_W01, P_WO02
W2 Pojecie i istota przedsigbiorczosci. P_W01, P_WO02
W3 Pojecie, rodzaje i1 zrodta innowacji. P_W01, P_WO02
W4 Zewnetrzne uwarunkowania przedsigbiorczosci. P_W01, P_WO02
W5 Determinanty i sposoby rozwoju matych firm. P_W01, P_W02
W6 Zarzadzanie i funkcje zarzadzania. P_W01, P_W02
W7 Kultura organizacyjna. P_W01, P_WO02
W8 Zintegrowana komunikacja marketingowa. P_W01, P_WO02
i Odniesienie do
Lp. Cwiczenia: przedmiotowych
efektow uczenia si¢
Cwl Metody podejmowania decyzji — drama P—Uglk%—zKoL
Cw2 Biznesplan i elementy biznesplanu — przygotowanie dokumentéw w grupach P—Uglk%—zKoL
Cw3 Analiza SWOT, pod kierunkiem wyktadowcy P—Ugl ,KPO_2K01,
, . . P_UOL, P_KOL,
Cw4 Przedsigbiorczos¢ korporacyjna P K02
Cws Praca w zespole - ¢wiczenia P_U01, P_KOL,
P P K02
. . . o . P_U01, P_KO01,
Cwb Kierowanie zespolem- ¢wiczenia P K02
Odniesienie do
Lp. Praca wlasna: przedmiotowych
efektow uczenia sie
PW1 Zapozna}n}e si¢ z matena&aml _przekazz'mym{ przez Wykiadowcq (literatura obowigzkowa i P WOL P W02
uzupehniajaca). Przygotowanie si¢ do zaliczenia przedmiotu. - -
Przygotowanie prezentacji grupowej skupionej na zarysie biznesplanu dziatalnosci powigzanej | P_UO01, P_KO01,
PW2 o . I
z dziennikarstwem i mediami. P K02
VIII. METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE
o Metoda weryfikacji
o @
E -E > g‘ :§ § o Metoda zajeé,
2§ s = o P 2 S 2o | = w ramach ktérej
E 5 3 s E|lSs | & = 2 2|2 weryfikowan
= £ > £ Lo |l cE | 83| 8¢ 2 > 55| 25 Yy y
T 2 EE| E eS| 28|55 |2 85| & | 22| E & jestEU
o & S g S 4 =t _g Q i = 8 a N ; 2 ‘? = 2 8
@ o> .2 () 3 3 o © & L5 g 2 2T o 83 | %3
‘s (I [ uw a | N5 a = oo | a.ks a Y X < R
P_Wo01 X X Wyktad
P_W02 X X Wyktad
P_UO01 X Cwiczenia
P_KO01 X X Cwiczenia
P_KO02 X X Cwiczenia
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IX. KRYTERIA OCENY OSIAGNIETYCH EFEKTOW UCZENIA SIE

Przedmiotowe
efekty
uczenia sie

Ocena niedostateczna
Student nie zna i nie rozumie/
nie potrafi / nie jest gotow do:

Zakres ocen 3,0-3,5
Student zna i rozumie / potrafi /
jest gotéw do:

Zakres ocen 4,0-4,5
Student zna i rozumie /
potrafi / jest gotow do:

Ocena bardzo dobra
Student zna i rozumie / potrafi /
jest gotow do:

nie zna pojec i nie
rozumie uwarunkowania

zna elementarne poje¢cia i
rozumie uwarunkowania

zna pojecia i rozumie
uwarunkowania

zna pojecia i rozumie
uwarunkowania tworzenia
dzialalnos$ci gospodarczej

P_WO01 tworzenia dzialalnosci tworzenia dzialalnosci tworzenia dziatalnosci W r:szrg(’j(:;cszyséimv\?gh
gospodarczej we gospodarczej we gospodarczej we ngéicpzesn myéwiecie ;
wspolczesnym $wiecie. wspolczesnym $wiecie. wspolczesnym $wiecie. poI;raﬁ ie sZczegélowo
uzasadnic.
nie zna poje¢, rodzajow zna ogodlne pojecia zna szczegotowe pojecia zna réznorodne pojecia,
zrodet innowacji rodzaje, niektore zrodta rodzaje, zrodta innowacji rOdZZ‘iJie,Z;rl(;dzlaréI;llO\;/l?Cj !
P_W02 zwigzane z r6znymi innowacji zwigzane z zwigzane z réznymi qro dzaiami Y
rodzajami réznymi rodzajami rodzajami _ fodzajami.
S L. e . S L przedsigbiorczosci i potrafi
przedsigbiorczosci. przedsigbiorczosci. przedsigbiorczosci. A )
wskaza¢ ich zastosowanie.
nie potrafi analizowa¢ i | potrafi w stopniu ogdlnym potrafi analizowac¢ i Szczepci,)t}rgg VLS;%F;T;;owaé
taczy¢ problemoéw oraz analizowac i laczy¢ taczy¢ problemy oraz 1 égz p Zoblem oraz
zdarzen ulatwiajacych problemy oraz zdarzenia zdarzenia utatwiajace aczye p Y
P_UO1 S . 2. .. . . zdarzenia utatwiajace
podjecie stosowne;j ulatwiajace podjgcie podjecie stosownej odiccie stosownei decyzii
decyzji w kwestii pracy stosownej decyzji w decyzji w kwestii pracy | P JQW kwestii r;c i
zawodowej. kwestii pracy zawodowe;j. zawodowej. 7aW0 dov[\)/ej y
nie jest gotow zatozy¢
P_KO01 wlasng dziatalno$¢ jest gotow zatozy¢ wlasna dziatalnos¢ gospodarcza.
gospodarczg.
nie jest gotow
wprowadzac
P_KO02 innowacyjne rozwigzania jest gotow wprowadzac innowacyjne rozwigzania w nowym $rodowisku pracy.
w nowym $rodowisku
pracy.
X. NAKLAD PRACY STUDENTA — WYMIAR GODZIN I BILANS PUNKTOW ECTS
. . Obciazenie studenta
Rodzaj aktywnoSci - -
ECTS Studia Studia
stacjonarne niestacjonarne
Udzial w zajeciach dydaktycznych (wyklady, ¢wiczenia, konwersatoria, projekt, 28 h 24 h
laboratoria, warsztaty, seminaria)
Egzamin/zaliczenie 2h 2h
Udziat w konsultacjach --- -
Praca wiasna studenta, w tym: 20h 34h
- Przygotowanie prezentacji 4 h 10h
- Przeprowadzenie badan literaturowych 4h 10 h
- Przeprowadzenie badan empirycznych --- -
- Projekt (zebranie danych, przygotowanie zalozen projektu, wykonanie projektu,
itd.)
- Przygotowanie si¢ do zaj¢¢ dydaktycznych 6 h 8h
- Przygotowanie si¢ do egzaminu/kolokwium/zaliczenia 6h 6h
Sumaryczne obciazenie praca studenta (25h =1 ECTS) SUMA godzin/ECTS 50h/2 ECTS 50 h/2 ECTS
Obciazenie studenta w ramach zaje¢ w bezposrednim kontakcie z nauczycielem 30h/1,2 ECTS 26 h/1,0ECTS
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Obciazenie studenta w ramach zaje¢ ksztattujacych umiejetnosci praktyczne

25h/1ECTS

25h/1ECTS

Obciazenie studenta w ramach zaje¢¢ zwigzanych z przygotowaniem do prowadzenia
dziatalnos$ci naukowej lub udziatu w tej dziatalnosci

XI. LITERATURA PRZEDMIOTU ORAZ INNE MATERIALY DYDAKTYCZNE

Literatura podstawowa przedmiotu:

- Janasz K., Kaczmarska B., Wasilczuk J., Przedsigbiorczosé¢ i finansowanie innowacji, PWE, Warszawa 2020.

- Wojtkiewicz K., Inteligentny biznes, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2019.
- Zurek J. (red.), Przedsiebiorstwo. Drogi sukcesu rynkowego, PWE, Warszawa 2016.

Literatura uzupelniajaca przedmiotu:

- Krzemien T., Wlasna firma krok po kroku. Dziataj skutecznie na kazdym etapie rozwoju swojego biznesu, MT Biznes,

Gliwice 2019.

- Lisowska R., Ropega J. (red.), Przedsigbiorczos¢ i zarzqdzanie w malej i Sredniej firmie. Teoria i praktyka, Wydawnictwo

Uniwersytetu L.odzkiego, £.6dz 2016.

- Surma J., Business Intelligence. Systemy wspomagania decyzji biznesowych (ebook), Wydawnictwo Naukowe PWN,

Warszawa 2019.

Inne materialy dydaktyczne:
- Prezentacje multimedialne.
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I. OGOLNE INFORMACIJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

KOD PRZEDMIOTU:

05 Elementy prawa i ochrona wlasnosci intelektualnej
Nazwa jednostki organizacyjnej prowadzacej Filia w Warszawie
Kierunek: Spolecznej Akademii Nauk z siedziba w Lodzi
Nazwa kierunku studiéow, poziom ksztalcenia: Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna, I stopien
Profil ksztalcenia: PRAKTYCZNY

Nazwa specjalnosci: | Nie dotyczy

Rodzaj modulu ksztalcenia: | Ogélnouczelniany

Punkty ECTS: | 2 ECTS

Rok / Semestr: | 1 /1

Osoba koordynujaca przedmiot: | dr Jacek Zurawski

II. WYMAGANIA WSTEPNE (wynikajace z nastepstwa przedmiotow)

Wiedza z zakresu szkoty $redniej, przedmiot: ,,Wiedza o spoleczenstwie”

III. CELE KSZTAL.CENIA DLA PRZEDMIOTU

c1 Przekazanie wiedzy w zakresie podstaw regulacji prawnych zwiazanych z dziataniami gospodarczymi i rynkowymi
oraz ochrony wlasnosci intelektualne;.

c2 Ksztattowanie postawy samodzielnego i ustawicznego poglebiania wiedzy w zakresie prawa, w tym w zakresie
ochrony wiasnosci intelektualne;j.

IV. FORMY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH ORAZ WYMIAR GODZIN

. - — . E i Suma
Wyklad Cwiczenia Konwersat. Lab. Warsztaty Projekt Seminarium | Konsultacje g_zamlr_]/ .
zaliczenie godzin
Studia
- 14 1 15
stacjonarne
Studia
. - 12 1 13
niestacjonarne

V. METODY REALIZACIJI ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

Formy zajeé Metody dydaktyczne

Zajecia problemowe z wykorzystaniem prezentacji multimedialnej, dyskusja
Konwersatorium moderowana - prowadzone zdalnie z wykorzystaniem platformy Teams — w trybie
nauczania synchronicznego.

V1. PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE Z ODNIESIEM DO EFEKTOW UCZENIA SIE DLA KIERUNKU

Odniesienie do

Lp. Opis przedmiotowych efektéw uczenia si¢ efektu
kierunkowego

Wiedza:
P_Wo01 Zna terminologie i rozumie przepisy prawa, w tym z zakresu ochrony wlasnosci intelektualne;j. K_W05
P W02 Charakt’el"){ZUJe pOdStawowe zasady poszczegodlnych galezi prawa, w tym z zakresu ochrony K W05
- wlasnosci intelektualne;. -
UmiejetnoSci:
P_uo01 Potrafi postugiwac si¢ przepisami prawa, w tym z zakresu ochrony wlasnosci intelektualnej. K_U05
P_U02 Potrafi zaplanowac¢ dziatalno$¢ zgodnie z obowigzujacym prawem. K_U05
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Kompetencje spoleczne:

P_KO01 Jest gotow do przestrzegania zasad etyki i norm prawnych. K_K04
VIIL. TRESCI KSZTALCENIA
Odniesienie do
Lp. Konwersatorium: przedmiotowych
efektow uczenia sie
Elementy prawoznawstwa; okreslenie czym jest prawo, wskazanie zrodet prawa i zasad
wyktadni prawa w obowigzujacym w UE systemie prawnym w ujeciu prawoznawczym.
T1 Zapoznanie studenta z zasadami wyktadni przepisbw praw, regut kolizyjnych oraz | P_WO01, P_W02
rozumowaniami prawniczymi. Okres§lenie podmiotéw prawnych, ich zdolno$ci prawnej i
zdolnosci do czynnosci prawnych z uwzglednieniem problematyki reprezentacji.
Zapoznanie studenta z poszczegdlnymi galeziami prawa, wskazanie podstawowych elementow
™ te galezie wyrdzniajacych, podkreslenie mozliwosci wieloaspektowego ujmowania | P_WO01, P_WO02,
poszczegolnych zdarzen prawnych. Przedstawienie problematyki czynnosci prawnych, | P_UOQ1, P_U02
stosunkow prawnych, odpowiedzialno$ci w réznych rezimach prawnych.
Elementy wlasnosci intelektualnej; okreslenie czym jest prawo wiasnosci intelektualnej, | P_WO01, P_WO02,
T3 wskazanie zrodet prawa wiasnosci intelektualnej. Okreslenie przedmiotu ochrony, rozréznienie | P_UO01, P_U02,
osobistych praw autorskich i majatkowych praw autorskich. P K01
Zapoznanie studenta z poszczegoélnymi instytucjami prawa autorskiego, wskazanie | P_WO01, P_W02,
T4 podstawowych elementow te instytucje wyrdzniajacych, prawa autorskiego i prawa | P_UO01, P_U02,
przemystowego, ochrony baz danych, regulacji dotyczacych ochrony konkurencji. P K01
Przedstawienie podstawowych zasad prawnych zwigzanych 2z ochrong wiasnosci | P_WO01, P_W02,
T5 intelektualnej, wskazanie wieloelementowosci tejze ochrony, w aspekcie prawnokarnym i | P_UOQ1, P_UO02,
cywilnoprawnym. P_KO01
Przedstawienie podstawowych zasad prawnych w poszczegélnych galgziach prawa, w tym
T6 réwniez zasad konstytucyjnych dotyczacych praworzadnosci oraz wolnoéci obywatelskich w | P_WO01, P_W02,
tym wolno$ci dzialalnosci gospodarczej, prawa cywilnego, pracy i gospodarczego z | P_UO01, P_U02
uwzglednieniem podstawowych regulacji UE.
Przedstawienie praktycznych aspektow uczestnictwa w obrocie gospodarczym, mozliwosci
T7 samodzielnego tworzenia projektow uméw oraz mozliwej wyktadni tychze umow, jak tez | P_WO01, P_W02,
okreslania prawnych mozliwosci dochodzenia roszczen w zwiazku z prowadzeniem | P_UOL, P_U02
przedsigbiorstwa.
Odniesienie do
Lp. Praca wlasna: przedmiotowych
efektow uczenia si¢
PW1 Zapoznanie si¢ z literatura przedmiotu. Przygotowanie si¢ do zaliczenia przedmiotu. PP_Vl\j(())ll, F;)_\lljvgg '
Przygotowanie projektu grupowego w zakresie analizy mozliwosci wykorzystania wybranych P_WO1, P_W02,
PW2 . L . . P_U01, P_U02,
dziet wlasnosci intelektualnej lub przemystowe;. P KOL
VIII. METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE
o Metoda weryfikacji
[«}) )
E -E ? > qc>; Metoda zajeé,
o % 2 ° @ > 3 g g s w ramach ktérej
€ g 3 E= 3 R = S = £38 | o fik
Tz |ex| o Eo|l 2|85 8| S| 8 |25 %5 | weofiowawy
N X £ 2 = c= | 25 | 22|22 | g2 € S s | £ 8§ JestEU
o g g E S o =€ | &§3| 82| g8 |22| 2 |22 %53
® S 2 = 3 S| 85| eg|22|85¢% S S3| 2%
w ‘s (i} = w o | N9 a £ oo | a.k o Y X < N
P_Wo01 X X Wyktad
P_W02 X X X Wyktad
P_UO1 X X X Wyktad
P_U02 X X X Wyktad
P_KO01 X X Wyktad
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IX. KRYTERIA OCENY OSIAGNIETYCH EFEKTOW UCZENIA SIE

Przedmiotowe Ocena niedostateczna Zakres ocen 3,0-3,5 Zakres ocen 4,0-4,5 Ocena bardzo dobra
efekty Student nie zna i nie rozumie/ | Student zna i rozumie / potrafi / Student zna i rozumie / Student zna i rozumie / potrafi /
uczenia si¢ | nie potrafi / nie jest gotéw do: jest gotow do: potrafi / jest gotow do: jest gotow do:
nie zna terminologii i nie | zna kluczowg terminologie . . Zna terminologi¢ i rozumie
. 2 . L - Zna terminologie i .
rozumie przepisow i rozumie niektore przepisy . . przepisy prawa, w tym z
rozumie przepisy prawa, ey
P_WO01 prawa, w tym z zakresu prawa, w tym z zakresu zakresu ochrony wlasnosci
. .. w tym z zakresu ochrony | “. . .
ochrony wlasno$ci ochrony wtasnosci L ; intelektualnej i odwotuje
. . . . wlasnosci intelektualnej. . . ;
intelektualnej. intelektualnej. sie do literatury przedmiot.
nie charakteryzuje charakteryzuje niektére charakteryzuje cizacr ;T(%grlozﬁe
podstawowych zasad podstawowe zasady podstawowe zasady o dstawoweyzaé ad
poszczegolnych gatezi poszczegodlnych gatezi poszczegodlnych gatezi P , Y
P_W02 poszczegolnych gatezi
prawa, w tym z zakresu prawa, w tym z zakresu prawa, w tym z zakresu
.. s L prawa, w tym z zakresu
ochrony wlasnos$ci ochrony wtasnosci ochrony wiasnosci .
. ! . . . . ochrony wiasnos$ci
intelektualnej. intelektualnej. intelektualnej. : .
intelektualnej.
potrafi postugiwac sie
nie potrafi postugiwac potrafi pos.%uglwa_c S potrafi postugiwac si¢ wybranymi przepisami
si¢ przepisami prawa, w wybranymi przepisami rzepisami prawa, w tym prawa, w tym z zakresu
P_UO1 ¢ przep p ’ prawa, w tym z zakresu przep P Wl ochrony wtasnosci
tym z zakresu ochrony L z zakresu ochrony . .
. . ochrony wiasnosci . . intelektualnej oraz
wiasnosci intelektualne;. . . wlasnosci intelektualnej. .-
intelektualnej. dokonywac ich
interpretacji.
hie potrafi zaplanowa po‘Fraﬁ,zaplanowac potrafi zaplanowaé pptraﬁ Z?Planow?lc
. 1 . niektore aspekty ) 1 . dziatalno$¢ zgodnie z
P_U02 dziatalno$¢ zgodnie z . L - dziatalno$¢ zgodnie z L
obowigzujacym prawem dzmlalnqul zgodnie z obowiazujacym prawem obowiazuj acym prawem
" | obowiazujacym prawem. " | oraz uzasadni¢ jej wybor.
Nie jest gotow do
P_KO01 przestrzegania zasad jest gotdw do przestrzegania zasad etyki i norm prawnych.
etyki i norm prawnych.

X.NAKEAD PRACY STUDENTA — WYMIAR GODZIN I BILANS PUNKTOW ECTS

Rodzaj aktywnosci Ol-)cn;zenle studenta -
ECTS Studia Studia
stacjonarne niestacjonarne
Udzial w zajgciach dydaktycznych (wyklady, ¢wiczenia, konwersatoria, projekt, 14h 12h
laboratoria, warsztaty, seminaria)
Egzamin/zaliczenie 1h 1lh
Udziat w konsultacjach - -
Praca wiasna studenta, w tym: 35h 37h
- Przygotowanie referatu, wypowiedzi, rozprawki
- Przeprowadzenie badan literaturowych 10 h 10h
- Przeprowadzenie badan empirycznych - -
- Projekt (zebranie danych, przygotowanie zatozen projektu, wykonanie projektu, 10h 10h
itd.)
- Przygotowanie si¢ do zaj¢¢ dydaktycznych 8h 10h
- Przygotowanie si¢ do egzaminu/kolokwium/zaliczenia 7h 7h
Sumaryczne obciazenie praca studenta (25h =1 ECTS) SUMA godzin/ECTS 50h/2 ECTS 50 h/2 ECTS
Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ w bezposrednim kontakcie z hauczycielem 15h/0,6 ECTS 13h/0,5 ECTS
Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ ksztattujacych umiejetnosci praktyczne — -
Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ zwigzanych z przygotowaniem do prowadzenia
dziatalnosci naukowej lub udziatu w tej dziatalnosci
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XI. LITERATURA PRZEDMIOTU ORAZ INNE MATERIALY DYDAKTYCZNE

Literatura podstawowa przedmiotu:

Markiewicz Ryszard (red.) Ustawy autorskie. Komentarze. T. I/1l, Wolters Kluwer, Warszawa 2020.
Markiewicz Ryszard llustrowane prawo autorskie, Wolters Kluwer, Warszawa 2018.

Jerzewska J., Elementy prawa. Podrgcznik z ¢wiczeniami, Wolters Kluwer, Warszawa 2017.
Kosmaty P., Aspekty karne dziatalnosci medialnej, Difin, Warszawa 2018.

Literatura uzupelniajgca przedmiotu:

Barta J., Ryszard Markiewicz R., Prawo autorskie i prawa pokrewne, Wolters Kluwer, Warszawa 2019.
Chauvin T., Stawecki T., Winczorek P., Wstep do prawoznawstwa, C. H. Beck 2019.

Markiewicz R., llustrowane prawo autorskie, Wolters Kluwer, Warszawa 2018.

Michniewicz G., Ochrona wlasnosci intelektualnej, C.H. Beck 2019.

Kostanski P., Zelechowski L., Prawo wtasnosci przemystowej, C.H. Beck, Warszawa 2020.

Prawo autorskie. Zarys problematyki, Szczotka J., Pozniak-Niedzielska M., Wolters Kluwer, Warszawa 2020.
Podstawy prawa dla ekonomistow, Praca zbiorowa, pod red. Bogustawa Gnela, Wolters Kluwer, Warszawa 2019.
Sienczyto-Chlabicz J. (red.), Prawo wilasnosci intelektualnej, Wolters Kluwer Polska, Warszawa 2018.

Inne materialy dydaktyczne:

Lex Omega — internetowa baza danych, ustawa o prawie autorskim i prawach pokrewnych, prezentacje multimedialne.
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I. OGOLNE INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

KOD PRZEDMIOTU:

Technologie informacyjne

06
Nazwa jednostki organizacyjnej prowadzacej Filia w Warszawie
kierunek: Spolecznej Akademii Nauk z siedziba w Lodzi
Nazwa kierunku studiéow, poziom ksztalcenia: Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna, I stopien
Profil ksztalcenia: PRAKTYCZNY

Nazwa specjalnos$ci: | Nie dotyczy

Rodzaj modulu ksztalcenia: | Ogélnouczelniany / do wyboru

Punkty ECTS: | 2 ECTS

Rok / Semestr: | 1 /1

Osoba koordynujgca przedmiot: | Mgr Grzegorz Kluka

II. WYMAGANIA WSTEPNE (wynikajace z nastepstwa przedmiotow)

Brak.
I1l. CELE KSZTALCENIA DLA PRZEDMIOTU
c1 Przekazanie podstawowej wiedzy na temat obstugi komputera oraz sieci komputerowych oraz podstawowych
metod, narzedzi i technik wykorzystywane przy produkcji filmow i audycji telewizyjnych i radiowych.
Ksztatcenie umiejetnosci komputerowych umozliwiajacych samodzielnie zdobywanie wiedzy wykorzystywanej
C2 przy pracy dziennikarskiej, ale takze umiej¢tnosci pisania prac zgodnie z wymaganym dla prac dyplomowym
formatem edytorskim.
c3 Ksztalcenie gotowosci do komunikowania si¢ z wykorzystaniem sieci komputerowej, a przy tym doskonalenia
swojej wiedzy i umiejetnosci w tym zakresie.
IV. FORMY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH ORAZ WYMIAR GODZIN
Wyklad Cwiczenia Konwersat. Lab. Warsztaty Projekt Seminarium | Konsultacje Zaliczenie gSou dr?ian
studia 28 2 30
stacjonarne
. Stu_dia 16 2 18
niestacjonarne

V. METODY REALIZACIJI ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

Formy zajeé

Metody dydaktyczne

Laboratorium

Zajecia w grupach, zadania indywidualne.

V1. PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE Z ODNIESIEM DO EFEKTOW UCZENIA SIE DLA KIERUNKU

Odniesienie do
Lp. Opis przedmiotowych efektow uczenia si¢ efektu
kierunkowego
Wiedza:
Zna podstawy budowy i funkcjonowania sprzetu wykorzystywanego w sektorze mediow i
P_Wo01 . . K_W16
- zakres stosowanego do niego oprogramowania. -
UmiejetnoSci:
Potrafi wykorzystywa¢ komputer w zakresie aplikacji biurowych. Potrafi przygotowac
P_UO01 prezentacj¢ multimedialng oraz prawidtowa od strony graficzne;j i edytorskiej pracg dyplomowg | K_U07, K_U13
z wykorzystaniem narzedzi komputerowych.
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Potrafi wykorzystywaé komputer w zakresie narzedzi komunikacji internetowej i
LT . . . . L . .| K_U07, K_U08,
P_U02 wyszukiwania informacji w Internecie, a takze na uzytek dziatan dziennikarskich w zakresie K U13
PR i zapisu audycji radiowych i telewizyjnych. -
Kompetencje spoleczne:
P_KO01 Wykazuje swiadomos$¢ przestrzegania prawa witasnosci intelektualne;j. K_K04
P_KO02 Wykazuje swiadomos$¢ wagi technologii informacyjnych we wspotczesnym §wiecie. K_KO01, K_K06
VII. TRESCI KSZTAELCENIA
Odniesienie do
Lp. Laboratorium: przedmiotowych
efektow uczenia si¢
T1 Architektura komputera. Przeglad urzadzen peryferyjnych. Systemy zapisu i archiwizacji P \WOL
informacji cyfrowej. -
T2 Poznanie systemu operacyjnego na przyktadzie systemu MS Windows. P_W01
T3 Oprogramowanie narz¢dziowe, aplikacje uzytkowe, licencjonowanie oprogramowania, prawo | P_WO01, P_UO01,
autorskie. P_KO01
T4 Oprogramowama uzytkowe na przykladzie wybranych aplikacji MS Office (Word, Excel, P WO1, P_UO1
Power Point).
Przetwarzanie tekstow: charakterystyka edytoréw tekstow, zasady tworzenia tekstu, opis
T5 sposobow formatowania, opis tworzeni tabel, wklejania rysunkow i obrazéw, importowanie | P_WO01, P_U02
innych obiektéw, korespondencja seryjna.
Przetwarzanie tekstow: charakterystyka edytoréw tekstow, zasady tworzenia tekstu, opis
T6 sposobow formatowania, opis tworzeni tabel, wklejania rysunkow i obrazéw, importowanie | P_UO1, P_W02
innych obiektéw, korespondencja seryjna.
T7 Technologie komunikacji internetowej — poczta, chat, VVolP. Przegladarki internetowe. P_ngklg_ZUOZ,
T8 Zasoby informacji w Internecie, wyszukiwanie i wiarygodnos$¢ danych. P_ng 1k|;—2U02’
T9 Tworzenie prezentacji komputerowych, projektowanie slajdow, wstawianie roznych obiektow | P_WO01, P_UO02,
do prezentacji, tworzenie pokazu. P_KO02
Odniesienie do
Lp. Praca wlasna: przedmiotowych
efektow uczenia si¢
PW1 Zapoznanie si¢ z literatura przedmiotu i przygotowanie si¢ do zaliczenia przedmiotu. P_Wo01
. . , P_U01, P_U02,
PW2 Samodzielne wykonanie zestawu zadan problemowych. P_KOL, P_K02
VIII. METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE
o Metoda weryfikacji
o @
E -§ . 2 ? OC>; Metoda zajeé,
E g 2 - e | = > g = § g w ramach ktérej
2} < = - = = “© .
g ; c - 2 2o - 2| g _rgu T o g % § E | % < wer_yflkowany
NE | EE| E S |EE2|5S |58 |85 £ |22 8¢ Jest BU
o & g E g - =€ | 8§ |82 |88 |=2| 2 22| 273
° 32| 3| B |FE|R2|2g |8 g2 g |82
s | — wae |N&E |t |aos|a.k a X < < N
P_Wo01 X X Laboratorium
P_UO1 X X Laboratorium
P_U02 X X Laboratorium
P_KO01 X X Laboratorium
P_KO02 X X Laboratorium

IX. KRYTERIA OCENY OSIAGNIETYCH EFEKTOW UCZENIA SIE
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Przedmiotowe Ocena niedostateczna Zakres ocen 3,0-3,5 Zakres ocen 4,0-4,5 Ocena bardzo dobra
efekty uczenia | Student nie zna i nie rozumie/ | Student zna i rozumie / potrafi / Student zna i rozumie / Student zna i rozumie / potrafi /
sie nie potrafi / nie jest gotow do: jest gotéw do: potrafi / jest gotow do: jest gotow do:
nie zna podstaw budowy zna podstawy budowy i zna podstawy budowy i zna podstawy budowy i
i funkcjonowania sprzetu funkcjonowania funkcjonowania sprzetu szczegdtowo zakres
wykorzystywanego w podstawowego sprzgtu wykorzystywanego w funkcjonowania sprzetu i
P_Wo01 sektorze mediow i zakres wykorzystywanego w sektorze medidéw i zakres stosowanego do niego
stosowanego do niego sektorze medidw i ogdlny stosowanego do niego oprogramowania
oprogramowania. zakres stosowanego do oprogramowania. wykorzystywanego w
niego oprogramowania. sektorze mediow.
potrafi w ograniczonym
Zag(resleu;zillxrz?l/(srteysvi\;ac potrafi wykorzystywac potrafi sprawnie
nputer v komputer w zakresie wykorzystywa¢ komputer w
aplikacji biurowych. SO . S
. : . aplikacji biurowych. zakresie aplikacji
Potrafi pod kierunkiem \ ; .
. . S Potrafi przygotowaé biurowych. Potrafi
nie potrafi wyktadowcy i po jego . S ,
, : < prezentacje samodzielnie przygotowaé
wykorzystywaé uwagach i kontroli . . . : X
P_UO1 . . . multimedialng oraz prezentacj¢ multimedialng
komputera w zakresie przygotowac prezentacje . .
R . . prawidtowa od strony oraz prawidlowa od strony
aplikacji biurowych. multimedialng oraz . S . . - g
. graficznej i edytorskiej graficznej i edytorskiej
prawidtowa od strony
. L A prace dyplomowa z prace dyplomowa z
graficznej i edytorskiej . . . .
wykorzystaniem narzedzi | wykorzystaniem narze¢dzi
pracg dyplomowg 2 komputerowych komputerowych
wykorzystaniem narzedzi P yen. P wyen.
komputerowych.
nie potrafi . .
wykorzystywad potrafi wykorzystyv&{ac potrafi Wykorzystyv&fac potrafi innowacyjnie
. komputer w zakresie komputer w zakresie .
komputera w zakresie o ) . ... | wykorzystywac¢ komputer w
. o niektorych narzedzi narze¢dzi komunikacji . .
narze¢dzi komunikacji I - - .. zakresie narzedzi
. S .| komunikacji internetowej i internetowe;j i S .
internetowej i nie potrafi L 5 L .. | komunikacji internetowej i
L .. wyszukiwania informacji | wyszukiwania informacji Lol e
P_U02 wyszukiwa¢ informacji . . . . wyszukiwania informacji w
- . . w Internecie na uzytek w Internecie na uzytek . . L
w Internecie na uzytek A . S . Internecie na uzytek dziatan
S . dziatan dziennikarskich w dziatan dziennikarskich Co . .
dziatan dziennikarskich . A . S dziennikarskich w zakresie
. - - zakresie PR i zapisu w zakresie PR i zapisu - - .
w zakresie PR i zapisu A - O - PR i zapisu audycji
S - audycji radiowych i audycji radiowych i . ) 7
audycji radiowych i telewizvinveh telewizvinveh radiowych i telewizyjnych.
telewizyjnych. yjnyen. yjnyen.
r,”e. WykaZl{J(? . \'Nykazujre’ ograniczong wykazuje swiadomosé wykazuje §wiadomos¢
$wiadomosci $wiadomos¢ przestrzegania . :
P_KO01 . o przestrzegania prawa przestrzegania prawa
przestrzegania prawa prawa wiasnosci R . L .
L . - . wiasnosci intelektualnej. wiasnosci intelektualne;j.
wlasnoéci intelektualne;j. intelektualnej.
nie wykazuje wykazuje podstawowsg wykazuje wystarczajaca wykazuje szerokg
swiadomosci wagi swiadomos¢ wagi swiadomos¢ wagi swiadomos¢ wagi
P_KO02 technologii technologii technologii technologii informacyjnych
informacyjnych we informacyjnych we informacyjnych we we wspotczesnym $wiecie
wspolczesnym $wiecie. wspoélczesnym $wiecie. wspolczesnym $wiecie

X.NAKEAD PRACY STUDENTA — WYMIAR GODZIN I BILANS PUNKTOW ECTS

. . Obciazenie studenta
Rodzaj aktywnosci - -
ECTS Studia Studia
stacjonarne niestacjonarne

Udziat w zajeciach dydaktycznych (wyktady, ¢wiczenia, konwersatoria, projekt, 28 h 16h
laboratoria, warsztaty, seminaria)
Egzamin/zaliczenie 2h 2h
Udziat w konsultacjach - -
Praca wiasna studenta, w tym: 20 h 32h

- Przygotowanie referatu, wypowiedzi, rozprawki, zadania praktycznego

- Przeprowadzenie badan literaturowych 4h 10h
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Przeprowadzenie badan empirycznych - -

Projekt (zebranie danych, przygotowanie zatozen projektu, wykonanie projektu,

itd.)
- Przygotowanie si¢ do zaj¢¢ dydaktycznych 10h 14 h
- Przygotowanie si¢ do egzaminu/kolokwium/zaliczenia 6h 8h
Sumaryczne obciazenie praca studenta (25h =1 ECTS) SUMA godzin/ECTS 50h/2 ECTS 50 h/2 ECTS
Obciazenie studenta w ramach zaje¢ w bezposrednim kontakcie z nauczycielem 30h/1,2 ECTS 18 h /0,7 ECTS

Obciazenie studenta w ramach zaje¢ ksztattujacych umiejgtnosci praktyczne — -

Obciazenie studenta w ramach zaj¢¢ zwigzanych z przygotowaniem do prowadzenia
dziatalno$ci naukowej lub udziatu w tej dziatalnosci

XI. LITERATURA PRZEDMIOTU ORAZ INNE MATERIALY DYDAKTYCZNE

Literatura podstawowa przedmiotu:

Mazurek G., Transformacja cyfrowa, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2020.

Michael A., Wehbe B., Decker J., Analizy Business Intelligence. Zaawansowane wykorzystanie Excela, Helion, Gliwice
20109.

Pozniak-Niedzielska M., Szczotka J., Prawo autorskie: zarys problematyki, Wolters Kluwer, Warszawa 2020.
Sztobryn K., Ochrona programéw komputerowych w prawie wlasnosci intelektualnej w Unii Europejskiej, Warszawa :
Wolters Kluwer, Warszawa 2015.

Literatura uzupehiajaca przedmiotu:

Liderman K, Bezpieczenstwo informacyjne: nowe wyzwania, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2017.

Mastowski K., Excel 2016 PL. Z nowym Excelem osiggniesz swoje cele, Helion, Gliwice 2016.

Zastosowania informatyki w gospodarce i biznesie, red. Maciej Rostanski, Jacek Uroda, Wyzsza Szkota Biznesu, Dabrowa
Gornicza 2014.

Przewodniki dla pakietu MS Office, www.support.microsoft.com/pl-pl/office/przewodniki-szybki-start-dla-pakietu-office-
25f909da-3e76-443d-94f4-6¢df7dedc51e.

Inne materialy dydaktyczne:

Materiaty prowadzacego.
Oprogramowanie: Adobe Photoshop, MS Office.
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I. OGOLNE INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

KOD PRZEDMIOTU: _ _
Cyfrowe kompetencje w nauce i pracy

06
Nazwa jednostki organizacyjnej prowadzacej Filia w Warszawie
Kierunek: Spolecznej Akademii Nauk z siedziba w Lodzi
Nazwa kierunku studiéw, poziom ksztalcenia: Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna, I stopien
Profil ksztalcenia: PRAKTYCZNY

Nazwa specjalnosci: | Nie dotyczy

Rodzaj modulu ksztalcenia: | Ogoélnouczelniany / do wyboru

Punkty ECTS: | 2 ECTS

Rok / Semestr: | 1/1

Osoba koordynujaca przedmiot: | Mgr Grzegorz Kluka

II. WYMAGANIA WSTEPNE (wynikajace z nastepstwa przedmiotow)

Znajomos$¢ obshugi komputera i korzystania z zasobéw Internetu.

III. CELE KSZTAL.CENIA DLA PRZEDMIOTU

c1 Zaznajomienie studentow z bezpiecznym korzystaniem z Internetu zaréwno w edukacji, jak i dziatalno$ci
zawodowej.
c2 Swiadome i krytyczne Kkorzystanie z technologii cyfrowych umozliwiajacych pozyskiwanie informacji,
komunikacje jak i podstawowe rozwigzywanie problemdéw we wszystkich aspektach zycia.
IV. FORMY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH ORAZ WYMIAR GODZIN
Wyklad Cwiczenia Konwersat. Lab. Warsztaty Projekt Seminarium | Konsultacje Zaliczenie gsoudrgian
Studia
stacjonarne 28 2 30
Studia
niestacjonarne 16 2 18

V. METODY REALIZACIJI ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

Formy zajeé Metody dydaktyczne

Laboratorium Zadania praktyczne, dyskusja, projekt.

VI. PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE Z ODNIESIEM DO EFEKTOW UCZENIA SIE DLA KIERUNKU

Odniesienie do
Lp. Opis przedmiotowych efektow uczenia si¢ efektu
kierunkowego

Wiedza:
Ma wiedz¢ o nowych mediach komunikacyjnych i ich roli spoteczno-kulturowej w pracy K_W02,
P_Wo01 L L o s .,
- dziennikarza oraz odpowiedzialno$ci w $wiecie mediow. K_WO06
Umiejetnosci:

P UOL Posiada umiejetnos$ci postugiwania si¢ grafikg prezentacyjng, korzysta z ushug sieci | K _U02, K_UO07,
- informatycznych, wlasciwie dobiera i wykorzystuje zrddta informacji K_U13
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Potrafi postugiwa¢ si¢ programami komputerowymi, bazami danych, aplikacjami,
P_U02 multimedialnymi narzedziami przeznaczonymi do popularyzowania edukacji, kultury i K_U07
komunikacji medialnej.
Kompetencje spoleczne:
Jest gotow do wspotuczestniczenia w dziataniach projektowych majacych na celu analizowanie
P_KO01 .y . . o . K_K02
podmiotéw medialnych i uwzglednienie potrzeb odbiorcow.
P K02 Jest gotow d.o 0(%p.ow1ed21a:}nego wykorzystan}a multimediéw w dzialalnosci zawodowej i K_KO03, K_K06
podnoszenia jako$ci edukacji z ich wykorzystaniem
VIIL. TRESCI KSZTALCENIA
Odniesienie do
Lp. Laboratorium: przedmiotowych
efektow uczenia sie
T1 Woprowadzenie do kompetencji cyfrowych i ich znaczenie w edukacji oraz pracy. P—ng 1k%—2K01’
Aplikacje i narzedzia internetowe wykorzystywane w edukacji, komunikacji medialnej i P_WO01, p_U01,
T2 kulturalnei P_U02, P_KO01,
) P_K02
Obstuga narzedzi stuzacych do przygotowania m.in.: plakatow, prezentacji, infografik, broszur, P_WO01, P_UOL,
T3 o P_U02, P_KO01,
oktadek, wizytowek. - =
P_KO02
P_W01, P_U01,
T4 Kreatory stron internetowych, blogow. P_U02, P_KO01,
P_KO02
P_W01, P_U01,
T5 Narz¢dzia przechowywania i udostgpniania dokumentow. P_U02, P_KO1,
P_KO02
P_W01, P_U01,
T6 Serwisy ankiet online, quizow i testow. P_U02, P_KO01,
P_KO02
P_W01, P_U01,
T7 Specjalistyczne bazy danych, katalogi, legalne zrédta informacji. P_U02, P_KO01,
P_K02
P_W01, P_U01,
T8 Problem bezpieczenstwa w sieci i rozwigzywania problemow. P_U02, P_KO01,
P_KO02
Odniesienie do
Lp. Praca wlasna: przedmiotowych
efektow uczenia si¢
PW1 Realizacja projektu o okreslonej tematyce zwigzanej z dziennikarstwem oraz przy | P_UO1, P_UO02,
wykorzystaniu dostgpnych narzedzi. P_KO01, P_K02
e . . L L P_W01, P_U01,
Przyswojenie materialdow poznanych na zajgciach, wykazanie si¢ aktywno$cia podczas - -
PW2 e . ! , P_U02, P_KO01,
¢wiczen. Samodzielne wykonywanie zleconych przez wyktadowce zadan. b K02
VIII. METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE
o Metoda weryfikacji
o @
5 g - 2 :§ ? Metoda zajeé,
S 8 E = @ s 2 g z 8 g w ramach ktérej
E 3 3 © = ST S = S T 2 2 fik
sz c o > 3o .2 g5 3 E =4 2E 2 weryfikowany
N E £E2| £ e= | 22 | E2 | Ez | ¢8| ¢ | °% | £%8 jestEU
ag s E 5 = =2 | S5 | 82| 88| 22 @ e | 23
FE| & | & |8 | SE| &2 | &8 | &£E| & | €€ | =¥
P W01 X X Laboratorium
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P_UO1 X X X Laboratorium
P_U02 X X X Laboratorium
P_KO01 X X X Laboratorium
P_KO02 X X X Laboratorium

IX. KRYTERIA OCENY OSIAGNIETYCH EFEKTOW UCZENIA SIE

Przedmiotowe
efekty
uczenia sie

Ocena niedostateczna
Student nie zna i nie rozumie/
nie potrafi / nie jest gotow do:

Zakres ocen 3,0-3,5
Student zna i rozumie / potrafi /
jest gotéw do:

Zakres ocen 4,0-4,5
Student zna i rozumie /
potrafi / jest gotow do:

Ocena bardzo dobra
Student zna i rozumie / potrafi /
jest gotow do:

P_WO1

nie ma wiedzy o nowych
mediach komunikacyjnych
i ich roli spoteczno-
kulturowej w pracy
dziennikarza oraz
odpowiedzialnosci w
swiecie mediow.

ma ogolng wiedzg o
nowych mediach
komunikacyjnych i ich roli
spoteczno-kulturowej w
pracy dziennikarza oraz
odpowiedzialno$ci w
$wiecie mediow.

ma szczegdlowa wiedze
0 nowych mediach
komunikacyjnych i ich
roli spoteczno-
kulturowej w pracy
dziennikarza oraz
odpowiedzialnosci w
$wiecie mediow.

ma szczegdtowsy i
wyczerpujaca wiedze¢ o
nowych mediach
komunikacyjnych i ich roli
spoteczno-kulturowej w
pracy dziennikarza oraz
odpowiedzialnosci w
Swiecie mediow.

P_UOL

nie posiada umiejetnosci
postugiwania si¢ grafika
prezentacyjna, korzysta z
ustug sieci
informatycznych,
wlasciwie dobiera i
wykorzystuje zrodta
informacji

posiada umiejetnosci
postugiwania si¢ grafika
prezentacyjna, korzysta z
ushug sieci
informatycznych,
wlasciwie dobiera i
wykorzystuje niektore
zrodta informacji

posiada umiejetnosci
postugiwania si¢ grafika
prezentacyjna, korzysta z
ushug sieci
informatycznych,
wlasciwie dobiera i
wykorzystuje zrodta
informacji

posiada umiejetnosci
innowacyjnego
postugiwania si¢ grafika
prezentacyjna, korzysta z
ushug sieci
informatycznych,
wlasciwie dobiera i
wykorzystuje zrodta
informacji

P_U02

nie potrafi postugiwac si¢
programami
komputerowymi, bazami
danych, aplikacjami,
multimedialnymi
narzedziami
przeznaczonymi do
popularyzowania edukaciji,
kultury i komunikacji
medialne;j.

potrafi postugiwac si¢
podstawowymi
programami
komputerowymi,
niektérymi bazami danych,
aplikacjami,
multimedialnymi
narzedziami
przeznaczonymi do
popularyzowania edukacji,
kultury i komunikacji
medialnej.

potrafi postugiwac sig¢
wybranymi programami
komputerowymi, bazami
danych, aplikacjami,
multimedialnymi
narzedziami
przeznaczonymi do
popularyzowania
edukaciji, kultury i
komunikacji medialnej.

potrafi postugiwac si¢

r6znorodnymi programami
komputerowymi, bazami
danych, aplikacjami,
multimedialnymi
narze¢dziami
przeznaczonymi do

popularyzowania edukacji,

kultury i komunikacji

medialne;j.

P_KO1

nie jest gotow do
wspoluczestniczenia w
dziataniach projektowych
majacych na celu
analizowanie podmiotow
medialnych, i
uwzglednienie potrzeb
odbiorcow.

jest gotow do wspotuczestniczenia w dziataniach projektowych majacych na celu
analizowanie podmiotow medialnych i uwzglednienie potrzeb odbiorcow.

P_K02

nie jest gotow do
odpowiedzialnego
wykorzystania
multimediow w
dzialalno$ci zawodowej i
podnoszenia jako$ci
edukacji z ich
wykorzystaniem.

jest gotdw do odpowiedzialnego wykorzystania multimediéw w dziatalnosci
zawodowej 1 podnoszenia jakos$ci edukacji z ich wykorzystaniem.

X.NAKELAD PRACY STUDENTA — WYMIAR GODZIN I BILANS PUNKTOW ECTS
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Rodzaj aktywnosci Obciazenie studenta
ECTS Studia Studia
stacjonarne niestacjonarne

Udziat w zajeciach dydaktycznych (wyktady, éwiczenia, konwersatoria, projekt, 28 h 16 h
laboratoria, warsztaty, seminaria)
Egzamin/zaliczenie 2h 2h
Udziat w konsultacjach - -
Praca wtasna studenta, w tym: 20h 32h

- Przygotowanie eseju

- Przeprowadzenie badan literaturowych 4h 10 h

- Przeprowadzenie badan empirycznych --- -

- Projekt (zebranie danych, przygotowanie zatozen projektu, wykonanie . .

projektu, itd.)

- Przygotowanie si¢ do zaje¢ dydaktycznych 10h 14 h

- Przygotowanie si¢ do egzaminu/kolokwium/zaliczenia 6h 8h
Sumaryczne obciazenie pracg studenta (25h = 1 ECTS) SUMA godzin/ECTS 50 h/2 ECTS 50 h/2 ECTS
Obciazenie studenta w ramach zaje¢ w bezposrednim kontakcie z nauczycielem 30h/1,2ECTS 18 h /0,7 ECTS
Obciazenie studenta w ramach zaje¢ ksztattujacych umiejetnosci praktyczne --- ---
Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ zwigzanych z przygotowaniem do . .
prowadzenia dziatalnosci naukowe;j lub udzialu w tej dziatalnosci

XI. LITERATURA PRZEDMIOTU ORAZ INNE MATERIALY DYDAKTYCZNE

Literatura podstawowa przedmiotu:

- Cader A., Wspolczesne technologie informatyczne - kanon rozwoju spoleczenstwa, Wydawnictwo Spotecznej Akademii
Nauk, L.6dz-Warszawa 2017.

- Faulkner A., Chavez C., Adobe Photoshop CC/CC PL: oficjalny podrecznik, Wydawnictwo Helion, Gliwice 2016.

- Internet: publiczne bazy danych i Big data, red. Grazyna Szpor, Wydawnictwo C.H. Beck, Warszawa 2014.

Literatura uzupehiajaca przedmiotu:

- Beaird J., Niezawodne zasady web designu: projektowanie spektakularnych witryn internetowych, Wydawnictwo Helion,
Gliwice 2015.

- Konczak S., Photoshop dla e-commerce i social media, Wydawnictwo Helion, Gliwice 2015.

- Kompetencje przysziosci w czasach cyfrowej dysrupcji. Studium wyzwan wyzwan dla Polski w perspektywie roku 2030,
www.mwi.pl/uploads/filemanager/publikacje/Kompetencje--przysz%C5%820%C5%9Bci--w--czasach--cyfrowej--
dysrupcji--studium--2019%2C%?20final%2C%207.02.2018.pdf.

Inne materialy dydaktyczne:

- Materiaty drukowane, case studies.
- Oprogramowanie: Adobe Photoshop
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I. OGOLNE INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

KOD PRZEDMIOTU:

o7

Wiedza o kulturze

Nazwa jednostki organizacyjnej prowadzacej

kierunek:

Filia w Warszawie
Spolecznej Akademii Nauk z siedziba w Lodzi

Nazwa kierunku studiéw, poziom ksztalcenia:

Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna, I stopien

Profil ksztalcenia:

PRAKTYCZNY

Nazwa specjalnosci: | Nie dotyczy

Rodzaj modulu ksztalcenia:

Ogolnouczelniany / do wyboru

Punkty ECTS: | 2 ECTS

Rok / Semestr: | 1/1

Osoba koordynujaca przedmiot:

dr Monika Weychert

II. WYMAGANIA WSTEPNE (wynikajace z nastgpstwa przedmiotow)

Podstawowa wiedza o kulturze, z zakresu szkoty $rednie;j.

III. CELE KSZTAL.CENIA DLA PRZEDMIOTU

Przekazanie wiedzy na temat podstawowych definicji dotyczacych kultury; usystematyzowanie wiedzy o kulturze

C1 (zwroty, zagadnienia); krytycznej analizy zjawisk kultury; przygotowanie do funkcjonowania w r6znych kontekstach
kulturowych; ksztattowanie postawy petnej zrozumienia i szacunku wobec réznych kultur.-
IV. FORMY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH ORAZ WYMIAR GODZIN
Wyklad Cwiczenia | Konwersat. Lab. Warsztaty Projekt Seminarium Konsultacje zEeﬁlzfzr:r;?é Suma godzin
Studia
stacjonarne 14 1 15
Studia
niestacjonarn 12 1 13
e

V. METODY REALIZACIJI ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

Formy zajeé

Opis metod dydaktycznych

Wyklad

nauczania synchronicznego.

Wyktad konwersatoryjny. Metoda eklektyczna, omawianie wybranych tekstow i case
study; interakcja ze studentami - dyskusja, pytania i odpowiedzi, informacje — metoda
problemowa. Zajecia prowadzone zdalnie z wykorzystaniem platformy Teams —Ww trybie

VI. PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE

Z ODNIESIEM DO EFEKTOW UCZENIA SIE DLA KIERUNKU

Odniesienie do

Lp. Opis przedmiotowych efektow uczenia sie¢ efektu
kierunkowego
Wiedza:
P WO1 Student zna przeobrazenia kulturowe, ktore dokonywaty si¢ w wyniku wazniejszych zwrotow K_W02, K_\W06

kulturowych.

Umiejetnosci:
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Potrafi przeprowadzi¢ krytyczna analiz¢ i interpretacje roznych rodzajow wytworow kultury, w
celu okreslenia ich znaczen, oddziatywania spotecznego i miejsca w procesie historyczno-

P_U01 i . . . ) K_U03, K_U07
kulturowym; w analizie kulturoznawczej postugiwaé si¢ wypracowanymi przez zwroty
kulturowe narzgdziami dokonujac ich wlasciwego doboru.
Kompetencje spoleczne:
P_KO01 Student jest gotéw do funkcjonowania w réznych kontekstach kulturowych. K_KO03
VIIL. TRESCI KSZTALCENIA
Odniesienie do
Lp. Wyklad: przedmiotowych
efektow uczenia si¢
T1 Prymat wzroku? Kulturowa analiza zmystow (,,staby” zwrot sensoryczny) P_ng) 1I’<I(DﬁU01’
T Kultura i kultury - teorie. Spoteczno-regulacyjna teoria kultury J. Kmity. Ujecia kultury: | P_WO1, P_U01,
kulturoznawstwo, etnologia, antropologia kulturowa. P_KO01
Lo . . . . ., | P_WO01, P_U01,
T3 Zwroty kulturowe. Zwrot lingwistyczny. Zwrot interpretacyjny. Zwrot literacki / ,,refleksyjny ~ b KoL
T4 Zwrot performatywny. Wedrujace znaczenia Mike Bal P—ng 1k|(3)—1U01'
. P_Wo01, P_U01,
T5 Zwrot postkolonialny P_KO1
. P_W01, P_U01,
T6 Kultura i ciato P_KO1
T7 Kultura, wtadza i nieréwno$¢. Kultura i polityka P_ngklzﬁUOI,
T8 Rodzaje struktur i instytucji §wiata kultury: ich elementéw, wspotdziatania, oddziatywania na | P_WO01, P_U01,
spoteczenstwo. P_KO1
T9 Case study — referaty przygotowane z wykorzystaniem narzedzi wiedzy o kulturze i religii. P—ng 1k|;—1U01'
T10 Case study — referaty przygotowane z wykorzystaniem narzedzi wiedzy o kulturze i religii. P—ng 1k|;—1U01'
T11 Case study — referaty przygotowane z wykorzystaniem narzedzi wiedzy o kulturze i religii. P—ng 1k|;—1U01'
T12 Case study — referaty przygotowane z wykorzystaniem narzedzi wiedzy o kulturze i religii. P—ng 1k|;—1U01'
Odniesienie do
Lp. Praca wlasna: przedmiotowych
efektow uczenia si¢
PW1 Przygotowanie referatu i prezentacji dotyczacej wybranego zjawiska kulturowego (np. kultury P_Wo01, P_U01,
orkiest detych na Slasku; kultury harleyowcow w Ros;ji itp.). P_KO01
VIII. METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE
o Metoda weryfikacji
o @
5 2 - =y ? ? - Metoda zajeé,
° g = S s ] > <3 23 = w ramach ktérej
€ 3 3 S c S5 .S, = =] o 2 9 rvfik nv iest
2z e | = S | 95| 9 3| 5 | 85| &g | Werynkowanyjes
L X EE E B =3 | ES | EE | £ k oo | £§ EU
o < E & - 5 S © e 2 < g o ; o >2 2.5
5 N g N @ < o E 25 oS SRe) ) S I Z 3
s L [ v N & a S as | act o ¥ X < 8
P_W01 X X Wyktad
P_UO1 X X Wyktad
P_KO01 X X Wyktad
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IX. KRYTERIA OCENY OSIAGNIETYCH EFEKTOW UCZENIA SIE

Przedmiotowe
efekty
uczenia sie

Ocena niedostateczna
Student nie zna i nie
rozumie/ nie potrafi / nie
jest gotow do:

Zakres ocen 3,0-3,5
Student zna i rozumie /
potrafi / jest gotow do:

Zakres ocen 4,0-4,5
Student zna i rozumie /
potrafi / jest gotow do:

Ocena bardzo dobra
Student zna i rozumie / potrafi /
jest gotow do:

Student nie zna
przeobrazen kulturowych,

Student zna niektore
przeobrazenia kulturowe,

Student zna
przeobrazenia kulturowe,

Student zna przeobrazenia
kulturowe, ktore
dokonywaty si¢ w wyniku

P_W01 ktore dokonywaty si¢ w ktore dokonywaty si¢ w ktore dokonywaty si¢ w wazniciszveh Zwrotow
wyniku wazniejszych wyniku wazniejszych wyniku wazniejszych J8zy! X
. ] ) kulturowych i szczegdtowo
zwrotow kulturowych. zwrotow kulturowych zwrotow kulturowych i objasnia
ar?;ﬁgsa nliu?tltejrggar:\t\;ge' Student potrafi w analizie Student potrafi w Student potrafi w analizie
oshugiwad si J kulturoznawczej analizie kulturoznawczej | kulturoznawczej postugiwaé
]:aco v%an mi Qrzez postugiwac si¢ niektorymi postugiwac si¢ si¢ wypracowanymi przez
P_UO1 Wyz?/vrot kul):uroeve wypracowanymi przez wypracowanymi przez zwroty kulturowe
narz dzigmi  nie potrafi zwroty kulturowe zwroty kulturowe narzgdziami dokonujac ich
¢ dokonac ¢ icﬁ narzgdziami dokonujac ich | narzedziami dokonujac wlasciwego doboru i go
.. wlasciwego doboru ich wlasciwego doboru uzasadniajgc
wlasciwego doboru
Smdzegkrélg th)?lt\/gﬁ::\;v do Student jest gotow do Student jest gotow do Student jest gotow do
P_KO01 P zaakceptowania szanowania roznic funkcjonowania w ré6znych

poszanowania réznych
kultur

réznorodnosci kulturowej

kulturowych

kontekstach kulturowych

X.NAKEAD PRACY STUDENTA — WYMIAR GODZIN I BILANS PUNKTOW ECTS

Rodzaj aktywnosci Obciazenie studenta
ECTS Studia Studia
stacjonarne niestacjonarne
Udziat w zajeciach dydaktycznych (wyktady, ¢wiczenia, konwersatoria, projekt, 14 h 12h
laboratoria, warsztaty, seminaria)
Egzamin/zaliczenie 1h 1h
Udziat w konsultacjach - -
Praca wlasna studenta, w tym: 35h 37h
- Przygotowanie referatu i prezentacji dotyczacej wybranego zjawiska
10 h 12 h
kulturowego
- Przeprowadzenie badan literaturowych 10 h 10h
- Przeprowadzenie badan empirycznych --- ---
- Projekt (zebranie danych, przygotowanie zatozen projektu, wykonanie - -
projektu, itd.)
- Przygotowanie sie do zaje¢ dydaktycznych 8h 8h
- Przygotowanie si¢ do egzaminu/kolokwium/zaliczenia 7h 8h
Sumaryczne obciazenie pracg studenta (25h =1 ECTS) SUMA godzin/ECTS 50 h/2 ECTS 50 h/2 ECTS
Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ w bezpo$rednim kontakcie z nauczycielem 15h/0,6 ECTS 13h/0,5 ECTS
Obcigzenie studenta w ramach zaje¢¢ ksztattujacych umiejetnosci praktyczne - -
Obciazenie studenta w ramach zaje¢ zwigzanych z przygotowaniem do - -
prowadzenia dziatalnosci naukowej lub udziatu w tej dziatalnosci

XI. LITERATURA PRZEDMIOTU ORAZ INNE MATERIALY DYDAKTYCZNE

Literatura podstawowa przedmiotu:
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—  Zeidler-Janiszewska A., Bezinteresowna ciekawosé... Humanistyka, kultura, sztuka, PAN, Warszawa 2019. (wybrane
rozdzialy).

— Bachmann-Medick D., Cultural Turns. Nowe kierunki w naukach o kulturze, thum. K. Krzemieniowa, Oficyna Naukowa,
Warszawa 2012.

—  Leksykon miejsc i 0sob przyjaznych sztuce, red. Matgorzata Winter, Monika Weychert, Warszawa 2009, (wybrane hasta).

Literatura uzupelniajaca przedmiotu:

— Eagleton T., Po co ham kultura?, ttum. A. Gérny, Warszawskie Wydawnictwo Literackie - Muza SA, Warszawa 2012.
—  Kultura codziennosci, codziennosé w kulturze, red. nauk. Mielczarek Rafat, Skorzycki Michat, Sottys Anna, Sutkowski
Bogustaw, Wydawnictwo Spoltecznej Akademii Nauk, £.6dz 2014.

Inne materialy dydaktyczne:

— Notatki z zajg¢ umieszczone na platformie Teams.
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I. OGOLNE INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

KOD PRZEDMIOTU:
o7

Wiedza o sztuce

Nazwa jednostki organizacyjnej prowadzacej

kierunek:

Filia w Warszawie

Spolecznej Akademii Nauk z siedziba w Lodzi

Nazwa kierunku studiéw, poziom ksztalcenia:

Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna, I stopien

Profil ksztalcenia:

PRAKTYCZNY

Nazwa specjalno$ci:

Nie dotyczy

Rodzaj modulu ksztalcenia:

Ogélnouczelniany / do wyboru

Punkty ECTS:

2 ECTS

Rok / Semestr:

1/1

Osoba

koordynujaca przedmiot:

dr hab. Maria Piatek, prof. SAN

II. WYMAGANIA WSTEPNE (wynikajace z nastgpstwa przedmiotow)

Brak.
III. CELE KSZTALCENIA DLA PRZEDMIOTU
Przekazanie wiedzy na temat podstawowych definicji dotyczacych sztuki; usystematyzowanie wiedzy o sztuce
Ci (nurty, szkoty, zagadnienia); krytycznej analizy artefaktow; ksztaltowanie postawy petnej zrozumienia i szacunku
wobec roznych zjawisk kultury.
IV. FORMY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH ORAZ WYMIAR GODZIN
e . Lo . - Suma
Wyklad Cwiczenia Konwersat. Lab. Warsztaty Projekt Seminarium | Konsultacje Zaliczenie godzin
Studia
stacjonarne 14 1 15
Studia
niestacjonarne 12 1 13

V. METODY REALIZACIJI ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

Formy zajeé

Metody dydaktyczne

Wyklad

Wyktad konwersatoryjny. Metoda eklektyczna, omawianie wybranych tekstow i case
study; interakcja ze studentami - dyskusja, pytania i odpowiedzi, informacje — metoda
problemowa. Zajecia prowadzone zdalnie z wykorzystaniem platformy Teams — w
trybie nauczania synchronicznego.

V1. PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE Z ODNIESIEM DO EFEKTOW UCZENIA SIE DLA KIERUNKU

Odniesienie do
Lp. Opis przedmiotowych efektéw uczenia si¢ efektu
kierunkowego
Wiedza:
Zna i uzywa definicje pojecia dotyczace sztuki, a takze zna i rozumie zaleznosci pomiedzy
P WO1 poszczegblnymi nurtami, szkotami, zagadnieniami sztuki wspotczesnej. Wie, jak umiejscowi¢ | K_WO01, K_W02,
- poszczegodlne nurty w sztuce w ogolnym kontinuum historii sztuki, w tym sztuki wspotczesnej K_W06
i najnowszej.
Umiejetnosci:
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Potrafi przeprowadzi¢ krytyczng analizg i interpretacje réoznych rodzajow wytworow kultury,

P_U0O1 artefaktow w celu okre$lenia ich znaczen, oddziatywania spotecznego i miejsca w procesie K_U03
historyczno-kulturowym.
Kompetencje spoleczne:
Jest gotow do aktywnego odbioru sztuki poprzez uczestnictwo w wydarzeniach kulturalnych
P_KO01 CoT . _ : i K_KO03
takich, jak wystawy sztuki, prezentacje internetowe i publikacje o sztuce.
VIIL. TRESCI KSZTALCENIA
Odniesienie do
Lp. Wyklad: przedmiotowych
efektow uczenia si¢
T Sztuka nowoczesna, sztuka wspotczesna, sztuka aktualna. Rodzaje struktur i instytucji $wiata | P_WO01, P_UO01,
kultury: ich elementéw, wspoldziatania, oddziatywania na spoteczenstwo. P_KO01
. - . . P_W01, P_U01,
T2 Awangardy — modernizm w sztuce. Futuryzm. Ekspresjonizm. Fowizm. Kubizm. ~ b KoL
T3 Awangardy — modernizm w sztuce. Neoplastycyzm. Suprematyzm. Konstruktywizm P—Wg 1k|;—1U01’
T4 Awangardy — modernizm w sztuce. Malarstwo metafizyczne. Surrealizm. Realizm magiczny P_ng) 1k%—1U01’
P_W01, P_U01,
T5 Sztuka postawangardowa P_KO1
P_W01, P_U01,
T6 Sztuka anty-awangardowa P_KO1
T7 Postmodernizm i zanik granic migdzy poziomami kultury P—ng 1k|(3)—1U01’
T8 Globalizacja kultury i ekspansja sztuki popularnej P_ng) 1k%—1U01’
Sztuka krytyczna. Sztuka spoteczna. Sztuka jako akt politycznego uwidzialnienia: sztuka | P_WO01, P_UO01,
T9 . ) . .
feministyczna, gejowska, Afroamerykanow, romska itp P_KO01
T10 Artysta jako etnograf (Hal Foster) P—Wg 1k%—1U01’
P_W01, P_U01,
T11 Case study — referaty przygotowane przez studentéw dotyczace wybranego medium. P_K01
T12 Case study — referaty przygotowane przez studentéw dotyczace wybranego medium. P_ng) 1k|;—1U01’
Odniesienie do
Lp. Praca wlasna: przedmiotowych
efektow uczenia si¢
Przygotowanie referatu i prezentacji dotyczacego wybranego medium: wideo, performances, P_W01, P_U01,
PW1 )
net-art. itp. P_KO01
VIII. METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE
o Metoda weryfikacji
]
E 2 - 2 ? § - Metoda zajeé,
o g g . S « b 2 <3 ERS) g w ramach ktérej
E s 3 g s< | 83| & E 2 g2 | ¥ weryfikowan
%z |ex| = $ | S| 83| 8¢| . 2| B |45 g5 A
a e g £ < - 5 G O T g | -3 k3 22 2.5
® > .2 S g 5 SE| 28| 23| 28 3 S8 | =%
Ww'a L [ o4 N & a S ao | at a ¥ X < g
P_W01 X X Wyktad
P_UO1 X X Wyktad
P_KO01 X X Wyktad
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IX. KRYTERIA OCENY OSIAGNIETYCH EFEKTOW UCZENIA SIE

Przedmiotowe
efekty
uczenia si¢

Ocena niedostateczna
Student nie zna i nie rozumie/
nie potrafi / nie jest gotow do:

Zakres ocen 3,0-3,5
Student zna i rozumie / potrafi /
jest gotéw do:

Zakres ocen 4,0-4,5
Student zna i rozumie /
potrafi / jest gotow do:

Ocena bardzo dobra
Student zna i rozumie / potrafi /
jest gotow do:

nie zna definicji poje¢
dotyczacych sztuki, a
takze zaleznosci
pomiedzy
poszczegolnymi nurtami,
szkotami, zagadnieniami
sztuki wspoétczesnej. Nie

zna definicje dotyczace
sztuki odnoszace sie do
ogolnego opisu
poszczegodlnych kierunkéw

Zna i w sposob
swiadomy i
usystematyzowany
uzywa definicji i pojec
dotyczacych sztuki.
Rozpoznaje i potrafi

zna i w sposob swiadomy i
usystematyzowany uzywa
definicji i pojgé
dotyczacych sztuki, a takze
zna i rozumie zaleznosci
pomigdzy poszczegdlnymi
nurtami, szkotami,

P_Wo01 o . . L S \ AR .
- Wie, jak umiejscowic w sztuce, cho¢ nie zawsze opisac poszczegdlne zagadnieniami sztuki
poszczegolne nurty w jest w stanie uzywac ich nurty, szkoty, wspolczesnej. Wie, jak
sztuce w 0g6lnym adekwatnie do opisywanej | zagadnienia wchodzace | umiejscowi¢ poszczegodlne
kontinuum historii sztuki, sytuacji. w sklad glownych nurty w sztuce w ogolnym
w tym sztuki kwestii rozstrzyganych w | kontinuum historii sztuki,
wspotczesnej i danym nurcie. w tym sztuki wspotczesnej
najnowsze;. i najnowszej.
. . potrafi w stopniu
. . ., . . ) potrafi w stopniu . .
nie potrafi przeprowadzi¢ | potrafi w stopniu ogélnym szczeodlowym szczegotowym i
krytycznej analizy i przeprowadzi¢ krytyczna gotowy wyczerpujacym
. L o ; przeprowadzi¢ krytyczna .
P_UO1 interpretacji r6znych analizg i interpretacje analize i interpretaci przeprowadzi¢ krytyczna
artefaktow z zakresu roéznych artefaktow z halze Tpreracie analizg 1 interpretacj¢
. - roéznych artefaktow z s .
sztuki. zakresu sztuki. - r6znych artefaktow z
zakresu szuki. zakresu sztuki
nie jest gotow do
aktywnego odbioru sztuki
poprzez uczestnictwo w jest gotéw do aktywnego odbioru sztuki poprzez uczestnictwo w wydarzeniach
P_KO01 |wydarzeniach kulturalnych kulturalnych takich jak wystawy sztuki, prezentacje internetowe i publikacje o

takich, jak wystawy sztuki,
prezentacje internetowe i
publikacje o sztuce.

sztuce.

X.NAKEAD PRACY STUDENTA — WYMIAR GODZIN I BILANS PUNKTOW ECTS

Rodzaj aktywnosci Obciazenie studenta
ECTS Studia Studia
stacjonarne niestacjonarne

Udziat w zaje¢ciach dydaktycznych (wyktady, ¢wiczenia, konwersatoria, projekt, 14h 12h
laboratoria, warsztaty, seminaria)
Egzamin/zaliczenie 1h 1h
Udziat w konsultacjach --- -
Praca wlasna studenta, w tym: 35h 37h
— Przygotowanie prezentacji i referatu dotyczacego wybranego medium: wideo, 10h 12h

performances, net-art. itp.
—  Przeprowadzenie badan literaturowych 10 h 10h
—  Przeprowadzenie badan empirycznych - ---
— Projekt (zebranie danych, przygotowanie zalozen projektu, wykonanie - -

projektu, itd.)
—  Przygotowanie si¢ do zaj¢¢ dydaktycznych 8h 8h
—  Przygotowanie si¢ do egzaminu/kolokwium/zaliczenia 7h 8h
Sumaryczne obciazenie pracg studenta (25h = 1 ECTS) SUMA godzin/ECTS 50h/2 ECTS 50h/2 ECTS
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Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ w bezposrednim kontakcie z nauczycielem 15h/0,6 ECTS 13h/0,5ECTS

Obciazenie studenta w ramach zaje¢ ksztattujacych umiejgtnosci praktyczne - ---

Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ zwigzanych z przygotowaniem do
prowadzenia dziatalno$ci naukowej lub udzialu w tej dziatalnosci

XI. LITERATURA PRZEDMIOTU ORAZ INNE MATERIALY DYDAKTYCZNE

Literatura podstawowa przedmiotu:

Susie Hodge, Krotka historia sztuki, Alma Press, 2020

Susie Hodge, Krotka historia sztuki wspotczesnej, Alma Press, 2020

Chronologia sztuki, praca zbiorowa, Arkady 2019

Zeidler-Janiszewska, Bezinteresowna ciekawosé... Humanistyka, kultura, sztuka, PAN, Warszawa 2019 (wybrane
rozdziaty)

Leksykon miejsc i 0oséb przyjaznych sztuce, red. Malgorzata Winter, Monika Weychert, Warszawa 2009, (wybrane hasta)

E.H., Gombrich, O sztuce, Poznan 2009.

Literatura uzupelniajaca przedmiotu:

Biatostocki J., Sztuka cenniejsza niz zloto, t. 1-2, Warszawa 2004.
Osinska B., Sztuka i czas, t. 1-4, Warszawa 2010.

Gombrich E.H., Pisma o sztuce i kulturze, Krakéow 2011.
Kopalinski W, Stownik symboli, Warszawa 1999.

Inne materialy dydaktyczne:

Filmy o sztuce; materiaty z Internetu: strony galerii, muzedw, blogi itp., materiaty dotyczace wystaw, artystow
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I. OGOLNE INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

KOD PRZEDMIOTU:
o8

Wychowanie fizyczne

Nazwa jednostki organizacyjnej prowadzacej Kierunek:

Filia w Warszawie

Spoleczna Akademia Nauk z siedziba w Lodzi

Nazwa kierunku studiéw, poziom ksztalcenia:

Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna, I stopien

Profil ksztalcenia: PRAKTYCZNY
Nazwa specjalnosci: | Nie dotyczy
Rodzaj modulu ksztalcenia: | Ogélnouczelniany
Punkty ECTS: | -
Rok / Semestr: | 1/1

Osoba koordynujaca przedmiot:

mgr Lukasz Bartczak

II. WYMAGANIA WSTEPNE (wynikajace z nastepstwa przedmiotow)

Brak przeciwwskazan zdrowotnych do aktywnego uczestnictwa programowych zajgciach wychowania fizycznego; wymagany
podstawowy poziom sprawnosci fizycznej pozwalajacy na udziat w zajgciach ruchowych.

III. CELE KSZTALCENIA DLA PRZEDMIOTU

C1 Przekazanie umiejetnosci w zakresie dbania o kondycje fizyczng oraz kooperacji w zespole.
co Ksztaltowanie postawy samodzielnego i ustawicznego podejmowania dziatan w zakresie dbania o kondycje
fizyczna.
IV. FORMY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH ORAZ WYMIAR GODZIN
Wyklad Cwiczenia Konwersat. Lab. Warsztaty Projekt Seminarium | Konsultacje Zaliczenie gsou dr?ian
studia 60 60
stacjonarne
V. METODY REALIZACJI ZAJEC DYDAKTYCZNYCH
Formy zajeé Metody dydaktyczne
Cwiczenia Cwiczenia fizyczne na sali gimnastycznej lub na wolnym powietrzu.
VI. PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE
Z ODNIESIEM DO EFEKTOW UCZENIA SIE DLA KIERUNKU
Odniesienie do
Lp. Opis przedmiotowych efektéw uczenia si¢ efektu
kierunkowego
Kompetencje spoleczne:
Student potrafi komunikowaé si¢ i kooperowaé z zespotem celem osiggnigcia efektow
P_KO01 wspolpracy grupowej; podejmuje w ramach zadan realizowanych w kursie dzialania | K_K02, K_K03
samodoskonalgce; postepuje w sposob zasad fair play.
VII. TRESCI KSZTALCENIA
i Odniesienie do
Lp. Cwiczenia: przedmiotowych
efektdw uczenia si¢
Wybrana aktywnos$¢ sposrdd: Plywanie (nauka i doskonalenie umiejgtnosci ptywania), Gry
Cw1-30 zespolowe (pitka siatkowa, koszykowa, nozna, r¢czna), Lekkoatletyka, Aerobic, Tenis ziemny, P_KO01
Tenis stolowy, Sztuka samoobrony, Elementy tanca towarzyskiego.
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VIII. METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE

Metoda weryfikacji
L
v @
S = = 2 .
s g o 3 . 2 g8 | 4 Metoda zajeé,
.g § = 3 ¢ | 2 & g §_ =38 | 5 w ramach ktorej
= > — = © r— [+ ' “n 1
2z c = & o c2 | 82| %< 3 5 2 E g = weryfikowany
N £ € = = | =535 | = | E2|x= 2 o » S est EU
s 3 £EE £ ~s|sR| 5|53 || ¥ > > | 28 J
Qo < < — = TS o N S, N o | &= 2, e e > 3
= N © N 171 o e © = o B o S o 5 o S & RS
o> L2 > (<5} » o T = = 2 i = 2 = S 8 -~ 2
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P_KO01 X Cwiczenia

IX. KRYTERIA OCENY OSIAGNIETYCH EFEKTOW UCZENIA SIE

Ocena bardzo dobra
Student zna i rozumie /
potrafi / jest gotow do:

Zakres ocen 3,0-3,5
Student zna i rozumie /
potrafi / jest gotow do:

Zakres ocen 4,0-4,5
Student zna i rozumie /
potrafi / jest gotow do:

Ocena niedostateczna
Student nie zna i nie rozumie/
nie potrafi / nie jest gotow do:

Przedmiotowe
efekty

uczenia si¢

P_KO1

kooperowa¢ i komunikowac
si¢ z zespotem.

komunikowa¢ si¢ z zespotem.

kooperowa¢ i komunikowaé
si¢ z zespolem.

kooperowac i komunikowaé
si¢ z zespotem oraz angazuje
si¢ jako lider.

X.NAKEAD PRACY STUDENTA — WYMIAR GODZIN I BILANS PUNKTOW ECTS

Rodzaj aktywnosci Obciazenie studenta

Studia Studia
stacjonarne niestacjonarne

ECTS

Udzial w zajeciach dydaktycznych (wyktady, ¢wiczenia, konwersatoria, projekt,

laboratoria, warsztaty, seminaria) 60

Egzamin/zaliczenie

Udziat w konsultacjach

Praca wlasna studenta, w tym:

- Przygotowanie referatu, wypowiedzi, rozprawki

- Przeprowadzenie badan literaturowych

- Przeprowadzenie badan empirycznych

- Projekt (zebranie danych, przygotowanie zatozen projektu, wykonanie projektu,
itd.)

- Przygotowanie si¢ do zaje¢ dydaktycznych

- Przygotowanie si¢ do egzaminu/kolokwium/zaliczenia

Sumaryczne obciazenie praca studenta (25h =1 ECTS) SUMA godzin/ECTS 60

Obciazenie studenta w ramach zaje¢ w bezposrednim kontakcie z nauczycielem

60

Obciazenie studenta w ramach zaje¢ ksztattujacych umiejetnosei praktyczne

Obciazenie studenta w ramach zaj¢¢ zwiazanych z przygotowaniem do prowadzenia
dziatalno$ci naukowej lub udziatu w tej dziatalnosci

XI. LITERATURA PRZEDMIOTU ORAZ INNE MATERIALY DYDAKTYCZNE

Literatura podstawowa przedmiotu:
- Madejski E., Wybrane zagadnienia wspotczesnej metodyki wychowania fizycznego. Podrecznik dla nauczycieli i studentow,
Oficyna Wydawnicza "Impuls", Krakow 2014.

Literatura uzupekiajaca przedmiotu:
- Gorski J. (red.), Fizjologia wysitku i treningu fizycznego, Wyd. Lekarskie PZWL, Warszawa 2011.
- Woynarowska B, Izdebski Z, Kowalewska A, Komosinska K, Biomedyczne podstawy ksztatcenia i wychowania, PWN 2010.

Inne materialy dydaktyczne:
- Przyrzady sportowe wykorzystywane w ramach poszczegdlnych rodzajow ¢wiczen.

83




PRZEDMIOTY PODSTAWOWE | KIERUNKOWE

I. OGOLNE INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

KOD PRZEDMIOTU:

Nauka o komunikowaniu

P1
Nazwa jednostki organizacyjnej prowadzacej Filia w Warszawie
Kierunek: Spotecznej Akademii Nauk z siedziba w Lodzi
Nazwa kierunku studiéw, poziom ksztalcenia: Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna, I stopien
Profil ksztalcenia: PRAKTYCZNY

Nazwa specjalno$ci: | Nie dotyczy

Rodzaj modutu ksztalcenia: | Podstawowy

Punkty ECTS: | 5ECTS

Rok / Semestr: | 1 /1

Osoba koordynujgca przedmiot: | dr Jacek Mikucki

II. WYMAGANIA WSTEPNE (wynikajace z nastepstwa przedmiotow)

Brak.
ITI. CELE KSZTALCENIA DLA PRZEDMIOTU
c1 Celem ksztalcenia jest zapoznanie studentéw z podstawowymi zatozeniami i teoriami z obszaru nauk o komunikacji
spotecznej i mediach.
Cc2 Celem jest uswiadomienie studentom funkcji kompetencji i umiejetnosci komunikacyjnych w aktach komunikacji.
IV. FORMY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH ORAZ WYMIAR GODZIN
Wyklad Cwiczenia | Konwersat. Lab. Warsztaty | Projekt | Seminarium | Konsultacje| Egzamin :ou dTi?]
Studia
stacjonarne 28 14 3 45
Studia
niestacjonar 16 12 3 31
ne

V. METODY REALIZACJI ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

Formy zajeé

Metody dydaktyczne

Prezentacja multimedialna, infografika, materialy audiowizualne, wyktad z

Wyklad elementami konwersatorium. Zajecia prowadzone zdalnie z wykorzystaniem
platformy Teams — w trybie nauczania synchronicznego.
Cwiczenia Metoda eklektyczna, ¢wiczenia praktyczne, case studies, pogadanka, dyskusja.

VI. PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE

Z ODNIESIEM DO EFEKTOW UCZENIA SIE DLA KIERUNKU

Odniesienie do

Lp. Opis przedmiotowych efektéw uczenia si¢ efektu
kierunkowego
Wiedza:
Student rozroznia teorie komunikowania oraz tlo historyczne, spoteczne i1 kulturowe
P WO1 komunikowania. Zna w zaawansowanym stopniu zaleznosci migdzy poszczegdlnymi formami K_WO1, K_W04

i rozumie ich wptyw na jakos¢ i skuteczno$¢ komunikatu szczegélnie w aspekcie dziatan

medialnych.
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Student zna w zaawansowanym stopniu struktury i instytucje w komunikacji spotecznej oraz

P_W02 . - : - . . . K_W10, K_W11
mechanizmy ich funkcjonowania, rozumie wzajemne wplywy oraz relacje.
Umiejetnosci:
Student korzystajac ze zdobytej wiedzy z zakresu komunikacji spotecznej taczy i analizuje
P_UO1 . X . . X K_U02, K_U04
procesy historyczne, fakty i zdarzenia dotyczace procesu komunikowania.
Kompetencje spoleczne:
Student jest gotow do odpowiedzialnego przygotowania si¢ do swojej pracy w aspekcie
P_KO01 . . . . K_KO06
wykonywania zawodu w instytucjach medialnych.
VII. TRESCI KSZTAELCENIA
Odniesienie do
Lp. Wyklad: przedmiotowych
efektéw uczenia si¢
W1 Nauka o komunikowaniu w aspekcie historycznym i kulturowym P_W01
W2 System komunikowania spotecznego P_W01, P_W02
W3 Teorie komunikowania spotecznego P_Wo01
w4 Dyskurs medialny w komunikacji spoteczne;j P_W01, P_W02
W5 Media masowe vs. Nowe media P_W01, P_W02
W6 Funkcje mediow P_W01
W7 Rola mediow w ksztattowaniu kultury P_WO01, P_W02
W8 Nurty wspotczesnej komunikologii P_W01, P_W02
i Odniesienie do
Lp. Cwiczenia: przedmiotowych
efektow uczenia si¢
Cwl Elementy procesu komunikowania w prak’tyce — ¢wiczenia z wykorzystaniem materiatow P WOL P UOL
prasowych zgromadzonych przez studentow - -
Cw2 Poziomy komunikowania w spoteczenstwie — dyskusja, omowienie case study P_UO01, P_KO01
w3 Formy kqmunlkowanla a skutecznos$¢ przekazu — jak mowic, zeby nas stuchano — dyskusja, P_U01, P_KO1
omoéwienie case study.
Cw4 Rola interfejséw w komunikacji spotecznej — pokaz multimedialny P_U01, P_KO01
Cws Proces konwergencji a narzedzia medialne — pogadanka i dyskusja P_UO01, P_KO01
Odniesienie do
Lp. Praca wlasna: przedmiotowych
efektow uczenia si¢
Student ma za zadanie stworzy¢ w uméwionym terminie praséwke na temat biezacych zmian
zachodzacych w procesie komunikacji. Praséwka ma zawiera¢ wstep, rozwinigcie oraz
PW1 okre$lenie przewidywanych skutkéw dla komunikacji. Studenci, w ramach przygotowania do | P_U01, P_K01
zaje¢¢, czytaja wskazane teksty naukowe dotyczace komunikacji, ktore sa analizowane i
omawiane podczas ¢wiczen.
PW2 Przygotowanie si¢ do egzaminu. P_W01, P_W02
VIIL. METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE
o Metoda weryfikacji
o @
E 'E - 2 =y ? § - Metoda zajeé,
° g g = = S « s > <3 ] g w ramach ktérej
£ 3 g 2 < S| =3 | & = =) g2 | 3 fik
gz’ S > c c L o %.2 =2 S < 3 5 2E ¢ = weryfikowany
Nz € E = ‘g eS| £E8 | E5 | £33 | &S h ° % £ 8 JestEU
a g E 3 5 =€ | 82| 82| g8 | 23| = 22| 23
© | 88| B | B | FE| 85| 28| g2|gg g |sg|E%
Ww'a i w we | N& a S aos | ack a ¥ X < g
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P W01 X X X C‘xlyg;ia
P_W02 X X X Wyktad

P_UO1 X X Cwiczenia
P_KO1 X X Cwiczenia

IX. KRYTERIA OCENY OSIAGNIETYCH EFEKTOW UCZENIA SIE

Przedmiotowe
efekty
uczenia si¢

Ocena niedostateczna
Student nie zna i nie rozumie/
nie potrafi / nie jest gotow do:

Zakres ocen 3,0-3,5
Student zna i rozumie / potrafi /
jest gotow do:

Zakres ocen 4,0-4,5
Student zna i rozumie /
potrafi / jest gotow do:

Ocena bardzo dobra
Student zna i rozumie / potrafi /
jest gotow do:

Student nie rozrdznia teorii
komunikowania oraz tla
historycznego, spoteczne i
kulturowe
komunikowania. Nie zna
zalezno$ci miedzy

Student rozroznia teorie
komunikowania oraz tto
historyczne, spoteczne i
kulturowe
komunikowania. Zna

Student rozroznia teorie
komunikowania oraz tto
historyczne, spoteczne i
kulturowe
komunikowania. Zna

Student rozrdznia teorie
komunikowania oraz tto
historyczne, spoleczne i
kulturowe
komunikowania. Zna
zaleznosci migdzy

P_Wo01 X . . S IR X . ..
- poszczegolnymi formami i niektore formy zaleznosci miedzy poszczegolnymi formami i
nie rozumie ich wptywu na| komunikowania, ale nie | poszczeg6lnymi formami rozumie ich wplyw na
jakos$¢ i skutecznosé widzi zalezno$ci miedzy i rozumie ich wplyw na jako$¢ 1 skuteczno$é
komunikatu, szczegolnie w forma a skuteczno$cig jakos¢ i skuteczno$é komunikatu szczeg6lnie w
aspekcie dziatan komunikatu. komunikatu aspekcie dziatan
medialnych. medialnych.
: Student zna w Student zna w
Student nie znaw . Student zna w .
. Zaawansowanym stopniu . Zaawansowanym stopniu
Zaawansowanym stopniu niektére struktury i Zaawansowanym stopniu struktury i instvtucie w
struktury i instytucje w : . Yo struktury i instytucje w 1y 1 InSyricje w
2 . instytucje w komunikacji N . komunikacji spotecznej
komunikacji spolecznej . komunikacji spotecznej ; .
P_W02 - . spotecznej oraz : - oraz mechanizmy ich
oraz mechanizmy ich . . oraz mechanizmy ich . . .
. . . mechanizmy ich . - . funkcjonowania, rozumie
funkcjonowania, rozumie . - . funkcjonowania, rozumie .
X funkcjonowania, rozumie ; wzajemne wplywy oraz
wzajemne wplywy oraz ; wzajemne wplywy oraz N i
. wzajemne wplywy oraz . relacje i je szczegotowo
relacje. . relacje. L
relacje. objasnia .
Student nie potrafi Student korzystajac ze Student korzystajac ze Student korzystajac ze
korzystajac ze zdobytej | zdobytej wiedzy z zakresu zdobytej wiedzy z zdobytej wiedzy z zakresu
wiedzy z zakresu komunikacji spotecznej zakresu komunikacji komunikacji spotecznej
P UOL komunikacji spotecznej taczy i w podstawowym spotecznej taczy i taczy i kompleksowo
- taczy¢ i analizowad zakresie analizuje niektore analizuje procesy analizuje procesy
procesy historyczne, fakty | procesy historyczne, fakty historyczne, fakty i historyczne, fakty i
i zdarzenia dotyczace i zdarzenia dotyczace zdarzenia dotyczace zdarzenia dotyczace
procesu komunikowania. | procesu komunikowania. | procesu komunikowania. | procesu komunikowania.
Student nie jest gotow do Student jest gotow do Student jest gotéw do Student jest gotéw do
odpowiedzialnego odpowiedzialnego odpowiedzialnego odpowiedzialnego
P KO1 przygotowania si¢ do przygotowania si¢ do przygotowania si¢ do przygotowania si¢ do

swojej pracy w aspekcie
wykonywania zawodu w
instytucjach medialnych.

swojej pracy w aspekcie
wykonywania zawodu w
instytucjach medialnych

swojej pracy w aspekcie
wykonywania zawodu w
instytucjach medialnych.

swojej pracy w aspekcie
wykonywania zawodu w
instytucjach medialnych

X.NAKELAD PRACY STUDENTA — WYMIAR GODZIN I BILANS PUNKTOW ECTS

Rodzaj aktywnoSci

Obciazenie studenta

stacjonarne niestacjonarne
Udziat w zajeciach dydaktycznych (wyktady, ¢wiczenia) 42 h 28 h
Egzamin/zaliczenie 3h 3h
Udziat w konsultacjach
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Praca wiasna studenta, w tym: 80 h 94 h

Przygotowanie eseju

Przeprowadzenie badan literaturowych 30h 36 h

Przeprowadzenie badan empirycznych - -

Projekt (zebranie danych, przygotowanie zalozen projektu, wykonanie
projektu, itd.)

- Przygotowanie si¢ do zaje¢ dydaktycznych 30h 36 h

- Przygotowanie si¢ do egzaminu/kolokwium/zaliczenia 20 h 22 h
Sumaryczne obciazenie praca studenta (25h =1 ECTS) SUMA godzin/ECTS 125h /5 ECTS 125h/5ECTS
Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ w bezposrednim kontakcie z nauczycielem 45h /1,8 ECTS 31h/12ECTS

Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ ksztattujacych umiejetnosci praktyczne - -—-

Obciazenie studenta w ramach zajeé zwigzanych z przygotowaniem do
prowadzenia dziatalno$ci naukowej lub udzialu w tej dziatalnosci

XI. LITERATURA PRZEDMIOTU ORAZ INNE MATERIALY DYDAKTYCZNE

Literatura podstawowa przedmiotu:

Stanistaw Michalczyk, Komunikowanie polityczne.. Skrypt dla studentow dziennikarstwa i komunikacji spolecznej,
Uniwersytet Slaski, ibuk 2022
Dominique Wolton, Infromacja i komunikacja, Oficyna Naukowa Ewa Pajestka-Kojder, 2022

Tomasz Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe, PWN, 2022
Denis McQuall, Teoria komunikowania masowego, PWN 2022

Tomasz Goban-Klas, Rwgcy nurt mediow. Mediocen — nowa faza mediatyzacji zZycia spolecznego, Universitas, 2020, ibuk
Stanistaw Michalczyk, Teoria komunikowania masowego. Skrypt dla studentow dziennikarstwa i komunikacji spolecznej,
Uniwersytet Slaski, ibuk, 2019

Stanistaw Michalczyk, Katarzyna Brzoza, Komunikowanie lokalno-regionalne w dobie spoteczenstwa medialnego. t. 1:
Problemy teoretyczno-praktyczne, Uniwersytet Slaski, ibuk 2018

Jacek Mikucki, Media przyszlosci, miasta przysztosci: Berlin, Warszawa, EJO 2018,

Ury W., Dochodzgc do tak ze sobg. Jak osiqgng¢ porozumienie z samym sobq oraz innymi ludzmi, Rebis, Poznan 2016.
Demokracja a nowe srodki komunikacji spotecznej, red. Adamowski Janusz, Wyd. ASPRA-JR, Warszawa 2004.
Dobek-Ostrowska B., Podstawy komunikowania spotecznego, Wyd. Astrum, Wroctaw 2007.

Dobek-Ostrowska B., Media masowe i aktorzy polityczni w swietle studiow nad komunikowaniem politycznym,
Wydawnictwo Uniwersytetu Wroctawskiego, Wroctaw 2004.

Literatura uzupehiajaca przedmiotu:

Bialoblocki T., Spoleczenstwo informacyjne: istota, rozwdj, wyzwania, Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne,
Warszawa 2006.

Dziennikarstwo i swiat mediow: nowa edycja, red. Zbigniew Bauer, Edward Chudzinski, Studium Dziennikarskie Akademii
Pedagogicznej, Towarzystwo Autorow i Wydawcow Prac Naukowych, Krakéw 2012.

Inne materialy dydaktyczne:

Prezentacje multimedialne, materialy prasowe i internetowe zgromadzone przez studentow i wykladowce
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I. OGOLNE INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

KOD PRZEDMIOTU:
Stylistyka i kultura jezyka

P2
Nazwa jednostki organizacyjnej prowadzacej Filia w Warszawie
Kierunek: Spolecznej Akademii Nauk z siedziba w Lodzi
Nazwa kierunku studiéw, poziom ksztalcenia: Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna, I stopien
Profil ksztalcenia: PRAKTYCZNY

Nazwa specjalnosci: | Nie dotyczy

Rodzaj modutu ksztalcenia: | Podstawowy

Punkty ECTS: | 6 ECTS

Rok / Semestr: | 1/1-2

Osoba koordynujgca przedmiot: | dr Mariusz Rudnik

II. WYMAGANIA WSTEPNE (wynikajace z nastgpstwa przedmiotow)

Pierwszy semestr - nie dotyczy; drugi semestr — zaliczenie pierwszego semestru przedmiotu.

III. CELE KSZTAL.CENIA DLA PRZEDMIOTU

C1 Przekazanie gtoéwnych pojec z zakresu kultury i stylistyki jezyka.

Wyksztalcenie umiejgtnosci pisania roéznych tekstow z wykorzystaniem poprawnych norm i regut jezykowych.
Cc2 Postugiwania si¢ poznanymi normami jezykowymi. Umiejetnosci przygotowania réznych prac pisemnych i
wystapien ustnych w jezyku polskim.

C3 Ksztalcenie $§wiadomos$ci w dobieraniu stylu do konkretnej sytuacji komunikacyjnej i spoteczne;.

IV. FORMY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH ORAZ WYMIAR GODZIN

. . L . Egzamin/ Suma
Wyklad Cwiczenia Konwersat. Lab. Warsztaty Projekt Seminarium | Konsultacje zaliczenie godzin
Studia
. 2
stacjonarne 8 56 6 90
Studia
niestacjona 24 48 6 78
rne

V. METODY REALIZACIJI ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

Formy zajeé Metody dydaktyczne

Wyklad z prezentacjg multimedialng. Zajecia prowadzone zdalnie z wykorzystaniem

Wyklad platformy Teams — w trybie nauczania synchronicznego.

Cwiczenia Cwiczenia praktyczne, case studies, dyskusja

VI. PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE Z ODNIESIEM DO EFEKTOW UCZENIA SIE DLA KIERUNKU

Odniesienie do

Lp. Opis przedmiotowych efektéw uczenia sie efektu kierunkowego

Wiedza:

Zna w zaawansowanym stopniu podstawy historyczne, spoteczno-kulturowe, filozoficzne,

P_Wol polityczne oraz ekonomiczne komunikacji jezykowej.

K_W03

Zna zasady jezyka polskiego (pisowni i wymowy), §rodki stylistyczne, retoryczne i K W03

P_W02
- erystyczne.
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Zna w zaawansowanym stopniu zasady prowadzenia debat i sporéw publicznych w mowie i

P_W03 o K_W03
- na pismie -
Umiejetnosci:
P_U01 Umie skonstruowac krotkie formy informacyjne. K_U03
P_U02 Potrafi oceni¢ tekst dziennikarski ze wzgledu na btedy gramatyczne i stylistyczne. K_U10
Kompetencje spoteczne:
Jest gotow realizowac projekty spoleczne skoncentrowane na ocenie konkretnych przekazow
P_KO01 < - . K_K02
- medialnych i ich roli. -
VII. TRESCI KSZTALCENIA
Odniesienie do
Lp. Wyklad: przedmiotowych
efektéw uczenia sie
Analiza filmu ,,Bunt Gluchych” — watki dotyczace jezyka np. eksperymenty deprywacyjne,
. T A . o P_WO01, P_WO02,
W1 rézne systemy komunikacji jezykowej, historyczne koncepcje pochodzenia jezyka, = -
B . = P_W03, P_KO01
komunikacja ze zwierzetami itp. - -
Je;zyk¥ naturalne, sztucz.ne. o o P WOL P WO2,
W2 Jezyki martwe, wegetujace, wymierajace, rewitalizowane. = =
o . P_W03, P_KO01
Jezyki ,,migdzynarodowe” i lokalne. - -
. . . P_W01, P_WO02,
W3 Jezyk jako system. Wstep do semiologii. P W03, P_K01
., . P_WO01, P_WO02,
W4 Problematyka wystapien publicznych. P W03, P_KO1
. . . P_WO01, P_WO02,
W5 Kultura jezyka. Normy jezykowe, btedy jezykowe. T W03, P_KO1
W6 Bledy wystepujace w mowie (artykulacja, akcentuacja, intonacji itp.) a btedy wystepujace w | P_WO01, P_W02,
pismie (ortograficzne, interpunkcyjne, gramatyczne). P_W03, P_KO01
Unikanie bledow gramatycznych jako klucz kultury jezyka. Oméwienie grup btedow:
- biedy fleksyjne;
- bledy sktadniowe;
W7 - btedy leksykalne; P_W01, P_WO02,
- blgdy stylistyczne; P_W03, P_KO01
- bledy logiczne;
- btedy w zakresie tresci;
- bledy w zakresie spdjnosci tekstu.
. . . P_W01, P_WO02,
W8 Zapozyczenia. Makaronizmy. P W03, P_KO1
. . P_W01, P_WO02,
W9 Ocena innowacji jezykowych. P W03, P_K01
o P_W01, P_WO02,
W10 Zasady savoir-vivre 'u jezykowego. Tytulatura. P W03, P_K01
. ) P_W01, P_WO02,
w11 Odmiana nazwisk. P W03, P_KO1
Stylistyka, styl, style funkcjonalne i ich pogtebiona analiza:
- styl retoryczny;
wio | Sty: ”a“k(fwy;_ P_WOL, P_W02,
S ROy, P_WO03, P_K01
- styl artystyczny; - -
- styl potoczny;
- styl publicystyczno-dziennikarski.
. . P_W01, P_WO02,
W13 Style indywidualne a style typowe. P W03, P_KO1
o, . P_W01, P_WO02,
W14 Cechy dobrego stylu: zwigzto$¢, prostota, spojna metaforyka. P W03, P KO1
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P_WO1, P_WO02,

W15 Tezaurus, ubogacanie i zré6znicowanie stownictwa. P W03, P_KO1
. L . , oo P_W01, P_W02,
W16 Idiomy, zwigzki frazeologiczne, srodki stylistyczne, metaforyka. P W03, P_K01
W17 Leksykologia, leksykografia, tworzenie definicji; na przyktadzie ,,Stownika polskich | P_WO01, P_W02,
przeklenstw 1 wulgaryzmow” Macieja Grochowskiego. P_W03, P_K01
. P_WO01, P_WO02,
W18 Transkrypcja fonetyczna. P W03, P_K01
. ., L. P_W01, P_W02,
W19 Stosowanie przypiséw w tekscie. P W03, P_K01
Odniesienie do
Lp. Cwiczenia: przedmiotowych
efektow uczenia si¢
Cwl Umiejetne i przekonujace przedstawienie wybranego tematu jako propozycji artykutu. P—Ugl ,KIT)_1U02,
Cw2 Przygotowanie i przeprowadzenie debaty oksfordzkiej. P—Uglk%—luoz’
w3 Stworzenie krotkiej notki informacyjnej dotyczacej wybranego tematu (30 sekund). | P_UOL, P_UO02,
Umiejetno$é skracania i wydtuzania tekstu, w zaleznos$ci od potrzeb. P_KO01
Cw4 Przygotowanie szpigla serwisu informacyjnego. P_Ugl,K PO_1U02,
Cws Przygotowanie petnego serwisu informacyjnego. P_Uglk Ij)_1U02,
Cwo Napisanie krotkiego tekstu zawierajacego wybrane idiomy. P—Ugl ,Klz)_1U02,
Cw7 Poprawne odczytywanie tekstu zawierajacego makaronizmy i nazwiska pochodzenia obcego. P—Ugl ,KPO_1U02,
Odni;sienie do
Lp. Praca wlasna: przedmiotowych
efektow uczenia si¢
Czynne uczestnictwo w zajeciach ¢wiczeniowych: praktyczna umiejgtno$é przygotowania P WOL P W02
PW1 serwisu informacyjnego (wybor tematow, przygotowanie szpigla, odczytanie informacji w P_WOS’ P_U01’
okreslonych ramach czasowych). Wyrabianie i ¢wiczenie sprawnosci jezykowej — zarowno w P U 02’ P_K01]
wypowiedziach ustnych, jak i pisemnych — poprzez ¢wiczenia praktyczne. -7 =
. . . P_WO01, P_WO02,
PW2 Opracowanie pracy pisemnej na zadany przez wyktadowce temat. P W03, P_K01
VIII. METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE
o Metoda weryfikacji
o @
= =2 . .
% .g > B ) . %\ § § 5 Metoda zajet,
£ 5 5 = E © < £ < g s =] s wrar_nach ktot_‘e]
g ; c - 2 2 &3 = S g < g § E | %= weryfikowany jest
NEZ € E = 2 SN | €2 | €2 | g2 < °% | £§ EU
o2 s £ < - 5 3 O €2 | 85| &2 ° 22| 53
5 58| § % T | BE | 8€| 83|98 © | 53| &%
Ww'a L [ o4 N & a S ao | at a ¥ X | <§
P_W01 X X Wyktad
P_W02 X X Wyktad
P_W03 X X Wyktad
P_UO1 X X Cwiczenia
P_U02 X X Cwiczenia
P_KO01 X X X Cwiczenia

IX. KRYTERIA OCENY OSIAGNIETYCH EFEKTOW UCZENIA SIE

90




Przedmioto
we efekty
uczenia si¢

Ocena niedostateczna

Zakres ocen 3,0-3,5

Zakres ocen 4,0-4,5

Ocena bardzo dobra

P W01

nie ma wiedzy na temat
problematyki komunikacji
jezykowej i jej podstaw
historycznych, spoteczno-
kulturowych,
filozoficznych,
politycznych oraz
ekonomicznych

ma og6lng wiedze na temat
problematyki komunikacji
jezykowej i jej podstaw
historycznych. spoteczno-
kulturowych,
filozoficznych,
politycznych oraz

ekonomicznych

ma uporzadkowang
wiedzg na temat
problematyki
komunikacji jezykowej i
jej podstaw
historycznych,
spoteczno-kulturowych,
filozoficznych
politycznych oraz
ekonomicznych

ma szczegdlowy i
uporzagdkowang wiedz¢ na
temat problematyki
komunikacji jezykowej i
jej podstaw historycznych,
spoteczno-kulturowych,
filozoficznych,
politycznych oraz
ekonomicznych

P_WO02

nie zna zasad jezyka
polskiego (pisowni i
wymowy), srodki
stylistyczne, retoryczne i
erystyczne.

zna niektore zasady jezyka
polskiego (pisowni i
wymowy) ), srodki
stylistyczne, retoryczne i
erystyczne..

Zna zasady jezyka
polskiego (pisowni i
wymowy), srodki
stylistyczne retoryczne i
erystyczne.

zna zasady jezyka
polskiego (pisowni i
wymowy), srodki
stylistyczne, retoryczne i
erystyczne i je
szczegolowo opisuje .

P W03

nie zna zasad prowadzenia
debat i sporéw
publicznych w mowie i na
pismie

zna podstawowe zasady
prowadzenia debat i

sporéw publicznych w
mowie i na pisSmie

Zna szczegOlowe zasady
prowadzenia debat i
sporéw publicznych w
mowie i na pisSmie

Zna szczegoOlowe zasady
prowadzenia debat i
sporéw publicznych w
mowie i na pismie i
wskazuje na przyktady
praktyczne

P_UO01

nie potrafi skonstruowac
krétkich form
informacyjnych oraz
dokona¢ odpowiedniej
selekcji zdobywanych
informacji w zaleznosci
od potrzeb.

umie skonstruowacé
niektore krotkie formy
informacyjne oraz dokonac
ogolnej selekcji
zdobywanych informacji w
zalezno$ci od niektorych
potrzeb.

umie skonstruowaé
krotkie formy
informacyjne oraz
dokona¢ odpowiedniej
selekcji zdobywanych
informacji w zaleznosci
od niektorych potrzeb.

umie skonstruowac krotkie
formy informacyjne oraz
dokona¢ odpowiednigj
wyczerpujacej selekcji
zdobywanych informacji w
zalezno$ci od potrzeb.

P_U02

nie potrafi ocenic tekst
dziennikarski ze wzgledu
na btedy gramatyczne i
stylistyczne.

potrafi oceni¢ tekst
dziennikarski ze wzgledu
na niektore btedy
gramatyczne i stylistyczne.

potrafi oceni¢ tekst
dziennikarski ze wzgledu
na btedy gramatyczne i
stylistyczne.

potrafi oceni¢ tekst
dziennikarski ze wzgledu
na btedy gramatyczne i
stylistyczne i wskazad
konieczne korekty.

P_KO1

Nie jest gotdw realizowac
projektow spolecznych
skoncentrowanych na
ocenie konkretnych
przekazow medialnych i
ich roli.

jest gotow realizowac projekty spoteczne skoncentrowane na ocenie konkretnych
przekazow medialnych i ich roli.

X.NAKEAD PRACY STUDENTA — WYMIAR GODZIN I BILANS PUNKTOW ECTS

Rodzaj aktywnosci Obciazenie studenta
ECTS Studia Studia
stacjonarne niestacjonarne

Udziat w zajgciach dydaktycznych (wyktady, ¢wiczenia, konwersatoria, projekt, 84h 72h
laboratoria, warsztaty, seminaria)

Egzamin/zaliczenie 6h 6h
Udziat w konsultacjach - -

Praca wlasna studenta, w tym: 60 h 72 h

— Przygotowanie referatu i prezentacji 20 h 24 h
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—  Przeprowadzenie badan literaturowych 5h 8h

—  Przeprowadzenie badan empirycznych - ---

— Projekt (zebranie danych, przygotowanie zalozen projektu, wykonanie L .
projektu, itd.)

—  Przygotowanie si¢ do zaje¢ dydaktycznych 20h 25h

—  Przygotowanie si¢ do egzaminu/kolokwium/zaliczenia 15h 15h

Sumaryczne obciazenie pracg studenta (25h = 1 ECTS) SUMA godzin/ECTS

150 h /6 ECTS

150 h /6 ECTS

Obcigzenie studenta w ramach zaj¢¢ w bezposrednim kontakcie z hauczycielem

90h/3,6 ECTS

78h/3,1ECTS

Obciazenie studenta w ramach zaje¢ ksztattujacych umiejetnosci praktyczne

100 h /4 ECTS

100h /4 ECTS

Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ zwigzanych z przygotowaniem do
prowadzenia dziatalno$ci naukowe;j lub udzialu w tej dziatalnosci

XI. LITERATURA PRZEDMIOTU ORAZ INNE MATERIALY DYDAKTYCZNE

Literatura podstawowa przedmiotu:

Andrzej Markowski, Kultura jezyka polskiego, PWN, 2018, ibuk

Elzbieta Sckowska, Konteksty stylistyki, PWN, 2017, ibuk

Nocon Jolanta, Styl i stylistyka w ksztatceniu jezykowym, Opole 2016.

Wszystko zalezy od przyimka, Jerzy Bralczyk, Jan Miodek, Andrzej Markowski w rozmowie z Jerzym Sosnowskim,
Warszawa 2014.

Bert Peecters, Language, culture and values: towards an ethnolinguistics based on abduction and salience [w:]
Etnolingwistyka 27, Lublin 2015.

Literatura uzupelniajaca przedmiotu:

Markowski a., Wielki stownik poprawnej polszczyzny, PWN Tom PWN 2022.

Banko M., Stownik dobrego stylu, PWN 2013.

Banko M., Stownik wyrazow trudnych i kfopotliwych, PWN 2013.

Bugajski M., O praktycznym zastosowaniu kryteriow poprawnosci jezykowej, ,,Poradnik Jezykowy” 1995, z. 4.
Doroszewski W., O kulture stowa, t. 1, Warszawa 1962; t. 11, Warszawa 1968; t. 11, Warszawa 1979.
Grochowski M., Stownik polskich przeklenistw i wulgaryzmoéw, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2008.
Jadacka M., Kultura jezyka polskiego. Fleksja, stowotworstwo, sktadnia, Warszawa 2005.

Karpowicz T. Kultura jezyka polskiego. Wymowa, ortografia, interpunkcja, Warszawa 2009.

Kita M., Polanski E. Stownik paronimow, czyli wyrazow mylonych, Warszawa 2004.

Markowski A. Jezyk polski. Poradnik Profesora Andrzeja Markowskiego, Warszawa 2003.

Markowski A., Jak dobrze mowic i pisac po polsku, Warszawa 2000.

Markowski A., Kultura jezyka polskiego. Teoria. Zagadnienia leksykalne, Warszawa 2005.

Mosiotek-Ktosinska K. red. Formy i normy, czyli poprawna polszczyzna w praktyce, Warszawa 2001.

Polanski E. red. Wielki stownik ortograficzny PWN, Warszawa 2003,

Wielki stownik poprawnej polszczyzny, red. A. Markowski, Warszawa 2004

Grzybowski Przemystaw Pawel, Sawicki Krzysztof, Pisanie prac i sztuka ich prezentacji, Oficyna Wydawnicza ,,Impuls”,
Krakow 2010.

Inne materialy dydaktyczne:

Notatki z zaje¢ umieszczone na platformie Teams

Wskazane blogi poswigcone poprawnosci jezykowej i poradnie jezykowe np. PWN - archiwum prof. Mirostawa Banki
Wskazane wideoblogi poswigcone poprawnosci jezykowej np. Jana Miodka

Bogna Burska, Bunt Gluchych, wideo-art
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I. OGOLNE INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

KOD PRZEDMIOTU:
P3

Etyka dziennikarska

Nazwa jednostki organizacyjnej prowadzacej Filia w Warszawie
kierunek: Spolecznej Akademii Nauk z siedziba w Lodzi

Nazwa kierunku studiéw, poziom ksztalcenia:

Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna, I stopien

Profil ksztalcenia: PRAKTYCZNY

Nazwa specjalnosci: | Nie dotyczy

Rodzaj modutu ksztalcenia: | Podstawowy

Punkty ECTS: | 3ECTS

Rok / Semestr: | 1 /1

Osoba koordynujaca przedmiot: | dr Jacek A. Zurawski

II. WYMAGANIA WSTEPNE (wynikajace z nastepstwa przedmiotow)

Brak.
III. CELE KSZTALCENIA DLA PRZEDMIOTU
C1 Student zna zasady etyki dziennikarskiej.
Cc2 Student umie oceni¢ materiat dziennikarski w kontekscie zasad deontologii zawodowej.
c3 Student ma $wiadomo$¢ roli zasad etyki dziennikarskiej w pracy i jest gotow przestrzega¢ norm i zasad kodekséw
deontologii dziennikarskiej.
IV. FORMY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH ORAZ WYMIAR GODZIN
Wyklad Cwiczenia Konwersat. Lab. Warsztaty Projekt Seminarium | Konsultacje ZEﬁlzfzn;r']?e/ ;ou dnzqier‘w
Studia
stacjonarne 28 2 30
Studia
niestacjonar 16 2 18
ne

V. METODY REALIZACIJI ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

Formy zajeé

Metody dydaktyczne

Konwersatorium

Dyskusja, pytania i odpowiedzi, informacje. Zajecia prowadzone zdalnie z
wykorzystaniem platformy Teams — w trybie nauczania synchronicznego.

VI. PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE Z ODNIESIEM DO EFEKTOW UCZENIA SIE DLA KIERUNKU

Odniesienie do
Lp. Opis przedmiotowych efektéw uczenia si¢ efektu
kierunkowego
Wiedza:
Student zna w zaawansowanym stopniu zasady dziennikarskiej etyki zawodowej, ich historig.
P_W01 . ) - . ! K_W05
- Zna regulacje prawne oraz orzeczenia komisji etyki zawodowej. -
Umiejetnosci:
Student potrafi dokona¢ analizy materialow dziennikarskich w oparciu o Kart¢ Etyki Mediow,
P_U01 T . . : : N K_U03, K_U05
kodeksy organizacji dziennikarskich oraz nadawcow radiowych i telewizyjnych.
Student potrafi dokonac¢ analizy materiatu dziennikarskiego uwzgledniajac wspoiczesne zasady
P_U02 .. ) . . . . K_U03
deontologii zawodowej oraz dokonujac oceny historyczno-poréwnawcze;j.

93




Kompetencje spoleczne:

P_KO01 Jest gotow przestrzega¢ norm i zasad kodeksow praktyki dziennikarskiej. K_K04
Ma $wiadomos¢ poziomu swojej wiedzy i umiejetnoscei, a takze jest gotow dokona¢ samooceny
P_KO02 . K_KO05
wilasnych kompetencji.
P_KO03 Jest gotow odpowiedzialnie przygotowywaé sie do swojej pracy dziennikarskiej. K_KO06
VII. TRESCI KSZTALCENIA
Odniesienie do
Lp. Konwersatorium: przedmiotowych
efektéw uczenia si¢
Rola zasad deontologii zawodowej w pracy dziennikarza. P_Wo01, P_U01,
T1 Historia etyki dziennikarskiej w Polsce i na $wiecie. P_U02, P_KO01,
Etyka a prawo. P_KO02, P_KO03
Przedstawienie zasad etycznych oraz przyjetych w Polsce kodeksow etycznych:
Karta etyczna mediow
Kodeks etyki dziennikarskiej Stowarzyszenia Dziennikarzy Polskich P_WO01, P_U0L,
T2 o . . : L . P_U02, P_KO01,
Dziennikarski Kodeks Obyczajowy Stowarzyszenia Dziennikarzy Rzeczypospolitej
. L e P_KO02, P_KO03
Zasady etyki Telewizji Polskiej S.A.
Zasady etyki Polskiego Radia S.A.
. . R - . .| P_W01, P_U01,
T3 Etyczna zasada sza_cunku | toleranc!l w p.raktyc.e ’(1’Z|enn|kar§k|ej. Studium przypadku: P U2 P KOL
Rozmowy w toku odcinek Najlepsza w swiecie jest mitos¢ w klozecie P K02, P KO3
T4 Prywatno$¢ oséb publicznych jako zasada etyczna. Studium przypadku: Teraz My odcinek I;—\S/g; ’ FI?_Il(ngl '
poswigcony rozmowie z ministrem Mirostawem Drzewieckim. P K02, P KO3
TS Ochrona wrazliwo$ci odbiorcoéw a obowigzek rzetelnego informowania na przykladach z I;_Vl_\J/(()); ’E_Iggi- '
tabloidow oraz programéw informacyjnych (TVP INFO, TVN 24, Polsat News). P K02, P KO3
T6 Rzetelno$¢ dziennikarska a kreowanie postaw spotecznych. Studium przypadku: Sprawa Rity g—\évé)zl’l:lf _Il(Jc?lll
Gorgon w prasie przedwojennej. Sprawa Trynkiewicza w tabloidach. P:KOZ, P:KO3
Reklama jako problem etyczny — zasady udziatu dziennikarzy w reklamach oraz zjawisko P_WO01, P_U01,
7 kryptoreklam P_U02, P_KO1,
yp y P K02, P KO3
P_W01, P_U01,
T8 Ztamanie etyki dziennikarskiej — historia tytutu ,,Hiena roku” P_U02, P_KO01,
P_KO02, P_KO03
Odniesienie do
Lp. Praca wlasna: przedmiotowych
efektow uczenia sie
P_Wo01, P_U01,
PW1 Zapoznanie si¢ z przekazanymi materialami filmowymi i ich analiza. P_U02, P_KO01,
P_KO02, P_KO03
P_W01, P_UO01,
PW2 Zapoznanie si¢ z przekazanymi artykutami i opracowaniami oraz ich analiza. P_U02, P_KO01,
P K02, P KO3
VIII. METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE
o Metoda weryfikacji
o @
S 2 - 2 :§ § - Metoda zajeé,
= g = = § © o 2 =3 23 g w ramach ktérej
E g g < © fc | =5 | & = 2 e | 2 weryfikowan
2= = > c c So | §° s 2 S o 2 > 25 S Y y
&= € E € = e=s | ZN | ESs | E2 | £ h ° £8 jest EU
o g s £ < 3 = G O o ; = [} ; < 22 >3
> E-, o g_’ % o 5 . e L5 o S [Slhe) [} 8 S z .2
w'a L i we | N8 a S as | ac o ¥ X < g
P_W01 X X Konwersatorium
P_UO1 X X Konwersatorium
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P_U02 X X Konwersatorium
P_KO01 X Konwersatorium
P_KO02 X Konwersatorium
P_KO03 X Konwersatorium

IX. KRYTERIA OCENY OSIAGNIETYCH EFEKTOW UCZENIA SIE

Przedmiotowe
efekty
uczenia si¢

Ocena niedostateczna
Student nie zna i nie rozumie/
nie potrafi / nie jest gotow do:

Zakres ocen 3,0-3,5
Student zna i rozumie /
potrafi / jest gotow do:

Zakres ocen 4,0-4,5
Student zna i rozumie /
potrafi / jest gotow do:

Ocena bardzo dobra
Student zna i rozumie /
potrafi / jest gotow do:

P_Wo1

nie zna zasad
dziennikarskiej etyki
zawodowej, ich historig.
Nie zna regulacji
prawnych oraz orzeczenia
komisji etyki zawodowej.

zna w zaawansowanym
stopniu niektore zasady
dziennikarskiej etyki
zawodowej, ich historig.
Zna niektore regulacje
prawne oraz orzeczenia
komisji etyki zawodowe;j.

Zna w zaawansowanym
stopniu zasady
dziennikarskiej etyki

zawodowej, ich historig.

Zna regulacje prawne
oraz orzeczenia komisji
etyki zawodowej.

Zna W zaawansowanym
stopniu zasady
dziennikarskiej etyki
zawodowej, ich historig.
Zna regulacje prawne oraz
orzeczenia komisji etyki
zawodowej 1 szczegodtowo
je objasnia.

P_UO1

nie potrafi dokona¢ analizy
materialow
dziennikarskich w oparciu
o Karte Etyki Mediow,
kodeksy organizacji
dziennikarskich oraz
nadawcow radiowych i
telewizyjnych.

potrafi dokonaé
wybidrczej analizy
materiatdow
dziennikarskich w oparciu
o Karte Etyki Mediow,
kodeksy organizacji
dziennikarskich oraz
nadawcow radiowych i
telewizyjnych.

potrafi dokonaé
kompleksowej analizy
materiatow
dziennikarskich w
oparciu o Karte Etyki
Mediow, kodeksy
organizacji
dziennikarskich oraz
nadawcow radiowych i
telewizyjnych.

potrafi dokonac
kompleksowej i
szczegotwej analizy
materialow
dziennikarskich w oparciu
o Karteg Etyki Mediow,
kodeksy organizacji
dziennikarskich oraz
kodeksy poszczegolnych
nadawcow radiowych i
telewizyjnych.

P_UO02

nie potrafi dokona¢ analizy
materiatu dziennikarskiego
uwzgledniajac
wspolczesne zasady
deontologii zawodowej
oraz dokonujac oceny
historyczno-
poréwnawczej.

potrafi dokonaé
wybiorczej analizy
materiatu dziennikarskiego
uwzgledniajac niektore
wspolczesne zasady
deontologii zawodowej
oraz dokonujac oceny
historyczno-porownawczej
w niektdrych jej aspektach.

potrafi dokonaé
kompleksowej analizy
materiatu
dziennikarskiego
uwzgledniajac
wspolczesne zasady
deontologii zawodowej
oraz dokonujac oceny
historyczno-
poréwnawczej.

potrafi dokonaé
kompleksowej i
szczegblowej analizy
materiatu dziennikarskiego
uwzgledniajac
wspolczesne zasady
deontologii zawodowej
oraz dokonujgc oceny
historyczno-porownawczej
wskazujac na dobre
porkatyki.

P_KO1

Nie jest gotdw przestrzegac
norm i zasad kodeksow
praktyki dziennikarskiej.

jest gotdw przestrzegac¢ norm i zasad kodeksow praktyki dziennikarskiej.

P_KO02

nie ma swiadomosci
poziomu swojej wiedzy i
umiejetnosci, a takze nie
jest gotéw dokonac
samooceny wilasnych
kompetencji.

ma §wiadomos$¢ poziomu swojej wiedzy i umiejetnosci, a takze jest gotdow dokonad
samooceny wlasnych kompetencji.

P_KO03

Nie jest gotow
odpowiedzialnie
przygotowywac sie do
swojej pracy
dziennikarskiej.

jest gotow odpowiedzialnie przygotowywac sie do swojej pracy dziennikarskie;j.

X.NAKEAD PRACY STUDENTA — WYMIAR GODZIN I BILANS PUNKTOW ECTS

Rodzaj aktywnoSci

Obciazenie studenta
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ECTS SFudia _ Stu_dia
stacjonarne niestacjonarne

Udziat w zajeciach dydakt.yczpych (wyktady, ¢wiczenia, konwersatoria, projekt, 28 h 16 h
laboratoria, warsztaty, seminaria)
Egzamin/zaliczenie 2h 2h
Udziat w konsultacjach - ---
Praca wiasna studenta, w tym: 45h 57 h

- Przygotowanie eseju

- Przeprowadzenie badan literaturowych 5h 20 h

- Przeprowadzenie badan empirycznych - ---

- Analiza artykutow i materiatow filmowych - ---

- Przygotowanie si¢ do zaje¢ dydaktycznych 25h 22 h

- Przygotowanie si¢ do egzaminu/kolokwium/zaliczenia 15h 15h
Sumaryczne obciazenie pracg studenta (25h = 1 ECTS) SUMA godzin/ECTS 75h/3ECTS 75h /3 ECTS

Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ w bezposrednim kontakcie z nauczycielem

30h/1,2ECTS

18h /0,7 ECTS

Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ ksztattujacych umiejetnosci praktyczne

Obcigzenie studenta w ramach =zaje¢ zwigzanych z przygotowaniem do
prowadzenia dziatalno$ci naukowej lub udziatu w tej dziatalnosci

Xl. LITERATURA PRZEDMIOTU ORAZ INNE MATERIALY DYDAKTYCZNE

Literatura podstawowa przedmiotu:

—  Godnosé osoby w mediach — media godne osoby, red. Katarzyna Drag, Michat Dr6zdz, Etyka Mediow 18, 2020

— Jan Pleszczynski, Etyka dziennikarska i dziennikarstwa, Difin, 2015
—  Tadeusz Kononiuk, Etyczne dziennikarstwo, Aspra, 2015, ibuk

—  Olechowska Elzbieta Dziennikarz przyzwoity, Akademia Telewizyjna TVP S.A., Warszawa 2014.

—  Pleszczynski Jan, Etyka dziennikarska, Difin, Warszawa 2007.

Literatura uzupelniajaca przedmiotu:

— Etyka dziennikarstwa: edukacja, teoria, praktyka, red. Pawlak-Hejno Elzbieta, Pleszczynski Jan, Wydawnictwo

Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej, Lublin 2012

— Nalecz Daria Zawod dziennikarza w Polsce 1918 — 1939, Panstwowe Wydawnictwo Naukowe, Warszawa — £.odz 1982

(rozdziat IX Wokél zawodowego etosu)

Inne materialy dydaktyczne:
Kodeksy etyczne:

— Dziennikarski Kodeks Obyczajowy Stowarzyszenia Dziennikarzy Rzeczypospolitej

— Karta Etyczna Mediow
— Kodeks Dobrych Praktyk Wydawcow Prasy
— Kodeks Etyki Dziennikarskiej Stowarzyszenia Dziennikarzy Polskich

— Rezolucja 1003 Zgromadzenia Parlamentarnego Rady Europy z 1 lipca 1993 roku w sprawie etyki dziennikarskiej.

—  Zasady etyki zawodowej w Polskim Radiu — Spotce Akcyjnej

Zasady etyki dziennikarskiej w Telewizji Polskiej S.A. — informacja, publicystyka, reportaz, dokument, edukacja.

AudyCJe telewizyjne:
Cwiczenia warsztatowe, rez. M. Lozinski, Polska 1986

— Kandydat w Jedynce, produkcja TVP S.A. 2000, rozmowa P. Gembarowskiego z M. Krzaklewskim

—  Mineta dwudziesta, produkcja TVP S.A. 2015, rozmowa K. Lewickiej z P. Glinskim
— Rozmowy w toku, produkcja TVN S.A. 2010, odcinek Najlepsza w swiecie jest mitosé¢ w klozecie

— Teraz My, produkcja TVN S.A 2008, rozmowa A. Morozowskiego i T. Sekielskiego z M. Drzewieckim

96




I. OGOLNE INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

KOD PRZEDMIOTU: o ) _
Gatunki dziennikarskie

P4
Nazwa jednostki organizacyjnej prowadzacej Filia w Warszawie
Kierunek: Spolecznej Akademii Nauk z siedziba w Lodzi
Nazwa kierunku studiéow, poziom ksztalcenia: Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna, I stopien
Profil ksztalcenia: PRAKTYCZNY

Nazwa specjalnosci: | Nie dotyczy

Rodzaj modutu ksztalcenia: | Podstawowy

Punkty ECTS: | 4 ECTS

Rok / Semestr: | 1 /2

Osoba koordynujgca przedmiot: | dr Mariusz Rudnik

II. WYMAGANIA WSTEPNE (wynikajace z nastgpstwa przedmiotow)

Zaliczenie pierwszego semestru przedmiotu ,,Stylistyka i kultura jezyka”

III. CELE KSZTAL.CENIA DLA PRZEDMIOTU

Przekazanie podstawowych poje¢ dotyczacych gatunkow dziennikarskich; prezentacja genealogii form wypowiedzi
dziennikarskiej i ich ewolucji na przestrzeni wiekow, jak i wyznacznikow kompozycyjnych, formalnych i
C1 tre§ciowych poszczegolnych gatunkéw i odmian. W oparciu o przyktady studenci zapoznajg si¢ takze z funkcjami
typowych form informacyjnych i publicystycznych. Studenci poznajg tez korelacje migdzy gatunkami
dziennikarskimi a pozostatymi formami ekspresji tworczej.

Wyksztalcenie umiejetno$ci pisania roznych tekstow z wykorzystaniem cech gatunkowych. Ksztalcenie w

€2 umiejetnym dobieraniu gatunkéw dziennikarskich do sytuacji komunikacyjnej i spoteczne;.
C3 Ksztaltowanie postaw otwartych na réznorodne komunikaty i postawy spoteczne.
IV. FORMY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH ORAZ WYMIAR GODZIN
Wyklad Cwiczenia | Konwersat. Lab. Warsztaty | Projekt | Seminarium | Konsultacje | Egzamin gso“ dr;i
stacjonarne | 14 28 3 | &
niesfatcuj(cjnlr?arne 12 16 3 31

V. METODY REALIZACIJI ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

Formy zajeé Metody dydaktyczne

Wyktad z prezentacja multimedialng, dyskusja. Zajecia prowadzone zdalnie z

Wyklad wykorzystaniem platformy Teams - zajecia synchroniczne

Cwiczenia Praca indywidualna, w parach i w grupach, dyskusje, case studies. prezentacje.

V1. PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE Z ODNIESIEM DO EFEKTOW UCZENIA SIE DLA KIERUNKU

Lp. Opis przedmiotowych efektow uczenia si¢ efel?tﬂnl:ie:ll'zrr]lllioc\j/t/)ego
Wiedza:

P W1 Zna w zaawansowanym stopniu cechy charakterystyczne rodzajow i gatunkoéw K_Wo7

- dziennikarskich.
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Zna w zaawansowanym stopniu specyfike i cechy gatunkowe wiasciwe dla réznych mediéw | K_WO07, K_W14
P_W02 . ) .. . p .
- i ich zwiazek z uzyciem okres$lonych srodkow jezykowych.
Umiejetnosci:
P_U0O1 Potrafi postugiwacé si¢ w pracy zawodowej gatunkami dziennikarskimi. K_U01
P U02 Potrafl przygotowac teksty dziennikarskie lub publicystyczne na wybrany temat w jezyku K U10
- polskim. _
P U03 Posiada pmlej¢tnosc tworz§n1a komunikatu prasowego i internetowego z uwzglednieniem K U03, K U10
- specyfiki jezyka konkretnej formy przekazu. - -
Kompetencje spoleczne:
P KO1 Jest gotow uczestniczy¢ w projektach spolecznych zajmujacych si¢ gatunkami K_KO02
- dziennikarskimi.
P_KO02 Jest swiadom koniecznosci przestrzegania zasad etyki dziennikarskie;. K_K04
P KO3 Jest sw1.ad0m p0§1’a.danej w1edzy i umiejetnosci z zakresu gatunkéw dziennikarskich. K KOS, K K06
- Wykazuje gotowo$¢ ich poszerzenia. - -
VII. TRESCI KSZTAELCENIA
Odniesienie do
Lp. Wyklad: przedmiotowych
efektéw uczenia sie
P_W01, P_WO02,
. , . . P_U01, P_U02,
W1 Typologie gatunkow medialnych — przeglad stanowisk P_U03, P_KOL,
P_KO02, P_K03
P_WO01, P_WO02,
W2 Gatunki dziennikarskie: informacja, wzmianka — news, depesza, notatka sprawozdanie, | P_UO01, P_U02,
relacja, zyciorys, sylwetka, kalendarium przeglad prasy P_UO03, P_KO01,
P_KO02, P_K03
P_W01, P_WO02,
. P_U01, P_U02,
W3 Wywiad P_U03, P_K01,
P_K02, P_K03
P_W01, P_WO02,
. . ) P_U01, P_U02,
W4 Gatunki publicystyczne: komentarz, artykut, debata P_U03, P_KOL,
P_KO02, P_K03
P_W01, P_WO02,
. P_U01, P_U02,
W5 Recenzja P_U03, P_K01,
P_KO02, P_K03
P_W01, P_WO02,
W6 Felieton, felieton filmowy, rysunkowy, ,,michatek” (fait diverse), ,,soft news”, ,,zenujacy | P_UO1, P_U02,
dowcip prowadzacego” P_U03, P_KO01,
P_KO02, P_K03
P_W01, P_WO02,
. P_U01, P_U02,
W7 Satyra i karykatura P_U03, P_KOL,
P_KO02, P_K03
W8 Czy istnicja gatunki ludyczne? (Wilkon) Gatunki graniczne jako takie P_W01, P_W02,
P_U01, P_U02,
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P_UO3, P_KO1,

P K02, P_KO03

W9

Reportaz — migdzy publicystyka a literatura

W10

Esej — migdzy publicystyka, literatura a naukg

Wil

Dzienniki i inne ,,ego-dokumenty”

P K02, P KO3

Lp.

Cwiczenia:

Odniesienie do
przedmiotowych
efektow uczenia sie

Cwl

Analiza wybranych wywiadow

P_WO1, P_WO02,
P_U01, P_U02,
P_U03, P_KO1,
P K02, P_K03

Cw2

Analiza wybranych recenzji

Cw3

Analiza reportazu Lidii Ostatowskiej ,,Cygan Felus”

Cw4

Analiza eseju ,,Zyd jako parias” Hannah Arendt

Cw5

Metaforyka eseju ,,Powszechne prawo do oddychania” Achille’a Membego (jako reakcji na
kryzys zwigzany z COVID-19 w 2020 roku)

Cwé

Franco Bifo Berardi — dziennik z izolacji z powodu COVID-19

U03, P_KOL,
P K02, P_K03

Lp.

Praca wlasna:

Odniesienie do
przedmiotowych
efektow uczenia si¢

PW1

Przygotowanie referatu: case study — analiza cech gatunkowych wybranego przez
studenta tke tekstu, lub przygotowanie wtasnej wypowiedzi, we wskazanej formie (np.

dziennik).

P_WO1, P_W02,
P_UO01, P_U02,
P_U03, P_KO1,
P K02, P K03

VIIl. METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE

Przedmiotowe
efekty uczenia si¢

Metoda weryfikacji

Egzamin
pisemny

Egzamin ustny

Egzamin

Testowy

Referat

Zadania/praca
samodzielna
Prezentacja
grupowa

Prezentacja
indywidualna

Projekt

indywidualny

Projekt grupowy

Karty obserwacji

/karty samooceny

Aktywno$¢ na
zajgciach

Metoda zaje¢,
w ramach ktorej
weryfikowany jest
EU

99




P_WO01 X X Wyklad/
- Cwiczenia
P_W02 X X Wyklad/
- Cwiczenia
P UOL X X Wyklad/
- Cwiczenia
P U2 X X Wyklad/
- Cwiczenia
P_UO3 X X Wyklad/
- Cwiczenia
P_KO1 X X Wyklad/
B Cwiczenia
P K02 X X ’Wykiad‘/
B Cwiczenia
P K03 X X ’Wykiad‘/
B Cwiczenia
IX. KRYTERIA OCENY OSIAGNIETYCH EFEKTOW UCZENIA SIE
Przedmioto OScte r:ja ntieQOstatgc;na Zakres ocen 3,0-3,5 Zakres ocen 4,0-4,5 Ocena bardzo dobra
we efekty udentnie zna I nie Student zna i rozumie / Student zna i rozumie / Student zna i rozumie /

uczenia si¢

rozumie/ nie potrafi / nie
jest gotow do:

potrafi / jest gotow do:

potrafi / jest gotow do:

potrafi / jest gotow do:

Zna W Zaawansowanym

Zna W Zaawansowanym

Znha W zaawansowanym

nie zna cech R - stopniu wszystkie cechy
stopniu niektore cechy stopniu cechy
charakterystycznych charakterystyczne
P_W01 o . charakterystyczne charakterystyczne S .
rodzajow i gatunkow o . S . rodzajoéw i gatunkoéw
R . rodzajow i gatunkow rodzajow i gatunkow e P
dziennikarskich. AR - R - dziennikarskich i je
dziennikarskich. dziennikarskich. . L
szczegbtowo objasnia.
Zna w zaawansowanym Zna w zaawansowanym
. - X . Zna w zaawansowanym - .
nie zna specyfiki i cech stopniu specyfike i . . stopniu specyfike i
i stopniu specyfike i cechy ,
gatunkowych wlasciwych podstawowe cechy L. szczegotowe cechy
. T L gatunkowe wilasciwe dla s
dla ré6znych mediéw iich | gatunkowe wlasciwe dla . A gatunkowe wiasciwe dla
P_W02 . g . . r6znych mediow i ich y .
- zwigzku z uzyciem r6znych mediow i ich ; o r6znych mediow i ich
, . , : . zwigzek z uzyciem : ..
okreslonych srodkow zwigzek z uzyciem . . , zwigzek z uzyciem
) , RO okreslonych srodkow . . ,
jezykowych. okreslonych niektorych - orvkowvch okreslonych srodkow
srodkow jezykowych. Jezykowych. jezykowych.
nie potrafi postugiwac si¢ | potrafi postugiwac si¢ w potrafi postugiwac si¢ w potrafi postugiwac si¢ w
w pracy zawodowej pracy zawodowej tylko pracy zawodowej pracy zawodowej
P_U01 . AP ) . Lo -
- gatunkami niektorymi gatunkami gatunkami gatunkami dziennikarskimi
dziennikarskimi. dziennikarskimi. dziennikarskimi. uzasadniajgc ich wybor.
. potrafi
. ) potrafi przygotowac .
nie potrafi przygotowac . przygotowaczaawansowan
, S - potrafi przygotowac proste zaawansowane teksty .
tekstow dziennikarskich o . S - e zgodne z normami
. teksty dziennikarskie lub dziennikarskie lub .
P_U02 lub publicystycznych na X . gatunkowymi teksty
" publicystyczne na wybrany publicystyczne na L .
wybrany temat w jezyku . . . dziennikarskie lub
. temat w jezyku polskim. wybrany temat w jezyku .
polskim. . publicystyczne na wybrany
polskim. . .
temat w jezyku polskim.
nie posiada umiejetnosci posiada umiejgtnosé posm;ivf:ll urrzmﬁjie;tnosc ¢ orizzlr?i(;a un:zeéetnpscce o
tworzenia komunikatu tworzenia ogolnego . 0 ’J(e a W ; szczzvy(')io\;iuj(? &
prasowego i internetowego | komunikatu prasowego i komjn?lfzﬁjo ?;2%%86 oi komunikatﬁ rasoé;v £do i
P_U03 z uwzglednieniem internetowego z P g P g

specyfiki jezyka
konkretnej formy
przekazu.

uwzglednieniem specyfiki
jezyka konkretnej formy
przekazu.

internetowego z
uwzglednieniem
specyfiki jezyka
konkretnej formy

internetowego z
uwzglednieniem specyfiki
jezyka konkretnej formy
przekazu.
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| przekazu.

nie jest gotow
uczestniczy¢ w projektach
spotecznych zajmujacych
si¢ gatunkami
dziennikarskimi.

P_KO1

jest gotdw uczestniczy¢ w projektach spotecznych zajmujacych si¢ gatunkami
dziennikarskimi.

nie jest Swiadom
koniecznosci
przestrzegania zasad etyki
dziennikarskiej.

P_KO02

jest swiadom koniecznosci przestrzegania zasad etyki dziennikarskie;.

nie jest Swiadom
posiadanej wiedzy i
umiejetnosci z zakresu
gatunkéw dziennikarskich.
Wykazuje gotowosc¢ ich
poszerzenia.

P_KO03

jest swiadom posiadanej wiedzy i umieje¢tnosci z zakresu gatunkéw dziennikarskich.
Wykazuje gotowos¢ ich poszerzenia.

X. NAKEAD PRACY STUDENTA — WYMIAR GODZIN I BILANS PUNKTOW ECTS

Rodzaj aktywnoSci

Obciazenie studenta

ECTS Studia Studia
stacjonarne niestacjonarne

Udzial w zajeciach dydaktycznych (wyktady, ¢wiczenia, konwersatoria, projekt, 42h 28 h
laboratoria, warsztaty, seminaria)
Egzamin/zaliczenie 3h 3h
Udziat w konsultacjach - -—-
Praca wiasna studenta, w tym: 55h 69 h
—  Przygotowanie referatu: case study — analiza cech gatunkowych wybranego

przez studenta_tke tekstu.
—  Przeprowadzenie badan literaturowych 20h 30h
—  Przeprowadzenie badan empirycznych - -
— Projekt (zebranie danych, przygotowanie zalozen projektu, wykonanie . .

projektu, itd.)
—  Przygotowanie si¢ do zaj¢¢ dydaktycznych 20h 24 h
—  Przygotowanie si¢ do egzaminu/kolokwium/zaliczenia 15h 15h
Sumaryczne obciazenie pracg studenta (25h =1 ECTS) SUMA godzin/ECTS 100 h /4 ECTS 100 h /4 ECTS

Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ w bezposrednim kontakcie z nauczycielem

45h /1,8 ECTS

31h/1,2ECTS

Obcigzenie studenta w ramach zaje¢¢ ksztattujacych umiejetnosci praktyczne

75h/3 ECTS

751 h /13 ECTS

Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ zwigzanych z przygotowaniem do
prowadzenia dzialalnos$ci naukowej lub udziatu w tej dziatalnosci

XI. LITERATURA PRZEDMIOTU ORAZ INNE MATERIALY DYDAKTYCZNE

Literatura podstawowa przedmiotu:

Gatunki dziennikarskie w erze cyfryzacji, Wyd,Marszatek 2021

Tadeusz Kononiuk, Rzetelne dziennikarstwo. Aksjologia i deontologia, ASPRA, 2018
Andrzej Kaliszewski, Jerzy Snopek, Kazimierz Wolny-Zmorzynski, Wojciech Furman, Prasowe gatunki dziennikarskie,

2014, ebuk

Antologia polskiego reportazu XX wieku. Tom 1,, 2, Wyd. Czarne, Wotowiec 2014.
W. Godzic, A. Koziet, J.Szylko-Kwas (red.), Gatunki i formaty we wspétczesnych mediach, Warszawa 2015.
Magdalena Slawska, Typologie gatunkéw medialnych — przeglgd stanowisk, Uniwersytet Slaski w Katowicach, Forum

Lingwistyczne 4, 2017.

101



https://www.ibuk.pl/fiszka/267711/komunikowanie-polityczne-skrypt-dla-studentow-dziennikarstwa-i-komunikacji-spolecznej-oraz-politologii.html
https://www.ibuk.pl/fiszka/267711/komunikowanie-polityczne-skrypt-dla-studentow-dziennikarstwa-i-komunikacji-spolecznej-oraz-politologii.html

Udostepnione teksty do analizy m.in. ,,Powszechne prawo do oddychania” Achille’a Membego (esej z 2020 roku)
[https://ello.co/msnhomeoffice/post/ez6w7cz4zfniudo4qgp-sg#nothanks

Literatura uzupelniajaca przedmiotu:

Wojtak M., Gatunki prasowe, Lublin, 2004.

Dziennikarstwo i swiat mediow, red. Z Bauera i E. Chudzinskiego Krakéw 2000.

Glowinski M., Recenzja, [w:] Glowinski M., Kostkiewiczowa T., Okopien-Stawinska, Stawinski J., Stownik terminéw
literackich, Zaktad Narodowy im. Ossolifiskich — Wydawnictwo, Wroctaw 2000, s. 464.

Kuziak M., Rzepczynski S., Kasterski R., Jak pisaé po polsku?, Bielsko-Biata, Park, 2004

Wolny K., Zmorzynski A. Kaliszewski W. Furman, Gatunki dziennikarskie — teoria, praktyka jezyk, Warszawa 2006
Wolny Kazimierz, Reportaz - jak go napisacé?: poradnik dla stuchaczy studiow dziennikarskich, Fosze, Rzeszow 1996.

Inne materialy dydaktyczne:

Notatki z zaj¢é umieszczone na platformie Teams.
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I. OGOLNE INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

KOD PRZEDMIOTU:
P5

Polski system medialny (Media w Polsce)

Nazwa jednostki organizacyjnej prowadzacej

kierunek:

Filia w Warszawie
Spolecznej Akademii Nauk z siedziba w Lodzi

Nazwa kierunku studiéw, poziom ksztalcenia:

Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna, I stopien

Profil ksztalcenia: PRAKTYCZNY
Nazwa specjalnosci: | Nie dotyczy
Rodzaj modutu ksztalcenia: | Podstawowy
Punkty ECTS: | 4 ECTS
Rok / Semestr: | 11/3

Osoba koordynujaca przedmiot:

dr Grzegorz Mnich

II. WYMAGANIA WSTEPNE (wynikajace z nastepstwa przedmiotow)

Podstawowa wiedza z najnowszej historii Polski na poziomie szkoty sredniej

III. CELE KSZTAL.CENIA DLA PRZEDMIOTU

Przekazanie wiedzy dotyczacej organizacji, struktur, i zasad funkcjonowania wspodtczesnego systemu medialnego
w Polsce, ze szczegdlnym uwzglgdnieniem okresu po roku 1989. Przekazanie studentom zagadnien zwigzanych z

C1 It \ . . . S
procesem transformacji wspoétczesnego systemu medialnego w Polsce oraz jego spotecznymi konsekwencjami
(koncentracja, komercjalizacja i tabloidyzacja)

C2 Przygotowanie studentdéw do analizy funkcjonowania elementow sytemu medialnego: prasy (dzienniki
i czasopisma), kolportazu, radia i telewizji, Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji oraz agencjami prasowymi

c3 Wyksztatcenie postaw umozliwiajagcych praktyczne funkcjonowanie w strukturach wspotczesnego systemu
medialnego w Polsce.

IV. FORMY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH ORAZ WYMIAR GODZIN
Wyklad Cwiczenia Konwersat. Lab. Warsztaty Projekt Seminarium | Konsultacje ZEggamir)/ Sum_a
aliczenie godzm
Studia
stacjonarne 28 2 30
Studia
niestacjonarne 16 3 18

V. METODY REALIZACIJI ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

Formy zajeé

Metody dydaktyczne

Wyklad

platformy Teams - zajecia synchroniczne.

Wyktad z prezentacja multimedialng. Zajgcia prowadzone zdalnie z wykorzystaniem

VI. PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE Z ODNIESIEM DO EFEKTOW UCZENIA SIE DLA KIERUNKU

Odniesienie do

Lp. Opis przedmiotowych efektéw uczenia si¢ efektu
kierunkowego
Wiedza:
P Wo1 Ma wiedzg¢ o polskim systemie medialnym, 0dréznia najwazniejsze podmioty na krajowym K_W08

rynku medialnym, zna zasady funkcjonowania gldwnych systeméw medialnych w Polsce.
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Zna najwazniejsze etapy ewolucji mediow, w tym nowych mediéw na tle uwarunkowan

P_W02 wynikajacych ze zmian spotecznych, technologicznych i socjologicznych. K_W02
Umiejetnosci:
P_UO1 Potrafi oceni¢ role polskiego systemu medialnego w gospodarce i spoteczenstwie polskim. K_U04
Kompetencje spoteczne:
Jest gotow wspotdziata¢ i funkcjonowaé w grupie, przyjmujgc w niej rozne role dla realizacji
P_KO01 . e, Lo T K_KO03
- podjetych wyzwan i projektow spotecznych z dziedziny dziennikarstwa. -
P K02 Jest gotow do uznania rgh VY1§dzy W rozwigzywaniu praktycznych probleméw w tym poprzez K KOL K KO5
- konsultacje z ekspertami z r6znych dziedzin. - -
VII. TRESC KSZTALCENIA
Odniesienie do
Lp. Wyklad: przedmiotowych
efektow uczenia si¢
System medialny — charakterystyka i istota problemu. Klasyfikacja systemu medialnego.
W1 System medialny a spoteczenstwo i ekonomia. System medialny w Polsce (po 1989). Przemiany | P_WO01, P_W02
ustrojowe a system mediow
W2 Prawo a polskie media: instytucje, akty, implementacja prawa UE w dziedzinie mediow P_W01, P_W02
W3 Agencje informacyjne w Polsce P_W01, P_W02
W4 Charakterystyka polskiego rynku mediéw drukowanych i rynku radiowego P_W01, P_W02
Telewizja publiczna w Polsce i jej charakterystyka. Telewizja i charakterystyka rynku | P_W01, P_W02
W5 nadawcow komercyjnych. KRRiTV — rola i zadania we wspotczesnym systemie mediow
elektronicznych
W6 Rynek i charakterystyka polskiego systemu internetowego P_W01, P_W02
W7 Nowe media w polskim systemie medialnym P_W01, P_W02
W8 Wplyw zmian ustrojowych na kondycje srodkéw przekazu w kraju. Poréwnanie rzeczywistosci | P_UO01, P_KO01,
medialnej sprzed 1989 i po 1989 roku na podstawie zebranych przez studentéw materiatow P_KO02
Rola polskiego systemu medialnego w gospodarce i spoleczenstwie polskim (wpltyw i | P_UO1, P_KO01,
W9 . ;
znaczenie). Dyskusja P_KO02
Organizacje medialne w Polsce: branzowe, pozytku publicznego. Kodeksy etyczne. Regulacja | P_UO01, P_KO01,
W10 wewngtrzna mediow. Wyszukiwanie odpowiednich materiatow w Internecie — praca na P_KO02
biezaco —¢wiczenie praktycznych umiejetnosci zdobywania informacji ,,in situ”.
Praktyczne aspekty wpltywu zjawisk takich jak konwergencja, globalizacja i tabloidyzacja na | P_UO01, P_KO01,
w11l polski system medialny. Komercjalizacja mediéow a oczekiwania odbiorcow. Praca na P_K02
materiatach prasowych.
W12 UE a polski system medialny — prezentacja multimedialna. Rada Europy a polski system | P_UO01, P_KO01,
medialny. P_KO02
W13 Nowe media — praktyczna rola i znaczenie mediow spotecznosciowych dla polskiego systemu | P_UO01, P_KO01,
medialnego. Dziennikarstwo obywatelskie w dobie mediow cyfrowych — przyklady. P_K02
Cyfryzacja a polski system medialny- pogadanka. Znaczenie badan medioznawczych dla | P_U01, P_KO01,
W14 ., .
systemu mediow w Polsce - dyskusja P_KO02
Odniesienie do
Lp. Praca wlasna: przedmiotowych
efektow uczenia si¢
PW1 Przygotowywanie przez studenta materialow wynikajacych z lektury przedmiotu. Zapoznanie | P_WO01, P_WO02,
si¢ z zagadnieniami poznanymi na zaj¢ciach i przystapienie do egzaminu. P_UO01,
. . . . . . P_UO01, P_KO01,
PW2 Przygotowanie prezentacji indywidualnej, dotyczacej polskiego systemu medialnego b K02

VIII. METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE

O -~ N O

Metoda weryfikacji
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> .
I3 3 § < - B 2 g g § E Metoda zajeé,
= = 5< S S & S g = 2 w ramach Kktorej
£2 £ 52 | 85 | €2 | €€ | <8 it R g7 weryfikowany
EE £ 25|38 | 5| 53| ¥s| £ So | E£ yion
S5 § = =%t 8 N S N & —_ = o 2 o Jes
N 3 S 8 s | 85| 28| 22| 2% e SS | ZF
w'a w — e | N8| &5 | &5 | &£ o ¥ | <8
P_Wo01 X Wyktad
P_W02 X Wyktad
P_UO1 X X Wyktad
P_KO01 X Wyktad
P_K02 X Wyktad

IX. KRYTERIA OCENY OSIAGNIETYCH EFEKTOW UCZENIA SIE

Przedmiotowe
efekty
uczenia si¢

Ocena niedostateczna
Student nie zna i nie rozumie/
nie potrafi / nie jest gotow do:

Zakres ocen 3,0-3,5
Student zna i rozumie / potrafi /
jest gotéw do:

Zakres ocen 4,0-4,5
Student zna i rozumie /
potrafi / jest gotéw do:

Ocena bardzo dobra
Student zna i rozumie / potrafi /
jest gotow do:

Nie ma wiedzy o polskim
systemie medialnym, nie
odrdznia najwazniejszych
podmiotoéw na krajowym

Ma ogolng wiedzg o
polskim systemie
medialnym, odr6znia
najwazniejsze podmioty na

Ma wiedz¢ o polskim
systemie medialnym,
odroznia najwazniejsze
podmioty na krajowym

Ma wyczerpujacg wiedze¢ o
polskim systemie
medialnym, odroznia
najwazniejsze podmioty na
krajowym rynku

P_wo01 ; - krajowym rynku rynku medialnym, zna .
rynku medialnym, nie zna . S . 2 medialnym, zna
: . medialnym, zna niektore wigkszo$¢ zasad .
zasady funkcjonowania . - - . wyczerujaco zasady
. . zasady funkcjonowanie funkcjonowania . O
gtéwnych systemow ) . . , funkcjonowania gtownych
. gtéwnych systemow glownych systemoéw , .
medialnych w Polsce . i systemow medialnych w
medialnych w Polsce medialnych w Polsce. Polsce
Nie zna najwazniejszych | Zna niektére najwazniejsze | Zna najwazniejsze etapy Zpa Wyczerjaco
. . 7, . . .. h najwazniejsze etapy
etapow ewolucji mediow, | etapy ewolucji medidow, w | ewolucji mediow, w tym . .,
- ., . ewolucji mediow, w tym
w tym nowych mediéw na | tym nowych mediow na tle | nowych medidow na tle .,
, , , nowych mediéw na tle
tle uwarunkowan uwarunkowan uwarunkowan ,
P_W02 o . o . - . uwarunkowan
wynikajgcych ze zmian wynikajacych ze zmian wynikajacych ze zmian o .
wynikajacych ze zmian
spotecznych, spotecznych, spotecznych, spolecznych
technologicznych i technologicznych i technologicznych i hp logi yen, hi
socjologicznych socjologicznych socjologicznych technologicznych i
' ' socjologicznych.
. . . | Potrafi ogdlnie ocenic rolg Potrafi ocenic rolg Potrafi kompleksowo
Nie potrafi oceni¢ roli > . . )
: polskiego systemu polskiego systemu ocenic role polskiego
polskiego systemu . . .
P_UO1 ) medialnego w gospodarce medialnego w systemu medialnego w
medialnego w gospodarce | . , . - ;
. D . i spoteczenstwie polskim gospodarce i gospodarce i
i spoleczenstwie polskim . . , . .
spoteczenstwie polskim. spoteczenstwie polskim
Nie jest gotow
wspoéldziataé i
funkcjonowac w grupie,
P KO1 przyjmujac w niej rézne Jest gotow wspotdziataé i funkcjonowaé w grupie, przyjmujac w niej rézne role dla
- role dla realizacji realizacji podjetych wyzwan i projektéw spotecznych z dziedziny dziennikarstwa.
podjetych wyzwan i
projektow z dziedziny
dziennikarstwa.
Nie jest gotow uzupetniad i
doskonali¢ nabytej wiedzy
P K02 i umiejetnosci rowniez Jest gotow do uznania roli wiedzy w rozwigzywaniu praktycznych probleméw w

poprzez konsultacje z
ekspertami z ré6znych
dziedzin.

tym poprzez konsultacje z ekspertami z ré6znych dziedzin.
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X.NAKELAD PRACY STUDENTA — WYMIAR GODZIN I BILANS PUNKTOW ECTS

Rodzaj aktywnosci Obciazenie studenta
ECTS Studia Studia
stacjonarne niestacjonarne

Udziat w zajeciach dydakt_yczr_lych (wyktady, ¢wiczenia, konwersatoria, projekt, 28 h 16 h
laboratoria, warsztaty, seminaria)
Egzamin/zaliczenie 2h 2h
Udziat w konsultacjach - men
Praca wiasna studenta, w tym: 45 h 57h

- Przygotowanie eseju

- Przeprowadzenie badan literaturowych 10h 16 h

- Przeprowadzenie badan empirycznych - -—-

- Projekt (zebranie danych, przygotowanie zatozen projektu, wykonanie . .

projektu, itd.)

- Przygotowanie si¢ do zaje¢ dydaktycznych 20h 26 h

- Przygotowanie si¢ do egzaminu/kolokwium/zaliczenia 15h 15h
Sumaryczne obciazenie pracg studenta (25h = 1 ECTS) SUMA godzin/ECTS 100 h /4 ECTS 100 h/4 ECTS
Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ w bezposrednim kontakcie z nauczycielem 30h/1,2ECTS 18h /0,7 ECTS
Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ ksztattujacych umiejetnosci praktyczne
Obcigzenie studenta w ramach zaj¢é zwigzanych z przygotowaniem do . .
prowadzenia dziatalno$ci naukowej lub udziatu w tej dziatalnosci

XI. LITERATURA PRZEDMIOTU ORAZ INNE MATERIALY DYDAKTYCZNE

Literatura podstawowa przedmiotu:
—  Braun Janusz., Rynek i katedra. Polskie spory o media publiczne, Wyd. Nieoczywiste, 2019.
— Katarzyna Pokorna-Ignatowicz, Polski system medialny, 1989-2011, AFM, 2013.
— Jaskiernia Alicja, Gajlewicz-Korab Katarzyna, Pluralizm mediow, pluralizm w mediach, Aspra 2021.
— Sonczyk W., Media w Polsce, Warszawa 2009.

Literatura uzupehiajaca przedmiotu:
—  Dobek-Ostrowska, B. (2011). Polski system medialny. Media w polityce, polityka w mediach. Wroctaw: Wyd. UWr.
—  Chrusciak R., Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji w systemie politycznym i konstytucyjnym, Warszawa 2007.

Inne materialy dydaktyczne:
Ustawa o radiofonii i telewizji z 29 grudnia 1992 r. (Dz.U. 1993 Nr 7, poz. 34, z p6zn. zm.)
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https://dobreksiazki.pl/jaskiernia-alicja,f41664
https://dobreksiazki.pl/gajlewicz-korab-katarzyna,f137783

I. OGOLNE INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

KOD PRZEDMIOTU:
P6

Systemy medialne na Swiecie

Nazwa jednostki organizacyjnej prowadzacej
kierunek:

Filia w Warszawie
Spolecznej Akademii Nauk z siedziba w Lodzi

Nazwa kierunku studiéw, poziom ksztalcenia:

Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna, I stopien

Profil ksztalcenia: PRAKTYCZNY
Nazwa specjalnosci: | Nie dotyczy
Rodzaj modutu ksztalcenia: | Podstawowy
Punkty ECTS: | 4 ECTS
Rok / Semestr: | 11/3

Osoba koordynujaca przedmiot:

dr hab. Katarzyna Gajlewicz-Korab

II. WYMAGANIA WSTEPNE (wynikajace z nastepstwa przedmiotow)

Podstawowa wiedza z najnowszej historii europejskiej i §wiatowej na poziomie szkoty $redniej

III. CELE KSZTAL.CENIA DLA PRZEDMIOTU

c1 Poznanie wybranych systemow medialnych na $wiecie, okreslenie ich modeli oraz wykazanie ich cech
dystynktywnych.
Cc2 Wyksztatcenie umiejetnosci analitycznych w zakresie opisu systemow medialnych na §wiecie.
c3 Ksztaltowanie postaw otwartych na stale doskonalenie swoich umiejetnosci zawodowych poprzez komunikowanie
spoleczne
IV. FORMY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH ORAZ WYMIAR GODZIN
Wyklad Cwiczenia Konwersat. Lab. Warsztaty Projekt Seminarium | Konsultacje Eggamir)/ Sum_a
zaliczenie godzm
Studia
stacjonarne 28 2 30
Studia
niestacjonarne 28 2 18

V. METODY REALIZACIJI ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

Formy zajeé

Metody dydaktyczne

Wyklad

Wyktad z preezentacja multimedialng, dyskusja. Zajecia prowadzone zdalnie z
wykorzystaniem platformy Teams - zajecia synchroniczne.

VI. PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE Z ODNIESIEM DO EFEKTOW UCZENIA SIE DLA KIERUNKU

Odniesienie do

Lp. Opis przedmiotowych efektéw uczenia si¢ efektu
kierunkowego
Wiedza:
Ma wiedz¢ o poszczegdlnych systemach medialnych (USA, UK, Francji, Rosji, Niemiec,

P_WO01 i . . - o K_W09

- Wrtoch). Rozroznia modele systemow medialnych oraz zna rankingi wolnosci stowa. -

UmiejetnoSci:

P_UO1 Potrafi rozr6zni¢ poszczegdlne instytucje swiatowych systemow medialnych oraz analizowaé K_U05

relacje, jakie migdzy nimi zachodzg i trendy, ktore wptywaja na ich zmiany
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Kompetencje spoteczne:

Jest gotow uczestniczyé w procesie przygotowania projektu spotecznego poswigconego

P_KO01 . L . K_KO02
- mediom przyjmujac w nim konkretng rolg. -
VIIL. TRESCI KSZTALCENIA
Odniesienie do
Lp. Wyklad: przedmiotowych
efektow uczenia si¢
. . P_W01, P_UO01,
W1 Pojecie systemu medialnego P K01
W2 System medialny USA, historia, prawo, agencje informacyjne, otoczenie polityczno-kulturowo- | P_WO01, P_UO01,
spoteczno-ekonomiczne. P_KO01
W3 System medialny UK, historia, prawo, agencje informacyjne, otoczenie polityczno-kulturowo- | P_WO01, P_UO01,
spoteczno-ekonomiczne. P_KO01
W4 System medialny Francji, historia, prawo, agencje informacyjne, otoczenie polityczno- | P_WO01, P_UO01,
kulturowo-spoteczno-ekonomiczne. P_KO01
W5 System medialny Niemiec, historia, prawo, agencje informacyjne, otoczenie polityczno- | P_WO01, P_UO01,
kulturowo-spoteczno-ekonomiczne. P_KO01
W6 System medialny Rosji, historia, prawo, agencje informacyjne, otoczenie polityczno- | P_WO01, P_U01,
kulturowo-spoteczno-ekonomiczne. P_KO01
W7 System medialny Wtoch, historia, prawo, agencje informacyjne, otoczenie polityczno- | P_WO01, P_UO01,
kulturowo-spoteczno-ekonomiczne. P_KO01
, . P_W01, P_U01,
W8 Modele systemow medialnych P KO1
W9 Wolnos¢ stowa, rankingi i indeksy wolnosci stowa P_ng) 1k|2)_1U01’
W10 Globalne i europejskie grupy medialne P_WO1, P_U01,
P_KO01
Wil Wspobltczesne segmenty rynku mediow w USA P—Wg 1k%—1U01’
W12 Wspobltczesne segmenty rynku mediow w UK P—ngk%—lum’
w13 Wspotczesne segmenty rynku mediow we Francji i w Niemczech P_ngli(F(;EUOL
W14 Wspobltczesne segmenty rynku mediow w Rosji i we Whoszech P—WF? 1kF())—1UOl’
Odniesienie do
Lp. Praca wlasna: przedmiotowych
efektow uczenia si¢
Projekty przygotowywane na nastepujace zagadnienia: przyktady modeli systemoéw medialnych
spolaryzowanego pluralizmu; przyktady modeli systeméw medialnych demokratycznego
korporacjonizmu; przyktady modeli systemoéw medialnych potnocno-atlantyckich, przykiady | p \wo1, P UO1,
PW1 modeli systemow medialnych autorytarnych; wolnos¢ stowa. a P_KO_l
Projekt ma zawiera¢ baz¢ teoretyczna, praktyczng oraz czas na dyskusje.
PW2 Przygotowanie si¢ do egzaminu. P WO1

VIII. METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE

O - N o

Metoda weryfikacji
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P_Wo01 X X Wyktad
P_UO1 X X Wyktad
P_KO01 X X Wyktad
IX. KRYTERIA OCENY OSIAGNIETYCH EFEKT OW UCZENIA SIE
Przedmioto Ocer;a n|e(?ostat§c;na Zakres ocen 3,0-3,5 Zakres ocen 4,0-4,5 Ocena bardzo dobra
we efekty Student nie zna i nie Student zna i rozumie / Student zna i rozumie / Student zna i rozumie /

uczenia si¢

rozumie / nie potrafi / nie
jest gotow do:

potrafi / jest gotéw do:

potrafi / jest gotéw do:

potrafi / jest gotéw do:

P_WO1

Nie ma wiedzy o
poszczegodlnych systemach
medialnych (USA, UK,
Francji, Rosji, Niemiec,
Wioch). Nie rozroznia
modeli systemow
medialnych oraz nie zna
rankingow wolnosci stowa

Ma elementarng wiedzg o
poszczegodlnych systemach
medialnych (USA, UK,
Francji, Rosji, Niemiec,
Wrtoch)
Rozréznia niektére modele
systemow medialnych oraz
zna rankingi wolno$ci
stowa.

Ma szczegdtowa wiedze
0 systemach medialnych
funkcjonujacych w
wymiarze globalnym.
Rozréznia wickszosé
modeli systemow
medialnych oraz zna
rankingi wolnosci stowa.

Ma szczegdtows i
uporzadkowang wiedze 0
systemach medialnych
funkcjonujacych w
wymiarze krajowym oraz
globalnym. Rozr6znia
réznorodne modele
systemow medialnych oraz
zna rankingi wolno$ci
stowa.

P_UO01

Nie potrafi rozroznié¢
poszczegolne instytucje
$wiatowych systemow
medialnych oraz
analizowac relacje, jakie
mig¢dzy nimi zachodza i
trendy, ktore wptywaja na
ich zmiany

Potrafi rozr6znic¢
poszczegolne instytucje
$wiatowych systemow

medialnych oraz

analizowaé niektore
relacje, jakie miedzy nimi

zachodza i trendy, ktore
wplywaja na ich zmiany.

Potrafi rozr6znic¢
poszczegolne instytucje
Swiatowych systemow
medialnych oraz
analizowa¢ relacje, jakie
miedzy nimi zachodza i
trendy, ktore wplywaja na
ich zmiany .

Potrafi rozr6znié
poszczegolne instytucje
$wiatowych systemow
medialnych oraz
kompleksowo analizowaé
relacje, jakie migdzy nimi
zachodzg i trendy, ktore
wplywaja na ich zmiany .

P_KO1

Nie jest gotow
uczestniczy¢ w procesie
przygotowania projektu

spotecznego poswigconego
mediom przyjmujac w nim

Jest gotow uczestniczy¢ w procesie przygotowania projektu spotecznego
poswieconego mediom przyjmujac w nim konkretng role.

konkretna role.
X.NAKEAD PRACY STUDENTA — WYMIAR GODZIN I BILANS PUNKTOW ECTS
Rodzaj aktywnosci Obciazenie studenta
ECTS Studia ~ Studia
stacjonarne niestacjonarne
Udziat w zajeciach dydakt_yczr_lych (wyktady, ¢wiczenia, konwersatoria, projekt, 28 h 16 h
laboratoria, warsztaty, seminaria)
Egzamin/zaliczenie 2h 2h
Udziat w konsultacjach - ---
Praca wlasna studenta, w tym: 45 h 57h
- Przygotowanie eseju
- Przeprowadzenie badan literaturowych 10h 20 h
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Przeprowadzenie badan empirycznych

Projekt grupowy (zebranie danych, przygotowanie zatozen projektu,

wykonanie projektu, itd.) 10h 16h

- Przygotowanie si¢ do zaje¢ dydaktycznych 10h 16 h

- Przygotowanie si¢ do egzaminu/kolokwium/zaliczenia 5h 5h
Sumaryczne obciazenie pracg studenta (25h = 1 ECTS) SUMA godzin/ECTS 100 h /4 ECTS 100 h/4 ECTS

Obcigzenie studenta w ramach zaj¢¢ w bezposrednim kontakcie z hauczycielem

30h/1,2ECTS

18h /0,7 ECTS

Obciazenie studenta w ramach zaje¢ ksztattujacych umiejetnosci praktyczne - men

Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ zwigzanych z przygotowaniem do
prowadzenia dziatalno$ci naukowej lub udzialu w tej dziatalnosci

XI. LITERATURA PRZEDMIOTU ORAZ INNE MATERIALY DYDAKTYCZNE

Literatura podstawowa przedmiotu:

Aleksandra Matykiewicz-Wtodarska, Monika Slufinska (red.), Systemy medialne panstw Unii Europejskiej. Kraje pierwszej
pictnastki, Torun 2016;

Adamowski Janusz, W., Jaskiernia Alicja,(red.). Systemy medialne w XXI wieku. Wspdlne czy rozne drogi rozwoju, Warszawa:
ASPRA-JR, 2012

Media masowe na swiecie: Modele systemow medialnych i ich dynamika rozwojowa, red. Bogustawa Dobek-Ostrowska,
Wydawnictwo Uniwersytetu Wroctawskiego, Wroctaw 2011.

Literatura uzupelniajaca przedmiotu:

Media w erze cyfrowej. Wyzwania i zagrozenia praca zbiorowa, Wolters Kluwer 2021

Jaskiernia Alicja Gajlewicz-Korab Katarzyna, Pluralizm mediow, pluralizm w mediach, Aspra 2021

Chylinski M., Russ-Mohl S., Dziennikarstwo, Wydawnictwo Adam Marszatek, Torun 2019.

Dobek-Ostrowska B., Podstawy komunikowania spotecznego, Wyd. Astrum, Wroctaw 2007.

Dobek-Ostrowska B., Media masowe i aktorzy polityczni w Swietle studiow nad komunikowaniem politycznym,
Wydawnictwo Uniwersytetu Wroctawskiego, Wroctaw 2004.

Drziennikarstwo i swiat mediow: nowa edycja, red. Zbigniew Bauer, Edward Chudzinski, Studium Dziennikarskie Akademii
Pedagogicznej, Towarzystwo Autoréw i Wydawcow Prac Naukowych, Krakow 2012.

Inne materialy dydaktyczne:

Przyktady systemow medialnych 1 dziatan w ich obrgbie na podstawie zrodet internetowych, prasowych, mediow

spotecznos$ciowych.
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https://dobreksiazki.pl/jaskiernia-alicja,f41664
https://dobreksiazki.pl/gajlewicz-korab-katarzyna,f137783

I. OGOLNE INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

KOD PRZEDMIOTU:

P7

Historia mediow

Nazwa jednostki organizacyjnej prowadzacej

Filia w Warszawie
kierunek:

Spolecznej Akademii Nauk z siedziba w Lodzi

Nazwa kierunku studiéw, poziom ksztalcenia:

Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna, I stopien

Profil ksztalcenia: PRAKTYCZNY
Nazwa specjalnosci: | Nie dotyczy
Rodzaj modutu ksztalcenia: | Podstawowy
Punkty ECTS: | 4 ECTS
Rok / Semestr: | 1/1

Osoba koordynujaca przedmiot:

dr hab. Karol Chylak, SAN

II. WYMAGANIA WSTEPNE (wynikajace z nastepstwa przedmiotow)

Podstawowa wiedza z zakresu historii powszechnej i historii Polski

III. CELE KSZTAL.CENIA DLA PRZEDMIOTU

Zapoznanie studenta z genezg Spoteczenstwa i podstawowych mechanizméw nim rzadzacych. Przedstawienie

cl r6éznych rodzajow struktur spotecznych.
IV. FORMY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH ORAZ WYMIAR GODZIN
Wyklad Cwiczenia Konwersat. Lab. Warsztaty Projekt Seminarium | Konsultacje zEeﬂlzcazr:r;?é gSou dr;i
Studia
stacjonarne 28 2 30
Studia
niestacjonarne 16 18

V. METODY REALIZACJI ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

Formy zajeé

Metody dydaktyczne

Wyklad

platformy Teams -zajecia synchroniczne.

Wyktad z prezentacjg multimedialna. Zajecia prowadzone zdalnie z wykorzystaniem

VI. PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE Z ODNIESIEM DO EFEKTOW UCZENIA SIE DLA KIERUNKU

Odniesienie do

Lp. Opis przedmiotowych efektéw uczenia si¢ efektu
kierunkowego
Wiedza:
. . , . K_Woz2,
P_wo01 Student zna w zaawansowanym stopniu procesy rozwoju poszczegdlnych mediow. K W06
UmiejetnoSci:
P UO1 Student potrafi ulokowa¢ materialty medialne w kontekécie historycznym, spotecznym i K_U01

kulturowym.

Kompetencje spoleczne:
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Student jest $§wiadomy ciagtoéci praktyk kulturowych realizowanych w ramach réznych form

P_K01 medialnych. K_K03
P_K02 Student jest $wiadomy réznorodnosci sposobéw komunikowania w przestrzeni publiczne;. K_K03, K_K06
VIL. TRESCI KSZTALCENIA
Odniesienie do
Lp. Wyklad: przedmiotowych
efektow uczenia si¢
W1 Komunikacja, piSmiennictwo, druk i ich konsekwencje kulturowe. P—Wg 1k%—1U01’
W2 Poczta, kolej 1 ich wptyw na zmiany w sposobie komunikowania sig. P_ngll,(TﬂUOL
W3 Poczatki prasy. Rozwdj poszczegolnych typow prasy. Rozwoj prasy w poszczegdlnych krajach. P—Wg 1k|(3)—1U01’
W4 Narodziny i rozwdj agencji prasowych. P_ng) 1k|(3)—1U01’
Elektrycznos¢. Podstawowe wynalazki zmieniajgce sposoby komunikowania si¢. Telegraf, P_WO01, P_UO01,
W5 telefon. P_KO01
L e , . . . P_W01, P_UO01,
W6 Narodziny i rozwdj radia. Gléwne trendy w rozwoju radiofonii. P KOL P K02
P_Wo01,
W7 Narodziny i rozwoj telewizji. Telewizja satelitarna, telewizja cyfrowa. P_UO1P_KO1,
P_K02
P_Wo01,
W8 Narodziny i rozwoj Internetu. P_UO1P_KO1,
P_KO02
P_Wo01,
W9 Media w Polsce. Narodziny, rozwoj i specyfika. P_UO1P_KO1,
P_KO02
P_Wo01,
W10 I1i 11l obieg w PRL. Prasa i inne media polskiej opozycji. P_UO1P_KO1,
P_KO02
Odniesienie do
Lp. Praca wlasna: przedmiotowych
efektow uczenia si¢
PW1 Poglebienie zagadnien omawianych na zajeciach. Przygotowanie si¢ do egzaminu. P_Wo01, P_U01
VIIl. METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE
o Metoda weryfikacji
o @
E 3 - 2 T § < Metoda zaje¢,
° g N g = S « s > <3 ] c w ramach ktérej
E 3 S 3 s St | s | & S| 2 | 82| o fikowan
83} c c L o %.2 83 8 3 = 3% 8 <5 werytikowany
NE | ESY E eS| S5 | €2 | 25 | g2 | g | 22| £8 jest EU
a3 §238 § = | 8| §S| 82| 88| 22| & | 22| 8%
§s8 @ | & |48 |Ss| &2 | &5 |88 & |£€|6%
P_Wo01 X Wyktad
P_W02 X Wyktad
P_UO1 X Wyktad
P_KO01 X Wyktad
P_K02 X Wyktad

IX. KRYTERIA OCENY OSIAGNIETYCH EFEKTOW UCZENIA SIE
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Przedmiotowe
efekty
uczenia si¢

Ocena niedostateczna
Student zna i rozumie /
potrafi / jest gotow do:

Zakres ocen 3,0-3,5
Student zna i rozumie /
potrafi / jest gotow do:

Zakres ocen 4,0-4,5
Student zna i rozumie /
potrafi / jest gotow do:

Ocena bardzo dobra
Student zna i rozumie /
potrafi / jest gotow do:

Student nie zna proceséw

Student zna ogo6lnie

Student zna w
zaawansowanym stopniu

Student zna w
zaawansowanym stopniu
procesy rozwoju

P_wo01 rozwoju poszczegdlnych procesy rozwoju - ) o
-, , . procesy rozwoju poszczegdlnych mediow i
mediow. poszczegodlnych mediow. , . ) ,
poszczegodlnych mediow. potrafi je szczegolowo
opisac.
Nie potrafi ulokowac .| Student potrafi ulokowac
. . Student potrafi ulokowac ) i iy .
materiatéw medialnych L . wigkszo$¢ materiatlow Student potrafi ulokowaé
. niektore materialy : ‘o . .
w kontekscie ) - medialnych w kontekscie materiaty medialne w
P_UO1 . medialne w kontekscie . L e
historycznym, . historycznym, kontekscie historycznym,
. historycznym, spotecznym . .
spotecznym i i kulturowvm spotecznym i spotecznym i kulturowym.
kulturowym. wym. kulturowym.
Nie jest sSwiadomy
ciaglosci praktyk Student jest $wiadomy cigglosci praktyk kulturowych realizowanych w ramach
P_KO01 kulturowych s .
- . r6znych form medialnych.
realizowanych w ramach
r6znych form medialnych.
Nie jest swiadomy
P K02 réznorodnosci sposobow Student jest §wiadomy réznorodnosci sposobéw komunikowania w przestrzeni

komunikowania w
przestrzeni publicznej.

publicznej.

X.NAKEAD PRACY STUDENTA — WYMIAR GODZIN I BILANS PUNKTOW ECTS

Rodzaj aktywnosci Obciazenie studenta
ECTS SFudia _ Stu_dia
stacjonarne niestacjonarne

Udziat w zajegciach dydakt_yczpych (wyktady, ¢wiczenia, konwersatoria, projekt, 28 h 16 h
laboratoria, warsztaty, seminaria)
Egzamin/zaliczenie 2h 2h
Udziat w konsultacjach -—- ---
Praca wlasna studenta, w tym: 70 h 82h

- Przygotowanie eseju

- Przeprowadzenie badan literaturowych 20 h 25h

- Przeprowadzenie badan empirycznych --- ---

- Projekt (zebranie danych, przygotowanie zatozen projektu, wykonanie . -

projektu, itd.)

- Przygotowanie si¢ do zaj¢¢ dydaktycznych 40 h 47h

- Przygotowanie si¢ do egzaminu/kolokwium/zaliczenia 10h 10h
Sumaryczne obciazenie pracg studenta (25h = 1 ECTS) SUMA godzin/ECTS 100 h /4 ECTS 100 h/4 ECTS
Obciazenie studenta w ramach zaje¢ w bezposrednim kontakcie z nauczycielem 30h/1,2ECTS 18h /0,7 ECTS
Obciazenie studenta w ramach zaj¢¢ ksztattujacych umiejgtnosci praktyczne - -
Obciazenie studenta w ramach zaje¢ zwigzanych z przygotowaniem do . .
prowadzenia dziatalnosci naukowej lub udziatu w tej dziatalnosci

XI. LITERATURA PRZEDMIOTU ORAZ INNE MATERIALY DYDAKTYCZNE

Literatura podstawowa przedmiotu:
— Izabela Drozdowska-Broering, Media a przemiany historyczne, Scholar, 2021
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Jedrzejewski S., Od radia Marconiego do mediow strumieniowych. Rewolucja technologiczna, ewolucja przekazu i
odbioru, Poltext 2020

Piasecka-Strzelec R., Polskie agencje prasowe w rozwoju historycznym: kontekst polityczny, ewolucja modelu oraz
techniki przekazu informacji, Towarzystwo Autoréw 1 Wydawcow Prac Naukowych Universitas, Krakow 2019.
Bogunia-Borowska M., Kamil, czyli historia dojrzewania z nowymi mediami. Analiza krytycznej i kreatywnej postawy
wobec medidow i kultury konsumpcyjnej, Wydawnictwo UJ, Krakow 2019.

Piasecka-Strzelec R., Polskie agencje prasowe w rozwoju historycznym: kontekst polityczny, ewolucja modelu oraz
techniki przekazu informacji, Towarzystwo Autorow i Wydawcow Prac Naukowych Universitas,

Krakow 2019.

Mielczarek T., Tygodniki opinii w zmieniajgcej si¢ rzeczywistosci, Towarzystwo Autorow i Wydawcow Prac Naukowych
Universitas, Krakow 2018.

Literatura uzupelniajaca przedmiotu:

Bajka Z., Historia mediow, Towarzystwo Stowakow, Krakow 2008;

Chudzinski Edward (red.), Stownik wiedzy o mediach, Wyd. Park Edukacja, Warszawa- Bielsko-Biata 2007;
Sztompka P., Socjologia. Analiza spoleczenstwa, Wydawnictwo Znak, Krakow 2012.

Friszke A., Opozycja polityczna w PRL 1945-1980, Aneks, Londyn 1994;

Lakomy M., Rynek radiowy w Polsce, Wyd. WAM 2012;

Lojek J., Myslinski J., Wiadyka W., Dzieje prasy polskiej, Interpress, Warszawa 1988;

Goban-Klas T., Zarys historii i rozwoju mediow. Od malowidel naskalnych do multimediow, Wydawnictwo Naukowe
Akademii Pedagogicznej w Krakowie, Krakow 2001;

Grzelewska D., Prasa, radio i telewizja w Polsce. Zarys dziejow, Elipsa, Warszawa 1999.

Inne materialy dydaktyczne:

Prezentacje multimedialne, teksty zrodtowe, statystyki.
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I. OGOLNE INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

KOD PRZEDMIOTU:
P8

Prawo prasowe i medialne

Nazwa jednostki organizacyjnej prowadzacej Filia w Warszawie
Kierunek: Spolecznej Akademii Nauk z siedziba w Lodzi

Nazwa kierunku studiéw, poziom ksztalcenia:

Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna, I stopien

Profil ksztalcenia: PRAKTYCZNY

Nazwa specjalnos$ci: | Nie dotyczy

Rodzaj modutu ksztalcenia: | Podstawowy

Punkty ECTS: | 4 ECTS

Rok / Semestr: | 1 /2

Osoba koordynujaca przedmiot: | dr Jacek A. Zurawski

II. WYMAGANIA WSTEPNE (wynikajace z nastepstwa przedmiotow)

Zaliczenie przedmiotu ,,Elementy prawa i ochrona wiasnosci intelektualnej”

III. CELE KSZTAL.CENIA DLA PRZEDMIOTU

c1 Zapoznanie studenta z aktami prawnymi regulujacymi dzialalno$¢ dziennikarska a takze orzecznictwo sadow
krajowych oraz Trybunatu Praw Cztowieka (Trybunatu Sprawiedliwosci UE).
C2 Student nabywa umiejetnosc analizy materiatow dziennikarskich pod katem ich zgodnosci z prawem na wszystkich
etapach ich powstawania (zbieranie materialdw, opracowywanie materialow) a takze emisji materialow prasowych.
c3 Student ma $wiadomo$¢ koniecznosci przestrzegania przepisOw prawa w pracy dziennikarskiej oraz konsekwencji
ich naruszenia.
IV. FORMY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH ORAZ WYMIAR GODZIN
Wyklad Cwiczenia Konwersat. Lab. Warsztaty Projekt Seminarium | Konsultacje ZEﬁlzfzn;r']?e/ ;ou dnzqier‘w
Studia
stacjonarne 28 2 30
Studia
niestacjonar 16 2 18
ne

V. METODY REALIZACIJI ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

Formy zajeé

Metody dydaktyczne

Wyklad

trybie nauczania synchronicznego.

Wyktad konwersatoryjny: interakcja ze studentami - dyskusja, pytania i odpowiedzi,
informacje. Zajg¢cia prowadzone zdalnie z wykorzystaniem platformy Teams — w

VI. PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE Z ODNIESIEM DO EFEKTOW UCZENIA SIE DLA KIERUNKU

Lp.

Opis przedmiotowych efektow uczenia si¢

QOdniesienie do
efektu
kierunkowego

Wiedza:

P_wo01 Ma wiedze na temat prawa prasowego w Polsce.

K_WO05
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Ma wiedzg na temat norm i regulacji prawnych odnoszacych si¢ do prawa prasowego oraz

P_Wo2 medialnego w Polsce oraz Europie. K_WO0S
UmiejetnoSci:
Potrafi dokona¢ analizy aktow prawnych z uwzglednieniem ich wplywu na sposob
P_U01 : . L L . K_U05
funkcjonowania polskiego i europejskiego systemu medialnego.
Kompetencje spoteczne:
P_KO01 Jest gotdw przestrzegaé prawa prasowego i medialnego w swojej praktyce zawodowej. K_K04
Jest swiadom poziomu wlasnej wiedzy i umiejetnosci w zakresie prawa prasowego oraz
P_KO02 medialnego. Jest gotow do rozwoju zawodowego i wlasciwie dokonuje samooceny wiasnych K_KO05
kompetencji.
VII. TRESCI KSZTALCENIA
Odniesienie do
Lp. Wyklad: przedmiotowych
efektow uczenia si¢
Historia prawa prasowego w Polsce. P W01, P W02,
System prawa medialnego w Polsce. - =
Tl . . P_U01,, P_KO01,
Zrodta prawa medialnego. - 5
S . P_KO02
Podstawowe pojecia z zakresu prawa medialnego. -
Wolno$¢ prasy i jej ograniczenia.
”p y.JJ N . . P_W01, P_W02,
™ Wolnos¢ stowa jako norma konstytucyjna oraz norma prawa migdzynarodowego. P UOL P KO1
Omowienie najwazniejszych orzeczen Trybunatu Praw Cztowieka (Trybunatu Sprawiedliwosci T P K02
Unii Europejskiej). -
Podstawowe instytucje prawa prasowego.
Organizacja dziatalnos$ci prasowej w Polsce.
Dzienniki i czasopisma. P_W01, P_W02,
T3 Autoryzacja. P_U01, P_KO01,
Sprostowanie. P_KO02
Omowienie znowelizowanych przepisow ustawy z dnia 26 stycznia 1984 roku Prawo prasowe
(poglady doktryny M. Zaremba oraz przywotane tam orzecznictwo)
Podst bowiazki dziennikarzy.
ods awci\ive 0. ow.la}z i dzienni _ar_z;_z - _ P WOL, P W02,
T4 Rzett.:lrnosc dziennikarska — definicja i orzecznictwo oraz poglady doktryny J. Sobczak, E P UOL, P KO1,
Nowinska, M. Zaremba oraz przywotane tam orzecznictwo oraz wybranych orzeczen " P KO2
Trybunatu Praw Czlowieka (obecnie Trybunatu Sprawiedliwosci UE). -
Ochrona dobr osobistych w pracy dziennikarza.
Pojecie dobr osobistych - omowienie definicji dobr osobistych w przepisach:
e  Ustawy z 23 kwietnia 1964 r. Kodeks cywilny (art. 23 i 24)
e Ustawy z 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych (art. 81)
o Ustawy Kodeks postepowania karnego z 6 czerwca 1997 r. (art. 357)
e  Ustawy Prawo prasowe z 26 stycznia 1984 r.. (art. 13)
Zasady ochrony wizerunku.
Pojecie 0sob publicznych i sprawujacych funkcje publiczne
e omoéwienie definicji zawartej w art. 81 ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych | P_WO01, P_W02,
T5 (poglady doktryny T. Grzeszak, J. Sobczak, E. Nowinska, J. Barta, R. Markiewicz, S. P_U01P_KO01,
Ritterman) P_K02

e  kwestia 0s6b budzacych powszechne zainteresowanie (poglady doktryny T. Grzeszak, S.
Ritterman, E. Nowinska)

e rozrdznienie osoby publicznej i osoby pehiacej funkcje publiczne (Orzeczenie Trybunatu
Konstytucyjnego z 20 marca 2006 roku K 17/05, Wyrok Sadu Najwyzszego z 20 lipca
2007,1 CSK 134/07, Wyrok Sadu Apelacyjnego w Warszawie z 19 maja 2009 roku, 1 Aca
158/09).

e granice korzystania z wizerunku (Wyrok Sadu Apelacyjnego w Warszawie z 13 stycznia
1999 roku, I A Ca 1089/98, Wyrok Sadu Apelacyjnego w Warszawie z 19 kwietnia 2000
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roku, I ACa 1455/99, Wyrok Sadu Apelacyjnego w Warszawie z 12 lutego 1998 roku, |
ACa 1044/97).

e granice satyry (poglady doktryny J. Barta, R. Markiewicz oraz przywotane orzecznictwo).

Kwestia dobr osobistych 0sob, przeciwko ktorym toczy si¢ postgpowanie karne

e omowienie przepisow Kodeksu postgpowania karnego oraz prawa prasowego (poglady
doktryny J. Barta, R. Markiewicz, J. Sobczak oraz przywotane orzecznictwo)

Skutki naruszenia dobr osobistych

Zasady funkcjonowania medidéw elektronicznych.
KRRIT jako regulator rynku medialnego — zadania i kompetencje.

Proces koncesyjny. P_WO01, P_W02,
T6 Szczegodlne obowiazki nadawcow publicznych — definicja misji. P_UO01, P_KO01,
Zasada samodzielno$ci nadawcow w ustawie z dnia 29 grudnia 1992 roku o radiofonii i P_KO02
telewizji.
Dyrektywy ksztaltujace program (art. 18 ustawy o radiofonii i telewizji).
Podstawowe zagadnienia prawa reklamy.
Reklama w prasie. . P_WO01, P_W02,
Ogolne pojecia kryptoreklamy, product placement, reklamy podprogowej = -
T7 . ) P_UO01, P_KO01,
Reklama w mediach elektronicznych. - v
: o P_KO02
Reklama w prawie konkurencji. -
Przepisy regulujace wybrane reklamy produktowe.
Reklama w dziatalnos$ci dziennikarskiej.
Zasady zamieszczania reklam
Dziennikarz a reklama.
Kryptoreklama, reklama podprogowa, lokowanie produktu.
e omoéwienie definicji kryptoreklamy, lokowania produktu, sponsoringu, reklamy
podprogowej, zawartych w ustawie z dnia 29 grudnia 1992 roku o radiofonii i telewizji, P WOL P W02
T8 ustawie z dnia 26 stycznia 1984 roku Prawo prasowe, ustawie z 16 kwietnia 1993 roku o P UOll P KO1 ’
zwalczaniu nieuczciwej konkurencji, Europejska Konwencja o Telewizji Ponadgranicznej “p kO_Z '
sporzadzona w Strasburgu dnia 5 maja 1989 roku, Dyrektywie o audiowizualnych ustugach -
medialnych)
e przedstawienie przyktadow kryptoreklamy w praktyce dziennikarskiej
e omodwienie Decyzji Przewodniczacego KRRIT nr 2/2010 z 20 pazdziernika 2010 roku,
Decyzji Przewodniczacego KRRiT nr 4/2012 z 30 marca 2012 roku, Decyzji
Przewodniczacego KRRIT nr 10/2015 z 3 czerwca 2015 roku).
Odniesienie do
Lp. Praca wlasna: przedmiotowych
efektow uczenia si¢
P_W01, P_WO02,
PW1 Zapoznanie si¢ z literaturg tematu. P_U01, P_KO01,
P_K02
PW?2 Zapoznan}e sie gktaml prawnymi qraz orzeczeniami sagdow i decyzjami KRRiT. Przystapienie P WOL P W02
do egzaminu zaliczajacego przedmiot. - -
VIII. METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE
o Metoda weryfikacji
o @
E 'g - %‘ 5 2 ? EC? - Metoda zajeé,
S8 = = = S« < 2 8 S9 = w ramach ktorej
€ 3 3 e © £ | 83| & E S 22| 2 weryfikowany
2= =>| = = Lo | 32| 83| 8¢ 3 > | 88| 25 :
) EE £ £ S | =8 | §s | 52| s | ¥ °2 | 58 JestEU
o I g I IS = S © a ; e 8 ; =X 22 3]
® > > > s | RE | 28| 22| ¢ 3 sg | %%
w'a L i weae | NS a S ao | as a ¥ X < g
P_Wo01 X Wyktad
P_W02 X X Wyktad
P_UO01 X Wyktad
P_KO01 X Wyktad
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P_KO02

X Konwersatorium

IX. KRYTERIA OCENY OSIAGNIETYCH EFEKTOW UCZENIA SIE

Przedmiotowe
efekty
uczenia si¢

Ocena niedostateczna

Student nie zna i nie rozumie/
nie potrafi / nie jest gotow do:

Zakres ocen 3,0-3,5

Student zna i rozumie / potrafi /
jest gotéw do:

Zakres ocen 4,0-4,5

Student zna i rozumie /
potrafi / jest gotow do:

Ocena bardzo dobra

Student zna i rozumie / potrafi /

jest gotow do:

Nie ma wiedzy na temat

Ma ogo6lna wiedze na

Ma wiedzg na temat

Ma kompleksowa i
szczegotowa wiedze na

P_Wo01 prawa prasowego w temat prawa prasowego w prawa prasowego w
temat prawa prasowego w
Polsce. Polsce. Polsce.
Polsce.
Nie ma wiedzy na temat Ma og6lng wiedze na Ma wiedze na temat Ma wyczerpujaca wiedze
norm i regulacji prawnych temat norm i regulacji norm i regulacji na temat norm i regulacji
P W02 odnoszacych si¢ do prawa | prawnych odnoszacych si¢ | prawnych odnoszacych | prawnych odnoszacych si¢
- prasowego oraz do prawa prasowego oraz | si¢ do prawa prasowego | do prawa prasowego oraz
medialnego w Polsce oraz | medialnego w Polsce oraz oraz medialnego w medialnego w Polsce oraz
Europie. Europie. Polsce oraz Europie. Europie.
Potrafi dokona¢ analiz Potrafi dokonac
Nie potrafi dokonac Potrafi dokona¢ pobieznej , Y kompleksowej
. . . . aktow prawnych z . ; ) .
analizy aktow prawnych z | analizy aktow prawnych z LT iszczegblowej analizy
A L uwzglednieniem ich .
uwzglednieniem ich uwzglednieniem ich , aktow prawnych z
. , wplywu na sposob L
P_UO1 wplywu na sposob wplywu na sposob funkcionowania uwzglednieniem ich
funkcjonowania polskiego | funkcjonowania polskiego oIJs, Kiedo i wplywu na sposéb
i europejskiego systemu i europejskiego systemu posieg funkcjonowania polskiego
. ) europejskiego systemu : L
medialnego. medialnego. . i europejskiego systemu
medialnego. )
medialnego.
Nie jest gotow
przestrzegaC prawa ) . . . .
P KO1 prasowego i medialnego w Jest gotow przestrzegaé prawa prasowego i medialnego w swojej praktyce
. zawodowej.
swojej praktyce
zawodowej.
Nie jest $wiadom poziomu
wlasnej wiedzy i
umiejetnosci w zakresie
prawa prasowego oraz o . . S . .
. L. Jest $wiadom poziomu wiasnej wiedzy 1 umiejgtnosci w zakresie prawa prasowego
medialnego. Nie jest . . . . L -
P_KO02 oraz medialnego. Jest gotow do rozwoju zawodowego i wlasciwie dokonuje

gotow do rozwoju
zawodowego i
niewlasciwie dokonuje
samooceny wlasnych
kompetencji.

samooceny wiasnych kompetencji.

X.NAKELAD PRACY STUDENTA — WYMIAR GODZIN I BILANS PUNKTOW ECTS

Rodzaj aktywnosci Obciazenie studenta
ECTS Studia Studia
stacjonarne niestacjonarne

Udziat w zajeciach dydakt_yczr_lych (wyktady, ¢wiczenia, konwersatoria, projekt, 28 h 16 h
laboratoria, warsztaty, seminaria)
Egzamin/zaliczenie 2h 2h
Udziat w konsultacjach - -
Praca wlasna studenta, w tym: 70 h 82h

- Przygotowanie eseju

- Przeprowadzenie badan literaturowych 10h 15h
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- Przeprowadzenie badan empirycznych - -

- Projekt (zebranie danych, przygotowanie zatozen projektu, wykonanie
projektu, itd.)

- Przygotowanie si¢ do zaje¢ dydaktycznych 40 h 47 h

- Przygotowanie si¢ do egzaminu/kolokwium/zaliczenia 20 h 20 h
Sumaryczne obciazenie pracg studenta (25h = 1 ECTS) SUMA godzin/ECTS 100 h /4 ECTS 100h/4 ECTS
Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ w bezposrednim kontakcie z nauczycielem 30h/12ECTS 18h /0,7 ECTS

Obciazenie studenta w ramach zaje¢ ksztattujacych umiejetnosci praktyczne - men

Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ zwigzanych z przygotowaniem do
prowadzenia dziatalno$ci naukowej lub udzialu w tej dziatalnosci

XI. LITERATURA PRZEDMIOTU ORAZ INNE MATERIALY DYDAKTYCZNE

Literatura podstawowa przedmiotu:

—  Sienczylto — Chlabicz Joanna (red.) Prawo mediow, Wolters Kluwer, Warszawa 2019.

— Analiza poréwnawcza: Decyzja Przewodniczgcego KRRiT 1997 —2022.

—  Zaremba Michat (red.), Drozdowicz Krzysztof, L.oszewska- Otowska Maria Ustawa Prawo prasowe. Komentarz,
Warszawa 2018

Literatura uzupelniajaca przedmiotu:

— Barta Janusz, System prawa prywatnego. T. 13 Prawo autorskie, CH Beck Warszawa 2017

—  Grzybczyk Katarzyna, llustrowane prawo reklamy, Wolters Kluwer, Warszawa 2020

— Nowinska Ewa, Wolnos$¢ wypowiedzi prasowej, Wyd. NOWa — Warszawa 2018

—  Nieweglowski Adrian (red.) Ustawa o radiofonii i telewizji. Komentarz, Wolters Kluwer, Warszawa 2020,

—  Piatek Stanistaw (red.) Dziomdziora Wojciech, Wojciechowski Krzysztof, CH Beck, Ustawa o radiofonii i telewizji.
Komentarz, Warszawa 2013,

— Sobczak Jacek Swoboda wypowiedzi w orzecznictwie Trybunatu Praw Czlowieka w Strasburgu cz. 1 — 2, lus Novum nr 2-
3/2007 oraz nr 4/2007

—  Zurawski Jacek Ochrona wizerunku w $wietle przepisow prawa polskiego i orzecznictwa sadow, Zeszyty naukowe
ALMAMER 4(57) / 2009

—  Zurawski Jacek Uprawnienia Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji w zakresie nadzoru nad nadawcami — konieczny
nadzoér czy ograniczanie wolnosci stowa? [w:] Z. Romek, K. Kaminska — Chelminiak (red.) Cenzuro wr6¢? Mechanizmy
ograniczania wolnosci stowa w Polsce po 1990 roku, Warszawa — Puttusk 2018

—  Zurawski Jacek Zakaz rozpowszechniania tresci pornograficznych jako przestanka nakladania kar na nadawcow przez
Krajowa Rade Radiofonii i Telewizji [w:] E. Krajewska-Kutak, C. R. Lukaszuk, J. Lewko, W. Kutak (red.) W drodze do
brzegu zycia Tom X VI, Biatystok 2018

Inne materialy dydaktyczne:

—  Dyrektywa Rady 89/552/EWG z dnia 3 pazdziernika 1989 r. w sprawie koordynacji niektorych przepisow ustawowych,
wykonawczych i administracyjnych panstw cztonkowskich, dotyczacych wykonywania telewizyjnej dziatalno$ci
transmisyjnej, Dz.U. L 298 z 17.10.1989 roku

—  Dyrektywa Parlamentu Europejskiego i Rady 2010/13/UE z dnia 10 marca 2010 r. w sprawie koordynacji niektorych
przepisow ustawowych, wykonawczych i administracyjnych panstw cztonkowskich dotyczacych $wiadczenia
audiowizualnych ustug medialnych (dyrektywa o audiowizualnych ustugach medialnych) Dz. Urz. UE. L 2010 Nr 95

—  Europejska Konwencja o Telewizji Ponadgranicznej sporzadzona w Strasburgu dnia 5 maja 1989 roku, Dz. U. nr 32 poz.
160 z 1995 roku.

— Konstytucja Rzeczypospolitej Polskiej z 2 kwietnia 1997 roku,

— Konwencja o Ochronie Praw Czlowieka i Podstawowych Wolnosci,

— Ustawa z dnia 29 grudnia 1992 roku o radiofonii i telewizji

—  Ustawa Prawo prasowe z dnia 26 stycznia 1984 r.

— Ustawa z dnia 23 kwietnia 1964 r. Kodeks cywilny

— Ustawa z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych

— Ustawa Kodeks postgpowania karnego z dnia 6 czerwca 1997 r.

— Rozporzadzenie Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z dnia 21 listopada 1994 roku w sprawie szczegdtowych zasad
rozpowszechniania przez radio i telewizj¢ audycji, ktore moga zagrazac psychicznemu, uczuciowemu lub fizycznemu
rozwojowi dzieci i mlodziezy
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Rozporzadzenie KRRIT z dnia 23 czerwca 2005 roku w sprawie kwalifikowania audycji lub innych przekazoéw mogacych
mie¢ negatywny wpltyw na prawidtowy fizyczny, psychiczny lub moralny rozw6j maloletnich oraz audycji lub innych
przekazow przeznaczonych dla danej kategorii wiekowej maloletnich, stosowania wzoréw symboli graficznych i formut
zapowiedzi

Wyrok Europejskiego Trybunatu Praw Cztowieka z 7 grudnia 1976 roku w sprawie Handyside v. Wielka Brytania (skarga
nr 5493/72)

Wyrok Europejskiego Trybunatu Praw Czlowieka 8 lipca 1986 roku w sprawie Lingens v. Austria (skarga nr 8815/82)
Wyrok Europejskiego Trybunatu Praw Czlowieka z dnia 23 kwietnia 1992 roku w sprawie Castells v. Hiszpania (skarga nr
11798/85)

Wyrok Europejskiego Trybunalu Praw Czlowieka z dnia 1 lipca 1997 roku w sprawie Oberschlick v. Austria (skarga nr
20834/92)

Wyrok Europejskiego Trybunatu Praw Cztowieka z dnia 25 listopada 1999 roku w sprawie Nilsen i Johnsen v. Norwegia
(skarga nr 23118/93)

Wyrok Europejskiego Trybunatu Praw Cziowieka z dnia 3 lutego 2009 roku w sprawie Women on Waves i inni przeciwko
Portugalii (skarga nr 31276/05).

Wyrok z 16 lipca 2013 roku w sprawie Wegrzynowski i Smolczewski przeciwko Polsce, (skarga 33846/07)

Wyrok Europejskiego Trybunatu Praw Cztowieka z dnia 21 pazdziernika 2014 roku w sprawie Murat Vural przeciwko Turcji
(skarga nr 9540/07).

Wyrok Europejskiego Trybunatu Praw Cztowieka z dnia 30 pazdziernika 2014 roku w sprawie Shvydka przeciwko Ukrainie
(skarga nr 17888/12)

Wyrok Europejskiego Trybunatu Praw Czlowieka z dnia 19 pazdziernika 2017 roku w sprawie, Fuchsmann p. Niemcom
(skarga 71233/13)

Orzeczenie Trybunatu Konstytucyjnego z 20 marca 2006 roku K 17/05,

Wyrok Sadu Najwyzszego z 20 lipca 2007 roku I CSK 134/07,

Wyrok Sadu Najwyzszego z 29 marca 2012 roku I CSK 370/11

Wyrok Sadu Najwyzszego z 27 listopada 2014 roku I CSK 174/14

Wyrok Sadu Apelacyjnego w Warszawie z 12 lutego 1998 roku | ACa 1044/97.

Wyrok Sadu Apelacyjnego w Warszawie z 13 stycznia 1999 roku I ACa 1089/98,

Wyrok Sadu Apelacyjnego w Warszawie z 19 kwietnia 2000 roku I ACa 1455/99,

Wyrok Sadu Apelacyjnego w Krakowie z 5 listopada 2002 roku | ACa 869/02,

Wyrok Sadu Apelacyjnego w Warszawie z 19 maja 2009 roku I Aca 158/09,

Wyrok Sadu Apelacyjnego w Lodzi z 1 pazdziernika 2012 roku I Aca 662/12,,

Wyrok Sadu Apelacyjnego w Warszawie z 17 marca 2015 roku VI Aca 596/14

Wyrok Sadu Apelacyjnego w Warszawie z 24 marca 2015 roku VI Aca 441/14

Wyrok Sadu Apelacyjnego w Biatymstoku z 8 kwietnia 2016 roku I Aca 1108/15,

Wyrok Sadu Apelacyjnego w Warszawie z 15 wrzes$nia 2016 roku I Aca 1559/15

Wyrok Sadu Apelacyjnego w Warszawie z 26 pazdziernika 2016 roku VI Aca 262/16.
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I. OGOLNE INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

KOD PRZEDMIOTU: . . .
K1 Komunikowanie polityczne
Nazwa jednostki organizacyjnej prowadzacej Filia w Warszawie
Kierunek: Spolecznej Akademii Nauk z siedziba w Lodzi
Nazwa kierunku studiéw, poziom ksztalcenia: Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna, I stopien
Profil ksztalcenia: PRAKTYCZNY

Nazwa specjalnosci: | Nie dotyczy

Rodzaj modutu ksztalcenia: | Kierunkowy

Punkty ECTS: | 3ECTS

Rok / Semestr: | 11/3

Osoba koordynujgca przedmiot: | mgr Grzegorz Sieczkowski

II. WYMAGANIA WSTEPNE (wynikajace z nastepstwa przedmiotow)

Podstawy wiedzy o spoteczenstwie z zakresu szkoly $redniej

III. CELE KSZTAL.CENIA DLA PRZEDMIOTU

C1 Poznanie zasad komunikacji politycznej we wspotczesnym spoleczenstwie.

Cc2 Wyksztatcenie umiejetnosci komunikacji polityczne;j.

c3 Zbudowanie $§wiadomosci dziennikarza politycznego, w ktorej sytuowany jest on jako bezstronny obserwator i autor
relacji.

IV. FORMY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH ORAZ WYMIAR GODZIN

Wyklad Cwiczenia Konwersat. Lab. Warsztaty Projekt Seminarium | Konsultacje Eggamlr)/ Sum_a
zaliczenie godzm
Studia
stacjonarne 28 2 30
Studia
niestacjonarne 16 2 18

V. METODY REALIZACJI ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

Formy zajeé Metody dydaktyczne
Konwersatorium Zaje;c_la Z prezentacja n}ultlmedlalnq, dyskusja, pr.ezgntaCJq mulFlmedlalnq - prowadzone
zdalnie z wykorzystaniem platformy Teams - zajecia synchroniczne.

VI. PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE Z ODNIESIEM DO EFEKTOW UCZENIA SIE DLA KIERUNKU

Odniesienie do
Lp. Opis przedmiotowych efektéw uczenia si¢ efektu

kierunkowego

Wiedza:

. S . . . , K_W02,

Zna w zaawansowanym stopniu cele komunikacji politycznej i zasady relacjonowania wydarzen
P_Wo01 . . . K_W10,
politycznych. Zna style zarzadzania polityka. K W11
Ma wiedzg¢ o panstwie, wladzy, polityce, administracji, a takze o ich zasadach funkcjonowania w K W01,
P W02 | wymiarze krajowym, europejskim i globalnym i zna jej odniesienie do praktyki dziennikarskiej. K_WO08,
K_W09
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Umiejetnosci:

P_UO1 | Potrafi opracowac i przedstawi¢ wizerunek polityka w mediach. K_U08
P_U02 | Potrafi tworzy¢ skuteczne przekazy medialne z zakresu komunikacji politycznej. K_U06, K_U07
Kompetencje spoleczne:
P_KO01 | Jest gotow przestrzegaé norm i zasad kodeksu praktyki dziennikarskiej. K_KO04
Jest gotow obra¢ podejscie odpowiedzialne w zakresie przygotowania si¢ do pracy zwigzanej z
P_K02 |: S . . K_KO06
instytucjami medialnymi.
VIL TRESCI KSZTALCENIA
Odniesienie do
Lp. Konwersatorium: przedmiotowych
efektéw uczenia sie
S . Lo . . . . .| P_Wo01, P_WO02,
Cele komunikacji politycznej, w odniesieniu do wiedzy o funkcjonowania pafistwa, wtadzy, polityki | ~ -
KWL administracii P_UO1, P_U02,
P_KO01, P_K02
P_W01, P_WO02,
Kw2 Emocje a polityka P UO1, P U02,
P_KO01, P_K02
Kw3 Obiektywizm w relacjonowaniu wydarzen politycznych P_WO01, P_WO02,
. . P_U01, P_U02,
Kw4 Cele polityczne a media P KO, P_K02
Kw5s Teorie spiskowe — dawniej i dzisiaj P_WO01, P_WO02,
. . e ) . . P_UO01, P_U02,
Kw6 Kampanie polityczne — roznice w poszczegolnych krajach, rys historyczny P KO, P_K02
. . . P_W01
Kw7 1 lityka - Polityka strach — '
Style zarzadzania polityka - Polityka strachu P W02,
Kw8 Techniki r_nanipulacyjne w przekazie politycznym — przyktady i ich omowienie wspolnie ze P_WO1, P W02,
studentami.
Kw9 Wolno$¢ stowa i jej granice. Prowokacje polityczne — dyskusja na podstawie materialow | P_U01, P_U02,
przygotowanych przez studentow. P_KO01, P_KO02
Kwl0 | Wizerunek politykow w mediach — proba opisania wybranego polityka — praca w grupie. P_WO01, P_W02,
Kwill | Tabloidyzacja polityki — ¢wiczenia z ,prasowka” tabloidow — przyklady artykutow | P_UO01, P_U02,
zaproponowanych przez studentow. P_KO01, P_K02
Kwi12 | Od ulotki do tweeta — prezentacja multimedialna. P_WO01, P_W02,
KW13 | \edia elektroniczne i polityka. P_U01, P_U02,
P_KO01, P_K02
Kwl4 | Hasto polityczne — proba stworzenia hasta — praca w grupach. P_WO01, P_W02,
Odniesienie do
Lp. Praca wlasna: przedmiotowych
efektow uczenia si¢
Nowe media i media spotecznosciowe w komunikowaniu politycznym — przygotowanie i analiza | P_WO01, P_W02,
PW1 case studies. Wizerunek politykow w mediach — proba opisania wybranego polityka — | P_UO01, P_UO02,
przygotowanie i analiza case studies. P_KO01, P_K02

VIIl. METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE
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o Metoda weryfikacji
o @
E 2 > = g Metoda zajeé,
2§ 2 - " © > §_ g S S w ramach ktérej
_g i 2z s g &= 8 = > 3 2 2 weryfikowany
N E S| £ 5 2 E S8 | 8| 28| 2| 8¢ 23 jestEU
o g EE = =l b o = o O < 2 < > > g2
) N 8 N 5 i % o2 S5 S5 =) %% §2
s & et it o g€ | ad| ag | a ¥ X <8
P_wWo01 X X X Konwersatorium
P_W02 X X X Konwersatorium
P_UO1 X X X Konwersatorium
P_UO02 X X X Konwersatorium
P_KO01 X X X Konwersatorium
P_Ko02 X X X Konwersatorium
IX. KRYTERIA OCENY OSIAGNIETYCH EFEKTOW UCZENIA SIE
Przedmiotowe Ocena niedostateczna Zakres ocen 3,0-3,5 Zakres ocen 4,0-4,5 Ocena bardzo dobra
efekty Student nie zna i nie rozumie | Student zna i rozumie / potrafi / | Student zna i rozumie / potrafi | Student zna i rozumie / potrafi
uczenia si¢ | /nie potrafi/nie jest gotéw do jest gotow do: / jest gotow do: / jest gotow do:
. , Zna w zaawansowanym .
Nie zna celow stopniu niektére cele Zna w zaawansowanym Zna_szczegodtowo cele
komunikacji politycznej PRiU niekto - stopniu cele komunikacji | komunikacji politycznej i
i zasad relacjonowania komunikacji politycznej i politycznej i zasady zasady relacjonowania
P_Wo01 . niektore zasady . . , .
- wydarzen politycznych. . ] . | relacjonowania wydarzen | wydarzen politycznych.
. . relacjonowania wydarzen ; .
Nie zna stylow . L politycznych. Zna style Zna szczegbdlowo style
sarzadzania politvk politycznych. Zna niektore dzania politvk dzania politvk
il polityka. style zarzadzania polityka. zarzadzania polityka. zarzadzania polityka.
Nl,e ma wiedzy o Ma og6lng wiedze o Ma wiedze o panstwie, Ma kOIIVIplel'(sowq wiedzg
panstwie, wiadzy, L. . . o panstwie, wladzy,
. L .. panstwie, wladzy, polityce, wladzy, polityce, . L o
polityce, administracji, a . . o L . . polityce, administracji, a
. . administracji, a takze o ich administracji, a takze o . .
takze o ich zasadach . . . takze o ich zasadach
£ . . zasadach funkcjonowania ich zasadach . .
unkcjonowania w . . - . funkcjonowania w
P_W02 - . w wymiarze krajowym, funkcjonowania w ) .
wymiarze krajowym, europejskim i globalnym i wymiarze krajowym wymiarze krajowym,
europejskim i globalnym PEJSKIm 1 globainym ymiarze krajowym, - europejskim i globalnym i
A . N zna ogolnie jej odniesienie | europejskim i globalnym i LD
i nie zna jej odniesienia . o T zna wnikliwie jej
; do praktyki zna jej odniesienie do N .
do praktyki S - A . odniesienie do praktyKki
o .. dziennikarskiej. praktyki dziennikarskiej. L L
dziennikarskiej. dziennikarskiej.
Nie potrafi opracowac¢ i | Potrafi gélnie opracowac i Potrafi opracowac i o I;;;Lii;t?mlegzgg\?vw
P_UO1 przedstawi¢ wizerunku przedstawié¢ wizerunek przedstawié¢ wizerunek pre Pz
. . - . - . wizerunek polityka w
polityka w mediach polityka w mediach. polityka w mediach. mediach
Nie potrafi tworzy¢ Potrafi tworzy¢ niektore . Potraf"l’ tworzyc , .Potraﬁ tworzyc
. swiekszos$¢ kutecznych roznorodne skuteczne
skutecznych przekazow skuteczne przekazy ; ) .
P_U02 : : przekazow medialnych z przekazy medialne z
medialnych z zakresu medialne z zakresu L0 A
AT . LT . zakresu komunikacji zakresu komunikacji
komunikacji polityczne.j | komunikacji politycznej. . . . .
politycznej. politycznej.
Nie jest gotow
P_KO01 przesktéézgkzﬁ rpl)(r);rkr;;kziasad Jest gotow przestrzegaé norm i zasad kodeksu praktyki dziennikarskiej.
dziennikarskiej.
Nie jest gotoéw obrac
P K02 podejscia Jest gotéw obrac podejscie odpowiedzialne w zakresie przygotowania si¢ do pracy
- odpowiedzialnego w zwigzanej z instytucjami medialnymi.
zakresie przygotowania
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si¢ do pracy zwiazanej z
instytucjami medialnymi.

X.NAKEAD PRACY STUDENTA — WYMIAR GODZIN I BILANS PUNKTOW ECTS

Rodzaj aktywnosci Obciazenie studenta
ECTS Studia ~ Studia
stacjonarne niestacjonarne
Udziat w zajeciach dydgkt}{cznych (wyktady, ¢wiczenia, konwersatoria,  projekt, 28 h 16 h
laboratoria, warsztaty, seminaria)
Egzamin/zaliczenie 2h 2h
Udzial w konsultacjach = =
Praca wiasna studenta, w tym; 45 h 57 h
- Przygotowanie i analiza case studies. 15h 17h
- Przeprowadzenie badan literaturowych 10h 15h
- Przeprowadzenie badan empirycznych - -
- Projekt (zebranie danych, przygotowanie zalozen projektu, wykonanie projektu, itd.) - -
- Przygotowanie si¢ do zaje¢ dydaktycznych 10h 15h
- Przygotowanie si¢ do egzaminu/kolokwium/zaliczenia 10h 10h
Sumaryczne obcigzenie pracg studenta (25h = 1 ECTS) SUMA godzin/ECTS 75h/3ECTS 75h/3ECTS
Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ w bezposrednim kontakcie z nauczycielem 30h/1,2ECTS | 18h/0,7 ECTS
Obciazenie studenta w ramach zaje¢ ksztattujacych umiejetnosci praktyczne - -
Obciazenie studenta w ramach zajge¢ zwigzanych z przygotowaniem do prowadzenia . .
dziatalno$ci naukowej lub udziatu w tej dziatalnos$ci

XI. LITERATURA PRZEDMIOTU ORAZ INNE MATERIALY DYDAKTYCZNE

Literatura podstawowa przedmiotu:

Stanistaw Michalczyk, Komunikowanie polityczne.. Skrypt dla studentéw dziennikarstwa i komunikacji spolecznej,
Uniwersytet Slaski, ibuk 2022

Denis McQuail, Teoria komunikowania masowego, PWN, Warszawa 2020

Tadeusz Kononiuk, Rzetelne dziennikarstwo. Aksjologia i deontologia, ASPRA, 2018

Kolczynski M., Strategie komunikowania politycznego, Katowice 2008

Piontek D., Komunikowanie polityczne i kultura popularna. Tabloidyzacja informacji o polityce, Poznan 2011

Literatura uzupehiajaca przedmiotu:

Patryk Kowalski, Wolnosé¢ wypowiedzi w kampaniach wyborczych, UL 2021.

Strategie komunikowania podmiotow politycznych w Polsce w mediach spotecznosciowych, UMCS 2018.

Garlicki J., Komunikowanie polityczne — od kampanii wyborczej do kampanii permanentnej, ,,Studia Politologiczne” 2010,
vol.16.

Przybysz L., Komunikowanie polityczne 2.0. Analiza amerykanskiej i polskiej kampanii prezydenckiej, ,,Media poczatku XXI
wieku”, Warszawa 2013, ss. 11-38.

Urban M., Zdanowicz A., Manipulacja polityczna w mediach — mit czy rzeczywistosé, ,,Studia Politologiczne” 2012, vol. 25.
Walecka-Rynduch A., Przejawy manipulacji w ksztattowaniu wizerunku polityka. Efekt ,, Ottingera” w polskie przestrzeni
politycznej, ,,Naukowy Przeglad Dziennikarski” 2015, nr 3.

Dobek-Ostrowska B., Media masowe i aktorzy polityczni w Swietle studiow nad komunikowaniem politycznym, Wroctaw 2004
Dobek-Ostrowska B., Podstawy komunikowania spotecznego, Wroctaw 2007.

Inne materialy dydaktyczne:

linki (strony internetowe) odsylajace do aktualnych wydarzen politycznych krajowych i zagranicznych.
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I. OGOLNE INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

KOD PRZEDMIOTU:

K2 Tabloidyzacja mediow

Nazwa jednostki organizacyjnej prowadzacej Spoleczna Akademia Nauk z siedziba w Lodzi

kierunek:
Nazwa kierunku studiéow, poziom ksztalcenia: Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna, I stopien
Profil ksztalcenia: PRAKTYCZNY

Nazwa specjalnosci: | Nie dotyczy

Rodzaj modulu ksztalcenia: | Kierunkowy / ksztaltujacy umiejetnos$ci praktyczne

Punkty ECTS: | 3ECTS

Rok / Semestr: [ 1 /2

Osoba koordynujgca przedmiot: | dr hab. Katarzyna Gajlewicz-Korab

II. WYMAGANIA WSTEPNE (wynikajace z nastepstwa przedmiotow)

Brak.
III. CELE KSZTALCENIA DLA PRZEDMIOTU
C1 Zapoznanie ze zjawiskiem tabloidyzacji mediéw, pojeciami i terminologia w tym zakresie.
c2 Ksztaltowanie umiej¢tnosci rozrézniania i analizy gldéwnych procesow, ktore oddziatywaja na wspotczesne
media.
C3 Ksztattowanie postaw dazenia do doskonalenia wlasnych umiejetnosci dziennikarskich.
IV. FORMY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH ORAZ WYMIAR GODZIN
Wyklad Cwiczenia Konwersat. Lab. Warsztaty Projekt Seminarium | Konsultacje Eg_zamir_]/ Sum_a
zaliczenie godzin
Studia
stacjonarne 14 28 3 45
Studia
niestacjonarne 12 16 3 31
V. METODY REALIZACIJI ZAJEC DYDAKTYCZNYCH
Formy zajeé Metody dydaktyczne
Wyktad z prezentacja multimedialng, dyskusja. Zajecia prowadzone zdalnie z
Wyklad . : - .
wykorzystaniem platformy Teams — w trybie nauczania synchronicznego.
Warsztaty Praca indywidualna, w parach i w grupach, case studies, dyskusje

V1. PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE Z ODNIESIEM DO EFEKTOW UCZENIA SIE DLA KIERUNKU

Odniesienie do
Lp. Opis przedmiotowych efektéw uczenia si¢ efektu
kierunkowego

Wiedza:
P WO1 Zna W zaawansowanym stf)pn-lu terminologi¢ z zakresu tabloidyzacji i rozumie relacje do K WO1
- innych powiazanych z nig zjawisk -
Umiejetnosci:
P UOL Potrafi analizowa¢ procesy tabloidyzacji mediow i interpretowac trendy, ktore wplywaja na te | K_U02, K_UO03,

zmiany (w aspekcie technologicznym, gatunkowym i spoteczno-historycznym). K_U17
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Kompetencje spoteczne:

Jest w stanie wspottworzy¢ projekty spoteczne majace na celu analizowanie podmiotow

P_KO01 medialnych, przekazoéw przez nie kreowanych oraz rezonansu, jakie te moga wywotywac¢ wsrod K_K02
odbiorcéw - w swoich audytoriach.
VIIL. TRESCI KSZTALCENIA
Odniesienie do
Lp. Wyklad: przedmiotowych
efektéw uczenia sie
Wi Tabloid a tabloidyzacja P_W01, P_UO01,
Definicja tabloidyzacji medidéw, przyczyny, konsekwencje itd. P_KO01
Rozroéznienie procesu tabloidyzacji mediow od zjawiska P_Wo01, P_U01,
W2 . . . -, - =
Stopnie procesu tabloidyzacji mediow P_KO01
W3 Wplyw tabloidyzacji mediow na $rodki masowego przekazu (aspekt technologiczny) P_W01, P_U01,
Wplyw tabloidyzacji na tres¢ medidw P_KO01
w4 Konwergencja a tabloidyzacja mediéw P_ngkF(’ﬁUOl,
Tabloidyzacja a media elektroniczne -
ayzac] : o P_WO1, P_UOL,
W5 Tabloidyzacja a media spoteczno$ciowe P KO1
Tabloidyzacja a media tradycyjne -
Odniesienie do
Lp. Warsztaty: przedmiotowych
efektow uczenia si¢
T1 Omowienie zasad projektow, wyznaczenie tematow, grup, dyskusja o praktycznych aspektach P_W01, P_UO01,
tabloidyzacji P_KO01
T Tabloidyzacja — projekt grupa | P_Wo01, P_U01,
Tabloid a tabloidyzacja P_KO01
T3 Tabloidyzacja — projekt grupa Il P_Wo01, P_U01,
Stopnie procesu tabloidyzacji mediow P_KO01
Tabloidyzacja — projekt grupa 111 P_Wo01, P_U01,
T4 . . . .,
Konwergencja a tabloidyzacja mediéw P_KO01
TS Tabloidyzacja — projekt grupa IV P_Wo01, P_U01,
Tabloidyzacja a media spotecznos$ciowe P_KO01
Odniesienie do
Lp. Praca wlasna: przedmiotowych
efektow uczenia si¢
Projekty analityczne, oparte na wybranych przez studentow case study. Tematyka jest
v STERROT ‘ ! P_WO01, P_UO1,
PW1 konsultowana z prowadzacym, tak, aby uwzgledni¢ najwazniejsze konteksty tabloidyzacji w P KOL
mediach: spoteczne, kulturowe, ekonomiczne, polityczne, nowe technologie, ludyczne. -
VIII. METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE
o Metoda weryfikacji
o @
S 2 - 2 :§ § - Metoda zajeé,
o ¥ g = S ] 2 <3 23 g w ramach ktérej
E s 3 & Ec | &5 | & E 2 g2 | 3 weryfikowan
2= = S c L o % 2 s =2 8 © 3 > 8 % €5 y Y
N E EE = S| =8 | §S | 588 | &£= g °2 g .S jestEU
Te g E g — =€ | §8| 82| 88| 22| & | 22| 2%
© > .3 > & 25 | BRE| 2T | 22 | 2B o IS | 22
s (I — u a N 3 a .= a o a = o Y X < R
P_WO1 X X X Wyklad/
- warsztat
P_UOL X X x Wyklad/
- warsztat
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P_KO1

X

X

Wyktad/
warsztat

IX. KRYTERIA OCENY OSIAGNIETYCH EFEKTOW UCZENIA SIE

Przedmiotowe
efekty
uczenia si¢

Ocena niedostateczna
Student nie zna i nie rozumie/
nie potrafi / nie jest gotow do:

Zakres ocen 3,0-3,5
Student zna i rozumie / potrafi /
jest gotéw do:

Zakres ocen 4,0-4,5
Student zna i rozumie /
potrafi / jest gotow do:

Ocena bardzo dobra
Student zna i rozumie / potrafi /
jest gotow do:

P_WO1

Nie zna terminologii z
zakresu tabloidyzacji i nie
rozumie relacji do innych

powiazanych z nig
zjawisk.

Zna terminologi¢ z zakresu
tabloidyzacji i rozumie
niektore relacje do innych
powiazanych z nig
zjawisk.

Zna w zaawansowanym
stopniu terminologi¢ z
zakresu tabloidyzacji i

rozumie relacje do
innych powigzanych z
nig zjawisk

Zna w zaawansowanym
stopniu terminologi¢ z
zakresu tabloidyzacji i

rozumie relacje do innych
powiazanych z nig zjawisk
wskazujac na przykady z
praktyki i literatury.

P_U01

Nie potrafi analizowad

procesow tabloidyzacji

medidéw i interpretowac
trendow, ktore wptywaja
na te zmiany (w aspekcie

technologicznym,
gatunkowym i spoteczno-
historycznym).

Potrafi ogdlnie analizowac
procesy tabloidyzacji
medidéw 1 interpretowaé
trendy, ktore wptywaja na
te zmiany uwzgledniajac
niektore ich apekty (w
aspekcie technologicznym,
gatunkowym i spoteczno-
historycznym).

Potrafi analizowaé
procesy tabloidyzacji
medidéw 1 interpretowad
trendy, ktore wptywaja
na te zmiany (w aspekcie
technologicznym,
gatunkowym i
spoteczno-
historycznym).

Potrafi szczegétowo
analizowac procesy
tabloidyzacji mediow i
interpretowac trendy, ktore
wplywaja na te zmiany (w
aspekcie technologicznym,
gatunkowym i spoleczno-
historycznym).

P_KO1

Nie jest w stanie
wspoltworzy¢ projektow
spoetcznych, majacych na
celu analizowanie
podmiotéw medialnych,
przekazow przez nie
kreowanych oraz
rezonansu, jakie te moga
wywolywac wérdd
odbiorcéw - w swoich
audytoriach.

Jest w stanie wspottworzy¢
niektore projekty
spoteczne , majace na celu
analizowanie podmiotow
medialnych, przekazow
przez nie kreowanych oraz
rezonansu, jakie te moga
wywolywaé wérod
odbiorcow - w swoich
audytoriach.

Jest w stanie
wspoltworzy¢ projekty
spoteczne majace na celu
analizowanie podmiotow
medialnych, przekazow
przez nie kreowanych
oraz rezonansu, jakie te
mogg wywoltywac wsrod
odbiorcoéw - w swoich
audytoriach.

Jest w stanie wspottworzy¢
réznego rodzaju projekty
spoteczne, majace na celu
analizowanie podmiotow

medialnych, przekazow
przez nie kreowanych oraz
rezonansu, jakie te moga
wywotywac wérod
odbiorcow - w swoich
audytoriach.

X. NAKEAD PRACY STUDENTA — WYMIAR GODZIN I BILANS PUNKTOW ECTS

Rodzaj aktywnosci Obciazenie studenta
ECTS Studia Studia
stacjonarne niestacjonarne
Udziat w zajeciach dydaktycznych (wyktady, ¢wiczenia, konwersatoria, projekt, 42h 28 h
laboratoria, warsztaty, seminaria)
Egzamin/zaliczenie 3h 3h
Udziat w konsultacjach - -
Praca wiasna studenta, w tym: 30h 44 h
- Przygotowanie eseju
- Przeprowadzenie badan literaturowych - ---
- Przeprowadzenie badan empirycznych - ---
- Projekt analityczne, oparte na wybranych przez studentéw case study
. . RN . ; . 15h 22h
(zebranie danych, przygotowanie zatozen projektu, wykonanie projektu, itd.)
- Przygotowanie si¢ do zaj¢¢ dydaktycznych 10h 16 h
- Przygotowanie si¢ do egzaminu/kolokwium/zaliczenia 5h 6h
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Sumaryczne obciazenie praca studenta (25h =1 ECTS) SUMA godzin/ECTS 75h/3ECTS 75h /3 ECTS
Obciazenie studenta w ramach zaje¢ w bezposrednim kontakcie z nauczycielem 45h /18 ECTS 31h/12ECTS
Obciazenie studenta w ramach zaje¢ ksztattujacych umiejgtnosci praktyczne 25h/1ECTS 25h/1ECTS

Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ zwigzanych z przygotowaniem do
prowadzenia dziatalno$ci naukowej lub udzialu w tej dziatalno$ci

XI. LITERATURA PRZEDMIOTU ORAZ INNE MATERIALY DYDAKTYCZNE

Literatura podstawowa przedmiotu:
- Thompson John B., Media i nowoczesnosé, Astrum, 2020

- Tomasz Goban-Klas, Rwgcy nurt mediow. Mediocen — nowa faza mediatyzacji zZycia spotecznego, Universitas, 2020, ibuk

- "Global queer fandoms of Asian media and celebrities”; https://www.academia.edu/45012612/CFP_FEMINIST
MEDIA STUDIES Commentary and Criticism 21 6 Global queer fandoms of Asian media and celebrities_.

- M .Moleda-Zdziech, Czas celebrytow. Mediatyzacja zycia publicznego., Warszawa 2013.

- Piontek D., Tabloidyzacja i dziennikarstwo, Znak, marzec 2011, nr 670.

Literatura uzupekniajaca przedmiotu:
- Gatunki dziennikarskie w erze cyfryzacji, Wyd,Marszatek 2021

- Kaminska-Szmaj I.,Piekot T., Poprawa M., Tabloidyzacja jezyka i kultury, Wroctaw 2010

Inne materialy dydaktyczne:
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I. OGOLNE INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

KOD PRZEDMIOTU:

K3

Public Relations

Nazwa jednostki organizacyjnej prowadzacej

Filia w Warszawie

Kierunek: Spolecznej Akademii Nauk z siedziba

w Lodzi

Nazwa kierunku studiéw, poziom ksztalcenia:

Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna, I stopien

Profil ksztalcenia: PRAKTYCZNY

Nazwa specjalnosci: | Nie dotyczy

Rodzaj modulu ksztalcenia:

Kierunkowy / ksztaltujacy umiejetnosci praktyczne

Punkty ECTS: | 4 ECTS

Rok / Semestr: | 1 /2

Osoba koordynujgca przedmiot:

dr Eliza Nowacka

II. WYMAGANIA WSTEPNE (wynikajace z nastgpstwa przedmiotow)

Podstawy wiedzy o spoteczenstwie z zakresu szkoly $redniej; Zaliczenie przedmiotu ,,Nauka o komunikowaniu”

III. CELE KSZTAL.CENIA DLA PRZEDMIOTU

C1 Zapoznanie studentow z modelami i narzedziami PR
c2 Przygotowanie studentow do doboru narzedzi PR dla roznego typu organizacji
C3 Przygotowanie studentéw do inicjowania dziatan w obszarze PR
IV. FORMY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH ORAZ WYMIAR GODZIN
Wyklad Cwiczenia Konwersat. Lab. Warsztaty Projekt Seminarium | Konsultacje zEeﬂlzcazr:r;?é gSou dr;i
Studia
stacjonarne 14 28 3 45
Studia
niestacjonarne 12 16 3 31

V. METODY REALIZACIJI ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

Formy zajeé

Metody dydaktyczne

Wyklad

Wyktad z prezentacja multimedialng, dyskusja. Zajecia prowadzone zdalnie z
wykorzystaniem platformy Teams — w trybie nauczania synchronicznego.

Cwiczenia

Praca indywidualna, w parach i w grupach, case studies, dysku
¢wiczenia pisemne.

sje, burze mozgow,

V1. PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE Z ODNIESIEM DO EFEKTOW UCZENIA SIE DLA KIERUNKU

Odniesienie do

Lp. Opis przedmiotowych efektéw uczenia si¢ efektu
kierunkowego
Wiedza:
P WO1 Zna w zaawansownaym stopniu i charakteryzuje wybrane modele i narzgdzia PR. Wyjasnia K_W10,
- znaczenia PR dla roznego typu organizacji. Wymienia i wyjasnia znaczenie narz¢dzi PR. K_W13
Umiejetnosci:
P UO01 Potrafi zastosowa¢ poznane modele i narzgdzia PR do konkretnych projektow. Potrafi oceni¢ K_U08

skutecznos¢ dziatan PR podejmowanych przez organizacje.
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P_U02 Potrafi doskonali¢ narzgdzia PR w swojej praktyce dziatan dziennikarskich. K_U08
Kompetencje spoteczne:
P KO1 Student wykazuje gotowoscg dq inicjowania, komumkowama si¢ z otoczeniem, argumentowania K_KO05, K_K06
i obrony wtasnych pomystéw i projektow w zakresie PR.
VIL TRESCI KSZTALCENIA
Odniesienie do
Lp. Wyklad: przedmiotowych
efektow uczenia si¢
w1 PR wérdd innych $rodkow komunikacji P_Wo01
W2 Charakterystyka PR wewng¢trznego ( cele, podmioty, narzedzia) P_Wo01
W3 Narzgdzia zewnetrznego PR P_Wo01
W4 Media relations P_Wo01
W5 Sponsoring jako forma PR P_Wo01
W6 Komunikowanie kryzysowe P_Wo01
W7 ePR P_Wo01
W8 PR w organizacjach niedochodowych/ Ocena skutecznosci Public Relations P_Wo01
) Odniesienie do
Lp. Cwiczenia: przedmiotowych
efektow uczenia si¢
, ; ) P_wo01, P_U01,
Cwl Dobér narzedzi PR P U02, P_KO1
, . P_wo01, P_U01,
Cw2 Narzedzia PR wewngtrznego " U02, P_KO1
. P_wo01, P_U01
Artykut PR - e
Cw3 ryku P_U02, P_KO1
, . P_W01, P_U01
Biuro prasowe - I
Cwa P P_U02, P_KO1
, ; P_wo01, P_U01
Formy sponsoringu - I
Cws ysp g P_U02, P_KO1
. e P_W01, P_U01,
Cwb6 Przeméwienie PR P U02, P_KO1
. . . P_W01, P_U01,
Cw7 Blog jako narzgdzie PR P U02, P_KO1
. . P_W01, P_UO01,
Cw8 Wywiad PR P U02, P_KO1
Odniesienie do
Lp. Praca wlasna: przedmiotowych
efektow uczenia si¢
PW1 Analiza literatury, przygotowanie do zaj¢¢. Przygotowanie si¢ do egzaminu. P_W01
PW2 Przygotowanie wtasnych projektow narzgdzi PR P—Ugl kPO_1U02,

VIIL. METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE

O~ N o 7

Metoda weryfikacji
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P_Wo01 X Wyktad
P_UO1 X X Cwiczenia
P_U02 X X Cwiczenia
P_KO01 X X X Cwiczenia

IX. KRYTERIA OCENY OSIAGNIETYCH EFEKTOW UCZENIA SIE

Przedmiotowe
efekty
uczenia si¢

Ocena niedostateczna

Student nie zna i nie rozumie/
nie potrafi / nie jest gotow do:

Zakres ocen 3,0-3,5

Student zna i rozumie / potrafi /
jest gotow do:

Zakres ocen 4,0-4,5

Student zna i rozumie /
potrafi / jest gotéw do:

Ocena bardzo dobra

Student zna i rozumie / potrafi /
jest gotow do:

P W01

Student nie ma wiedzy na
temat narz¢dzi i modeli
PR, znaczenia PR dla
roznego typu organizacji
oraz znaczenia
poszczegodlnych narzedzi
PR.

Ma ogdlng wiedzg na
temat narzgdzi i modeli
PR, znaczenia PR dla
roznego typu organizacji
oraz znaczenia
poszczegdlnych narzedzi
PR.

Ma szczegotowa wiedze
na temat narzedzi i
modeli PR, znaczenia
PR dla roznego typu
organizacji oraz
znaczenia
poszczegoblnych narzedzi
PR.

Ma wyczerpujaca wiedzg
na temat narzg¢dzi i modeli
PR, znaczenia PR dla
roznego typu organizacji
oraz znaczenia
poszczegoblnych narzedzi
PR.

P_UO1

Nie potrafi zastosowac
poznanych modeli i
narzedzi PR do
konkretnych projektow
Student nie potrafi oceni¢
skuteczno$ci dziatan PR
podejmowanych przez
organizacje.

W stopniu og6lnym potrafi
zastosowac poznane
modele i narzedzia PR do
konkretnych projektow. W
stopniu ogdlnym ocenia
skuteczno$¢ dziatan PR
podejmowanych przez
organizacje.

Potrafi zastosowac
poznane modele i
narzedzia PR do
konkretnych projektow.
Potrafi ocenié¢
skuteczno$¢ dziatan PR
podejmowanych przez
organizacje.

Whikliwie potrafi
zastosowa¢ poznane
modele i poprzez wnikliwg
analiz¢ zastosowac
narzgdzia PR do
konkretnych projektow.
Trafnie ocenia skuteczno$¢
dziatan PR
podejmowanych przez
organizacje.

P_UO02

Nie potrafi doskonali¢
narzgdzi PR w swojej
praktyce dziatan
dziennikarskich.

Potrafi doskonalié¢
narzedzia PR w swojej
praktyce dziatan
dziennikarskich w
niektorych jej aspektach.

Potrafi doskonali¢
narzedzia PR w swojej
praktyce dziatan
dziennikarskich.

Potrafi innowacyjnie
doskonali¢ narzgdzia PR w
swojej praktyce dziatan
dziennikarskich i
konstruktywnie korzystaé¢
z rad ekspertow.

P_KO1

Student nie wykazuje
gotowosci do inicjowania,
komunikowania si¢ z
otoczeniem,
argumentowania i obrony
wlasnych pomystow i
projektow w zakresie PR.

Student wykazuje gotowo$¢ do inicjowania, komunikowania si¢ z otoczeniem,
argumentowania i obrony wlasnych pomystoéw i projektow w zakresie PR.

X.NAKELAD PRACY STUDENTA — WYMIAR GODZIN I BILANS PUNKTOW ECTS

Rodzaj aktywnosci

Obciazenie studenta

ECTS Studia Studia
stacjonarne niestacjonarne
Udziat w zajeciach dydaktycznych (wyktady, ¢wiczenia, konwersatoria, projekt, 421 28 h
laboratoria, warsztaty, seminaria)

131




Egzamin/zaliczenie 3h 3h
Udziat w konsultacjach - ---
Praca wtasna studenta, w tym: 55h 69 h

- Przygotowanie eseju

- Przeprowadzenie badan literaturowych 10h 15h

- Przeprowadzenie badan empirycznych - ---

- Projekt (zebranie danych, przygotowanie zatozen projektu, wykonanie

orojektu, itd.) 20h 25h

- Przygotowanie si¢ do zaje¢ dydaktycznych 15h 19h

- Przygotowanie si¢ do egzaminu/kolokwium/zaliczenia 10h 10h
Sumaryczne obcigzenie praca studenta (25h = 1 ECTS) SUMA godzin/ECTS 100 h /4 ECTS 100 h/4 ECTS
Obciazenie studenta w ramach zaje¢ w bezposrednim kontakcie z nauczycielem 45h /1,8 ECTS 31h/1,2ECTS
Obciazenie studenta w ramach zaje¢ ksztattujacych umiejetnosci praktyczne 50h/2ECTS 50h /2 ECTS

Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ zwigzanych z przygotowaniem do
prowadzenia dziatalno$ci naukowej lub udzialu w tej dziatalnosci

XI. LITERATURA PRZEDMIOTU ORAZ INNE MATERIALY DYDAKTYCZNE

Literatura podstawowa przedmiotu:

—  Wojciech Budzynski, Public Relations. Wizerunek. Reputacja. Tozsamos¢, Wyd. Poltext, 2017 i nowsze

—  Tymon Smektata, Komunikacja wizerunkowa e-public relations, AS Company, Astrum, 2015
— Jerzy Oledzki, Public relations we wspolczesnym swiecie: miedzy stuzbg organizacji i spoleczenstwu, Aspra, 2011, ibuk
— Budzynski W., Public relations: strategia i nowe techniki kreowania wizerunku, Poltekst, Warszawa 2008.

— Meerman, D., Nowe zasady marketingu i PR, Oficyna a Wolters Kluwer business, Warszawa 20009.
— Rozwandowska B., Public Relations, Teoria, Praktyka, Perspektywy, Wydawnictwo Studio EMKA, £.6dZ 2009.

Literatura uzupehiajaca przedmiotu:

— David Meerman Scott, Nowe zasady marketingu i PR. Jak poprzez social media, podcasty, content marketing, newsjacking

oraz sztuczng inteligencje dotrze¢ bezposrednio do kupujgcych, 2022 MTBiznes

— AMY Rosenberg, A Modern Guide to Public Relations: Unveiling the Mystery of PR: Including: Content Marketing, SEO,

Social Media & PR Best Practices, 2021
— Miotk A., Badania w public relations, Difin, Warszawa 2012.

— Potocki, A., Instrumenty komunikacji wewnetrznej w przedsiebiorstwie, Difin, Warszawa 2008.

— Black S., Public Relations, Oficyna Ekonomiczna, Krakéw 2001.

Inne materialy dydaktyczne:
— Przyktady z wilasnej pracy zawodowej PR, case study.
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https://www.empik.com/szukaj/produkt?author=david+meerman+scott

I. OGOLNE INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

KOD PRZEDMIOTU:
K4

Popkultura i celebryci

Nazwa jednostki organizacyjnej prowadzacej

kierunek:

Spoleczna Akademia Nauk z siedziba w Lodzi

Nazwa kierunku studiéw, poziom ksztalcenia:

Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna, I stopien

Profil ksztalcenia: PRAKTYCZNY
Nazwa specjalnosci: | Nie dotyczy
Rodzaj modutu ksztalcenia: | Kierunkowy
Punkty ECTS: | 4 ECTS
Rok / Semestr: | 1/2

Osoba koordynujaca przedmiot:

Dr hab. Katarzyna Gajlewicz-Korab / mgr Jolanta Fajkowska

II. WYMAGANIA WSTEPNE (wynikajace z nastepstwa przedmiotow)

Zaliczenie przedmiotu ,,Tabloidyzacja mediow” i ,,Wiedza o kulturze”

III. CELE KSZTALCENIA DLA PRZEDMIOTU

Przekazywanie wiedzy na temat rodzaju i sposobu funkcjonowania kultury masowej i popularnej w mediach oraz

¢l pokazanie sposobow funkcjonowania celebrytow w mediach
Cc2 Ksztalcenie umiejetnosci analizy elementow popkultury wystepujacych w mediach
C3 Ksztalcenie gotowosci do pracy w roznych rodzajach mediow.
IV. FORMY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH ORAZ WYMIAR GODZIN
Wyklad Cwiczenia Konwersat. Lab. Warsztaty Projekt Seminarium | Konsultacje ZEﬁlzfzn;r']?e/ ;ou dnzqier‘w
Studia
stacjonarne 28 30
Studia
niestacjonarne 16 18

V. METODY REALIZACIJI ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

Formy zajeé

Metody dydaktyczne

Konwersatorium

Zajecia aktywizujace z prezentacja multimedialng, dyskusjg. Zajecia prowadzone
zdalnie z wykorzystaniem platformy Teams — w trybie nauczania synchronicznego.

VI. PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE Z ODNIESIEM DO EFEKTOW UCZENIA SIE DLA KIERUNKU

Odniesienie do

Lp. Opis przedmiotowych efektéw uczenia si¢ efektu
kierunkowego
Wiedza:
Zna w zaawansowanym stopniu narzedzia badania procesow spotecznych, w tym dotyczacych
P_W01 zmian kulturowych, badania opinii publicznej i czynnikoéw, ktore je ksztaltuja oraz ich K_W10
wykorzystanie w zawodowej dziatalno$ci medialnej i okotomedialne;j.
P_W02 Student zna w zaawansowanym stopniu pojgcia z zakresu kultury popularnej. K_wo1

UmiejetnoSci:
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Umie przeprowadzi¢ krytyczng analize i interpretacj¢ réznych rodzajéow wytworow kultury,

P_U01 mediow i dziatania celebrytéw w celu okreslenia ich znaczen spotecznych i medioznawczych K_U03
Kompetencje spoteczne:
Jest w stanie wspoltworzy¢ réznego rodzaju projekty spoleczne, majace na celu analizowanie
P_U01 S S . o . : K_Ko02
mediow 1 wytworow popkultury oraz dziatalnosci celebrytow w mediach.
VIL TRESCI KSZTALCENIA
Odniesienie do
Lp. Konwersatorium: przedmiotowych
efektow uczenia si¢
T1 Kultura popularna a Kultura masowa. Kultura masowa a media (historia, ekonomia, P_W01, P_W02,
technologia). P_UO01, P_KO01
S . P_W01, P_W02,
T2 Popkultura, zakres definicyjny. Popkultura w mediach P UL, P_KO1
T ., L P_W01, P_W02,
T3 Internacjonalizacja mediéw a homogenizacja kultury P UO1, P_KO1
. L P_W01, P_W02,
T4 Celebryci, zakres definicyjny. P UO1, P_KO1
T5 Role celebrytow. Etyczne dylematy zwigzane z obecnoscig celebrytoéw w popkulturze. P_WO1, P_W02,
P_UO01, P_KO01
. . . . L P_W01, P_W02,
T6 Celebryci, analiza social mediéw, kreowanie wizerunku P UOL, P_KO1
L ., P_W01, P_W02,
T7 Masowe przekazy rozrywkowe, komercjalizacja mediow. P UO0L, P_KO1
Odniesienie do
Lp. Praca wlasna: przedmiotowych
efektow uczenia si¢
Projekty analityczne, teoretyczno-praktyczne, interdyscyplinarne. Projekty sa dwutorowe,
student sa podzieleni na grupy, jedna analizuje oblicza popkultury w mediach badajac jej
granice, definiujac na przykladach i pokazujac jej wptyw na spoleczenstwo i media; druga
PW1 skupia si¢ na analizowaniu obecnosci celebrytow w mediach. Tematyka projektow jest | P_WO1, P_WO02,
wybierana przez prowadzacego i ma dotyczy¢ aktualnych przykladow. Wazne sa nie same | P_UO1, P_KO1
wydarzenia medialne, tylko mechanizmy w nich zawarte. Zadaniem studentéw jest ich
prawidtowe zdefiniowanie i opisanie.
VIII. METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE
o Metoda weryfikacji
o @
- =2 . .
g% > - B . %‘ § § 5 Metodahzzj?c, .
£ N = = E < < £ © g = g S s W ramac torej
22 |lex| =2 Eo| S8 | 55| §e| S| 5 | BE | E | wenfikonan
S EE| E s= | E8 | E2 | €2 | 22| = °& | £73 jest EU
o < £ & - = S O ,“\,’; @8 ,OJ; i) >2 2.5
° | 88| B | B | FE| 85| 2g|g2|eg| g |ss|E%
Ww'a L [ wa | N& a S ao | at a ¥ X < g
P_Wo01 X X X Konwersatorium
P_W02 X X X Konwersatorium
P_UO01 X X X Konwersatorium
P_KO01 X X X Konwersatorium

IX. KRYTERIA OCENY OSIAGNIETYCH EFEKTOW UCZENIA SIE
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Przedmiotowe
efekty
uczenia si¢

Ocena niedostateczna

Student nie zna i nie rozumie/
nie potrafi / nie jest gotow do:

Zakres ocen 3,0-3,5

Student zna i rozumie / potrafi /
jest gotow do:

Zakres ocen 4,0-4,5

Student zna i rozumie /
potrafi / jest gotow do:

Ocena bardzo dobra

Student zna i rozumie / potrafi /
jest gotow do:

Student nie zna narzedzi
badania proceséw
spotecznych, w tym
dotyczacych zmian
kulturowych, badania
opinii publicznej i
czynnikow, ktore je

Student zna w
zaawansowanym stopniu
niektore narzedzia badania
proceséw spotecznych, w
tym dotyczacych zmian
kulturowych, badania
opinii publicznej i

Student zna w
zaawansowanym stopniu
wigkszo$¢ narzedzi
badania procesow
spotecznych, w tym
dotyczacych zmian
kulturowych, badania

Student zna w
zaawansowanym stopniu
wszystkie poznane
narzedzia badania
proceséw spotecznych, w
tym dotyczacych zmian
kulturowych, badania

P_Wo1 ksztattuja oraz ich czynnikéw, ktore je opinii publicznej i opinii publicznej i
wykorzystania w ksztaltujg oraz ich czynnikow, ktore je czynnikow, ktore je
zawodowej dziatalno$ci wykorzystanie w ksztaltujg oraz ich ksztaltujg oraz ich
medialnej i zawodowej dziatalnosci wykorzystanie w wykorzystanie w
okotomedialne;. medialnej i zawodowe;j dziatalno$ci zawodowej dziatalno$ci
okotomedialne;. medialnej i medialnej i
okotomedialne;j. okotomedialne;j.
Student nie zna pojg¢ z Student zna podstawowe Student zna gtowne Student zna réznorodne
P_W02 zakresu kultury pojecia z zakresu kultury pojecia z zakresu pojecia z zakresu kultury
popularne;. popularnej. kultury popularne;. popularne;j..
Nie umie przeprowadzié¢ Umie przeprowadzié Umie przeprowadzié¢ Umie p r;eprowadzm
. . .. . krytyczng i kompleksowa
krytycznej analizy i krytyczng analiza i krytyczna analizg i analize i interpretaci
interpretacji ro6znych interpretacj¢ niektorych interpretacje réznych Hize rpretace
- . ., . . f roéznych rodzajow
rodzajow wytworéw rodzajow wytworéw rodzajow wytworow wytwordw kultu
P_UO01 kultury, mediow i kultury, mediow i kultury, mediow i YIWOTOW KUHULY,
. . , . . , . . , mediow i dziatania
dziatania celebrytow w dzialania celebrytow w dzialania celebrytow w .
D D . celebrytow w celu
celu okreslenia ich celu okreslenia ich celu okreslenia ich o ,
] . , . , . okreslenia ich znaczen
znaczen spotecznych i znaczen spotecznych i znaczen spotecznych i spotecznveh i
medioznawczych medioznawczych. medioznawczych bt Y
medioznawczych
Nie jest w stanie
wspottworzy¢ roznego
s O;SSZ?JE}? ;)i §kéozvh na Jest w stanie wspottworzy¢ roznego rodzaju projekty spoleczne, majace na celu
P_KO01 P Y Jacy analizowanie mediow 1 wytworéw popkultury oraz dziatalnosci celebrytow w

celu analizowanie mediow
i wytworoéw popkultury
oraz dzialalnos$ci
celebrytow w mediach

mediach.

X. NAKEAD PRACY STUDENTA — WYMIAR GODZIN I BILANS PUNKTOW ECTS

Rodzaj aktywnosci Obciazenie studenta
ECTS Studia Studia
stacjonarne niestacjonarne

Udziat w zajeciach dydaktycznych (wyktady, ¢wiczenia, konwersatoria, projekt, 28 h 16h
laboratoria, warsztaty, seminaria)
Egzamin/zaliczenie 2h 2h
Udziat w konsultacjach - -
Praca wlasna studenta, w tym: 70 h 82h

- Przygotowanie eseju

- Przeprowadzenie badan literaturowych 20h 22 h

- Przeprowadzenie badan empirycznych - -

- Projekt (zebranie danych, przygotowanie zalozen projektu, wykonanie

! : 20 h 30h
projektu, itd.)
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- Przygotowanie si¢ do zaj¢¢ dydaktycznych

20h

20h

- Przygotowanie si¢ do egzaminu/kolokwium/zaliczenia

10h

10h

Sumaryczne obciazenie pracg studenta (25h = 1 ECTS) SUMA godzin/ECTS

100 h/4ECTS

100 h/4 ECTS

Obciazenie studenta w ramach zaje¢ w bezposrednim kontakcie z nauczycielem

30h /1,2 ECTS

18h /0,7 ECTS

Obciazenie studenta w ramach zaje¢ ksztattujacych umiejgtnosci praktyczne

Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ zwigzanych z przygotowaniem do
prowadzenia dziatalno$ci naukowej lub udzialu w tej dziatalnosci

XI. LITERATURA PRZEDMIOTU ORAZ INNE MATERIALY DYDAKTYCZNE

Literatura podstawowa przedmiotu:

Jamie J. Zhao, Global queer fandoms of Asian media and celebrities, 2021, https://www.academia.edu/45012612/
CFP_FEMINIST_MEDIA_STUDIES_Commentary and_Criticism_21 6_Global_queer_fandoms_of_Asian_media_and_c
elebrities

Tomasz Goban-Klas, Rwgcy nurt mediow. Mediocen — nowa faza mediatyzacji zycia spotecznego, Universitas, 2020, ibuk
Denis McQuall, Teoria komunikowania masowego, PWN 2022

Krzysztof Tenerowicz, Media publiczne w Polsce, Difin, 2018

M. Moleda-Zdziech, Czas celebrytow. Mediatyzacja Zycia publicznego., 2013.

Godzic Wiestaw, Kuba I inni. Twarze i maski popkultury, Wyd. SWPS, Warszawa 2013

Dziennikarstwo a public relations, pod red. Michata Gajlewicza, Katarzyny Gajlewicz-Korab, Difin, Warszawa 2015.
Gajlewicz M., Techniki perswazyjne: podstawy, Difin, Warszawa 2009

J. Friske, Zrozumie¢ kultur¢ popularng, 2010.

Godzic Wiestaw, Znani z tego, ze sq znani. Celebryci w kulturze tabloidow, Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne
»Popkultura i media”, 2007

Andrzej Gw6zdz (red.) praca zbiorowa, Media — eros — przemoc. Sport w czasach popkultury, Universitas 2003

Literatura uzupehiajaca przedmiotu:

Ikony popkultury a prawo wiasnosci intelektualnej. Jak znani i stawni chronia swoje prawa, Wolters Kluwer 2018.

Godzic, W. , Kuba i inni. Twarze i maski popkultury., 2013.

Godzic, W. ,Znani z tego, Ze sg znani. Celebryci w kulturze tabloidow, 2007.

Chudzinski E. red., Stownik wiedzy o mediach, ParkEdukacja, Warszawa-Bielsko-Biata 2007.

Dabrowska-Cendrowska O., Niemieckie koncerny prasowe w Polsce w latach 1989-2008, Dom Wydawniczy Elipsa,
Warszawa 20009.
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I. OGOLNE INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

KOD PRZEDMIOTU:

K5

Zroédla informacji dla dziennikarzy

Nazwa jednostki organizacyjnej prowadzacej

Filia w Warszawie

kierunek: Spolecznej Akademii Nauk z siedziba w Lodzi

Nazwa kierunku studiéw, poziom ksztalcenia:

Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna, I stopien

Profil ksztalcenia:

PRAKTYCZNY

Nazwa specjalno$ci:

Nie dotyczy

Rodzaj modulu ksztalcenia:

Kierunkowy / ksztaltujacy umiejetnosci praktyczne

Punkty ECTS: | 4 ECTS

Rok / Semestr: | 1 /2

Osoba koordynujgca przedmiot:

Dr Grzegorz Mnich

II. WYMAGANIA WSTEPNE (wynikajace z nastgpstwa przedmiotow)

Zaliczenie przedmiotow z I semestru: ,,Historia mediéw” oraz ,,Stylistyka i kultura jezyka”.

III. CELE KSZTAL.CENIA DLA PRZEDMIOTU

Zapoznanie z oficjalnymi i nieoficjalnymi rodzajami zrodet informacji; mozliwo$ciami i regutami ich

C1l .
wykorzystywania.-
IV. FORMY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH ORAZ WYMIAR GODZIN
Wyklad Cwiczenia Konwersat. Lab. Warsztaty Projekt Seminarium | Konsultacje ZEeﬂlzfzr:r;?é gSou dr;i
Studia
stacjonarne 14 28 3 45
Studia
niestacjonarne 12 16 3 31

V. METODY REALIZACIJI ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

Formy zajeé

Metody dydaktyczne

Wyklad

Wyktad z prezentacja multimedialng, dyskusja. Zajecia prowadzone zdalnie z
wykorzystaniem platformy Teams — w trybie nauczania synchronicznego.

Cwiczenia

Metoda eklektyczna, ¢wiczenia praktyczne, case studies, dyskusja.

VI. PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE Z ODNIESIEM DO EFEKTOW UCZENIA SIE DLA KIERUNKU

Odniesienie do

Lp. Opis przedmiotowych efektéw uczenia si¢ efektu
kierunkowego
Wiedza:

K_Wo01,

. — K_Wo04,

P_wo01 Zna w zaawansowanym stopniu warsztat pracy dziennikarza. K W07
K_W14

UmiejetnoSci:
P UO01 Potrafi pozyska¢ i wykorzysta¢ zrodta informacji dziennikarskich oraz postugiwaé si¢ nimi w K_U02

pracy dziennikarza, publicysty, pracownika dziatu PR lub rzecznika prasowego.
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Potrafi krytycznie analizowa¢ wskazane rozwigzania problemow w obszarze dziennikarstwa i

P_U02 L0 . ; o . K_U03
komunikacji spolecznej oraz zaproponowac rozstrzygniecie w tym zakresie.
Kompetencje spoleczne:
Jest gotow do uznawania roli wiedzy w rozwigzywnaiu problemow praktycznych w pracy
P_KO01 . . Lo . K_KO06
zawodowej w zakresie komunikacji spotecznej
VIL TRESCI KSZTALCENIA
Odniesienie do
. przedmiotowych
Lp. Wyldady: efektéw uczenia
sie
W1 Doktryny medialne na §wiecie a praca dziennikarza P—Wg 1iJI(D)_2U01’
W2 Style jezykowe w polszczyznie cz. 1 - teoria P_W01
W3 Doktryny medialne na $wiecie a praca dziennikarza P—WF? 1085U01’
W4 Stylebook i przepisy prawa, autoryzacja - co ogranicza dziennikarza P—WF? 1l’Jg§UOl’
Odniesienie do
Lp. Cwiczenia: przed,m IOtOWy(.;h
efektow uczenia
sie
. . , . N . P_W01, P_U01,
Cwl Style jezykowe w polszczyznie cz. 2 - praca dziennikarza, redagowanie P U02 P KO1
. o o - o P_W01, P_U01,
Cw2 Zrodta informacji dziennikarskiej - podziat i przyktady P U02, P_KO1
Cw3 Dziennikarstwo informacyjne - cechy, gatunki, zrodta w dziennikarstwie informacyjnym P_WO01, P_U01,
P_U02, P_KO01
. S . o P_W01, P_U01,
Cw4 Dziennikarstwo publicystyczne - cechy, gatunki, réznice, Zzrodta P U02, P_KO1
Cws Potwierdzanie zrodet, fakenewsy i cytowanie - problematyka wiarygodnosci zrodet z P_wo01, P_U01,
uwzglednieniem mediow spotecznosciowych i cyfrowych P_U02, P_KO01
Odniesienie do
Lp. Praca wlasna: przedmiotowych
efektow uczenia si¢
Aktywnos¢ na platformie TEAMS. Esej, przestany na platforme i tam oceniony. W semestrze
. . . NS T . P_W01, P_U01,
PW1 kontaktowym: esej w formie fizycznej. Tematyka dotyczy biezacej sytuacji dziennikarskiej oraz b U02 P KOL
wydarzen na §wiecie, a studenci maja za zadanie zawrze¢ w eseju wiedze z zakresu zajec. - L
VIII. METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE
o Metoda weryfikacji
]
E 'E - 2 ? § - Metoda zajeé,
° g g S « s > <3 ] g w ramach ktérej
E 3 3 £ | 25 | & s 2 ge | 3 weryfikowan
8z | 2| = S| 82| 8¢ 28| & | 85| g3 Y Y
S x E E IS EN | E2 | E2 | £2 g cv | 28 jestEU
o g g £ S = - g8 2| 88| 2% Z, 22| 28
Tl 8E| 8| & | & |95 |2 | a3 | 82 & | €8] =¥
P_W01 X Wyklady /
B Cwiczenia
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P UOL X X Wyklady /
- Cwiczenia
P_UO02 X X Wyklady /
- Cwiczenia
P KOl X X Wyklady /
- Cwiczenia

IX. KRYTERIA OCENY OSIAGNIETYCH EFEKTOW UCZENIA SIE

Przedmiotowe
efekty
uczenia si¢

Ocena niedostateczna
Student nie zna i nie rozumie/
nie potrafi / nie jest gotow do:

Zakres ocen 3,0-3,5
Student zna i rozumie / potrafi /
jest gotéw do:

Zakres ocen 4,0-4,5
Student zna i rozumie /
potrafi / jest gotow do:

Ocena bardzo dobra
Student zna i rozumie / potrafi /
jest gotow do:

Nie ma wiedzy na temat

Ma ogdlng wiedzg na

Ma wiedz¢ na temat

Ma kompleksowa i
szczegdtowa wiedzg na

P_WO01 warsztatu pracy temat warsztatu pracy warsztatu pracy
2o AN o temat warsztatu pracy
dziennikarza. dziennikarza. dziennikarza. S
dziennikarza.
. L Potrafi pozyskac i Potrafi pozyskac¢ i Potrafi p O;yskac !
Nie potrafi pozyskac i R L wykorzysta¢ rozmaite
s wykorzystaé niektore wykorzystaé¢ zrodta o .
wykorzystaé zrodet PP . X " zrodta informacji
. A . zrédta informacji informacji Lo .
informacji dziennikarskich Lo . I . dziennikarskich oraz
R dziennikarskich oraz dziennikarskich oraz LA
oraz postugiwacé si¢ nimi w A LT postugiwacé si¢ nimi w
P_UO1 M. postugiwac si¢ nimi w postugiwac si¢ nimi w T
pracy dziennikarza, T N pracy dziennikarza,

. . pracy dziennikarza, pracy dziennikarza, . .
publicysty, pracownika . . ) . publicysty, pracownika
dziatu PR lub rzecznika publicysty, pracownika publicysty, pracownika dzialu PR lub rzecznika

dzialu PR lub rzecznika dzialu PR lub rzecznika . L
prasowego. prasowego i oceni¢ ich
prasowego. prasowego. L
przydatnosci.
Nie potrafi krytycznie Potrafi w stopniu ogélnym Potrafi krytycznie Potraﬁ W stopniu .
. . . . f . \ wyczerpujacym krytycznie
analizowa¢ wskazanych krytycznie analizowaé analizowa¢ wskazane ; f
o , . . . . , analizowaé wskazane
rozwiazan problemow w wskazane rozwigzania rozwigzania problemow . . ,
N : . rozwiazania probleméw w
obszarze dziennikarstwa i probleméw w obszarze w obszarze L .
o . S - . . obszarze dziennikarstwa i
P_U02 komunikacji spotecznej, dziennikarstwa i dziennikarstwa i o .
L . o . o . komunikacji spolecznej
nie jest wstanie komunikacji spotecznej komunikacji spotecznej .
. . . oraz zaproponowac
zaproponowaé oraz zaproponowac oraz zaproponowac innowacvine
rozstrzygnigcia w tym niektore rozstrzygniecie w rozstrzygniecie w tym acy)
. > - rozstrzygniecie w tym
zakresie. tym zakresie. zakresie. .
zakresie.
Nie jest gotow do
uznawania roli wiedzy w
P KO1 rozwigzywaniu probleméw | Jest gotow do uznawania roli wiedzy w rozwigzywnaiu problemoéw praktycznych w

praktycznych w pracy
zawodowej w zakresie
komunikacji spoteczne;.

pracy zawodowej w zakresie komunikacji spoleczne;j.

X.NAKELAD PRACY STUDENTA — WYMIAR GODZIN I BILANS PUNKTOW ECTS

Rodzaj aktywnosci Obciazenie studenta
ECTS Studia Studia
stacjonarne niestacjonarne

Udziat w zajeciach dydakt_yczpych (wyktady, ¢wiczenia, konwersatoria, projekt, 121 28 h
laboratoria, warsztaty, seminaria)

Egzamin/zaliczenie 3h 3h
Udziat w konsultacjach - -

Praca wlasna studenta, w tym: 20 h 32h

—  Przygotowanie eseju 10h 15h

—  Przeprowadzenie badan literaturowych 5h 10h
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—  Przeprowadzenie badan empirycznych - -

— Projekt (zebranie danych, przygotowanie zalozen projektu, wykonanie
projektu, itd.)

—  Przygotowanie si¢ do zaje¢ dydaktycznych 3h 5h

—  Przygotowanie si¢ do egzaminu/kolokwium/zaliczenia 2h 2h
Sumaryczne obciazenie pracg studenta (25h = 1 ECTS) SUMA godzin/ECTS 100 h /4 ECTS 100h/4 ECTS
Obcigzenie studenta w ramach zaj¢¢ w bezposrednim kontakcie z hauczycielem 45h /1,8 ECTS 31h/12ECTS
Obcigzenie studenta w ramach zaj¢¢ ksztaltujacych umiejetnoéci praktyczne 50h /2 ECTS 50h /2 ECTS

Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ zwigzanych z przygotowaniem do
prowadzenia dziatalno$ci naukowej lub udzialu w tej dziatalnosci

XI. LITERATURA PRZEDMIOTU ORAZ INNE MATERIALY DYDAKTYCZNE

Literatura podstawowa przedmiotu:

— Marek Chylinski, Research i zrodia informacji w swietle badan srodowiska dziennikarskiego, Zeszyty Prasoznawcze,
Krakow 2016, T. 59, nr 2 (226), s. 477487 , doi: 10.4467/22996362PZ.16.032.5436 www.cjournals.eu/Zeszyty-
Prasoznawcze/.

—  McCandless David, Informacja jest piekna, Warszawa 2019

— M. Karciarz, M. Dutko, Informacja w internecie, PWN, Warszawa 2019

— J. Kreft, Koniec dziennikarstwa w mediach, jakie znamy: agregacja w mediach, Wyd. UJ, Krakéw 2016

—  Chylinski M., Russ-Mohl S., Dziennikarstwo, Warszawa 2007.

— Jablonski W., Kreowanie informacji, Warszawa 2006.

—  Wolny-Zmorzynski K., Zrédta informacji dla dziennikarza, Warszawa 2008.

Literatura uzupehiajaca przedmiotu:
— Skworz A., Niziotek A. (red.), Biblia dziennikarstwa, Krakéw 2010.
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I. OGOLNE INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

KOD PRZEDMIOTU: . . .
K6 Warsztaty dziennikarskie prasowe
Nazwa jednostki organizacyjnej prowadzacej Filia w Warszawie
Kierunek: Spolecznej Akademii Nauk z siedziba w Lodzi
Nazwa kierunku studiéow, poziom ksztalcenia: Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna, I stopien
Profil ksztalcenia: PRAKTYCZNY

Nazwa specjalnosci: | Nie dotyczy

Rodzaj modulu ksztalcenia: | Kierunkowy / ksztaltujacy umiejetnosci praktyczne

Punkty ECTS: | 5 ECTS

Rok / Semestr: | 11/3-4

Osoba koordynujgca przedmiot: | mgr Grzegorz SieczkowskKi

II. WYMAGANIA WSTEPNE (wynikajace z nastgpstwa przedmiotow)

Zaliczenie przedmiotow: ,,Stylistyka i kultura jezyka”, ,,Gatunki dziennikarskie”

I1l. CELE KSZTALCENIA DLA PRZEDMIOTU

C1 Przekazanie wiedzy na temat praktycznego stosowania rodzajow i gatunkoéw dziennikarskich
Cc2 Ksztattowanie umiejetnosei pracy dziennikarskiej pod presja
C3 Przygotowanie do pracy w redakcji prasowej jako zespotu

IV. FORMY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH ORAZ WYMIAR GODZIN

Wyklad Cwiczenia Konwersat. Lab. Warsztaty Projekt Seminarium | Konsultacje Eggamlr)/ Sum_a
zaliczenie godzin
Studia
stacjonarne 56 4 60
Studia
niestacjonarne 40 4 44

V. METODY REALIZACIJI ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

Formy zaje¢

Metody dydaktyczne

Warsztaty

Metody: audio-lingualna, audio-wizualna. Praca indywidualna, w grupach, ¢wiczenia
pisemne, prezentacje, praca pod kierunkiem z tekstem i materialem audio.

V1. PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE Z ODNIESIEM DO EFEKTOW UCZENIA SIE DLA KIERUNKU

Odniesienie do
Lp. Opis przedmiotowych efektéw uczenia si¢ efektu
kierunkowego
Wiedza:
Zna w zaawansownaym stopniu reguly pisania tekstow dziennikarskich w réznych formach:
P_W01 (m.in. informacja, komentarz) z uwzglednieniem specyfiki zwigzanej z publikacjami w prasie i K_Wo7
mediach internetowych.
Zna w zaawansownaym stopniu i rozréznia rodzaje, a takze gatunki wykorzystywane w K_W07,
P_W02 AR
- praktyce zawodowej dziennikarza. K W14
Umiejetnosci:
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P_U01

Potrafi postugiwaé si¢ gatunkami dziennikarskimi w mowie i w pi$mie.

K_U01

P_U02

Potrafi pozyska¢ i wykorzysta¢ zrodta informacji dziennikarskich, swobodnie postuguje sig
nimi w pracy dziennikarza i publicysty pracujacego dla prasy, potrafi weryfikowad,

selekcjonowac i dobiera¢ uzyskane informacje do okre§lonych form dziennikarskich.

K_U02, K_U03,
K_U12

P_UO03

Posiada praktyczng umiejetno$¢ przygotowania pisemnych tekstow dziennikarstwa prasowego
i publicystycznych w jezyku polskim, majac na uwadze reguly i zasady ortografii, gramatyki i

stylistyki jezyka polskiego.

K_U10

Kompetencje spoleczne:

P_KO1

Jest gotow szybko zaadaptowac si¢ do nowego Srodowiska pracy.

K_KO03

P_KO02

Jest gotow odpowiedzialnie przygotowywacé si¢ do swojej pracy w instytucjach medialnych.

K_KO06

VIL. TRESCI KSZTALCENIA

Lp.

Warsztaty:

Odniesienie do
przedmiotowych
efektow uczenia si¢

Wrl

Przeprowadzenie sondy na zadany temat

P_WO1, P_WO02,

P_UO01, P_U02,

P_U03, P_KO1,
P_KO02

Wr2

Przygotowanie informacji prasowych

P_WO1, P_WO02,

P_UO01, P_U02,

P_U03, P_KO1,
P K02

Wr3

Przeprowadzenie krotkiej rozmowy prasowej

P_WO1, P_WO02,

P_UO01, P_U02,

P_U03, P_KO1,
P_K02

Wr4

Pisanie recenzji z ksiazki i filmu

P_WO01, P_WO02,

P_UO01, P_U02,

P_U03, P_KO1,
P_KO02

Wr5

Przeprowadzenie wywiadu prasowego

P_WO1, P_WO02,

P_UO01, P_U02,

P_U03, P_KO1,
P_KO02

Wr6

Whprowadzenie do warsztatu edytorskiego: typografia i zarzadzanie kolorem

P_WO1, P_WO02,

P_UO01, P_U02,

P_U03, P_KO1,
P K02

Lp.

Praca wlasna:

Odniesienie do
przedmiotowych
efektow uczenia si¢

PW1

Przygotowywanie krotkich tekstow, ktore dotycza najwazniejszych biezacych wydarzen.

P_WO1, P_WO02,

P_UO01, P_U02,

P_U03, P_KO1,
P_KO02

VIIL. METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE

O~ N o 7

Metoda weryfikacji
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P_Wo01 X X X Warsztaty
P_W02 X X X Warsztaty
P_U01 X X X Warsztaty
P_U02 X X X Warsztaty
P_U03 X X X Warsztaty
P_KO01 X X X Warsztaty
P_Ko02 X X X Warsztaty

IX. KRYTERIA OCENY OSIAGNIETYCH EFEKTOW UCZENIA SIE

Przedmiotowe
efekty
uczenia si¢

Ocena niedostateczna
Student nie zna i nie rozumie/
nie potrafi / nie jest gotow do:

Zakres ocen 3,0-3,5
Student zna i rozumie / potrafi /
jest gotow do:

Zakres ocen 4,0-4,5
Student zna i rozumie /
potrafi / jest gotow do:

Ocena bardzo dobra
Student zna i rozumie / potrafi /
jest gotow do:

Nie zna regut pisania
tekstow dziennikarskich w
r6znych formach z

Zna ogoblne reguly pisania
tekstu dziennikarskiego w
wybranej formie: (np.
informacja lub komentarz)

Zna reguly pisania
tekstow dziennikarskich
w réznych formach:
(m.in. informacja,

Zna szczegotowo reguly
pisania tekstow
dziennikarskich w réznych
formach: (m.in.

P_WO01 | uwzglednieniem specyfiki 7 uwzelednieniom komentarz) z informacja, komentarz) z
zwigzanej z publikacjami gecn . uwzglednieniem uwzglednieniem specyfiki
S . specyfiki zwigzanej z R . . . o
w prasie i mediach A ; specyfiki zwigzanej z zwigzanej z publikacjami
. publikacjami w mediach T L S .
internetowych. - publikacjami w prasie i w prasie i mediach
internetowych. Lo !
mediach internetowych. internetowych
Nie zna i nie rozréznia Zna i rozroznia . e . . e .
. . : Zna irozroznia rodzaje, a | Znairozréznia wszystkie
rodzajow, a takze podstawowe rodzaje, a . . . . .
. . . takze gatunki rodzaje, a takze gatunki
gatunkow takze gatunki
P_W02 wykorzystywane w wykorzystywane w
wykorzystywanych w wykorzystywane w : .
3 . praktyce zawodowej praktyce zawodowej
praktyce zawodowej praktyce zawodowej dzienni e
o o ziennikarza. dziennikarza.
dziennikarza. dziennikarza.
Nie potrafi postugiwac sig¢ Potrafi postugiwac sie Potrafi postugiwac sig¢ Potrafi postugiwac sig¢
P UOL wybranymi gatunkami wybranymi gatunkami wigkszos$ciag gatunkow wszystkimi gatunkami
- dziennikarskimi w mowie i | dziennikarskimi w mowie i dziennikarskich w dziennikarskimi w mowie i
W pismie. W pi$mie. mowie i w piS§mie. W pismie.
. . Potrafi pozyskac i Potrafi pozyskac i Potrafi pOZ}/S’kE’lC !
Nie otrafi pozyskac¢ i A . wykorzysta¢ zrodta
o wykorzysta¢ niektore wykorzysta¢ zrodta - -
wykorzystaé¢ zrodet o . . - informacji
: - zrodta informacji informacji L .
informacji O . Y . dziennikarskich,
L . dziennikarskich, z dziennikarskich, . S
dziennikarskich, . . S swobodnie postuguje si¢
. R ograniczona swoboda swobodnie postuguje si¢ L Lo
swobodnie postugiwacé si¢ L . nimi w pracy dziennikarza
nimi w pracy dziennikarza p OS.}ugu.Je S1¢ M1 W pracy | fimi W pracy i publicysty pracujacego
P_U02 . . . dziennikarza i publicysty | dziennikarza i publicysty
i publicysty pracujacego . . dla prasy, komleksowo
. pracujacego dla prasy, pracujacego dla prasy, .
dla prasy, weryfikowac, wervikowad werviikowad weryfikowac,
selekcjonowac i dobiera¢ verytikowae, - verylikowac, —— selekcjonowac i dobiera¢
. . selekcjonowac i dobiera¢ | selekcjonowac i dobieraé . .
uzyskane informacje do . . . . uzyskane informacje do
. uzyskane informacje do uzyskane informacje do .
okreslonych form . . okreslonych form
S . okreslonych form okreslonych form L S
dziennikarskich S . R . dziennikarskich i
dziennikarskich dziennikarskich. ., )
uzasadnié¢ ten wybor
P UO3 Nie posiada praktycznej Posiada praktyczna Posiada praktyczng Posiada praktyczng
- umiejetnosé umiejetnosé umiejetnosé umiejetnosé
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przygotowania pisemnych
tekstow dziennikarstwa
prasowego i
publicystycznych w jezyku
polskim, majac na uwadze
niektore reguty i zasady
ortografii, gramatyki i
stylistyki jezyka polskiego.

przygotowania niektorych
pisemnych tekstow
dziennikarstwa prasowego
i publicystycznych w
jezyku polskim, majac na
uwadze niektore reguty i
zasady ortografii,
gramatyki i stylistyki
jezyka polskiego.

przygotowania
pisemnych tekstow
dziennikarstwa
prasowego i
publicystycznych w
jezyku polskim, majac na
uwadze reguly i zasady
ortografii, gramatyki i
stylistyki jezyka
polskiego.

przygotowania wszystkich
pisemnych tekstow
dziennikarstwa prasowego
i publicystycznych w
jezyku polskim, majac na
uwadze réznorodne reguly
i zasady ortografii,
gramatyKki i stylistyki
jezyka polskiego.

Nie jest gotow szybko

P_KO01 zaadaptowac si¢ do Jest gotow szybko zaadaptowac si¢ do nowego srodowiska pracy.
nowego srodowiska pracy.
Nie jest gotow
odpowiedzialnie . C L . . .
P K02 przygotowywaé sic do Jest gotow odpowiedzialnie przygotowywac si¢ do swojej pracy w instytucjach

swojej pracy w
instytucjach medialnych.

medialnych.

X.NAKEAD PRACY STUDENTA — WYMIAR GODZIN I BILANS PUNKTOW ECTS

Rodzaj aktywnosci Obciazenie studenta
ECTS Studia ~ Studia
stacjonarne niestacjonarne

Udziat w zajgciach dydakt_yczr_lych (wyktady, ¢wiczenia, konwersatoria, projekt, 56 h 40h
laboratoria, warsztaty, seminaria)
Egzamin/zaliczenie 4h 4h
Udziat w konsultacjach - -
Praca wiasna studenta, w tym: 65 h 81h

- Przygotowanie eseju 20 h 25h

- Przeprowadzenie badan literaturowych - -

- Pozyskanie informacji i ich weryfikacja 20 h 25h

- Projekt (zebranie danych, przygotowanie zatozen projektu, wykonanie . -

projektu, itd.)

- Przygotowanie si¢ do zaje¢ dydaktycznych 15h 21h

- Przygotowanie si¢ do egzaminu/kolokwium/zaliczenia 10h 10h
Sumaryczne obcigzenie praca studenta (25h = 1 ECTS) SUMA godzin/ECTS 125h/5ECTS 125h/5ECTS
Obciazenie studenta w ramach zaj¢¢ w bezposrednim kontakcie z nauczycielem 60h/2,4ECTS 44h /18 ECTS
Obciazenie studenta w ramach zaj¢¢ ksztattujacych umiejgtnosci praktyczne 125h /5 ECTS 125h/5ECTS
Obciazenie studenta w ramach zaje¢ zwigzanych z przygotowaniem do . .
prowadzenia dziatalnosci naukowej lub udziatu w tej dziatalnosci

Xl. LITERATURA PRZEDMIOTU ORAZ INNE MATERIALY DYDAKTYCZNE

Literatura podstawowa przedmiotu:

Kazimierz Wolny-Zmorzynski, Gatunki dziennikarskie w erze cyfryzacji. Teoria. Etyka. Prawo. Praktyka. Wyd. Adam
Marszatek, 2021
Figura R., Dziennikarski Warsztat, Wydawca Ridero IT Solution, e-boock 2021
Elzbieta Sekowska, Konteksty stylistyki, PWN, 2017, ebuk
Jan Kreft, Schytek tradycyjnego dziennikarstwa prasowego a nowa logika mediow, Zeszyty Prasoznawcze, Krakow 2016, T.
59, nr 2 (226), s. 314-325.
Bortnowski S., Warsztaty dziennikarskie, Wydawnictwo Piotra Marciszuka Stentor, Warszawa 2013.
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https://ksiegarnia.pwn.pl/wydawca/Ridero-IT-Solution,w,146079744

—  Poulet B., Smierc gazet i przysztosé informacji, Wydawnictwo Czarne, Wotowiec 2011.

— Andrzej Kaliszewski, Jerzy Snopek, Kazimierz Wolny-Zmorzynski, Wojciech Furman, Prasowe gatunki dziennikarskie,
2014, ebuk

Literatura uzupelniajgca przedmiotu:

—  Kozyra B., Komunikacja bez barier: jak rozumie¢ i by¢ rozumianym, MT Biznes, Warszawa 2019.

Miesénik P., Wyznania hieny: jak to si¢ robi w brukowcu, The Facto, Warszawa 2014.

Pisarek W., Wstep do nauki o komunikowaniu, Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne, Warszawa 2008.
—  Pleszczynski J., Etyka dziennikarska, Difin, Warszawa 2007.

Inne materialy dydaktyczne: Materialy prasowe i internetowe przygotowane przez wykltadowce i studentow
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I. OGOLNE INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

KOD PRZEDMIOTU:
K7

Warsztaty dziennikarskie radiowe

Nazwa jednostki organizacyjnej prowadzacej

Filia w Warszawie

kierunek: Spolecznej Akademii Nauk z siedziba w Lodzi

Nazwa kierunku studiéw, poziom ksztalcenia:

Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna, I stopien

Profil ksztalcenia:

PRAKTYCZNY

Nazwa specjalnosci: | Nie dotyczy

Rodzaj modulu ksztalcenia: | Kierunkowy / ksztaltujacy umiejetnosci praktyczne

Punkty ECTS: | 5 ECTS

Rok / Semestr: | 11/3-4

Osoba koordynujaca przedmiot: | mgr Pawel Malinowski

II. WYMAGANIA WSTEPNE (wynikajace z nastgpstwa przedmiotow)

Zaliczenie przedmiotu ,,Stylistyka i kultura jezyka” (wystapienia publiczne, umiej¢tnos¢ pisania tekstu odpowiedniej dtugosci -
takiego, ktory ma zaja¢ wyznaczony przez redakcj¢ czas antenowy)

III. CELE KSZTAL.CENIA DLA PRZEDMIOTU

Celem jest poznanie metod i narzedzi tworzenia tekstow radiowych oraz poznanie metod i narzedzi produkcji

cl radiowej. Student poznaje tez, jak funkcjonuja poszczegolne dzialy radia.
Celem zajec jest praktyczne rozwigzywanie problemow zwigzanych z praktyka wykonywania pracy dziennikarza
C2 radiowego. Student nabedzie umiejetnosci reporterskie. Bedzie potrafil przygotowac prosty materiat radiowy.
C3 Student nabywa $wiadomosci wspotdziatania w grupie, przyjmujac w niej rézne role.
IV. FORMY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH ORAZ WYMIAR GODZIN
Wyklad Cwiczenia Konwersat. Lab. Warsztaty Projekt Seminarium | Konsultacje ZE;:IZS;Q:Q ;ou dn;ier‘w
Studia
stacjonarne 56 4 60
Studia
niestacjonarne 40 4 44

V. METODY REALIZACIJI ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

Formy zajeé

Metody dydaktyczne

Warsztaty

dyskusja.

Metoda eklektyczna, ¢wiczenia praktyczne, praca w grupach, case studies, projekt,

VI. PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE Z ODNIESIEM DO EFEKTOW UCZENIA SIE DLA KIERUNKU

Odniesienie do

Lp. Opis przedmiotowych efektéw uczenia si¢ efektu
kierunkowego
Wiedza:
Zna w zaawansowanym stopniu zadania reportera, w tym reguly i techniki tworzenia radiowych K_W07,
P_W01 K W14

programoéw informacyjnych i publicystycznych.

UmiejetnoSci:
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P_U0O1 Potrafi przygotowa¢ radiowy program informacyjny, publicystyczny i rozrywkowy. K_U12, K_U14,
Potrafi postugiwaé si¢ komputerem w zakresie technik edycji dokumentow elektronicznych w
P_U02 . . e - K_U13
- tym montazu cyfrowego w programie Audacity i Adobe Audition. -
Kompetencje spoleczne:
P_KO01 Jest gotow do uznawania roli wiedzy w rozwigzywaniu problemoéw dziennikarza radiowego. K_KO01
VII. TRESCI KSZTALCENIA
Odniesienie do
. przedmiotowyc
. W taty: ,
Lp arsztaty h efektow
uczenia si¢
. S . . o P_W01, P_U01,
Wrl Podziat polskiej radiofonii na publiczna, komercyjna i spoteczng P U02, P KOL,
. . . . P_W01, P_U01,
Wr2 Funkcje w radiu - reporter, serwisant, prowadzacy, wydawca, realizator B_U02, P_KOL,
. . . o . P_W01, P_UO01,
Wr3 Przygotowanie do prowadzenia audycji, planowanie i scenariusz B_U02, P_KOL,
. . . . . P_W01, P_UO01,
Wr4 Zadania reportera i przygotowywanie relacji z wydarzenia P_U02, P_KO1,
. . . . P_W01, P_U01,
Wr5 Przygotowanie do tworzenia programéw informacyjnych P U02, P_KOL,
. ) . . P_W01, P_U01,
Wr6 Wprowadzenie do montazu cyfrowego w programie Adobe Audition P U02, P_KOL,
. . . . P_W01, P_U01,
Wr7 Wprowadzenie do montazu cyfrowego W programie Audacity P U02, P KOL
Wr8 Cwiczenia logopedyczne cz. 1 P_wo01, P_U01,
Cwiczenia z emisji glosu P_U02, P_KO01,
Wr9 Cwiczenia logopedyczne cz. 2 P_wo01, P_U01,
Cwiczenia intonacji glosu P_U02, P_KO01,
Wrl0 Cwiczenia logopedyczne cz. 3 P_wo01, P_U01,
Wplywanie na barwg gltosu P_U02, P_KO01,
Wrll Cwiczenia logopedyczne cz. 4 P_wo01, P_U01,
Zasady ortofonii P_UO02, P_KO01,
Praca grupy nad materialami studentow cz. 1 P_WO01, P_U01,
Wr12 ; ey s . P_U02, P_KO01,
Nagranie ,,surowki” dzwickowe;j
Wri3 Praca grupy nad materiatami studentéw cz. 2 P_wo01, P_U01,
Wybér wypowiedzi pod katem scenariusza audycji P _U02, P_KO01,
Wri14 Praca grupy nad materiatami studentéw cz. 3 P_wo01, P_U01,
Montaz plikéw dzwiekowych (relacja) P U02, P_KO01,
Odniesienie do
Lp. Praca wlasna: przedmiotowych
efektow uczenia si¢
PW1 Przygotowanie dwoch krotkich plikow dzwigkowych (relacja) i krotkiego montazu, | P_WO01, P_U01,
zamieszczonych na Teams lub w przypadku stacjonarnej nauki dostarczonego na noséniku. P_U02, P_KO01,
PW2 Przyswoi¢ tresci poznane na zajgciach i przygotowac sie do zaliczenia przedmiotu. P_Wo01

VIII. METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE

147




o Metoda weryfikacji
o @ =
E 'g > 2 ? & Metoda zaje¢,
2 3§ Z 3 g 2 3 33 £ w ramach ktérej
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2z S > = 23 | €5 | S g S | 8E | g | weryfikowany
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P_Wo01 X X Warsztaty
P_U01 X X Warsztaty
P_U02 X X Warsztaty
P_Ko01 X X Warsztaty

IX. KRYTERIA OCENY OSIAGNIETYCH EFEKTOW UCZENIA SIE

Przedmiotowe
efekty
uczenia si¢

Ocena niedostateczna
Student nie zna i nie rozumie/
nie potrafi / nie jest gotow do:

Zakres ocen 3,0-3,5
Student zna i rozumie / potrafi /
jest gotow do:

Zakres ocen 4,0-4,5
Student zna i rozumie /
potrafi / jest gotow do:

Ocena bardzo dobra
Student zna i rozumie / potrafi /
jest gotow do:

Nie zna zadan reportera, w
tym rego6t i technik
tworzenia radiowych

Zna w zaawansowanym
stopniu niektére zadania
reportera, w tym niektore

Zna w zaawansowanym
stopniu zadania
reportera, w tym reguly i

Zna W zaawansowanym
stopniu i szczegbtowo
charakteryzuje zadania

reportera, w tym reguly i

P W01 , reguly i techniki tworzenia techniki tworzenia oY >
- _programow radiowych programéw radiowych programéw te_Chmkl tworzem‘?
informacyjnych i informacyjnych i informacyjnych i radiowych programéw
publicystycznych.. publicystycznych publicystycznych. Informacyjnych i
publicystycznych.
Nie potrafi przygotowac | Potrafi przygotowac prosty Potrafi przygotowaé Potrafi kompleksp wo
radiowego programu radiowy program radiowy program przygotowa zlozony
. . . : ) : radiowy program
P_UO01 informacyjnego informacyjny, informacyjny, informacyjny
publicystycznego i publicystyczny i publicystyczny i publicystyczn); i
rozrywkowego. rozrywkowy. rozrywkowy.. rozrywkowy.
Nie potrafi postugiwac sig¢ Potrafi postugiwac si¢ Potrafi postugiwac sig¢ Potrafi postugiwac sig¢
komputerem w zakresie komputerem w zakresie komputerem w zakresie komputerem w zakresie
technik edycji elementarnych technik technik edycji réznorodnych technik
dokumentow edycji dokumentow dokumentow edycji dokumentow
P_U02 - . . .
- elektronicznych w tym elektronicznych w tym elektronicznych w tym elektronicznych w tym
montazu cyfrowego W montazu cyfrowego W montazu cyfrowego W montazu cyfrowego W
programie Audacity i programie Audacity i programie Audacity i programie Audacity i
Adobe Audition. Adobe Audition. Adobe Audition. Adobe Audition.
Nie jest gotéw do
P KO1 uznawania roli wiedzy w Jest gotow do uznawania roli wiedzy w rozwigzywaniu probleméw dziennikarza

rozwiazywaniu problemow
dziennikarza radiowego.

radiowego.

X.NAKELAD PRACY STUDENTA — WYMIAR GODZIN I BILANS PUNKTOW ECTS

Rodzaj aktywnosci Obciazenie studenta
ECTS Studia Studia
stacjonarne niestacjonarne

Udziat w zajeciach dydaktycznych (wyktady, ¢wiczenia, konwersatoria, projekt, 56 h 40h
laboratoria, warsztaty, seminaria)

Egzamin/zaliczenie 4h 4h
Udziat w konsultacjach - -

Praca wlasna studenta, w tym: 65 h 81h
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—  Przygotowanie eseju 20h 25h

—  Przeprowadzenie badan literaturowych - -

—  Przeprowadzenie badan empirycznych 10h 15h
— Projekt (przygotowanie dwoch krotkich plikow dzwickowych - relacja i

kroétkiego montazu we wskazanym programie edycji dzwicku) 15h 20h
—  Przygotowanie si¢ do zaje¢ dydaktycznych 10h 11h
—  Przygotowanie si¢ do egzaminu/kolokwium/zaliczenia 10h 10h
Sumaryczne obciazenie pracg studenta (25h = 1 ECTS) SUMA godzin/ECTS 125h /5 ECTS 125h/5ECTS
Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ w bezpo$rednim kontakcie z nauczycielem 60h/2,4ECTS 44h /1,8 ECTS
Obcigzenie studenta w ramach zaj¢¢ ksztaltujacych umiejetnoéci praktyczne 125h /5 ECTS 125h/5ECTS

Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ zwigzanych z przygotowaniem do
prowadzenia dziatalno$ci naukowej lub udzialu w tej dziatalnosci

XI. LITERATURA PRZEDMIOTU ORAZ INNE MATERIALY DYDAKTYCZNE

Literatura podstawowa przedmiotu:

—  Antologia polskiego reportazu radiowego, oprac. J.Smyk, Polskie Radio, Warszawa 2019

—  Polubi¢ dziennikarstwo: praca zbiorowa, red. Zakrzewski Stanistaw [aut. Wojciech Adamczyk et al.],Wydawnictwo
Naukowe Wyzszej Szkoty Nauk Humanistycznych i Dziennikarstwa, Poznan 2009

— Boyd A., Dziennikarstwo radiowo-telewizyjne, Techniki tworzenia programéw informacyjnych, UJ, Krakow 2011.

Literatura uzupelniajgca przedmiotu:

—  Figura R., Dziennikarski Warsztat, Wydawca Ridero IT Solution, e-boock 2021.

— Pitatowska L., Reportaz jako artystyczny gatunek radiowy, ,,Media — Spoteczenstwo — Kultura” 2009, nr 1 (2).

—  Semkowicz A., Nadaje si¢ niewielu, ,,Press” 2001, nr 6.

—  Spotkanie z cyklu ,,Na wlasne uszy” Lublin 18.04.2013, prowadzenie: K. Michalak, M. Skowronek [audio], zapis
dzwickowy wydarzenia w Archiwum Polskiego Radia Lublin.

— Pogorzelska M., Radio to moja mitos¢ [audio], [w:] http://www.radio.bialystok.pl/reportaz/index/id/79500

—  Skawinska M., Dzwiekoman [audio], [w:] http://www.polskieradio.pl/80/1007/Artykul/1418487,Dzwiekoman-audycja-
dokumentalna- Magdy-Skawinskiej

— Boniecka B., Panasiuk J., O jezyku audycji radiowych, Lublin 2001

— Kowalska N., Miedzy prawdg a zmysleniem, czyli wokdt feature i reportazy radiowych, ,,Acta Universitatis Lodziensis.
Folia Litteraria Polonica” 2013, nr 2 (20).

— McLeish R., Produkcja radiowa, thum. A. Sadza, Krakow 2007.

— Mielczarek A., Jezyk prezenteréw radiowych, Poznan 2005.

—  Zanim odtoze mikrofon [audio], [w:] http://www.polskieradio.pl/80/1007/Artykul/1388020,Zanim-odloze-mikrofon-
audycja-dokumentalna-Eweliny-KarpaczOboladze [

—  Michalak K, Radiogtowy [audio], [w:] http://moje.radio.lublin.pl/01-04-2015-reportaz-cafe- reportaz-katarzyny-michalak-
radioglowy.html

— Jan Kreft, Schyfek tradycyjnego dziennikarstwa prasowego a nowa logika mediow, Zeszyty Prasoznawcze, Krakow 2016, T.
59, nr 2 (226), s. 314-325.

— Bortnowski S., Warsztaty dziennikarskie, Wydawnictwo Piotra Marciszuka Stentor, Warszawa 2013.

Inne materialy dydaktyczne:
—  Studio Reportazu i Dokumentu Polskiego Radia www.polskieradio.pl
—  Wybrane audycje radiowe
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https://wuj.pl/autor/boyd-andrew
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I. OGOLNE INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

KOD PRZEDMIOTU:

K8

Warsztaty dziennikarskie telewizyjne

Nazwa jednostki organizacyjnej prowadzacej

Filia w Warszawie

kierunek: Spolecznej Akademii Nauk z siedziba

w Lodzi

Nazwa kierunku studiéw, poziom ksztalcenia:

Dziennikarstwo i komunikacja spoleczn

a, I stopien

Profil ksztalcenia: PRAKTYCZNY

Nazwa specjalnos$ci: | Nie dotyczy

Rodzaj modulu ksztalcenia:

Kierunkowy / ksztaltujacy umiejetnosci praktyczne

Punkty ECTS: | 5 ECTS

Rok / Semestr: | 11/3-4

Osoba

koordynujaca przedmiot: | Mgr Jedrzej Dudkiewicz

II. WYMAGANIA WSTEPNE (wynikajace z nastgpstwa przedmiotow)

Brak
III. CELE KSZTALCENIA DLA PRZEDMIOTU
c1 Praktyczne opanowanie podstawowych umiejetno$ci dziennikarza telewizyjnego. Nauka pracy dziennikarskiej pod
presja.
co Ksztalcenie umiejetnosci zawodowych zwigzanych z technicznymi aspektami przygotowania materiatow
telewizyjnych
C3 Przygotowanie do pracy w zespole
IV. FORMY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH ORAZ WYMIAR GODZIN
Wyklad Cwiczenia Konwersat. Lab. Warsztaty Projekt Seminarium | Konsultacje Eg_zamir_]/ Sum_a
zaliczenie godzin
Studia
stacjonarne 56 4 60
Studia
niestacjonarne 40 4 44

V. METODY REALIZACIJI ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

Formy zaje¢

Metody dydaktyczne

Warsztaty

kierunkiem z tekstem i materiatem audio.

Praca indywidualna i w grupach, dyskusje, ¢wiczenia pisemne, prezentacje, praca pod

V1. PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE Z ODNIESIEM DO EFEKTOW UCZENIA SIE DLA KIERUNKU

Odniesienie do

Lp. Opis przedmiotowych efektéw uczenia si¢ efektu
kierunkowego
Wiedza:
P_wWo01 Zna w zaawansowanym stopniu gatunki wtasciwe dla warsztatu dziennikarstwa telewizyjnego. K_Wo07
Umiejetnosci:
Potrafi stworzy¢ krétkie formy komunikacyjne wiasciwe dla dziennikarstwa telewizyjnego
P_UO01 poprzez dokonanie selekcji informacji i poziomu ich wiarygodnosci, a takze wptywu, jaki mogag K_U03

one mie¢ na odbiorcow.
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Potrafi wypowiada¢ si¢ jako dziennikarz telewizyjny; pozyskac¢ i przygotowaé dokumentacje

P_U02 . . K _U11
materiatu filmowego wg scenariusza.
P U03 Potrafi przygotowac konspekt scenariusza felietonu i zrealizowaé materiat telewizyjny na jego K U12, K U13
- podstawie. - -
Kompetencje spoleczne:
P KO1 Wykazu]’e gotowos¢ szybkiego przystosowania si¢ do nowej sytuacji, w ktorej jest mu dane K_KO03
pracowac.
Jest gotow pracowac odpowiedzialnie realizujac dzialania w ramach pracy dla konkretnego
P_KO02 ) . K_KO06
podmiotu medialnego.
VIL TRESCI KSZTALCENIA
Odniesienie do
Lp. Warsztaty: przedmiotowych
efektow uczenia si¢
P_W01, P_U01,
Wrl Przeprowadzenie sondy na zadany temat P_UO02, P_UO03,
P_KO01, P_K02
P_W01, P_U01,
Wr2 Przygotowanie konspektu scenariusza felietonu P_UO02, P_UO03,
P_KO01, P_KO02
P_W01, P_UO01,
Wr3 Przygotowanie scenariusza felietonu P_U02, P_U03,
P_KO01, P_KO02
P_W01, P_UO01,
Wrd Samodzielne zebranie (dokumentacja) materiatu filmowego wg scenariusza P_U02, P_U03,
P_KO01, P_KO02
P_W01, P_UO01,
Wr5 Opracowanie dokumentacji i realizacja felietonu P_U02, P_U03,
P_KO01, P_KO02
Odniesienie do
Lp. Praca wlasna: przedmiotowych
efektow uczenia si¢
Przygotowywanie krotkich tekstow wiasciwych dla warsztatu telewizyjnego, przygotowanie P_Wo01, P_UOL,
PW1 materiaty wid P_U02, P_U03,
atertatu wideo. P_KO1, P_KO02
PW2 Opracowanie poznanych zagadnien, przyswojenie ich i przystapienie do zaliczenia przedmiotu. P_Wo01
VIII. METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE
o Metoda weryfikacji
o @
E 2 - 2 ? § - Metoda zajeé,
o 8 g = S « b 2 <3 ERS) g w ramach ktérej
€ 3 £ © S c S = S = > o 2 N fik
2z c > = Lo | §2 =2 S o 3 S 2E g 5 weryfikowany
N Z € E = L= =N E-§ e 3 2= 2 © v 3.% jest EU
) s E s - | =€ | 88| 82| 88| 22| = | 22| 53
° | 88| B | B | FE| 85| 28| g2|eg| g |ss|E%
Ww'a L [ weae | Ng a S ao | at a ¥ X < g
P_Wo01 X X X Warsztaty
P_UO1 X X X Warsztaty
P_U02 X X X Warsztaty
P_U03 X X X Warsztaty
P_KO01 X X X Warsztaty
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P K02

X X

X Warsztaty

IX. KRYTERIA OCENY OSIAGNIETYCH EFEKTOW UCZENIA SIE

Przedmiotowe
efekty
uczenia si¢

Ocena niedostateczna
Student nie zna i nie rozumie/
nie potrafi / nie jest gotow do:

Zakres ocen 3,0-3,5
Student zna i rozumie / potrafi /
jest gotow do:

Zakres ocen 4,0-4,5

Student zna i rozumie /

potrafi / jest gotow do

Ocena bardzo dobra
Student zna i rozumie / potrafi /
jest gotow do:

Nie zna gatunkow
wlasciwych dla warsztatu

Zna gtéwne gatunki
wlaSciwe dla warsztatu

Zna gatunki wlasciwe dla

Zna zaawansowane
gatunki wlasciwe dla

P_Wo1 dziennikarstwa dziennikarstwa warsztatu QZlqnnlkarstwa warsztatu dziennikarstwa
L A telewizyjnego. L
telewizyjnego. telewizyjnego. telewizyjnego.
Nie thrgﬁ stworzy¢ Potrafi s’tW(.)rzyc niektore Potrafi stworzyé krétkie ' Potrafi stvyor‘zyc
krotkich form krotkie formy - - réznorodne krotkie formy
. g . . - formy komunikacyjne . . A
komunikacyjnych komunikacyjne witasciwe wlasciwe dla komunikacyjne wiasciwe
wilasciwych dla dla dziennikarstwa dziennikarstwa dla dziennikarstwa
dziennikarstwa telewizyjnego poprzez telewizvineao nonrzez telewizyjnego poprzez
P_UO01 telewizyjnego poprzez dokonanie elementarnej dokorﬁ nigse?elgc'i dokonanie kompleksowej
dokonanie selekcji selekcji informacji i . e JeKCl selekcji informacji i
. S . . . . informacji i poziomu ich . .
informacji i poziomu ich poziomu ich wiarveodnodei. a takze poziomu ich
wiarygodnosci, a takze wiarygodnosci, a takze W 1ryv§u ki nio one wiarygodnosci, a takze
wplywu, jaki moga one wplywu, jaki moga one PIyWu, Jak mosa wplywu, jaki mogg one
7 L Y .o mie¢ na odbiorcow. " .o
mie¢ na odbiorcow. mie¢ na odbiorcow. mie¢ na odbiorcow.
Nie potrafi wypowiadac orzo'g(a:rlnzi SJOb(r)]v):/ri]:daé Potrafi wypowiadac si¢ Potrafi ptynnie
si¢ jako dziennikarz p e y'ako dziZIIl)nikarz jako dziennikarz wypowiadac si¢ jako
telewizyjny; nie potrafi tele%vjiz v: pozvskad i telewizyjny; pozyskac i dziennikarz telewizyjny;
P_U02 pozyskac i przygotowaé 7 oytjox;g nizk tre przygotowac pozyskac i przygotowaé
dokumentacji materiatu przyg .. dokumentacje¢ materiatu kompleksowa
. elementy dokumentacji . : .
filmowego wg ; filmowego wg dokumentacje¢ materiatu
. materiatu filmowego wg . . .
scenariusza. . A scenariusza. fllmowego W( scenariusza.
scenariusza.
Nie potrafi przygotowac Potrafi przygotowac prosty Potrafi przygotowac Potrgﬁ przygotowac
. konspekt scenariusza . ztozony konspekt
konspektu scenariusza . . - konspekt scenariusza . . .
. . . , felietonu i czgs¢iwo . . . . scenariusza felietonu i
P_U03 felietonu i zrealizowaé . . . felietonu 1 zrealizowaé . .
. L zrealizowaé material . O kompleksowo zrealizowac
materiatu telewizyjnego na o . materiat telewizyjny na . .
. . telewizyjny na jego . . materiat telewizyjny na
jego podstawie. - jego podstawie. : !
podstawie.. jego podstawie.
Nie wykazuje gotowosci
P KOL Sg@bgfggxgi;tglii\;\i’aua Wykazuje gotowos¢ szybkiego przystosowania si¢ do nowej sytuacji, w ktorej jest
- ktérej jest mu dane mu dane pracowac.
pracowac.
Nie jest gotow pracowaé
P K02 Oc;jzpi:lva\ll L?gz\z:lag:g;f}? III)ngJc Z;C Jest gotow pracowac odpowiedzialnie realizujgc dziatania w ramach pracy dla

dla konkretnego podmiotu
medialnego.

konkretnego podmiotu medialnego.

X.NAKELAD PRACY STUDENTA — WYMIAR GODZIN I BILANS PUNKTOW ECTS

Rodzaj aktywnosci

Obciazenie studenta

ECTS Studia Studia
stacjonarne niestacjonarne
Udziat w zajeciach dydaktycznych (wyktady, ¢wiczenia, konwersatoria, projekt, 56 h 40h
laboratoria, warsztaty, seminaria)
Egzamin/zaliczenie 4h 4h
Udziat w konsultacjach - -
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Praca wiasna studenta, w tym: 65 h 81h
- Przygotowanie eseju
- Przeprowadzenie badan literaturowych 10h 15h
- Przeprowadzenie badan empirycznych - ---
- Projekt (Przygotowywanie krotkich tekstow i materialow wideo wiasciwych . .

dla warsztatu telewizyjnego: news, felieton, depesza)

- Przygotowanie si¢ do zaje¢ dydaktycznych 45h 56 h
- Przygotowanie si¢ do egzaminu/kolokwium/zaliczenia 10h 10h

Sumaryczne obciazenie praca studenta (25h =1 ECTS) SUMA godzin/ECTS

125h/5ECTS

125h/5ECTS

Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ w bezpos$rednim kontakcie z nauczycielem

60h/2,4ECTS

44h /1,8 ECTS

Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ ksztattujacych umiejetnosci praktyczne

125h /5 ECTS

125h/5ECTS

Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ zwigzanych z przygotowaniem do
prowadzenia dziatalno$ci naukowej lub udzialu w tej dziatalno$ci

XI. LITERATURA PRZEDMIOTU ORAZ INNE MATERIALY DYDAKTYCZNE

Literatura podstawowa przedmiotu:

Thompson John B., Media i nowoczesnosé, Astrum, 2020

M. Wawer, Badania nad telewizjq. Kilka perspektyw, Metody badan medioznawczych i ich zastosowanie, Krakow 2018, s.

91 -11

Drziennikarstwo i swiat mediow: nowa edycja, pod red. Zbigniew Bauer, Edward Chudzinski, Studium Dziennikarskie
Akademii Pedagogicznej, Towarzystwo Autorow i Wydawcow Prac Naukowych, Krakow 2012.
Scher L., Czy bedzie z tego dobry film?: profesjonalna analiza i ocena scenariuszy filmowych, Wydawnictwo Myslinski,

Warszawa 2014.

Literatura uzupelniajaca przedmiotu:

Warmuz-Warmuzinska Ewa, Filmoterapia : scenariusze zaj¢¢ w edukacji filmowej dzieci i dorostych, Difin, Warszawa 2015.

Figura R., Dziennikarski Warsztat, Wydawca Ridero IT Solution, e-boock 2021

Bortnowski S., Warsztaty dziennikarskie, Wyd. Stentor 2013

Inne materialy dydaktyczne:

Linki do materialow filmowych informacyjnych, do klasyki dokumentu i reportazu, oraz filméw instruktazowych (e-

tutoriale)
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https://ksiegarnia.pwn.pl/wydawca/Ridero-IT-Solution,w,146079744

I. OGOLNE INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

KOD PRZEDMIOTU:
K9

Warsztaty marketingu i PR w mediach spolecznosciowych

Nazwa jednostki organizacyjnej prowadzacej

kierunek:

Spolecznej Akademii Nauk z siedziba w Lodzi

Filia w Warszawie

Nazwa kierunku studiéw, poziom ksztalcenia:

Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna, I stopien

Profil ksztalcenia:

PRAKTYCZNY

Nazwa specjalno$ci:

Nie dotyczy

Rodzaj modulu ksztalcenia:

Kierunkowy / ksztaltujacy umiejetnosci praktyczne

Punkty ECTS:

5ECTS

Rok / Semestr:

I/3-4

Osoba koordynujaca przedmiot:

Dr Adam Kruk

II. WYMAGANIA WSTEPNE (wynikajace z nastepstwa przedmiotow)

Wiedza i umeijetnosci z przedmiotdw ,,Przesigbiorczos$¢” i ,,Public relations”

III. CELE KSZTAL.CENIA DLA PRZEDMIOTU

c1 Celem przedmiotu jest zapoznanie studentdéw z zasadami i narzg¢dziami marketingu oraz réznych typow dziatan
PRowych
co Celem przedmiotu jest budowanie umiejetnos$ci analizowania sytuacji marketingowej, wizerunkowej i
komunikacyjnej, wyciggania wnioskow oraz ich interpretowanie
c3 Celem przedmiotu jest wyksztatcenie gotowosci do realizacji projektow z zakresu marketingu, PR i komunikacji z
uzyciem skutecznych narzgdzi wynikajacych z tego obszaru
IV. FORMY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH ORAZ WYMIAR GODZIN
Wyklad Cwiczenia Konwersat. Lab. Warsztaty Projekt Seminarium | Konsultacje ZEﬁlzfzn;r']?e/ ;ou dnzqier‘w
Studia
stacjonarne 56 4 60
Studia
niestacjonarne 40 4 44
V. METODY REALIZACIJI ZAJEC DYDAKTYCZNYCH
Formy zajeé Metody dydaktyczne
Metody: audio-wizualna, komunikatywno-pragmatyczna i eklektyczna. Praca

Warsztaty

indywidualna, w grupach, dyskusje, burze mézgow, case study.

VI. PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE Z ODNIESIEM DO EFEKTOW UCZENIA SIE DLA KIERUNKU

Lp.

Opis przedmiotowych efektéw uczenia si¢

QOdniesienie do
efektu
kierunkowego

Wiedza:

Ma wiedzg dotyczaca zjawiska komunikacji jego podstaw historycznych, spoteczno-

P_W01 kulturowych, filozoficznych, politycznych oraz ekonomicznych i zna jej praktyczne

wykorzystanie.

K_WO01,
K_W08




Zna w zaawansowanym stopniu zasady kreowania wizerunku, w kontekécie tworzenia i

P_W02 wykorzystania go w rzeczywistosci medialnej, wiedzy o reklamie i PR oraz branzy reklamowej K_W13
i PR.
Umiejetnosci:
P_UO1 Potrafi analizowac¢ i rozwigzywacé problemy z zakresu PR w mediach spoteczno$ciowych. K_U07, K_U08
P_U02 Potrafi tworzy¢ skuteczne przekazy medialne oraz zarzadzac¢ zawarto$cig przekazu. K_U06
P_U03 Potrafi dobra¢ i wykorzystac narzg¢dzia public relations oraz marketingu. K_U08
Kompetencje spoteczne:
P K01 Jest gotow przestrzegac norm i zasad kodeksow praktyki dziennikarskiej, marketingowej, PR- K_K04
owskiej.
Jest gotow odpowiedzialnie przygotowywaé si¢ do swojej pracy w obszarze mediow i
P_Ko02 S . K_KO06
- komunikacji spoteczne;j. -
VII. TRESCI KSZTALCENIA
Odniesienie do
Lp. Warsztaty: przedmiotowych
efektow uczenia si¢
Marketing i PR — podobienstwa i roznice, rodzaje i funkcje social mediow, zasady budowania
. . ) . . . .| P_W01, P_KO01,
Wrl marki, praca z celem, modele biznesowe: analiza wizerunkow marek w SM, propozycje | " — P KO2
rozwigzan -
Wr2 Facebook, Instagram, content, cele, dziatania: analiza wybranych postow i ich oddzialywania P W02, P K02
LinkedIn/XING/GoldenLine, zasady dzialania portali biznesowych, podobienstwa i roznice, | p o1 P UQ2
Wr3 content: analiza i tworzenie wlasnych profili zawodowych T p kO_Z '
Twitter, funkcjonalno$¢, content: analiza wybranych tweetow i profili P WO02. P KO1
Wr4 — » F_KUL,
P_K02
WIS YouTube/TlcTo_cf content, zatozenia, wykorzystanie: strategia sukcesu profilu, analiza P UO03, P K02
wybranych profili - -
Odniesienie do
Lp. Praca wlasna: przedmiotowych
efektow uczenia si¢
Przygotowanie koncepcji kampanii marketingowej i rozwigzan PRowych w social mediach dla P_W02, P_UOL,
PW1 . P_U02, P_KO03,
wybranego podmiotu lub osoby P K2
VIII. METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE
o Metoda weryfikacji
o @
E 2 - 2 ? § - Metoda zajeé,
o g g = S « b 2 <3 ERS) g w ramach ktérej
E = 3 S E< | &8s | & E 2 22 | 9 weryfikowan
I cs | = o | 82 | §5 | T 3 5 | 85 | €5 Y y
8 E £z | £ e | S8 | E2 | €5 | g2 | g | 22| £8 Jest EU
AN s E IS = = < Q 8= = 22 2, 2 2 8
° | B38| B | B | FE| 85| 2g|g2|eg| g |ss|E%
Ww'a L [ wa | N& a S ao | ac a ¥ X < g
P_Wo01 X Warsztaty
P_W02 X Warsztaty
P_UO01 X Warsztaty
P_UO02 X Warsztaty
P_U03 X X Warsztaty
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P_KO1

X

Warsztaty

P K02

X X

Warsztaty

IX. KRYTERIA OCENY OSIAGNIETYCH EFEKTOW UCZENIA SIE

Przedmiotowe
efekty
uczenia si¢

Ocena niedostateczna
Student nie zna i nie rozumie/
nie potrafi /nie jest gotow do:

Zakres ocen 3,0-3,5
Student zna i rozumie / potrafi /
jest gotow do:

Zakres ocen 4,0-4,5
Student zna i rozumie /
potrafi / jest gotow do:

Ocena bardzo dobra
Student zna i rozumie / potrafi /
jest gotow do:

P_Wo1

Nie ma wiedzy dotyczacej
zjawiska komunikacji jego
podstaw historycznych,
spoteczno-kulturowych,
filozoficznych,
politycznych oraz
ekonomicznych i nie zna
jej praktycznego
wykorzystania.

Ma ogdlng wiedze
dotyczaca zjawiska
komunikacji jego podstaw
historycznych, spoteczno-
kulturowych,
filozoficznych,
politycznych oraz
ekonomicznych i ogoélnie
zna jej praktyczne
wykorzystanie.

Ma uporzadkowanag
wiedze dotyczaca
zjawiska komunikacji
jego podstaw
historycznych,
spoteczno-kulturowych,
filozoficznych,
politycznych oraz
ekonomicznych i zna jej
praktyczne
wykorzystanie.

Ma uporzadkowana i
szczegotowa wiedze
dotyczaca zjawiska

komunikacji jego podstaw
historycznych, spoteczno-
kulturowych,
filozoficznych,
politycznych oraz
ekonomicznych i zna jej
praktyczne wykorzystanie.

P_WO02

Nie zna zasad kreowania
wizerunku, w konteks$cie
tworzenia i wykorzystania
g0 W rzeczywistosci
medialnej, wiedzy o
reklamie i PR oraz branzy
reklamowej i PR.

Zna w zaawansowanym
stopniu -niektore zasady
kreowania wizerunku, w
konteks$cie tworzenia i
wykorzystania go w
rzeczywistosci medialnej,
wiedzy o reklamie i PR
oraz branzy reklamowe;j i
PR.

Zna w zaawansowanym
stopniu zasady
kreowania wizerunku, w
kontekscie tworzenia i
wykorzystania go w
rzeczywistosci
medialnej, wiedzy o
reklamie i PR oraz

branzy reklamowej i PR..

Zna w zaawansowanym
stopniu szczegdlowe
zasady kreowania
wizerunku, w kontekscie
tworzenia i wykorzystania
g0 W rzeczywistosci
medialnej, wiedzy o
reklamie i PR oraz branzy
reklamowej i PR.

P_UO01

Nie potrafi analizowac i
rozwigzywac problemow z
zakresu PR w mediach
spoteczno$ciowych.

Potrafi analizowac i
rozwigzywac niektore
problemy z zakresu PR w
mediach
spotecznosciowych.

Potrafi analizowac¢ i
rozwigzywac problemy z
zakresu PR w mediach
spotecznosciowych.

Potrafi kompleksowo
analizowac i rozwigzywac
problemy z zakresu PR w

mediach
spotecznosciowych.

P_U02

Nie potrafi tworzy¢
skutecznch przekazow
medialnych oraz zarzadzaé
zawartoscig przekazu.

Potrafi tworzy¢ niektore
skuteczne przekazy
medialne oraz zarzadzaé
zawartoscig przekazu.

Potrafi tworzy¢
skuteczne przekazy
medialne oraz zarzadzaé
zawartoscig przekazu.

Potrafi tworzy¢
innowacyjnie skuteczne
przekazy medialne oraz
zarzadzaé zawarto$cia

przekazu.

P_UO03

Nie potrafi dobra¢ i
wykorzystaé narzedzia
public relations oraz
marketingu.

Potrafi dobrac i
wykorzystaé niektore
narzedzia public relations
oraz marketingu.

Potrafi dobrac i
wykorzysta¢ narzgdzia
public relations oraz
marketingu.

Potrafi dobrac i
wykorzysta¢ narzedzia
public relations oraz
marketingu i uzasadni¢ ten
wybow.

P_KO1

Nie jest gotow
przestrzega¢ norm i zasad
kodeksow praktyki
dziennikarskiej,
marketingowej, PR-
owskiej.

Jest gotow przestrzega¢ norm i zasad kodeksow praktyki dziennikarskie;j,

marketingowej,
PR-owskiej.

P_KO02

Nie jest gotow
odpowiedzialnie
przygotowywac si¢ do
swojej pracy w obszarze
mediéw 1 komunikacji
spoleczne;.

Jest gotéw odpowiedzialnie przygotowywac sie do swojej pracy w obszarze mediow i

komunikacji spoteczne;.
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X.NAKELAD PRACY STUDENTA — WYMIAR GODZIN I BILANS PUNKTOW ECTS

Rodzaj aktywnosci Obciazenie studenta
ECTS S'_cudia . Stu_dia
stacjonarne niestacjonarne

Udziat w zajeciach dydakt_yczr_lych (wyktady, ¢wiczenia, konwersatoria, projekt, 56 h 40h
laboratoria, warsztaty, seminaria)
Egzamin/zaliczenie 4h 4h
Udziat w konsultacjach - men
Praca wiasna studenta, w tym: 65 h 81h

- Przygotowanie eseju

- Przeprowadzenie badan literaturowych 10h 20 h

- Przeprowadzenie badan empirycznych - -—-

- Projekt (-zebranie danych, przygotowanie zatozen projektu, wykonanie 25 h 31h

projektu, itd.)

- Przygotowanie si¢ do zaje¢ dydaktycznych 20h 20 h

- Przygotowanie si¢ do egzaminu/kolokwium/zaliczenia 10h 10h
Sumaryczne obciazenie pracg studenta (25h = 1 ECTS) SUMA godzin/ECTS 125h /5 ECTS 125h/5ECTS
Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ w bezposrednim kontakcie z nauczycielem 60h/2,4ECTS 44h /1,8 ECTS
Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ ksztattujacych umiejetnosci praktyczne 125h/5ECTS 125h /5 ECTS
Obcigzenie studenta w ramach zaj¢é zwigzanych z przygotowaniem do . .
prowadzenia dziatalno$ci naukowej lub udziatu w tej dziatalnosci

XI. LITERATURA PRZEDMIOTU ORAZ INNE MATERIALY DYDAKTYCZNE

Literatura podstawowa przedmiotu:

David Meerman Scott, Nowe zasady marketingu i PR. Jak poprzez social media, podcasty, content marketing, newsjacking
oraz sztuczng inteligencje dotrze¢ bezposrednio do kupujgcych, MT Biznes, 2022

Wojciech Budzynski, Public Relations. Wizerunek. Reputacja. Tozsamos¢, Wyd. Poltext, 2017

Stanistaw Michalczyk, Katarzyna Brzoza, Komunikowanie lokalno-regionalne w dobie spoteczenstwa medialnego. t. 1:
Problemy teoretyczno-praktyczne, Uniwersytet Slaski, ibuk 2018

Jerzy Oledzki, Public relations we wspotczesnym swiecie: miedzy stuzbg organizacji i spoleczenstwu, Aspra, 2011, ibuk
Cialdini R. B., Wywieranie wptywu na ludzi: teoria i praktyka, Gdanskie Wydawnictwo Psychologiczne, Gdansk 2004.
Fallon P., Sila kreacji w reklamie: marka soczysta jak pomarancza, Helion, Gliwice 2007.

Literatura uzupelniajaca przedmiotu:

Frydrychowicz S., Komunikacja interpersonalna w zarzgdzaniu, Wydawnictwo Forum Naukowe, Poznan 2009.
Gebarowski M., Nowoczesne formy promocji, Oficyna Wydawnicza Politechniki Rzeszowskiej, Rzeszow 2007.

Heath R., Ukryta moc reklamy: co tak naprawde wplywa na wybor marki?, Gdanskie Wydawnictwo Psychologiczne,
Gdansk 2006.

Podobas 1., Public relations jako narzedzie kreowania wizerunku partii politycznych, Difin, Warszawa 2011.
Swieckowska T., Public relations a demokracja, Wydawnictwo Uniwersytetu Warszawskiego, Warszawa 2008.

Tkaczyk P., Zakamarki marki: rzeczy o ktorych mogtes nie wiedzieé, zapomnie¢ lub poming¢ podczas budowania swojej
marki, Wydawnictwo Helion, Gliwice 2011.

Bortnowski S., Warsztaty dziennikarskie, Wyd. Stentor 2013.

Figura R., Dziennikarski warsztat, Wydawca Ridero IT Solution (e-boock) 2021.

Inne materialy dydaktyczne:

Materialy internetowe i prasowe zgromadzone przez wyktadowce
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https://ksiegarnia.pwn.pl/wydawca/Ridero-IT-Solution,w,146079744

I. OGOLNE INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

KOD PRZEDMIOTU:
K13

Jezyk nowych mediow

Nazwa jednostki organizacyjnej prowadzacej
Kierunek: Spolecznej Akademii Nauk z siedziba w Lodzi

Filia w Warszawie

Nazwa kierunku studiéw, poziom ksztalcenia:

Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna, I stopien

Profil ksztalcenia: PRAKTYCZNY

Nazwa specjalnosci: | Nie dotyczy

Rodzaj modulu ksztalcenia: | Kierunkowy / ksztaltujacy umiejetnosci praktyczne

Punkty ECTS: | 3ECTS

Rok / Semestr: | I1/4

Osoba koordynujgca przedmiot: | Mgr Bartosz Boruciak

II. WYMAGANIA WSTEPNE (wynikajace z nastgpstwa przedmiotow)

Wiedza z przedmiotow: ,.stylistyka i kultura jezyka” (wprowadzenie do semiotyki i semiologii); ,,gatunki dziennikarskie”,

,;hauka o komunikowaniu”

III. CELE KSZTAL.CENIA DLA PRZEDMIOTU

C1 Przekazanie podstawowych pojec¢ dotyczacych jezyka nowych mediow
C2 Wyksztalcenie umiejetnosci tworzenia tekstow kultury z wykorzystaniem wiedzy o jezyku nowych mediow
C3 Ksztalcenie w umiej¢tnym dobieraniu gatunkéw dziennikarskich do sytuacji komunikacyjnej i spoteczne;.
IV. FORMY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH ORAZ WYMIAR GODZIN
Wyklad Cwiczenia Konwersat. Lab. Warsztaty Projekt Seminarium | Konsultacje ZEggamir)/ Sum_a
aliczenie godzm
Studia
stacjonarne 28 14 3 45
Studia
niestacjonarne 16 12 3 31

V. METODY REALIZACIJI ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

Formy zajeé Metody dydaktyczne

Konwersatorium

Interakcja ze studentami - dyskusja, pytania i odpowiedzi,

synchronicznego.

prowadzone zdalnie z wykorzystaniem platformy Teams — w trybie nauczania

informacje. Zajecia

Cwiczenia Praca indywidualna, w parach i w grupach, projekt, dyskusje.

VI. PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE Z ODNIESIEM DO EFEKTOW UCZENIA SIE DLA KIERUNKU

Odniesienie do

Lp. Opis przedmiotowych efektéw uczenia si¢ efektu kierunkowego
Wiedza:
P_W01 Zna w zaawansowanym stopniu i rozumie pojecia i funkcje jezyka nowych mediow. K_W02, K_W03
P_W02 Zna w zaawansowanym stopniu specyfike i cechy gatunkowe whasciwe dla nowych mediow. K_W14

Umiejetnosci:
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P_UO01

Potrafi wykorzystywa¢é nowe media do
okotomedialnych np. hasel Wikipedii.

tworzenia nowych form medialnych i

K_U02, K_U13

P_U02

Posiada praktyczng umiejetno$¢ komunikacji w nowych mediach

K_U07, K_U17

P_U03

Ma umiegjgtnoéci z zakresu warsztatu dziennikarstwa internetowego oraz umiejetnosci
tworzenia i odbioru przekazu internetowego w zakresie dziennikarstwa i publicystyki: potrafi
kierowa¢ tresci do okreslonych grup i plci.

K_U12, K_U13

Kompetencje spoteczne:

P_KO1

Jest w stanie wspottworzy¢ roznego
wykozystanie nowych mediow.

rodzaju projekty spoteczne uwzgledniajace

K_KO02

P K02

Jest gotow przestrzega¢ norm i zasad kodeksow praktyki dziennikarskie;j.

K_KO04

VII. TRESCI KSZTAELCENIA

Lp.

Konwersatorium:

Odniesienie do
przedmiotowych
efektow uczenia si¢

T1

Komunikacja w nowych mediach

P_WO01, P_WO02,

P_UO01, P_U02,

P_U03, P_KO1,
P K02

T2

Spoteczenstwo sieciowe

P_WO1, P_WO02,

P_UO01, P_U02,

P_U03, P_KO1,
P_KO02

T3

Podmiotowos$¢ w nowych mediach

P_W01, P_WO02,

T4

Nowe media a pteé¢

TS5

Interfejsy intymnosci

T6

Cyfrowe mitologie

T7

Cyfrowe metafory

T8

Praktyki jezykowe i kulturowe w cyfrowej rzeczywistosci

T9

Wtadza i komunikacja w nowych mediach
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P_W01, P_W02,
T10 Wyznaczniki pragmatyczne, stylistyczne dyskursu naukowego w nowych mediach E—Bgé E_LKJgi
~ P_KO02
P_W01, P_W02,
T11 Mediatyzacja dyskursu naukowego. Bazy publikacji naukowych, repozytoria cyfrowe, P_UO01, P_UO02,
migdzynarodowa parametryzacja (ORCID) P_U03, P_KO01,
P_KO02
Odniesienie do
Lp Cwiczenia: przedmiotowych
' ’ efektow uczenia
sie
P_W01, P_W02,
, o P_UO01, P_U02,
Cwl Podstawy wiki-edytorstwa P_U03, P_KOL,
P_K02
P_W01, P_W02,
, . T . o P_UO01, P_U02,
Cw2 Przygotowanie do realizacji projektu — tworzenie haset Wikipedii P_U03, P_KOL,
P_K02
P_W01, P_W02,
. . . . . . L P_UO01, P_U02,
Cw3 Analiza i interpretacja zebranego materiatu empirycznego - media spotecznosciowe. P_U03, P_KOL,
P_K02
P_W01, P_W02,
. L . . . . . P_U01, P_U02,
Cw4 Analiza i interpretacja zebranego materiatu empirycznego - media obywatelskie. P_U03, P_KOL,
P_K02
P_W01, P_W02,
. . . . . T P_U01, P_U02,
Cw5 Analiza i interpretacja zebranego materiatu empirycznego - Wikipedia. P_U03, P_KO1,
P_K02
Odniesienie do
Lp. Praca wlasna: przedmiotowych
efektow uczenia si¢
P_W01, P_W02,
. . . s P_U01, P_U02,
PW1 Realizacja projektu — tworzenie haset Wikipedii P_U03, P_KOL,
P K02
VIII. METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE
o Metoda weryfikacji
]
S 2 - 2 :§ § - Metoda zajeé,
E E = § s © g © 2 8 2 § 8 w ramach ktérej
S : c s 2 %E =) < 2 s < g § E | %= weryfikowany jest
NE £ | E 8 | E8 | EE| 2| 8| = A E EU
o & < £ & - 5 S O (5 ; &8 o, ; S 22 2.5
> g_’ o g_’ a b 2 e L5 o S [Slhe) [} 8 S z.Z
s | — o N & a £ a o a £ a Y X < g
P \WO1 x x x Konwersatorium /
B Cwiczenia
P W02 x x Konwersatorium /
- Cwiczenia
P UOL X x x Konwersatorium /
- Cwiczenia
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P U2 X X X Konyve.rsatorllum/
- Cwiczenia
P UO3 X X X Konyve.rsatorllum/
- Cwiczenia
P KO1 X X X Konyve.rsatorllum/
- Cwiczenia
P KO2 X X X Konyve.rsatorllum/
- Cwiczenia

IX. KRYTERIA OCENY OSIAGNIETYCH EFEKTOW UCZENIA SIE

Przedmiotowe
efekty
uczenia si¢

Ocena niedostateczna
Student nie zna i nie rozumie/
nie potrafi / nie jest gotow do:

Zakres ocen 3,0-3,5
Student zna i rozumie / potrafi /
jest gotéw do:

Zakres ocen 4,0-4,5
Student zna i rozumie /
potrafi / jest gotow do:

Ocena bardzo dobra
Student zna i rozumie / potrafi /
jest gotow do:

Nie zna i nie rozumie
pojecia i funkcji jezyka

Zna w zaawansowanym
stopniu -i rozumie pojecia

Zna w zaawansowanym
stopniu -i rozumie

Zna i w zaawansowanym
stopniu -rozumie pojecia i

P_W01 nowych mediow. i niektore funkcje jezyka pojecia i funkcje jezyka szczegolowe funkcje
nowych mediow. nowych mediow. jezyka nowych mediow.
Zna w zaawansowanym Zna w zaawansowanym Zna W zaawansowanym
Nie zna specyfiki cech stopniu -specyfike i stopniu specyfike i stopniu szczegotowo
P_WO02 gatunkow whasciwych niektore cechy gatunkowe cechy gatunkowe specyfike i cechy
dla nowych mediow wiasciwe dla nowych wiasciwe dla nowych gatunkowe wlasciwe dla
mediow mediow. nowych mediow
Nie potrafi Potrafi wykorzystywaé Potrafi wykorzystywac Potrafi kompleksowo
wykorzystywa¢ nowych | nowe media do tworzenia nowe media do wykorzystywaé nowe
mediow do tworzenia niektorych nowych form tworzenia nowych form media do tworzenia
P_U01 nowych form medialnych medialnych i medialnych i nowych form medialnych i
i okotomedialnych np. okotomedialnych np. haset okotomedialnych np. okotomedialnych np. haset
haset Wikipedii. Wikipedii. haset Wikipedii. Wikipedii.
. . Posiada bardzo dobra
. . . Posiada ograniczong . . iy SoE
Nie posiada praktycznej . . Posiada praktyczng umiejetnos$¢ komunikacji
. . L T praktyczna umiejetnose . . 1 o .
P UO2 umiejetnosci komunikacji o umiejetnos¢ komunikacji w nowych mediach, ze
- - komunikacji w nowych . o L
w nowych mediach. : w nowych mediach $wiadomoscia form
mediach.
gatunkowych.
Nie ma umiejetnosci z | Ma niektore umiejgtnosci z Ma umiejetnosci z Ma rozwinigte
zakresu warsztatu zakresu warsztatu zakresu warsztatu umiejetnosci z zakresu
dziennikarstwa dziennikarstwa dziennikarstwa warsztatu dziennikarstwa
internetowego, oraz internetowego oraz internetowego oraz internetowego oraz
umiej¢tnosci tworzenia i niektore umiejetnosci umiejgtnosci tworzenia i umiejetnosci tworzenia i
P_U03 odbioru przekazu tworzenia i odbioru odbioru przekazu odbioru przekazu
internetowego w zakresie | przekazu internetowego w | internetowego w zakresie | internetowego w zakresie
dziennikarstwa i zakresie dziennikarstwa i dziennikarstwa i dziennikarstwa i
publicystyki: nie potrafi publicystyki: potrafi publicystyki: potrafi publicystyki: potrafi
kierowac tresci do kierowac tresci do kierowac tresci do kierowac tresci do
okreslonych grup i plci. okreslonych grup i ptci. okreslonych grup i ptci.- okreslonych grup i pfci.
Nie jest w stanie
wspottworzy¢ roznego
rodzaju projekiow Jest w stanie wspottworzy¢ roznego rodzaju projekty spoteczne uwzgledniajace
P KO1 spotecznych . hd
- 7 wykozystanie nowych mediow.
uwzgledniajac
wykozystanie nowych
mediow.
Student nie jest gotow
P_KO02 przestrzegac norm i zasad Jest gotow przestrzega¢ norm i zasad kodeksow praktyki dziennikarskiej.

kodeksow praktyki
dziennikarskiej.
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X.NAKELAD PRACY STUDENTA — WYMIAR GODZIN I BILANS PUNKTOW ECTS

Rodzaj aktywnosci Obciazenie studenta
ECTS Studia ~ Studia
stacjonarne niestacjonarne

Udziat w zajeciach dydakt_yczr_lych (wyktady, ¢wiczenia, konwersatoria, projekt, 42h 28 h
laboratoria, warsztaty, seminaria)
Egzamin/zaliczenie 3h 3h
Udziat w konsultacjach - -
Praca wiasna studenta, w tym: 30h 44 h

—  Przygotowanie eseju - -

—  Przeprowadzenie badan literaturowych 5h 10h

—  Przeprowadzenie badan empirycznych - -

—  Projekt (tworzenie haset Wikipedii) 12h 16h

—  Przygotowanie si¢ do zaje¢ dydaktycznych 8h 12h

—  Przygotowanie si¢ do egzaminu/kolokwium/zaliczenia 5h 6h
Sumaryczne obcigzenie praca studenta (25h = 1 ECTS) SUMA godzin/ECTS 75h/3ECTS 75h/3 ECTS
Obciazenie studenta w ramach zaje¢ w bezposrednim kontakcie z nauczycielem 45h /1,8 ECTS 31h/1,2ECTS
Obciazenie studenta w ramach zaje¢ ksztattujacych umiejetnosci praktyczne 50h/2ECTS 50h /2 ECTS
Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ zwigzanych z przygotowaniem do . .
prowadzenia dziatalno$ci naukowej lub udziatu w tej dziatalnosci

XI. LITERATURA PRZEDMIOTU ORAZ INNE MATERIALY DYDAKTYCZNE

Literatura podstawowa przedmiotu:

Tomasz Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe, PWN, 2022

Tomasz Goban-Klas, Rwgcy nurt mediow. Mediocen — nowa faza mediatyzacji Zycia spotecznego, Universitas, 2020, ibuk
Kreft, Koniec dziennikarstwa w mediach, jakie znamy: agregacja w mediach, Wyd. UJ, Krakow 2016

Nowe media i wyzwania wspotczesnosci, red. nauk. Sokotowski Marek, Wydawnictwo Adam Marszatek, Torun 2013
Media audiowizualne i cyfrowe wobec wyzwan wspélczesnego spoleczenstwa, red. Andrzej Adamski, Dom Wydawniczy
Elipsa, Warszawa 2012

Literatura uzupehiajaca przedmiotu:

Castells M., Spofeczernstwo sieci, PWN, Warszawa 2007.

Kluszczynski R. W., Sztuka interaktywna. Od dzieta-instrumentu do interaktywnego spektaklu, WAIP, Warszawa 2009.
Lister M., Dovey J., Giddings S., Grant I., Kelly K., Nowe media. Wprowadzenie, Wyd. UJ, Krakéw 2009.

Manovich L., Jezyk nowych mediéow, WAIP, Warszawa 2006.

Skolin S., Spoteczne tworzenie Wikipedii. Perspektywa aktywnego uczestnika rozwoju, [w:] Sokotowski M. (red.), Media i
spoleczenstwo. Nowoczesne strategie komunikacyjne, Torun 2008, s. 326-342.

Wrycza-Bekier J., Strona wiki jako projekt towarzyszqcy zajeciom kulturoznawczym, ,e-mentor” 2012, nr 4(46),
http://www.ementor.edu.pl/artykul/index/numer/46/id/951

Inne materialy dydaktyczne:

Notatki z zajg¢ umieszczone na platformie Teams
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PRZEDMIOTY DO WYBORU

I. OGOLNE INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

KOD PRZEDMIOTU:
w1

Podstawy marketingu politycznego

Nazwa jednostki organizacyjnej prowadzacej

Filia w Warszawie

kierunek: Spolecznej Akademii Nauk z siedziba w Lodzi

Nazwa kierunku studiéw, poziom ksztalcenia:

Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna, I stopien

Profil ksztalcenia:

PRAKTYCZNY

Nazwa specjalnosci: | Nie dotyczy

Rodzaj modulu ksztalcenia:

Do wyboru / ksztaltujacy umiejetnosci praktyczne

Punkty ECTS: | 2 ECTS

Rok / Semestr: | I1/4

Osoba koordynujaca przedmiot:

Dr hab. Karol Chylak, prof. SAN

II. WYMAGANIA WSTEPNE (wynikajace z nastgpstwa przedmiotow)

Zaliczenie przedmiotow: ,,Polski system medialny”, ,,Systemy medialne na §wiecie”, ,,Opinia publiczna”

III. CELE KSZTAL.CENIA DLA PRZEDMIOTU

c1 Celem zaje¢¢ jest przedstawienie glownych technik kampanii wyborczych i omdwienie najskuteczniejszych metod
pozyskiwania poparcia elektoratu, tworzenia marketingowych strategii wyborczych, technik promocji politycznej.

co Celem zajec¢ jest ksztatcenie umiejetnosei ksztalttowania komunikatow marketingu politycznego z uwzglednieniem
specyfiki tychze.

C3 Celem zaje¢ jest ksztatcenie postaw moralnych w komunikacji politycznej i relacji dziennikarskiej jej dotyczace;.

IV. FORMY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH ORAZ WYMIAR GODZIN

Wyklad Cwiczenia Konwersat. Lab. Warsztaty Projekt Seminarium | Konsultacje zEeﬂlzcazr:r;?é gSou dr;i
Studia
stacjonarne 14 28 3 45
Studia
niestacjonarne 12 16 3 31

V. METODY REALIZACIJI ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

Formy zajeé

Metody dydaktyczne

Wyklad

Wyktad z prezentacja multimedialng. Zajgcia prowadzone zdalnie z wykorzystaniem
platformy Teams — w trybie nauczania synchronicznego.

Warsztaty

projekt, case study.

Dyskusja, praca indywidualna i w grupie, pogadanka, prezentacje multimedialne,

V1. PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE Z ODNIESIEM DO EFEKTOW UCZENIA SIE DLA KIERUNKU

Lp.

Opis przedmiotowych efektow uczenia sie

Odniesienie do

efektu

kierunkowego

Wiedza:
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Ma wiedz¢ o marketingu politycznym w konteks$cie: wtadzy, polityki; i zna jego odniesienie do

P_Wo1 praktyki dziennikarskiej. K_WI3
Umiejetnosci:
Posiada umiejetno$¢ postugiwania si¢ narzedziami marketingu i promocji, stworzenia briefu
P_UO01 - - . K_U08
- reklamowego oraz przygotowania podstaw kampanii wyborczej. -
Kompetencje spoleczne:
P_KO01 Jest gotow przestrzega¢ norm i zasad kodeksoéw praktyki dziennikarskiej. K_K04
Ma s$wiadomos$¢ poziomu swojej wiedzy i umiejetnosci, jest gotdéw do krytycznej oceny
P_K02 . . . . . K_KO05
- odbieranych tresci w zakresie marketingu politycznego. -
VIL. TRESCI KSZTALCENIA
Odniesienie do
. przedmiotowych
L Rsas efektow uczenia
sie
. . . P_wo01, P_U01,
w1 Whprowadzenie do marketingu politycznego P KOL P K02
L . . P_Wo01, P_U01,
W2 Historia marketingu politycznego P KOL, P_K02
. . e ., P_Wo01, P_U01,
W3 Rynek konsumpcyjny a rynek polityczny — réznice i podobienstwa P KOL, P_K02
W4 Koncepcje strategii w marketingu politycznym P_wo01, P_U01,
Odniesienie do
. przedmiotowych
Lp. Warsztaty: efektow uczenia
sie
. . o . P_Wo01, P_UO01,
Wrl Zachowania wyborcze. Autoprezentacja i kreowanie wizerunku politycznego P KOL, P_K02
. . N N . P_Wo01, P_UO01,
Wr2 Etapy marketingowej kampanii wyborczej: badania elektoratu " KOL, P_K02
. . . . . P_Wo01, P_U01,
Wr3 Etapy marketingowej kampanii wyborczej: faza planowania P KO, P_K02
. N . . P_Wo01, P_UO01,
Wr4 Koncepcje strategii w marketingu politycznym — aspekt praktyczny P KO1, P_KO02
Wr5 Etapy marketingowej kampanii wyborczej: implementacja np. telewizyjna reklama polityczna PP—VP\(/gi’ I;—:ig;
o . . P_Wo01, P_UO01,
Wr6 System medialny jako forum debaty politycznej P KOl P_KO02
. P_WO01, P_U01,
Wr7 Case study 1 — prace studentéw P KOL P K02
, P_Wo01, P_UO01,
Wr8 Case study 1 — prace studentow P KOL, P_K02
, P_Wo01, P_U01,
Wr9 Case study 2 — prace studentow P KOL. P_KO02
, P_Wo01, P_UO01,
Wr10 Case study 3 — prace studentow P KOL P K02
Odniesienie do
Lp. Praca wlasna: przedmiotowych

efektéw uczenia si¢
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PWS 1 Studenci przygotowuja w trakcie trwania zaje¢ oraz w ramach pracy wlasnej strategie | P_WO01, P_UO01,
budowania wizerunku wybranego polityka P_KO01, P_KO02
VIII. METODY WERYFIKACIJI EFEKTOW UCZENIA SIE
o Metoda weryfikacji
o @
E 'E - 2 ? § - Metoda zajeé,
2 8 = 8 P > g 23 s w ramach ktorej
E s 3 5 | &8 | S E 2 g2e | 8 weryfikowany
8: | ez = S8 B3| fx o3| 288 c8 | "
c k=] — N b —— = - .= +— 17}
1%} I S > T < .2
8| & & ¢ | Sg| 2|5 | 8| &€ | €2 | 2§
P_Wo1 X X Wyktady
P_U01 X X Warsztaty
P_Ko01 X X Warsztaty
P_KO02 X X Warsztaty
IX. KRYTERIA OCENY OSIAGNIETYCH EFEKTOW UCZENIA SIE
Przedmioto
we efekty Ocena niedostateczna Zakres ocen 3,0-3,5 Zakres ocen 4,0-4,5 Ocena bardzo dobra

uczenia sie

P_Wo1

Nie ma wiedzy o
marketingu politycznym

Ma ogdlna wiedze o
marketingu politycznym w
kontekscie: wladzy,
polityki; i zna jego
odniesienie do praktyki
dziennikarskiej.

Ma uporzadkowana
wiedze o marketingu
politycznym w
kontekscie: wladzy,
polityki; i zna jego
odniesienie do praktyKki
dziennikarskiej.

Ma uporzadkowana i
szczegblowa wiedze o
marketingu politycznym w
kontekscie: wladzy,
polityki; i zna jego
odniesienie do praktyki
dziennikarskiej.

P_UO1

Nie posiada umiejetnosci
postugiwania si¢
narzgdziami marketingu i
promocji, stworzenia
briefu reklamowego oraz
przygotowania podstaw
kampanii wyborczej

Posiada umiejg¢tnosé
postugiwania si¢
niketérymi narzedziami
marketingu i promociji,
stworzenia briefu
reklamowego oraz
przygotowania podstaw
kampanii wyborczej.

Posiada umiej¢tnosc¢
postugiwania si¢
narzgdziami marketingu i
promocji, stworzenia
briefu reklamowego oraz
przygotowania podstaw
kampanii wyborczej.

Posiada rozwiniete
umiejetnos¢ postugiwania
si¢ zaawansowanymi
narzgdziami marketingu i
promocji, stworzenia
briefu reklamowego oraz
przygotowania podstaw
kampanii wyborczej.

P_KO1

Student nie jest gotow
przestrzega¢ norm i zasad
kodeksow praktyki
dziennikarskiej.

Jest gotow przestrzega¢ norm i zasad kodeksow praktyki dziennikarskiej.

P_KO02

Nie jest §wiadom poziomu
swojej wiedzy i
umiejetnosci, nie jest
gotoéw do krytycznej oceny
odbieranych tresci w
zakresie marketingu
politycznego.

Ma $wiadomos$¢ poziomu swojej wiedzy i umiejetnosci, jest gotéw do krytycznej
oceny odbieranych tresci w zakresie marketingu politycznego.

X.NAKELAD PRACY STUDENTA — WYMIAR GODZIN I BILANS PUNKTOW ECTS

Rodzaj aktywnoSci

Obciazenie studenta

ECTS Studia Studia
stacjonarne niestacjonarne
Udziat w zaje¢ciach dydaktycznych (wyktady, ¢wiczenia, konwersatoria, projekt, 42h 28 h
laboratoria, warsztaty, seminaria)
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Egzamin/zaliczenie 3h 3h
Udziat w konsultacjach - ---
Praca wiasna studenta, w tym: 5h 19h
—  Przygotowanie eseju
—  Przeprowadzenie badan literaturowych - ---
—  Przeprowadzenie badan empirycznych - ---
— Projekt (zebranie danych, przygotowanie zalozen projektu, wykonanie

projektu, itd.) 5h 19h
—  Przygotowanie si¢ do zaje¢ dydaktycznych - men
—  Przygotowanie si¢ do egzaminu/kolokwium/zaliczenia - men
Sumaryczne obcigzenie praca studenta (25h = 1 ECTS) SUMA godzin/ECTS 50h/2 ECTS 50h/2 ECTS
Obciazenie studenta w ramach zaje¢ w bezposrednim kontakcie z nauczycielem 45h /1,8 ECTS 31h/1,2ECTS
Obciazenie studenta w ramach zaje¢ ksztattujacych umiejetnosci praktyczne 25h/1ECTS 25h/1ECTS
Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ zwigzanych z przygotowaniem do . -
prowadzenia dziatalno$ci naukowej lub udzialu w tej dziatalnosci

XI. LITERATURA PRZEDMIOTU ORAZ INNE MATERIALY DYDAKTYCZNE

Literatura podstawowa przedmiotu:

Stanistaw Michalczyk, Komunikowanie polityczne.. Skrypt dla studentow dziennikarstwa i komunikacji spotecznej,
Uniwersytet Slaski, ibuk 2022

Stanistaw Michalczyk, Katarzyna Brzoza, Komunikowanie lokalno-regionalne w dobie spoleczenstwa medialnego. t. 1:
Problemy teoretyczno-praktyczne, Uniwersytet Slaski, ibuk 2018

Mariusz. Kolczynski, Janusz. Sztumski, Marketing polityczny, Katowice 2000

Literatura uzupehiajaca przedmiotu:

N. Maliszewski, Marketing polityczny. Jak wygra¢ wybory? 2019

Karol Zajdtowski, Marketing produktu politycznego, Warszawa 2017

Maciej Mizejewski, Zasada réwnych szans (par condicio), a mediatyzacja kampanii parlamentarnej we Wtoszech w 2018
roku, Krakéw 2019

Agnieszka Stepinska, Marketingowe strategie wyborcze. Wybory prezydenckie w Polsce (1990- 2000) Poznan 2004

Marek Mazur, Marketing polityczny. Studium porownawcze kampanii wyborczych w USA i w Polsce. Warszawa 2002
Wojciech Cwalina, Telewizyjna reklama polityczna, Lublin 2000

Inne materialy dydaktyczne:

wybrane materiaty filmowe, radiowe i prasowe
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I. OGOLNE INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

KOD PRZEDMIOTU:
w1

Kreowanie wizerunku

Nazwa jednostki organizacyjnej prowadzacej

kierunek:

Filia w Warszawie
Spolecznej Akademii Nauk z siedziba w Lodzi

Nazwa kierunku studiéw, poziom ksztalcenia:

Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna, I stopien

Profil ksztalcenia:

PRAKTYCZNY

Nazwa specjalno$ci:

Nie dotyczy

Rodzaj modulu ksztalcenia:

Do wyboru / ksztaltujacy umiejetnosci praktyczne

Punkty ECTS:

2 ECTS

Rok / Semestr:

/4

Osoba koordynujgca przedmiot:

Dr Katarzyna Bakowicz

II. WYMAGANIA WSTEPNE (wynikajace z nastgpstwa przedmiotow)

Zaliczenie przedmiotu: ,,Autoprezentacja”

III. CELE KSZTALCENIA DLA PRZEDMIOTU

Student nabywa ogo6lng wiedze¢ dotyczaca budowania wizerunku oraz narz¢dzi umozliwiajacych kreowanie marki.

C1 Student nabywa wiedz¢ dotyczaca tworzenia strategii komunikacyjnej i jej wykorzystania w kampaniach zaréwno
w mediach tradycyjnych, jak i internetowych.
Student nabywa umiejetnosci do realizacji zadan kreatywnych zwigzanych z kreowaniem wizerunku. Student
Cc2 potrafi analizowaé strategie i dokona¢ wyboru najwlasciwszych narzedzi do realizacji skutecznej kampanii
wizerunkowej.
Student rozréznia zadania wigzane z kreowaniem wizerunku, rozumie potrzebe ciaglego rozwoju osobistego i
C3 zawodowego w tym obszarze. Student potrafi krytycznie mysle¢, podejmowac decyzje, dziala¢ w grupie i
indywidualnie. Student jest kreatywny w poszukiwaniach informacji i sposobow realizacji zadan.
IV. FORMY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH ORAZ WYMIAR GODZIN
Wyklad Cwiczenia Konwersat. Lab. Warsztaty Projekt Seminarium | Konsultacje ZEggamir)/ Sum_a
aliczenie godzm
Studia
stacjonarne 14 28 3 45
Studia
niestacjonarne 12 16 3 31

V. METODY REALIZACIJI ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

Formy zajeé

Metody dydaktyczne

Wyklad

Wyktad z prezentacja multimedialng. Zajgcia prowadzone zdalnie z wykorzystaniem
platformy Teams — w trybie nauczania synchronicznego.

Warsztaty

Dyskusja, praca indywidualna i w grupie, pogadanka, prezentacje multimedialne,
projekt, case study.

VI. PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE Z ODNIESIEM DO EFEKTOW UCZENIA SIE DLA KIERUNKU

Lp.

Opis przedmiotowych efektow uczenia sie

QOdniesienie do
efektu
kierunkowego

Wiedza:
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Zna w zaawansowanym stopniu procesy kreowania wizerunku, komunikowania
) ) : AP - . K_Wo01,
P_wWo01 interpersonalnego i spotecznego, prawidlowosci i zrodta oraz formy zaklocen, rozumie K W13
ztozonos¢ 1 wielowymiarowo$¢ procesow komunikowania sig. -
Umiejetnosci:
Posiada umiejetno$¢ oceny narzedzi marketingu, a zwlaszcza promocji, posiada umiejetnosé
P_UO1 postugiwania si¢ nimi, stworzenia briefu reklamowego oraz przygotowania podstaw kampanii K _U13
spolecznej czy wizerunkowe;.
Kompetencje spoteczne:
Ma $wiadomo$¢ poziomu swojej wiedzy i umiejetnosci kreowania wizerunku, jest gotow do
P_KO01 ) . L . A K_KO05
krytycznej oceny odbieranych tresci w zakresie kampanii wizerunkowych.
VII. TRESCI KSZTAELCENIA
Odniesienie do
. przedmiotowych
P Wyklady: efektéw uczenia
sie
w1 Autoprezentacja a kreowanie wizerunku P_ngkF(’ﬁUOL
W2-3 Kreowanie wizerunku osoby a kreowanie wizerunku firmy i produktu P_ng) 1k%—1U01’
W4 Co oznacza kreowanie wizerunku i jakich produktow moze dotyczy¢? P—ng 1k|(3)—1U01’
Odniesienie do
. przedmiotowych
Lp. Warsztaty: efektow uczenia
sie
Narzedzia zwigzane zbudowaniem wizerunku
Wrl - briefi jego funkqg_ _ _ P_KO1
— tworzenie strategii wizerunkowej
— wizerunek a komunikacja
Istota produktu
W2 — stowa kluczowe i opis produktu P KO1
— fakty dotyczace marki -
— wykorzystanie emocji w kreowaniu wizerunku
Potrzeby klienta
- komunlka_cja z klientem wewnetrznym i zewnetrznym P WOL, P UOL,
Wr3 — idealny Klient ~ b KoL
— okreslanie grupy docelowej — od klienta idealnego do grupy odbiorcéw marki -
— tworzenie mapy potrzeb klienta
Identyfikacja wizualna marki:
Wra — jaka warto$¢ wizerunkowa wnosi logotyp P_wo01, P_U01,
— inne formy identyfikacji wizualnej marki P_KO01
— obszary wykorzystania elementow wizualnych
,,Manifest” marki:
— wizja marki — wspdlny mianownik pozycjonowania P_W01, P_U01,
Wr5 o . — _
,idea” marki P_KO01
,,080bowo0s$¢” marki
Mocne strony marki
— sita produktu, poszukiwanie wyznacznikdéw sukcesu P_wo01, P_U01,
Wr6 - . ST - v
— nadmierne rozszerzania marki a wiarygodna oferta P_KO01
— jak budowa¢ zaufanie do marki
Konkurencja
Wr7 — konkurencja bezposrednia P_ng) 1k%—1U01’

— konkurencja posrednia i grupa marek powigzanych
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— przesztos¢ (rebreanding) i przeszto$¢ marki

Strategia wizerunkowa

— jak wykorzystywac media tradycyjne w budowaniu wizerunku

Wr8 — jak wykorzystywac media wtasne w budowaniu wizerunku P—Wg 1k%—1U01’
— strategia komunikacji w tradycyjnych i nowych mediach -
— wariantowe plany kampanii medialnych
Wr9-10 Case study 1 — prace studentow P_W01, P_U01,
Przygotowanie briefu kampanii wizerunkowej artysty. P_KO01
Wrll-12 Case study 2 — prace studentéw P_W01, P_UO01,
Budowanie strategii komunikacji wizerunku w tradycyjnych i nowych mediach. P_KO01
Wrl3-14 Case study 3 — prace studentéw P_W01, P_UO01,
,,Osobowo$¢” marki — przygotowanie strategii opartej o manifest marki. P_KO01
Odniesienie do
Lp. Praca wlasna: przedmiotowych
efektow uczenia si¢
Studenci przygotowuja w trakcie trwania zaje¢ oraz w ramach pracy wlasnej strategic | P_WO01, P_UO1,
PW1 o - .
budowania wizerunku wybranej marki/produktu P_KO01
VIII. METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE
o Metoda weryfikacji
o @
s ~§ - 2 :§ § - Metoda zajeé,
2 R = S « s 2 =3 23 = w ramach ktérej
£ s 3 S| S35 | S E S ge | 2 weryfikowan
2= = c %-9 82 8 © 3 > 85 €5 y Y
S EE | E 8 | SR8 | E2| E2| 28| = °& | £78 jestEU
a3 S5 | ¢ . s | §2| 85| g8 | 23| & | 2&| &%
A 7] 4= @ O S < Z .2
& | & & ¢ | Ss| &2 | &5 | 8| &€ | €2 | 2§
P_wo01 X X Wyktady
P_UO1 X X Warsztaty
P_KO01 X X Warsztaty
IX. KRYTERIA OCENY OSIAGNIETYCH EFEKTOW UCZENIA SIE
Przedmioto
we efekty Ocena niedostateczna Zakres ocen 3,0-3,5 Zakres ocen 4,0-4,5 Ocena bardzo dobra

uczenia sie

P W01

Nie znaw
zaawansowanym stopniu
procesy kreowania
wizerunku,
komunikowania
interpersonalnego i
spotecznego, y
prawidtowosci i zrodta
oraz formy zaklocen,
rozumie ztozonos¢ i
wielowymiarowo$¢
procesow komunikowania

sig

Zna w zaawansowanym
stopniu niektore procesy
kreowania wizerunku,
komunikowania
interpersonalnego i
spotecznego, y
prawidlowosci i zrodia
oraz formy zakldcen,
rozumie ztozono$¢ i
wielowymiarowos¢
procesow komunikowania

sig

Zna w zaawansowanym
stopniu procesy
kreowania wizerunku,
komunikowania
interpersonalnego i
spotecznego, y
prawidlowosci i zrodla
oraz formy zaktocen,
rozumie ztozonos¢ i
wielowymiarowos¢
procesow
komunikowania si¢

Zna w zaawansowanym
stopniu procesy kreowania
wizerunku,
komunikowania
interpersonalnego i
spotecznego, y
prawidtowosci i zrodta
oraz formy zaktocen,
rozumie zlozono$¢ i
wielowymiarowos¢
procesow komunikowania
ije szczegdotowo objasnia
sie

P_UO01

Nie posiada umiejetnosci
oceny narzedzi
marketingu, a zwtaszcza

Posiada umiej¢tnos¢ oceny
niektorych narzedzi
marketingu, a zwlaszcza
promocji, posiada ogdlng

Posiada umiejg¢tnose
oceny narzedzi
marketingu, a zwlaszcza
promocji, posiada

Posiada umiejgtnosc¢
kompleksowej oceny
narz¢dzi marketingu, a
zwlaszcza promocji,
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promocji, nie posiada
umiej¢tnosci postugiwania
si¢ nimi, stworzenia briefu
reklamowego oraz
przygotowania podstaw
kampanii spolecznej czy
wizerunkowej.

umiejetnos¢ poshugiwania
si¢ nimi, stworzenia briefu
reklamowego oraz
przygotowania podstaw
kampanii spolecznej czy
wizerunkowej

umiejetnosé
postugiwania si¢ nimi,
stworzenia briefu
reklamowego oraz
przygotowania podstaw
kampanii spotecznej czy
wizerunkowe;j.

posiada umiejetnosé
postugiwania si¢ nimi, ,
stworzenia briefu
reklamowego oraz
przygotowania podstaw
kampanii spolecznej czy
wizerunkowej

P_KO1

Nie ma swiadomosci
poziomu swojej wiedzy i
umiejetnosci kreowania

wizerunku, nie jest gotow
do krytycznej oceny

odbieranych tresci w

zakresie kampanii
wizerunkowych

Ma $§wiadomo$¢ poziomu swojej wiedzy i umiejetnosci kreowania wizerunku, jest
gotoéw do krytycznej oceny odbieranych tresci w zakresie kampanii wizerunkowych.

X.NAKEAD PRACY STUDENTA — WYMIAR GODZIN I BILANS PUNKTOW ECTS

Rodzaj aktywnosci Obciazenie studenta
ECTS Studia ~ Studia

stacjonarne niestacjonarne

Udziat w zajgciach dydakt_yczr_lych (wyktady, ¢wiczenia, konwersatoria, projekt, 42h 28 h

laboratoria, warsztaty, seminaria)

Egzamin/zaliczenie 3h 3h

Udziat w konsultacjach - -—-

Praca wlasna studenta, w tym: 5h 19h

—  Przygotowanie eseju

—  Przeprowadzenie badan literaturowych - -

—  Przeprowadzenie badan empirycznych - -

- Proj ekt (_zebranie danych, przygotowanie zalozen projektu, wykonanie 5h 19h

projektu, itd.)

—  Przygotowanie si¢ do zaje¢ dydaktycznych - -

—  Przygotowanie si¢ do egzaminu/kolokwium/zaliczenia - -

Sumaryczne obcigzenie praca studenta (25h = 1 ECTS) SUMA godzin/ECTS 50h/2ECTS 50h/2 ECTS

Obciazenie studenta w ramach zaje¢ w bezposrednim kontakcie z nauczycielem 45h /1,8 ECTS 31h/1,2ECTS

Obciazenie studenta w ramach zaje¢ ksztattujacych umiejetnosci praktyczne 25h/1ECTS 25h/1ECTS

Obciazenie studenta w ramach zaje¢ zwigzanych z przygotowaniem do . .

prowadzenia dziatalnosci naukowej lub udziatu w tej dziatalnosci

XI. LITERATURA PRZEDMIOTU ORAZ INNE MATERIALY DYDAKTYCZNE

Literatura podstawowa przedmiotu:

—  Pawel Piotrowski, Swiadomos¢ wizerunku. Klucz do "Personal branding”, Petrus 2020
—  Anna Baranska-Szmitko, Wizerunek felietonisty i sposoby jego werbalnego komunikowania, Wyd. UL, 2019
—  Wojciech Budzynski, Public Relations. Wizerunek. Reputacja. Tozsamosé, Wyd. Poltext, 2017
— Trzeciak S., Wizerunek publiczny w internecie. Kim jestes w sieci? Helion, Gliwice 2015.

— Grazyna Bialtopiotrowicz, Kreowanie wizerunku w biznesie i polityce, Poltext 2013
— Szymoniuk B., Komunikacja marketingowa, Polskie Wydawnictwo Ekonomiczne, Warszawa 2006.

— Taylor D., Wizja marki. Jak zacheci¢ pracownikéw do wplywania na rozwdj firmy, Oficyna a Wolters Kluwer business,

Warszawa 2010.
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Literatura uzupelniajaca przedmiotu:

Badaracco, Jr. J.L., Nie jest nam potrzebny kolejny bohater, Harvard Business Review Polska, wrzesien 2008, s. 69
Czerniawski J., Twworzenie marki doskonatej. Fundamenty, Marketer+, luty 2012, s. 57

Godek-Biniasz A., Jak budowac wartos¢ marki narzedziami marketingu mobilnego?, Marketer+, luty 2012, s. 42 .

Knott A. M., Czy twoja firma wydaje na badania i rozwdj tyle, ile powinna?, Harvard Business Review Polska, wrzesien
2012,s. 57

Patys K., Patys M., Badania marketingowe. Jak pyta¢ by zawsze otrzymywac potrzebne informacje?, Marketer+, luty 2012,
s. 74.

Inne materialy dydaktyczne:

Wybrane przyktady blogéw kreowania wizerunku osobistego

171




I. OGOLNE INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

KOD PRZEDMIOTU:
W2

Specyfika mediow online

Nazwa jednostki organizacyjnej prowadzacej

kierunek:

Filia w Warszawie
Spolecznej Akademii Nauk z siedziba w Lodzi

Nazwa kierunku studiéw, poziom ksztalcenia:

Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna, I stopien

Profil ksztalcenia: PRAKTYCZNY
Nazwa specjalnosci: | Nie dotyczy
Rodzaj modutu ksztalcenia: | Do wyboru
Punkty ECTS: | 2 ECTS
Rok / Semestr: | 11/3

Osoba koordynujaca przedmiot:

Dr Monika Weychert

II. WYMAGANIA WSTEPNE (wynikajace z nastgpstwa przedmiotow)

Zaliczenie przedmiotu: ,,Gatunki dziennikarskie”.

III. CELE KSZTAL.CENIA DLA PRZEDMIOTU

Przekazanie podstawowych poje¢ dotyczacych gatunkdéw dziennikarskich w Internecie. W oparciu o przyklady

cl studenci zapoznaja si¢ takze z funkcjami nowych form informacyjnych i publicystycznych.
C2 Wyksztalcenie umiejetnosci pisania roéznych tekstow z wykorzystaniem cech gatunkowych.
C3 Ksztalcenie w umiej¢tnym dobieraniu gatunkow dziennikarskich do sytuacji komunikacyjnej i spoteczne;.
IV. FORMY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH ORAZ WYMIAR GODZIN
Wyklad Cwiczenia Konwersat. Lab. Warsztaty Projekt Seminarium | Konsultacje zEeﬂlzcazr:r;?é gSou dr;i
Studia
stacjonarne 28 2 30
Studia
niestacjonarne 16 2 18

V. METODY REALIZACIJI ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

Formy zajeé

Metody dydaktyczne

Konwersatorium

Metoda eklektyczna, analiza, case studies, dyskusja. Zajecia prowadzone zdalnie z
wykorzystaniem platformy Teams — w trybie nauczania synchronicznego. Studenci
wykonuja samodzielne prace, omawianie prac, pytania, odpowiedzi, interakcje

V1. PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE Z ODNIESIEM DO EFEKTOW UCZENIA SIE DLA KIERUNKU

Odniesienie do
Lp. Opis przedmiotowych efektéw uczenia si¢ efektu
kierunkowego
Wiedza:
Zna w zaawansowanym stopniu formy prasowe i techniki dziennikarskie w nowych mediach i K_W14,
P_W01 - _
- Internecie. K_W16
Zna w zaawansowanym stopniu techniki dziennikarskie charakterystyczne dla nowych mediow K_W14,
P_W02 ! o
- i mediéw internetowych. K_W16
UmiejetnoSci:
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P_U01

Posiada praktyczna umiejetnos¢ komunikacji w mediach online.

K_U12, K_U13

P_U02

Ma umiej¢tnosci z zakresu warsztatu dziennikarstwa internetowego oraz umiejetnosci
tworzenia i odbioru przekazu online.

K_U12, K_U13

Kompetencje spoteczne:

P_KO1

Jest gotow przestrzega¢ norm i zasad kodeksow praktyki dziennikarskie;j.

K_KO04

P K02

Ma $wiadomo$¢ poziomu swojej wiedzy 1 umiejgtnosci, jest gotow do uznawania roli wiedzy
w rozwigzywaniu problemow dziennikarstwa internetowego.

K_KO05

VIIL. TRESCI KSZTALCENIA

Lp.

Konwersatorium:

Odniesienie do
przedmiotowych
efektow uczenia

sie

T1

Media — ewolucja czy rewolucja?

P_WO1, P_WO02,
P_UO01, P_U02,
P_KO01,P K02

T2

Reprodukcja mechanizméw odbiorczych

P_WO1, P_W02,
P_UO1, P_U02,
P_KO1, P_K02

T3

Od medium elitarnego do medium masowego

P_WO01, P_WO02,
P_UO01, P_U02,
P_KO01,P_K02

T4

Od Internetu 1.0 do Internetu 2.0

P_WO1, P_WO02,
P_UO01, P_U02,
P_KO01,P_K02

TS5

Redefinicja modeli tworzenia i kategoryzowania wiedzy w Internecie

P_WO1, P_WO02,
P_UO01, P_U02,
P_KO01,P_K02

T6

Pluralizm czy homogenizacja tresci?

P_WO1, P_W02,
P_UO1, P_U02,
P_KO1, P_K02

T7

Prawo Metcalfe’a

P_WO1, P_WO02,
P_UO01, P_U02,
P_KO01,P K02

T8

Nowe spojrzenie na architekture Internetu

P_WO01, P_W02,
P_UO1, P_U02,
P_KO1,P_KO02

T9

Google jako nowy gatekeeper

P_WO1, P_WO02,
P_UO01, P_U02,
P_KO01,P_K02

T10

Bogactwo informacji a ubostwo uwagi

P_WO1, P_WO02,
P_UO01, P_U02,
P_KO01,P_K02

T11

Folksonomia jako spolecznos$ciowe indeksowanie zasobow online

P_WO1, P_W02,
P_UO01, P_U02,
P_KO1,P_K02

T12

Tworcy versus odtworcy online

P_WO1, P_W02,
P_UO1, P_U02,
P_KO1, P_K02

T13

Koncentracja tresci w Internecie

P_WO1, P_WO02,
P_UO01, P_U02,
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P K01, P K02
P W01, P_ W02,
T14 Centralizacja Internetu P_UO01, P_U02,
P K01, P K02
Odniesienie do
Lp. Praca wlasna: przedmiotowych
efektéw uczenia sie
P_W01, P_W02,
PW1 Analiza wskazanych tekstow kultury P_U01, P_U02,
P K01, P K02
VIII. METODY WERYFIKACIJI EFEKTOW UCZENIA SIE
o Metoda weryfikacji
o @
E 2 - 2 :§ § - Metoda zajeé,
2 X £ S « o 2 =3 23 = w ramach ktorej
E 3 3 S| 2% | & = 2 ge | 3 weryfikowan
Ea’ £ > = - %% §'g 5‘6 3 bt é% 25 ‘ytEUy
£ |EE| E | _ | E |58 58| 55|28 8 | 22| 21 Jes
5 58| § 2 T | RE| €| 82| €€| © |s8| &%
w's w - o N 3 a £ ao | act a Y X < g
P_Wo01 X X Konwersatorium
P_W02 X X Konwersatorium
P_UO01 X X Konwersatorium
P_U02 X X Konwersatorium
P_KO01 X X Konwersatorium
P_KO02 X X Konwersatorium
IX. KRYTERIA OCENY OSIAGNIETYCH EFEKTOW UCZENIA SIE
Przedmioto
we efekty Ocena niedostateczna Zakres ocen 3,0-3,5 Zakres ocen 4,0-4,5 Ocena bardzo dobra

uczenia si¢

Nie zna form prasowych
i technik dziennikarskich

Zna w zaawansowanym
stopniu niektore formy

Zna w zaawansowanym
stopniu formy prasowe i

Zna w zaawansowanym
stopniu szczegdtowe

P_WO01 w nowych mediach i prasowe i techniki techniki dziennikarskie formy prasowe i techniki
Internecie. dziennikarskie w nowych w nowych mediach i dziennikarskie w nowych
mediach i Internecie. Internecie. mediach i Internecie.
Nie zna technik Zna w zaawansowanym Zna w zaawansowanym Zna w zaawansowanym
dziennikarskich stopniu niektore techniki stopniu techniki stopniu szczegotowo
P W02 charakterystycznych dla dziennikarskie dziennikarskie techniki dziennikarskie
- nowych mediow i medidw charakterystyczne dla charakterystyczne dla charakterystyczne dla
internetowych. nowych mediow i mediow nowych mediow i nowych mediow i mediow
internetowych. mediéw internetowych. internetowych.
Nie posiada praktycznej Posiada pOdSt.aWOWE’, , Posiada praktyczng Posiada rOZV.VI.mm, ,
L . . praktyczna umiejetnos¢ . o L praktyczng umiejetnosé
P_UO01 umiejetno$¢ komunikacji ot . umiejetnos¢ komunikacji o .
. . komunikacji w mediach . . komunikacji w mediach
w mediach online. . w mediach online. .
online. online.
Nie ma umiejgtnosci z Ma niektére umiejetnosci z Ma umiejetnoscei z Ma roznorodne
zakresu warsztatu zakresu warsztatu zakresu warsztatu umiejetnosci z zakresu
dziennikarstwa dziennikarstwa dziennikarstwa warsztatu dziennikarstwa
P_U02 internetowego oraz internetowego oraz internetowego oraz Internetowego oraz

umiejetnosci tworzenia i
odbioru przekazu online.

niektore umiejetnosci
tworzenia i odbioru
przekazu online.

umiejetnosci tworzenia i
odbioru przekazu online.

umiejetnosci tworzenia i
odbioru przekazu online.
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Student nie jest gotow
przestrzega¢ norm i zasad
kodeksow praktyki
dziennikarskiej.

P_KO01 Jest gotow przestrzega¢ norm i zasad kodeksow praktyki dziennikarskiej.

Student nie ma
$wiadomosci poziomu
swojej wiedzy i
umiejetnosci, nie jest Ma $wiadomos¢ poziomu swojej wiedzy i umiejgtnosci, jest gotow do uznawania roli
gotéw do uznawania roli wiedzy w rozwigzywaniu problemow dziennikarstwa internetowego.
wiedzy w rozwigzywania
probleméw dziennikarstwa
internetowego.

P K02

X.NAKELAD PRACY STUDENTA — WYMIAR GODZIN I BILANS PUNKTOW ECTS

Rodzaj aktywnosci Obciazenie studenta
ECTS Studia ~ Studia

stacjonarne niestacjonarne

Udziat w zajgciach dydakt_yczr_lych (wyktady, ¢wiczenia, konwersatoria, projekt, 28 h 16h

laboratoria, warsztaty, seminaria)

Egzamin/zaliczenie 2h 2h

Udziat w konsultacjach - -—-

Praca wiasna studenta, w tym: 20 h 32h

—  Przygotowanie eseju

—  Przeprowadzenie badan literaturowych - -—-

—  Przeprowadzenie badan empirycznych - -

- Proj ekt (_zebranie danych, przygotowanie zalozen projektu, wykonanie 10h 17h

projektu, itd.)

—  Przygotowanie si¢ do zaje¢ dydaktycznych 10h 15h

—  Przygotowanie si¢ do egzaminu/kolokwium/zaliczenia - -

Sumaryczne obcigzenie praca studenta (25h = 1 ECTS) SUMA godzin/ECTS 50h /2 ECTS 50h/2 ECTS

Obciazenie studenta w ramach zaje¢ w bezposrednim kontakcie z nauczycielem 30h/1,2ECTS 18h /0,7 ECTS

Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ ksztattujacych umiejetnosci praktyczne - --

Obcigzenie studenta w ramach zajeé zwigzanych z przygotowaniem do . .

prowadzenia dziatalno$ci naukowej lub udziatu w tej dziatalnosci

XI. LITERATURA PRZEDMIOTU ORAZ INNE MATERIALY DYDAKTYCZNE

Literatura podstawowa przedmiotu:

Thompson John B., Media i nowoczesnosé, Astrum, 2020

Kazimierz Wolny- Zmorzynskl Gatunki dziennikarskie w erze cyfryzacji. Teoria. Etyka. Prawo. Praktyka. Wyd. Adam
Marszatek, 2021

M. Karciarz, M. Dutko, Informacja w internecie, PWN, Warszawa 2019

J. Kreft, Koniec dziennikarstwa w mediach, jakie znamy: agregacja w mediach, Wyd. UJ, Krakow 2016

Nowe media i wyzwania wspoiczesnosci, red. nauk. Sokotowski Marek, Wydawnictwo Adam Marszatek, Torun 2013
Media audiowizualne i cyfrowe wobec wyzwan wspéiczesnego spoteczenstwa, red. Andrzej Adamski, Dom Wydawniczy
Elipsa, Warszawa 2012

Literatura uzupeliajaca przedmiotu:

Magdalena Szpunar, Nowe-stare medium. Internet miedzy tworzeniem nowych modeli komunikacyjnych a
reprodukowaniem schematéw komunikowania masowego, Wydawnictwo IFiS PAN, Warszawa 2012

Inne materialy dydaktyczne: Notatki z zaje¢ umieszczone na platformie Teams
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I. OGOLNE INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

KOD PRZEDMIOTU:

W?2

Propaganda w mediach

Nazwa jednostki organizacyjnej prowadzacej Filia w Warszawie
kierunek: Spolecznej Akademii Nauk z siedziba w Lodzi

Nazwa kierunku studiéw, poziom ksztalcenia:

Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna, I stopien

Profil ksztalcenia: PRAKTYCZNY

Nazwa specjalnosci: | Nie dotyczy

Rodzaj modutu ksztalcenia: | Do wyboru

Punkty ECTS: | 2 ECTS

Rok / Semestr: | 11/3

Osoba koordynujaca przedmiot: | Dr Jacek A. Zurawski

II. WYMAGANIA WSTEPNE (wynikajace z nastepstwa przedmiotow)

Zaliczenie przedmiotow:,,Socjologia”, ,,Historia mediow”

III. CELE KSZTAL.CENIA DLA PRZEDMIOTU

Celem przedmiotu jest zapoznanie studentéw z technikami manipulacji propagandowej, jak réwniez przekazanie

C1 wiedzy z zakresu historii 1 wspotczesnych metod dziatalno$ci propagandowej w demokracji parlamentarnej i
systemach totalitarnych.
Cc2 Celem przedmiotu jest ksztalcenie umiejetnosci analizy technik manipulacji propagandowe;j.
C3 Celem przedmiotu jest przygotowanie studentéw do pracy w zespotach dziennikarskich.
IV. FORMY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH ORAZ WYMIAR GODZIN
Wyklad Cwiczenia Konwersat. Lab. Warsztaty Projekt Seminarium | Konsultacje ZEggamir)/ Sum_a
aliczenie godzm
Studia
stacjonarne 28 2 30
Studia
niestacjonarne 16 2 18

V. METODY REALIZACIJI ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

Formy zajeé

Metody dydaktyczne

Konwersatorium

odpowiedzi, interakcje.

Dyskusja, praca indywidualna i w grupie, prezentacje multimedialne, case study.
Zajgcia prowadzone zdalnie z wykorzystaniem platformy Teams — w trybie nauczania
synchronicznego. Studenci wykonujg samodzielne prace, omawianie prac, pytania,

VI. PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE Z ODNIESIEM DO EFEKTOW UCZENIA SIE DLA KIERUNKU

Odniesienie do

Lp. Opis przedmiotowych efektéw uczenia si¢ efektu
kierunkowego
Wiedza:
P W01 Student zna w zaawasnowanym stopniu zasady, techniki, formy i odmiany propagandy oraz K_Wi11

manipulacji.
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P W02 Posiada wiedz¢ o spotecznych i historycznych uwarunkowaniach oddzialywania K_W10
propagandowego.
Umiejetnosci:
P_U01 Potrafi analizowa¢ kampanie wyborcze pod katem ich skutecznosci. K_U'26 ’Jéguw’
P_U02 Umie krytycznie odbiera¢ komunikaty — oddziela¢ funkcje¢ informacyjng przekazu od K_U06, K_U12
propagandy.
Kompetencje spoleczne:
Ma $wiadomos$¢ poziomu swojej wiedzy i umiejetnosci, jest gotow do krytycznej oceny
P_K01 . . o . K_K05
odbieranych tresci w zakresie informacji.
VIL TRESCI KSZTALCENIA
Odniesienie do
Lp. Konwersatorium: przedmiotowych
efektow uczenia si¢
L P_WO01, P_W02,
Zarys historii propagandy - -
Kw1 e . . . P_UO01, P_UO02,
Propaganda w dziewigtnastowiecznych systemach demokracji parlamentarne;j. b KoL
Obecnos¢ propagandy w Srodkach przekazu P_WO1, P_W02,
KWwW2 - . : P_U01, P_UO02,
Miejsce propagandy w sferze politycznej ~ b KoL
Kultura masowa i jej wptyw na techniki propagandowe w sferze idei, religii, ideologii P_WO1, P_W02,
KW3 Propaganda a reklama P_U01, P_U02,
pag P K01
. P_WO01, P_W02,
KW4 i;c;;z)agﬁ]nda w systemach totalitarnych P_UOL P_U02,
y P K01
. P_WO01, P_W02,
KW5 iré)ﬁqi%ailgrc:]a w systemach totalitarnych P_UOL P_U02,
P_KO01
P_W01, P_W02,
KW6 Specyfika walki wyborczej (analiza konkretnych kampanii) P_UO01, P_UO02,
P_KO01
P_W01, P_W02,
KW7 Propaganda w radiu, telewizji, Internecie P_UO01, P_UO02,
P_KO01
Odniesienie do
Lp. Praca wlasna: przedmiotowych
efektow uczenia si¢
P_WO01, P_W02,
PW1 Zapoznanie si¢ z literaturg tematu przekazang przez wyktadowce P_U01, P_U02,
P_KO01
P_W01, P_W02,
PW2 Analiza zastosowanych metod propagandowych w przyktadach przekazanych studentom P_U01, P_U02,
P K01
VIII. METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE
o Metoda weryfikacji
o @
S 2 - 2 :;? % - Metoda zajeé,
23 Z = S o g 2 g 9 < w ramach ktérej
€3 3 g 5| &5 | & = 2 g2 | 3 weryfikowan
3 > I = 2o | S22 | 82| &« 3 5 | 8§ | €35 Y y
NE € E = 2= e £ I 2s £ o @ g8 jestEU
o & g g < = =t < 9 NI 23| &3 2 2 > 3
S N g N @ TE | BE 25 3 °B e SS | 2%
w'a i} [ uw a N 3 a & a s o .S o Y X < g
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P_Wo01 X X X Konwersatorium
P_W02 X X X Konwersatorium
P_UO1 X X X Konwersatorium
P_U02 X X X Konwersatorium
P_KO01 X X Konwersatorium
P_KO02 X X Konwersatorium
IX. KRYTERIA OCENY OSIAGNIETYCH EFEKTOW UCZENIA SIE
Przedmioto
we efekty Ocena niedostateczna Zakres ocen 3,0-3,5 Zakres ocen 4,0-4,5 Ocena bardzo dobra

uczenia si¢

P_Wo1

Student nie zna zasad,
technik, form i odmian
propagandy oraz
manipulacji.

Student zna w
zaawansowanym stopniu
niektore zasady, techniki,

formy i odmiany
propagandy oraz
manipulacji, w stopniu
dostatecznym.

Student zna w
zaawansowanym stopniu
zasady, techniki, formy i

odmiany propagandy
oraz manipulacji.

Student zna szczegdtowe

zasady, techniki, formy i

odmiany propagandy oraz
manipulacji.

P W02

Nie posiada wiedzy o
spotecznych i
historycznych

uwarunkowaniach
oddzialywania
propagandowego.

Posiada og6lng wiedze o
spotecznych i
historycznych

uwarunkowaniach
oddzialywania
propagandowego.

Posiada uporzadkowang
wiedze o spotecznych i
historycznych
uwarunkowaniach
oddzialywania
propagandowego.

Posiada szczegotows i
uporzadkowang wiedzg o
spotecznych i
historycznych
uwarunkowaniach
oddzialywania
propagandowego.

P_UO01

Nie potrafi analizowac
kampanii wyborczych pod
katem ich skutecznosci.

Potrafi og6lnie analizowaé
kampanie wyborcze pod
katem ich skutecznosci.

Potrafi analizowaé
kampanie wyborcze pod
katem ich skutecznosci.

Potrafi szczegotowo i
kompleksowo analizowaé
kampanie wyborcze pod
katem ich skutecznosci.

P_U02

Nie umie krytycznie
odbiera¢ komunikatoéw -
oddziela¢ funkcji
informacyjnych przekazu
od propagandy.

Umie krytycznie odbiera¢
niektore komunikaty —
oddziela¢ funkcje
informacyjna przekazu od
propagandy.

Umie Krytycznie
odbiera¢ komunikaty —
oddziela¢ funkcje
informacyjng przekazu

od propagandy.

Umie krytycznie odbieraé
wszystkie komunikaty —
oddziela¢ funkcje
informacyjng przekazu od
propagandy.

P_KO1

Nie ma swiadomosci
poziomu swojej wiedzy i
umiejetnosci, nie jest
gotow do Krytycznej
oceny odbieranych tresci
w zakresie informacji

Ma $§wiadomo$¢ poziomu swojej wiedzy i umiejetnosci, jest gotdw do krytycznej
oceny odbieranych tresci w zakresie informacji.

X.NAKEAD PRACY STUDENTA - WYMIAR GODZIN I BILANS PUNKTOW ECTS

Rodzaj aktywnosci Obciazenie studenta
ECTS Studia Studia
stacjonarne niestacjonarne

Udziat w zajeciach dydaktycznych (wyklady, ¢wiczenia, konwersatoria, projekt, 28 h 16 h
laboratoria, warsztaty, seminaria)

Egzamin/zaliczenie 2h 2h
Udziat w konsultacjach - -

Praca wiasna studenta, w tym: 20h 32h
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- Przygotowanie eseju

- Przeprowadzenie badan literaturowych -

- Przeprowadzenie badan empirycznych -

- Projekt (zebranie danych, przygotowanie zatozen projektu, wykonanie
! : 10h 17h
projektu, itd.)
- Przygotowanie si¢ do zaje¢ dydaktycznych 10h 15h
- Przygotowanie si¢ do egzaminu/kolokwium/zaliczenia - men
Sumaryczne obciazenie pracg studenta (25h =1 ECTS) SUMA godzin/ECTS 50 h/2 ECTS 50h/2ECTS

Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ w bezposrednim kontakcie z nauczycielem 30h/1,2ECTS

18h /0,7 ECTS

Obciazenie studenta w ramach zaje¢ ksztattujacych umiejetnosci praktyczne -

Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ zwigzanych z przygotowaniem do
prowadzenia dziatalno$ci naukowej lub udzialu w tej dziatalno$ci

XI. LITERATURA PRZEDMIOTU ORAZ INNE MATERIALY DYDAKTYCZNE

Literatura podstawowa przedmiotu:

— Barneys E. Propaganda, Wydawnictwo Wektory, Kobierzyce 2020.
—  Thompson O. Historia propagandy, Ksiazka i wiedza, Warszawa 2011.
—  Pratkanis A., Aronson E. Wiek propagandy, Wydawnictwo naukowe PWN Warszawa 2008.

Literatura uzupekniajaca przedmiotu:
—  Dobek -Ostrowska B., Teoria i praktyka propagandy. Wroctaw 2011.

Inne materialy dydaktyczne:
—  Wybrane filmy propagandowe z lat 1933 - 1945

179




I. OGOLNE INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

KOD PRZEDMIOTU:
W3

Reklama w mediach

Nazwa jednostki organizacyjnej prowadzacej
kierunek:

Filia w Warszawie

Spolecznej Akademii Nauk z siedziba w Lodzi

Nazwa kierunku studiéw, poziom ksztalcenia:

Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna / I stopien

Profil ksztalcenia:

PRAKTYCZNY

Nazwa specjalno$ci:

Nie dotyczy

Rodzaj modulu ksztalcenia:

Do wyboru / ksztaltujacy umiejetnosci praktyczne

Punkty ECTS:

2 ECTS

Rok / Semestr:

/4

Osoba koordynujaca przedmiot:

Dr Adam Kruk

II. WYMAGANIA WSTEPNE (wynikajace z nastepstwa przedmiotow)

Zaliczenie przedmiotu: ,,Przedsiebiorczos¢”, ,,Warsztaty marketingu i PR w mediach spotecznosciowych”

III. CELE KSZTAL.CENIA DLA PRZEDMIOTU

Celem przedmiotu jest przyswojenie przez studenta podstawowych informacji na temat reklamy jako czegsci
marketingu i promocji. Student poznaje, czym jest reklama, jak ona funkcjonuje i w jakim otoczeniu dziata.

cl Powinien znaé podstawowe terminy, zardbwno dotyczace reklamy jak i dziedzin nadrzednych takich jak marketing
i promocja. Wazng sprawa jest tez znajomo$¢ wskaznikow, za pomocg ktorych planuje si¢ kampani¢ reklamowa.
Cc2 Celem jest ksztatcenie umiejetnosci analizy technik perswazyjnych, ktore maja zwigksza¢ skutecznos¢ reklamy.
c3 Celeme jest zdobycie przez stduenta przekonania dla znaczenie reklamy jako dziedziny dla funkcjonowania
gospodarki oraz medidw.
IV. FORMY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH ORAZ WYMIAR GODZIN
Wyklad Cwiczenia Konwersat. Lab. Warsztaty Projekt Seminarium | Konsultacje ZEﬁlzfzn;r']?e/ ;ou dnzqier‘w
Studia
stacjonarne 28 2 30
Studia
niestacjonarne 16 2 18

V. METODY REALIZACIJI ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

Formy zajeé

Metody dydaktyczne

Cwiczenia

Metoda eklektyczna, ¢wiczenia praktyczne, case studies, dyskusja.

VI. PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE Z ODNIESIEM DO EFEKTOW UCZENIA SIE DLA KIERUNKU

Odniesienie do

Lp. Opis przedmiotowych efektéw uczenia sie efektu
kierunkowego
Wiedza:
Posiada wiedzg na temat poje¢ zwigzanych z marketingiem w kontek$cie wykorzystania jej w
P_W01 o S L . L K_W13
- rzeczywisto$ci medialnej, wiedzy o reklamie i PR oraz branzy reklamowej i PR. -
UmiejetnoSci:
P_UO01 Potrafi formutowaé przekaz reklamowy. K_U08, K_U16
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P_U02 Umie uzywac¢ wskaznikow dotyczacych skutecznosci reklamy. K_U08
Kompetencje spoteczne:
Jest gotow przestrzegaé norm i zasad kodeksow praktyki dziennikarskiej, marketingowej, PR-
P_KO01 . . . K_K04
owskiej oraz fotograficznej.
P_K02 Jest gotow odpowiedzialnie przygotowywac si¢ do swojej pracy w instytucjach medialnych. K_KO06
VIL. TRESCI KSZTALCENIA
i Odniesienie do
Lp. Cwiczenia: przedmiotowych
efektow uczenia si¢
Marketing, promocja, reklama. Uwagi ogdlne na temat reklamy. Wplyw reklamy na
. o D7 ) = . . P_W01, P_UO01,
. podwyzszanie i obnizanie ceny towarow. Pie¢ koncepcji marketingu wedtug Ph. Kotlera. - -
Cwl . . . e S S . P_U02, P_KO01,
Reklama: komercyjna, polityczna i spoleczna — rdznice i podobienstwa. Definicje i funkcje P K02
reklamy. Obszary zastosowania. -
Propaganda a reklama. P_wo01, P_U01,
Cw2 Przyktady rozmaitych zastosowan reklamy w przesztosci i obecnie. Propaganda w krajach | P_U02, P_KO01,
totalitarnych. P_KO02
Wybrane modele oddziatlywania perswazyjnego. P_wo01, P_U01,
Podstawowe pojecia: potrzeba, grupa docelowa, planowanie mediow itd. P_U02, P_KO01,
Cw3 Wskaznik stosowane w reklamie: GRPs. Obliczanie i interpretacja. P_K02
Wskaznik stosowane w reklamie: CPM (CPT). Obliczanie i interpretacja.
Techniki perswazyjne stosowane w reklamie.
P_W01, P_UO01,
Cw4 Brief reklamowy (dobry brief reklamowy, najcz¢sciej popelniane btedy) P_U02, P_KO01,
P_KO02
Wskazniki telemetryczne (ogladalnos¢, stosowane wskazniki)
. Etyka w reklamie (m.in. reklama poréwnawcza i wprowadzajaca w btad) P_Wo1, P_UOL,
Cwbh o P_U02, P_KO01,
Kryptoreklama
. P_KO02
Reklama telewizyjna -
. Sponsoring. Praktyka i regulacje prawne P_WO01, p_Uo1,
Cwb . : e . P_U02, P_KO01,
Lokowanie produktu (lokowanie produktu). Historia i regulacje prawne P KO2
| e > o uon
Cw7 P P_U02, P_KOL,
Reklama zewngetrzna (Outdoor)
- A . P_KO02
Marketing mobilny i jego zastosowanie -
Odniesienie do
Lp. Praca wilasna: przed’m IOtOWy(.:h
efektow uczenia
sie
P_W01, P_UO01,
PW1 Zapoznanie si¢ z literatura tematu. P_U02, P_KO01,
P_K02
P_W01, P_UO01,
PW2 Zapoznanie si¢ z przekazanymi materiatami filmowymi i ich analiza. P_U02, P_KO01,
P_KO02
VIII. METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE
o Metoda weryfikacji
o @
S 2 -~ 2 :§ § - Metoda zajeé,
SIS g = S « © 2 <3 23 g w ramach ktérej
€ 3 B o S c B3 3 = =] o 2 2 fik
2= (=N c L o %E %-8 8 © 3 =) B% e 5 wer_ylowany
N E == = o= | £X 2.2 2| g2 < o & £8 jest EU
Qe s E I - =& S © (5 ; &8 [ ; K= 22 2.0
= N @ N 2 ] "g S e L5 o S §'c C:> 8 S z.Z
w's I} [ uw a N 8 a & as o .S o XY X < g
P_Wo01 X X X Cwiczenia
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P_UO1 X X Cwiczenia
P_U02 X X Cwiczenia
P K01 X X Cwiczenia
P_KO02 X X Cwiczenia

IX. KRYTERIA OCENY OSIAGNIETYCH EFEKTOW UCZENIA SIE

Przedmiotowe
efekty
uczenia si¢

Ocena niedostateczna
Student nie zna i nie rozumie

/ nie potrafi / nie jest gotow
do:

Zakres ocen 3,0-3,5
Student zna i rozumie / potrafi /
jest gotéw do:

Zakres ocen 4,0-4,5
Student zna i rozumie /
potrafi / jest gotow do:

Ocena bardzo dobra
Student zna i rozumie / potrafi /
jest gotow do:

Nie posiada wiedzy na
temat poje¢ zwiagzanych z
marketingiem w

Posiada podstawowa
wiedze¢ na temat pojgé
zwigzanych z

Posiada wiedzg na temat
poj¢¢ zwigzanych z
marketingiem w

Posiada uporzadkowang i
szczegotowa wiedze na
temat poje¢ zwigzanych z

Kontekécie wykorzvstania marketingiem w kontekscie marketingiem w
P_Wo01 i w rzeczy wis t}(])éci konteks$cie wykorzystania wykorzystania jej w konteks$cie wykorzystania
J€J W T2eezyw jej w rzeczywistosci rzeczywistosci jej w rzeczywistosci
medialnej, wiedzy o T L . o
. . medialnej, wiedzy o medialnej, wiedzy o medialnej, wiedzy o
reklamie i PR oraz branzy . . g . .
reklamowej i PR reklamie i PR oraz branzy reklamie i PR oraz reklamie i PR oraz branzy
' reklamowej i PR. branzy reklamowej i PR. reklamowej i PR.
Nie potrafi formutowaé Potrafi formutowaé prosty Potrafi formutowac POtra.ﬁ formulowac
P_UO01 ztozony przekaz
przekazu reklamowego. przekaz reklamowy. przekaz reklamowy
reklamowy.
Nie umie uzywac Umie uzywac¢ niektorych Umie Heywac Umie uzywac Wskaznlkf)vy
L By wskaznikow dotyczacych skutecznosci
P_U02 wskaznikéw dotyczacych | wskaznikow dotyczacych . L
i . dotyczacych reklamy i oceni¢ ich
skutecznosci reklamy. skuteczno$ci reklamy. . .
skuteczno$ci reklamy. przydatnosc.
Nie jest gotow
przestrzega¢ norm i zasad
kodeksow praktyki . . . , S ..
Co . Jest gotow przestrzega¢ norm i zasad kodeksow praktyki dziennikarskiej,
P_KO01 dziennikarskiej, - . . . .
. . marketingowej, PR-owskiej oraz fotograficznej.
marketingowej, PR-
owskiej oraz
fotograficznej.
Nie jest gotow
odpowiedzialnie , o . .. . .
P K02 przygotowywaé sic do Jest gotdow odpowiedzialnie przygotowywac si¢ do swojej pracy w instytucjach

swojej pracy w
instytucjach medialnych.

medialnych.

X. NAKEAD PRACY STUDENTA — WYMIAR GODZIN I BILANS PUNKTOW ECTS

Rodzaj aktywnosci Obciazenie studenta
ECTS Studia ~ Studia
stacjonarne niestacjonarne

Udziat w zajgciach dydakt_yczpych (wyktady, ¢wiczenia, konwersatoria, projekt, 28 h 16 h
laboratoria, warsztaty, seminaria)
Egzamin/zaliczenie 2h 2h
Udziat w konsultacjach - -
Praca wiasna studenta, w tym: 20h 32h

- Przygotowanie eseju

- Przeprowadzenie badan literaturowych - ---

- Przeprowadzenie badan empirycznych - ---

- Projekt (zebranie danych, przygotowanie zatozen projektu, wykonanie 10h 17h
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projektu, itd.)

- Przygotowanie si¢ do zaj¢¢ dydaktycznych 10h 15h

- Przygotowanie si¢ do egzaminu/kolokwium/zaliczenia - -
Sumaryczne obciazenie praca studenta (25h =1 ECTS) SUMA godzin/ECTS 50 h/2 ECTS 50h/2 ECTS
Obciazenie studenta w ramach zaje¢ w bezposrednim kontakcie z nauczycielem 30h/1,2ECTS 18h /0,7 ECTS
Obciazenie studenta w ramach zaje¢ ksztattujacych umiejgtnosci praktyczne 50h /2 ECTS 50h/2ECTS

Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ zwigzanych z przygotowaniem do
prowadzenia dziatalno$ci naukowej lub udzialu w tej dziatalnosci

XI. LITERATURA PRZEDMIOTU ORAZ INNE MATERIALY DYDAKTYCZNE

Literatura podstawowa przedmiotu:

— David Meerman Scott, Nowe zasady marketingu i PR. Jak poprzez social media, podcasty, content marketing, newsjacking
oraz sztuczng inteligencje dotrze¢ bezposrednio do kupujqcych, MT Biznes, 2022

—  Cymanow-Sosin Klaudia, Lokowanie idei w reklamie. Studium analityczno-badawcze na podstawie tresci w polskiej wersji
serwisu Youtube, Wydawnictwo Adam Marszatek, 2020

—  Malgorzata Panczyk, Zarzqdzanie kampaniq reklamowqg, Wyd. eMPi2, 2021

—  Anetta Barska, Mariola Michatowska, Janusz Snihur, Reklama wczoraj i dzis, Difin, 2016

—  Gajlewicz M., Reklama a public relations [w:] ,,Studia Medioznawcze” 2002 nr 3 (8), s. 95-107

— Kall J., Reklama, Panstwowe Wydawnictwo Ekonomiczne, Warszawa 1994

— Lodziana-Grabowska J., Efektywno$¢ reklamy, Panstwowe Wydawnictwo Ekonomiczne, Warszawa 1996

— Jones J. Ph., Jak dziala reklama, Gdanskie Wydawnictwo Psychologiczne, Gdansk 2005

Literatura uzupekliajaca przedmiotu:

—  Gajlewicz M., Wplyw reklamy na oferte mediow [w:] Srodki masowej informacji w Polsce po likwidacji instytucji cenzury
(1999-2000)”, Oficyna wydawnicza ASPRA, Warszawa 2000, s. 109-114

—  Witkowski T., Psychologia klamstwa. Motywy - Strategie - Narz¢dzia, Wydawnictwo Moderator, Taszéw 2006

—  Murdoch A., Kreatywnos¢ w reklamie, Panstwowe Wydawnictwo Naukowe, Warszawa 2004

—  Altkorn J. (red.) Podstawy marketingu, Instytut Marketingu, Krakéw 1998

Inne materialy dydaktyczne:

—  Wysylane studentom publikacje prowadzacego zajecia w postaci plikdw oraz pliki z przyktadami przekazéw reklamowych.
Osobne materiaty dydaktyczne dot. GRP oraz CPM.

— Ustawa z dnia 29 grudnia 1992 roku o radiofonii i telewizji

—  Ustawa Prawo prasowe z dnia 26 stycznia 1984 r.
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I. OGOLNE INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

KOD PRZEDMIOTU:

Agencje prasowe i praca z serwisem informacyjnym

W3
Nazwa jednostki organizacyjnej prowadzacej Filia w Warszawie
Kierunek: Spolecznej Akademii Nauk z siedziba w Lodzi
Nazwa kierunku studiéow, poziom ksztalcenia: Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna / I stopien
Profil ksztalcenia: PRAKTYCZNY
Nazwa specjalnosci: | Nie dotyczy
Rodzaj modulu ksztalcenia: | Do wyboru / ksztaltujacy umiejetnosci praktyczne
Punkty ECTS: | 2 ECTS
Rok / Semestr: | 11/4
Osoba koordynujgca przedmiot: | dr Mariusz Rudnik
II. WYMAGANIA WSTEPNE (wynikajace z nastgpstwa przedmiotow)
Brak.
ITI. CELE KSZTALCENIA DLA PRZEDMIOTU
C1 Poznanie wiedzy na temat agencji informacyjnych i ich roli w spoteczenstwach informacyjnych
c2 Ksztaltowanie umieje¢tnosci w zakresie analizy zjawisk dotyczacych agencji informacyjnych i ich wptywu na
wspolczesng rzeczywistosc.
c3 Ksztattowanie swiadomosci wptywu agencji informacyjnych we wspotczesnym swiecie, ktory generuje
réznorodne skutki zaréwno dla zycia spotecznego, ekonomicznego jak i politycznego.
IV. FORMY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH ORAZ WYMIAR GODZIN
Wyklad Cwiczenia Konwersat. Lab. Warsztaty Projekt Seminarium | Konsultacje ZEggamir)/ Sum_a
aliczenie godzm
Studia
stacjonarne 28 30
Studia
niestacjonarne 16 18

V. METODY REALIZACIJI ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

Formy zajeé Metody dydaktyczne

Cwiczenia Metoda eklektyczna, praca z tekstem, dyskusja, case studies.

V1. PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE Z ODNIESIEM DO EFEKTOW UCZENIA SIE DLA KIERUNKU

Odniesienie do

Lp. Opis przedmiotowych efektéw uczenia sie efektu
kierunkowego
Wiedza:
Zna w zaawasnowanym stopniu zakres dziatania agencji informacyjnej, zna zadania agencji K W10
P_W01 informacyjnej skutki korzystania z serwisow informacyjnych oferowanych przez agencje K_W12,
informacyjne. -
P W02 Zna najwicksze $wiatowe i polskie agencje informacyjne. zna zalety jak K_W12

i wady funkcjonowania tych instytucji.
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UmiejetnoSci:

Umie analizowa¢ i oceni¢ r6znice miedzy agencjami prasowymi (np. regionalne/$wiatowe;

P_U01 ogolne/wyspecjalizowane; z uwzglednieniem medium: agencja publicystyczna/agencja K_U04
fotograficzna itp.).
P_U02 Umie przygotowac serwis informacyjny. K_U12, K_U16
Kompetencje spoteczne:
Ma przekonanie o znaczeniu i potrzebie dziatan dziennikarskich w $rodowisku spotecznym.
. . , . P K_KO01, K_KO03,
P_KO01 Jest gotowy do podejmowania wyzwan zawodowych i spotecznych w zakresie dziennikarstwa | = — K KOG
i komunikacji spotecznej -
VII. TRESCI KSZTALCENIA
) Odniesienie do
Lp. Cwiczenia: przedmiotowych
efektow uczenia si¢
) P_WO01, P_W02,
Cwl Agencja prasowa. Definicja, specyfika dziatalnosci. P_U01, P_U02,
P_KO01
. .. . . . - . P_WO01, P_W02,
Cw? Rodza_Je agencji prasowych (z_:lgenqa prasowa, agencja _telegraflczna, agencja informacyjna, P UOL P UO2
agencja publicystyczna, agencja fotograficzna oraz agencja reklamowa) ~p ,KO_l '
, P_WO01, P_W02,
Cw3 Struktura agencji prasowej (ogodlnie i agencji wyspecjalizowanej tematycznie) P_UO01, P_U02,
P_KO01
P_WO01, P_W02,
Cwa Rodzaje agencji prasowych wedtug kryterium zasiggu: $wiatowe, krajowe i regionalne P_U01, P_U02,
P_KO01
Najwieksze agencje Swiatowe. AP- Associated Press (Stany Zjednoczone), AFP_- Agence | P_W01, P_W02,
Cw5 France Presse (Francja), AP_- Associated Press (Stany Zjednoczone), Reuter- Reuters (Wielka | P_U01, P_U02,
Brytania), UPI_- United Press International (Stany Zjednoczone), ITAR-TASS- Tielegrafnoje P_KO01
Agenstvo Sovietskogo Sojuza (Zwigzek Radziecki, Rosja)
, P_W01, P_W02,
Cwb Serwis informacyjny. Definicja, specyfika dziatalno$ci P_UO01, P_U02,
P_KO01
, P_W01, P_W02,
Cw7 Specyfika funkcjonowania serwiséw informacyjnych w ré6znych mediach (telewizji i radia) P_UO01, P_U02,
P_KO01
, P_W01, P_W02,
Cw8 Serwisy informacyjne w radiu i telewizji P_UO01, P_U02,
P_KO01
Odniesienie do
Lp. Praca wlasna: przedmiotowych
efektow uczenia si¢
PW1 Samodzielna praca nad tekstem dziennikarskim przeznaczonym do adjustacji. Przygotowanie PP_VL\Jlgi E_\L/JV(;)ZZ '
wlasnej informacji do wykorzystania w serwisie agencyjnym T ’K0_1 '
PW2 Przygotowanie si¢ do zaliczenia przedmiotu. P_W01, P_WO02

VIIL. METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE

O - N o 1

Metoda weryfikacji
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§ = 8 - = . z g g § \S Metoda zajeé,
= g 5= 53 S S 2 o £ fg’ o | Wramach ktérej
é > é 5 2 E 5| €2 ] & g | ¢B ;’ 28 5% weryfikowany
G £ T - = £ S © ,"\,’; 8 'wi K= 22 2.0 jest EU
N 2 N @ @ ‘g S E =) @S o5 o i .2
s L - mwe | N8 a £ as> | at O ¥ X < g
P_Wo01 X X Cwiczenia
P_W02 X X Cwiczenia
P_UO1 X Cwiczenia
P_U02 X Cwiczenia
P_KO01 X Cwiczenia
IX. KRYTERIA OCENY OSIAGNIETYCH EFEKTOW UCZENIA SIE
Przedmioto Oscer:ja n|e(?ostat(?c;na Zakres ocen 3,0-3,5 Zakres ocen 4,0-4,5 Ocena bardzo dobra
we efekty tudent nie zna | nie Student zna i rozumie / Student zna i rozumie / Student zna i rozumie /

uczenia si¢

rozumie / nie potrafi / nie
jest gotow do:

potrafi / jest gotéw do:

potrafi / jest gotéw do:

potrafi / jest gotéw do:

P W01

Nie zna zakresu dziatania
agencji informacyjnej, nie
zna zadan agencji
informacyjnej skutkéw
korzystania z serwisow
informacyjnych
oferowanych przez agencje
informacyjne.

Zna ogolnie zakres
dziatania agencji
informacyjnej, zna
niektore zadania agencji
informacyjnej i niektore
skutki skutki korzystania z
serwisow informacyjnych
oferowanych przez agencje
informacyjne.

Zna zakres dziatania
agencji informacyjnej,
zna zadania agencji
informacyjnej skutki
korzystania z serwisow
informacyjnych
oferowanych przez
agencje informacyjne.

Zna szczegblowo zakres
dziatania agencji
informacyjnej, zna
szczegblowo zadania
agencji informacyjnej
skutki korzystania z
serwis6w informacyjnych
oferowanych przez agencje
informacyjne.

P_WO02

Nie zna najwigkszych
swiatowyh i polskich
agencji informacyjnyc, nie
zna zaré6wno zalety jak i
wad funkcjonowania tych
instytucji.

Zna niektore najwigksze
swiatowe i polskie agencje
informacyjne. zna nietore
zalety jak i niektore wady
funkcjonowania tych
instytucji.

Zna najwigksze
Swiatowe i polskie
agencje informacyjne.
zna zalety jak i wady
funkcjonowania tych
instytucji.

Zna najwigksze §wiatowe i
polskie agencje
informacyjne. Zna
szczegblowo zarowno
zalety jak i wady
funkcjonowania tych
instytucji.

P_UO1

Nie umie analizowac i
oceni¢ roznic migdzy
agencjami prasowymi (np.
regionalne/$§wiatowe;
ogolne/wyspecjalizowane;
z uwzglednieniem
medium: agencja
publicystyczna/agencja
fotograficzna itp.).

Umie analizowac¢ i ocenié¢
niektore réznice migdzy
agencjami prasowymi (np.
regionalne/§wiatowe;
ogolne/wyspecjalizowane;
z uwzglednieniem
medium: agencja
publicystyczna/agencja
fotograficzna itp.).

Umie analizowac i
oceni¢ miedzy agencjami
prasowymi (np.
regionalne/§wiatowe;
og6lne/wyspecjalizowan
e; z uwzglednieniem
medium: agencja
publicystyczna/agencja
fotograficzna itp.).

Umie kompleksowo
analizowac i oceni¢
réznice miedzy agencjami
prasowymi (np.
regionalne/§wiatowe;
og6lne/wyspecjalizowane;
z uwzglednieniem
medium: agencja
publicystyczna/agencja
fotograficzna itp.).

P_U02

Nie umie przygotowac
serwisu informacyjnego.

Umie przygotowac

typowy serwis
informacyjny.

Umie przygotowac
serwis informacyjny.

Umie przygotowac
innowacyjny serwis
informacyjny.

P_KO1

Nie ma przekonania o
znaczeniu i potrzebie
dziatan dziennikarskich w
$rodowisku spotecznym.
Nie jest gotowy do
podejmowania wyzwan
zawodowych i

Ma przekonanie o znaczeniu i potrzebie dziatan dziennikarskich w srodowisku
spotecznym. Jest gotowy do podejmowania wyzwan zawodowych i spotecznych w
zakresie dziennikarstwa i komunikacji spoteczne;j.
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spotecznych w zakresie
dziennikarstwa i
komunikacji spotecznej.

X.NAKEAD PRACY STUDENTA — WYMIAR GODZIN I BILANS PUNKTOW ECTS

Rodzaj aktywnosci Obciazenie studenta

ECTS Studia Studia
stacjonarne niestacjonarne
Udzial w zajeciach dydaktycznych (wyktady, ¢wiczenia, konwersatoria, projekt, 28 h 16 h
laboratoria, warsztaty, seminaria)
Egzamin/zaliczenie 2h 2h
Udziat w konsultacjach - men
Praca wlasna studenta, w tym: 20 h 32h

- Przygotowanie eseju

- Przeprowadzenie badan literaturowych - -

- Przeprowadzenie badan empirycznych - -

- Projekt (zebranie danych, przygotowanie zatozen projektu, wykonanie
! : 10h 17h
projektu, itd.)

- Przygotowanie si¢ do zaje¢ dydaktycznych 10h 15h

- Przygotowanie si¢ do egzaminu/kolokwium/zaliczenia --- ---
Sumaryczne obcigzenie praca studenta (25h = 1 ECTS) SUMA godzin/ECTS 50h/2 ECTS 50h/2 ECTS
Obciazenie studenta w ramach zaje¢ w bezposrednim kontakcie z nauczycielem 30h/1,2ECTS 18h /0,7 ECTS
Obciazenie studenta w ramach zaje¢ ksztattujacych umiejetnosci praktyczne 50h/2ECTS 50h /2 ECTS

Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ zwigzanych z przygotowaniem do
prowadzenia dziatalno$ci naukowej lub udzialu w tej dziatalnosci

XI. LITERATURA PRZEDMIOTU ORAZ INNE MATERIALY DYDAKTYCZNE

Literatura podstawowa przedmiotu:

—  Kazimierz Wolny-Zmorzynski, Gatunki dziennikarskie w erze cyfryzacji. Teoria. Etyka. Prawo. Praktyka. Wyd. Adam
Marszatek, 2021

— M. Karciarz, M. Dutko, Informacja w internecie, PWN, Warszawa 2019
—  McCandless David, Informacja jest pickna, Warszawa 2019
— Kazmierczak W., Dziennikarstwo agencyjne w teorii i praktyce, Wydawnictwo Skorpion, Warszawa 2011

— Jan Pleszczynski, Etyka dziennikarska i dziennikarstwa, Difin, 2015

Literatura uzupelniajaca przedmiotu:
— Maslanka J., (red), Encyklopedia wiedzy o prasie, Ossolineum, Wroctaw 1976

Inne materialy dydaktyczne:
— Materiaty wlasne i pomoce dydaktyczne prowadzacego zajgcia
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http://lubimyczytac.pl/autor/57916/wojciech-kazmierczak

I. OGOLNE INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

KOD PRZEDMIOTU:
W4

Coaching i mentoring

Nazwa jednostki organizacyjnej prowadzacej

Filia w Warszawie
kierunek:

Spolecznej Akademii Nauk z siedziba w Lodzi

Nazwa kierunku studiéw, poziom ksztalcenia:

Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna, I stopien

Profil ksztalcenia: PRAKTYCZNY
Nazwa specjalnosci: | Nie dotyczy
Rodzaj modutu ksztalcenia: | Do wyboru
Punkty ECTS: | 2 ECTS
Rok / Semestr: | 111/5

Osoba koordynujgca przedmiot: | dr Adam Kruk

II. WYMAGANIA WSTEPNE (wynikajace z nastgpstwa przedmiotow)

Podstawowe informacje o procesach komunikacyjnych i relacjach interpersonalnych na poziomie szkoty $redniej

III. CELE KSZTAL.CENIA DLA PRZEDMIOTU

C1 Umie rozpozna¢ i prawidtlowo nazwaé poziomy, na ktorych funkcjonuje cztowiek
C2 Potrafi zdiagnozowac swoje potrzeby z zakresu komunikacji interpersonalne;j
C3 Jest gotow zastosowac najprostsze techniki interwencji z zakresu coachingu i mentoringu
IV. FORMY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH ORAZ WYMIAR GODZIN
Wyklad Cwiczenia Konwersat. Lab. Warsztaty Projekt Seminarium | Konsultacje zEeﬂlzcazr:r;?é gSou dr;i
Studia
stacjonarne 28 2 30
Studia
niestacjonarne 16 2 18
V. METODY REALIZACIJI ZAJEC DYDAKTYCZNYCH
Formy zajeé Metody dydaktyczne
Wykiad konwersatoryjny z elementami dyskusji, pogadanka, prezentacje

Wyklad

platformy Teams — w trybie nauczania synchronicznego.

multimedialne, projekt, case study. Zajecia prowadzone zdalnie z wykorzystaniem

V1. PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE Z ODNIESIEM DO EFEKTOW UCZENIA SIE DLA KIERUNKU

Odniesienie do

Lp. Opis przedmiotowych efektéw uczenia si¢ efektu
kierunkowego
Wiedza:
Ma wiedzg o roli coachingu i mentoringu jako relacjach doradczych wspierajacych zycie
P_wWo01 . . . . L ; K Wil
- zawodowe 1 osobiste. Zna r6znice miedzy coachingiem, mentoringiem i psychoterapia. -
P_W02 Zna techniki interwencji z zakresu coachingu i mentoringu. K_Wi1
Umiejetnosci:
P_UO01 Potrafi oceni¢ problemy bedace przedmiotem procesu coachingowego i mentoringowego. K_U02, K_U09
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Kompetencje spoteczne:

Ma $wiadomo$¢ relacji migdzy soba a Swiatem zewngtrznym w ksztattowaniu swojego zycia

P_KO01 . - K_KO03
osobistego i zawodowego.
VIIL. TRESCI KSZTALCENIA
Odniesienie do
Lp. Wyklad: przedmiotowych
efektow uczenia si¢
Wprowadzenie do coachingu i mentoringu. Wyjasnienie réznic migdzy coachingiem i | P_WO01, P_W02,
T1 S :
mentoringiem z psychoterapia. P_UO01, P_KO01
T2 Omoéwienie koncepcji poziomow neurologicznych, jako obszaréw funkcjonowania cztowieka. Pﬁ\/tlj(())ll I:F))—Vlggf '
T Omowienie poziomu S$rodowiska, jako obszaru wystgpowania mozliwych deficytow | P_WO01, P_WO02,
relacyjnych na ptaszczyZznie zawodowej. Wskazanie najlepszych technik interwencji. P_U01, P_KO01
Poziom zachowan i umiej¢tnosci, jako podstawowe obszary behawioralne funkcjonowania
. . g L L S ... | P_WO01, P_W02,
T4 cztlowieka. Wskazanie rdznic migdzy zachowaniami a umiej¢tnosciami. Omowienie | = -

e . : P_UO01, P_KO01
podstawowych technik interwencji na tych poziomach. - -
Omoéwienie poziomu przekonan jako zespotu filtrow poznawczych determinujacych

) L ; . S . ; P_W01, P_W02,
T5 funkcjonowanie jednostki w zyciu spotecznym. Identyfikacja indywidualnego zbioru | = -
, S . T P_UO01, P_KO01
przekonan wspierajacych i ograniczajacych. - -
Poziom wartosci jako potencjalne zrodlo najczestszych konfliktow w  relacjach
T6 interpersonalnych. Wskazanie najlepszych technik interwencji jak Integracja Einsteina. | P_WO01, P_W02,
Omowienie warto$ci jako podstawowych elementow grupotworczych. Identyfikacji rol | P_UOL, P_KO01
grupowych.
Poziom tozsamos$ci i misji jako najtrwalsze i najtrudniejsze do zmiany zbiory przekonan
IS S S .. | P_WO01, P_W02,
T7 wartoS$ci i postaw spotecznych. Oméwienie roli misji w zyciu cztowieka jako zespotlu wartosci | 5 -
. . L ) P_UO01, P_KO01
determinujacych catoksztalt funkcjonowania jednostki. - -
Odniesienie do
Lp. Praca wlasna: przedmiotowych
efektow uczenia si¢
PW1 Przygotowanie si¢ do testu zaliczajacego przedmiot. P_W01, P_W02
Opracowanie projektu w grupach, ktoérego przedmiotem jest opis wybranego konfliktu z zycia
PW2 zawodowego, diagnoza, na ktérym poziomie neurologicznym on wystepuje, i strategii jego | P_UO01, P_KO01
rozwiazania.
VIII. METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE
o Metoda weryfikacji
o @
S 2 - 2 :§ § - Metoda zajeé,
SIS g = S « © 2 <3 23 g w ramach ktérej
€ = 3 © S < ST S, = > T 2 2 fik
B e I = o | S22 | 82| &« e 5 | 8§ | §g | Werylkowany
N2 E E t= Q= e €= e = = i © » S jest EU
o g s £ < - = S O (5 ; &8 =) ; = 22 5.5
5 52| § g | ¥5 | R | 88| 2| 28| & | §8| &%
w's i} [ uw a N 8 a & a o [au= o XY X < g
P_Wo01 X X Wyktad
P_W02 X X Wyktad
P_U01 X X Wyktad
P_KO01 X X Wyktad

IX. KRYTERIA OCENY OSIAGNIETYCH EFEKTOW UCZENIA SIE
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Przedmioto
we efekty
uczenia si¢

Ocena niedostateczna
Student nie zna i nie
rozumie / nie potrafi / nie
jest gotow do:

Zakres ocen 3,0-3,5

Student zna i rozumie /
potrafi / jest gotow do:

Zakres ocen 4,0-4,5

Student zna i rozumie /
potrafi / jest gotow do:

Ocena bardzo dobra

Student zna i rozumie /
potrafi / jest gotow do:

nie ma wiedzy o roli
coachingu i mentoringu
jako relacjach doradczych
wspierajacych zycie

ma og6lng wiedze o roli
coachingu i mentoringu
jako relacjach doradczych
wspierajacych zycie

ma uporzadkowana
wiedzg o roli coachingu i
mentoringu jako
relacjach doradczych
wspierajacych zycie

ma szczegbtowsq i
uporzadkowana wiedzg o
roli coachingu i
mentoringu jako relacjach
doradczych wspierajacych

P_W01 zawodowe i osobiste. Nie | zawodowe i osobiste. Zna " . - ) ’
e e zawodowe i osobiste. zycie zawodowe i osobiste.
zna podstawowych réznic podstawowe roznice e . e
: . . L Zna réznice migdzy Zna subtelne roznice
mig¢dzy coachingiem, miedzy coachingiem, - . L
T Lo coachingiem, miedzy coachingiem,
mentoringiem | mentoringiem | .S . - .
s choterapia psychoterapiq mentoringlem | mentoringiem |
psy ' psychoterapia. psychoterapia.
nie zna zadnych technik zna niektore techniki zna kluczowe techniki zna réznorodne techniki
P_W02 interwencji z coachingu i interwencji z zakresu interwencji z zakresu interwencji z zakresu
mentoringu. coachingu i mentoringu coachingu i mentoringu. coachingu i mentoringu.
nie potrafi ocenié potrafi ocenié¢ niektore - potrafi kompleksowo
. potrafi oceni¢ problemy .
podstawowych kwestie, problemy bedace . oceni¢ problemy bedace
. . bedace przedmiotem .
P_UO01 bedacych przedmiotem przedmiotem procesu . . przedmiotem procesu
; . . ; procesu coachingowego i ; ;
procesu coachingowego i coachingowego i : coachingowego i
. . mentoringowego. .
mentoringowego mentoringowego mentoringowego
Nie ma §wiadomosci
relacji miedzy sobg a
P KO1 $wiatem zewngtrznym w Ma $§wiadomos¢ relacji miedzy sobg a swiatem zewnetrznym w ksztattowaniu

ksztattowaniu swojego
Zycia osobistego i
zawodowego..

swojego zycia osobistego i zawodowego.

X.NAKEAD PRACY STUDENTA — WYMIAR GODZIN I BILANS PUNKTOW ECTS

Rodzaj aktywnosci Obciazenie studenta
ECTS Studia Studia
stacjonarne niestacjonarne

Udziat w zajegciach dydakt_yczpych (wyktady, ¢wiczenia, konwersatoria, projekt, 28 h 16 h
laboratoria, warsztaty, seminaria)
Egzamin/zaliczenie 2h 2h
Udziat w konsultacjach -—- ---
Praca wlasna studenta, w tym: 20 h 32h

- Przygotowanie eseju

- Przeprowadzenie badan literaturowych - -

- Przeprowadzenie badan empirycznych - -

- Projekt (_zebranie danych, przygotowanie zatozen projektu, wykonanie 10h 17h

projektu, itd.)

- Przygotowanie si¢ do zaje¢ dydaktycznych 10h 15h

- Przygotowanie si¢ do egzaminu/kolokwium/zaliczenia
Sumaryczne obciazenie pracg studenta (25h = 1 ECTS) SUMA godzin/ECTS 50 h/2 ECTS 50h/2 ECTS
Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ w bezposrednim kontakcie z nauczycielem 30h/1,2ECTS 18h /0,7 ECTS
Obcigzenie studenta w ramach zaje¢¢ ksztattujacych umiejetnosci praktyczne - -
Obciazenie studenta w ramach zaje¢ zwigzanych z przygotowaniem do - -
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prowadzenia dziatalno$ci naukowej lub udzialu w tej dziatalnosci

XI. LITERATURA PRZEDMIOTU ORAZ INNE MATERIALY DYDAKTYCZNE

Literatura podstawowa przedmiotu:

—  Pawel Piotrowski, Swiadomos¢ wizerunku. Klucz do "Personal branding”, Petrus 2020
—  Czyz K., Miej wyje**ne, bedzie Ci dane. O trudnej sztuce odpuszczania, Gliwice 2020.
— Bennewicz M., Prelewicz A., Coaching. Zestaw narzedzi, Onepress, Gliwice 2018.

— Hofner N., Styl prowokatywny w terapii i coachingu, GWP, Gdansk 2018.

Literatura uzupelniajgca przedmiotu:
— Dreeke R., Stauth C., Jak czytaé ludzi - radzi agent FBI, Kompania Mediowa, Krakow 2020.

Inne materialy dydaktyczne:
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I. OGOLNE INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

KOD PRZEDMIOTU:

W4

Marketing

Nazwa jednostki organizacyjnej prowadzacej

Filia w Warszawie

kierunek: Spolecznej Akademii Nauk z siedziba

w Lodzi

Nazwa kierunku studiéw, poziom ksztalcenia:

Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna, I stopien

Profil ksztalcenia: PRAKTYCZNY
Nazwa specjalnos$ci: | Nie dotyczy
Rodzaj modutu ksztalcenia: | Do wyboru
Punkty ECTS: | 2 ECTS
Rok / Semestr: | 111/5

Osoba koordynujaca przedmiot:

Dr Jacek Mikucki

II. WYMAGANIA WSTEPNE (wynikajace z nastepstwa przedmiotow)

Brak.
I1l. CELE KSZTALCENIA DLA PRZEDMIOTU
c1 Celem zaj¢c jest zapoznanie studenta ze specyfika funkcjonowania i rolg marketingu w procesach komunikacyjnych
oraz zapoznanie z pojeciami i podstawowymi poj¢ciami z zakresu marketingu.
IV. FORMY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH ORAZ WYMIAR GODZIN
Wyklad Cwiczenia Konwersat. Lab. Warsztaty Projekt Seminarium | Konsultacje Eg_zamir_]/ Sum_a
zaliczenie godzin
Studia
stacjonarne 28 2 30
Studia
niestacjonarne 16 2 18

V. METODY REALIZACIJI ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

Formy zajeé

Metody dydaktyczne

Wyklad

Wyktad konwersatoryjny z prezentacja multimedialng, infografika, materiaty
audiowizualne, projekt, dyskusja, studium przypadku. Zajecia prowadzone zdalnie z
wykorzystaniem platformy Teams — w trybie nauczania synchronicznego.

V1. PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE Z ODNIESIEM DO EFEKTOW UCZENIA SIE DLA KIERUNKU

Odniesienie do

Lp. Opis przedmiotowych efektéw uczenia si¢ efektu
kierunkowego
Wiedza:
Student zna w zaawansowanym stopniu i rozumie relacje migdzy podmiotami marketingowymi
P_W01 . . T N ) ; . K_W13
- a innymi organizacjami biorgcymi udziat w procesie komunikowania. -
Student ma wiedz¢ na temat poje¢ i zjawisk zwigzanych z marketingiem w kontek$cie
T A o - K_WO05,
P_WO02 | wykorzystania jej w rzeczywistosci medialnej. Student zna metody marketingowe K W13

umozliwiajace wykorzystanie ich w teorii i praktyce.

Umiejetnosci:

192




Student potrafi tworzy¢ strategie komunikacyjne przy wykorzystaniu metod marketingowych

P_U01 oraz posiada umiejetnos$¢ doboru wiasciwych narzedzi marketingu, reklamy i PR-u. K_U08
Kompetencje spoteczne:
Student posiada kompetencje do skutecznego zaadaptowania si¢ w nowej sytuacji zawodowej,
) . j . . ; . K_KO03, K_KO05,
P_KO01 jest gotéw wykonywaé odpowiedzialnie swoja prace oraz rozumie potrzebe ciaglego K K06
doksztalcania si¢ zawodowego i rozwoju osobistego. -
VIL. TRESCI KSZTALCENIA
Odniesienie do
Lp. Wyklad przedmiotowych
efektéw uczenia sie
T1 Podstawowe pojecia w rzeczywistosci marketingu medialnego P_W02
T2 Rola marketingu w procesie komunikowania P—ngk%—lwoz’
T3 Wymiary marketingu P_W02, P_KO01
T4 Marketing a reklama i PR — r6znice i podobienstwa P_W01, P_W02
N . P_W01, P_W02,
T5 Marketing internetowy a tradycyjny B UOL, P_ K01
i ) P_W01, P_WO02,
T6 Podstawowe narzedzia marketingowe P U01, P K01
Stosowanie metod marketingowych w praktyce — studium przypadku wybranych dziatan | P_WO01, P_W02,
T7 -
marketingowych P_UO01, P_KO01
Odniesienie do
Lp. Praca wlasna: przedmiotowych
efektow uczenia si¢
Studenci maja za zadanie pracowa¢ w trzyosobowych grupach, aby zaprojektowac strategie
PW marketingowa. Praca grupowa jest oparta na metodzie studium przypadku i studenci tworza | P_WO01, P_W02,
kampani¢ marketingowa dla wybranego podmiotu, wykorzystujac i dopasowujac poznane | P_UOL, P_KO01
podczas zaj¢¢ narzedzia do uprawiania digital marketingu.
VIII. METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE
o Metoda weryfikacji
o @
S 'g - 2 ? § o Metoda zajeé,
2 R g = § © oo 2 5 23 g w ramach ktérej
E 3 3 e s | 8= | & = 2 ge | 3 weryfikowan
2= = S c L o %-9 82 8 © 3 > 85 €5 y Y
N2 E E = L= z D e = e = g = ] o » g s jest EU
ae g E g = | =8| &S| 82| 38| 22| = | 22| &3
5 S S 3 SE | RE | 28| 85| 38 ° s3 | 23
w's ] — w o N 3 a £ a o a = o XY X < R
P_Wo01 X Wyktad
P_W02 X Wyktad
P_U01 X Wyktad
P_KO01 X Wyktad
IX. KRYTERIA OCENY OSIAGNIETYCH EFEKTOW UCZENIA SIE
Przedmioto Ocer;a nle(_jostat(?cz_na Zakres ocen 3,0-3,5 Zakres ocen 4,0-4,5 Ocena bardzo dobra
we efekty Student nie zna 1 nie Student zna i rozumie / Student zna i rozumie / Student zna i rozumie /

uczenia si¢

rozumie / nie potrafi / nie
jest gotow do:

potrafi / jest gotow do:

potrafi / jest gotow do:

potrafi / jest gotow do:

P_Wo1

Student nie zna w
zaawansowanym stopniu i
rozumie relacje migdzy

Student zna w
zaawansowanym stopniu i

rozumie niektore relacje

Student zna w
zaawansowanym stopniu
i rozumie relacje miedzy

Student zna w
zaawansowanym stopniu i
rozumie relacje miedzy
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podmiotami
marketingowymi a innymi
organizacjami bioragcymi
udziat w procesie
komunikowania.

miedzy podmiotami
marketingowymi a innymi
organizacjami bioragcymi
udziat w procesie
komunikowania.

podmiotami
marketingowymi a
innymi organizacjami
bioracymi udziat w
procesie
komunikowania.

podmiotami
marketingowymi a innymi
organizacjami bioragcymi
udzial w procesie
komunikowania i je
szczegodlowo objasnia.

P W02

Student nie ma wiedzy na
temat pojec i zjawisk
zwigzanych z
marketingiem w
konteks$cie wykorzystania
jej w rzeczywistosci
medialnej. Student nie zna
metod marketingowych
umozliwiajacych
wykorzystanie ich w teorii
i praktyce.

Student ma ogo6lng wiedzg
na temat niektorych pojeé
i zjawisk zwigzanych z
marketingiem w
konteks$cie wykorzystania
jej w rzeczywistosci
medialnej. Student zna
metody marketingowe
umozliwiajace
wykorzystanie ich w teorii
i praktyce.

Student ma
uporzadkowang wiedze
na temat pojec i zjawisk

Zwigzanych z
marketingiem w
kontekscie
wykorzystania jej w
rzeczywistosci
medialnej. Student zna
metody marketingowe
umozliwiajace
wykorzystanie ich w
teorii i praktyce.

Student ma
uporzadkowang i
szczegblowa wiedze na
temat pojec i zjawisk
zwigzanych z
marketingiem w
kontekscie wykorzystania
jej w rzeczywistosci
medialnej. Student zna
metody marketingowe
umozliwiajace
wykorzystanie ich w teorii
i praktyce.

P_UO1

Student nie potrafi
tworzy¢ strategii
komunikacyjnych przy
wykorzystaniu metod
marketingowych oraz nie
posiada umiejetnosSci
doboru wlasciwych
narzedzi marketingu,
reklamy i PRu.

Student potrafi tworzy¢
strategie komunikacyjne
przy wykorzystaniu
niektorych metod
marketingowych oraz
posiada umiejetnosé
doboru wiasciwych
narzedzi marketingu,
reklamy i PRu.

Student potrafi tworzy¢
strategie komunikacyjne
przy wykorzystaniu
metod marketingowych
oraz posiada umiej¢tnosé
doboru wlasciwych
narzedzi marketingu,
reklamy i PR-u.

Student potrafi tworzy¢
kompleksowo strategie
komunikacyjne przy
wykorzystaniu
réznorodnych metod
marketingowych oraz
posiada umiejetnosé
doboru wlasciwych
narzedzi marketingu,
reklamy i PRu
uzasadniajgc ich wybor

P_KO1

Student nie posiada
kompetencji do
skutecznego
zaadaptowania si¢ w
nowej sytuacji zawodowej,
nie jest gotow wykonywac
odpowiedzialnie swojej
pracey oraz nie rozumie
potrzeb cigglego
doksztatcania si¢
zawodowego i rozwoju

Student posiada kompetencje do skutecznego zaadaptowania si¢ w nowej sytuacji
zawodowej, jest gotow wykonywaé odpowiedzialnie swoja prace oraz rozumie
potrzebe cigglego doksztalcania si¢ zawodowego i rozwoju osobistego.

osobistego.
X.NAKEAD PRACY STUDENTA — WYMIAR GODZIN I BILANS PUNKTOW ECTS
Rodzaj aktywnosci Obciazenie studenta
ECTS Studia ~ Studia
stacjonarne niestacjonarne

Udziat w zajgciach dydakt_yczr_lych (wyktady, ¢wiczenia, konwersatoria, projekt, 28 h 16 h
laboratoria, warsztaty, seminaria)
Egzamin/zaliczenie 2h 2h
Udziat w konsultacjach - -
Praca wiasna studenta, w tym: 20 h 32h

- Przygotowanie eseju

- Przeprowadzenie badan literaturowych - ---
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Przeprowadzenie badan empirycznych - -

- Projekt (studium wybranego przypadku dziatan marketingowych). 10h 17h

- Przygotowanie si¢ do zaj¢¢ dydaktycznych 10h 15h

- Przygotowanie si¢ do egzaminu/kolokwium/zaliczenia
Sumaryczne obciazenie praca studenta (25h =1 ECTS) SUMA godzin/ECTS 50 h/2 ECTS 50h/2 ECTS
Obciazenie studenta w ramach zaje¢ w bezposrednim kontakcie z nauczycielem 30h/1,2ECTS 18h /0,72 ECTS

Obciazenie studenta w ramach zaje¢ ksztattujacych umiejgtnosci praktyczne - ---

Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ zwigzanych z przygotowaniem do
prowadzenia dziatalno$ci naukowej lub udzialu w tej dziatalno$ci

Xl. LITERATURA PRZEDMIOTU ORAZ INNE MATERIALY DYDAKTYCZNE

Literatura podstawowa przedmiotu:

David Meerman Scott, Nowe zasady marketingu i PR. Jak poprzez social media, podcasty, content marketing, newsjacking
oraz sztuczng inteligencje dotrze¢ bezposrednio do kupujgcych, MT Biznes, 2022

Marketing w teorii i praktyce, red. Pomykalski Andrzej, Kaczorowska-Spychalska Dominika, Wydawnictwo Spoteczne;j
Akademii Nauk , 1.6dz-Warszawa 2015.

Komunikacja marketingowa : instrumenty i metody: praca zbiorowa, red. Szymoniuk Barbara, Polskie Wydawnictwo
Ekonomiczne, Warszawa 2006.

Komunikowanie si¢ w marketingu: praca zbiorowa, red. Mruk Henryk, Polskie Wydawnictwo Ekonomiczne, Warszawa 2004.

Literatura uzupehiajaca przedmiotu:

Matgorzata Panczyk, Zarzqdzanie kampaniq reklamowq, Wyd. eMPi2, 2021

Westwood John, Plan marketingowy w praktyce : przeprowadz audyt marketingowy i popraw efektywnos¢ przedsigbiorstwa,
Wydawnictwo Helion, Gliwice 2005.

Public relations i marketing w sektorze publicznym, red. nauk. Kaczmarczyk Michal, Oficyna Wydawnicza Humanitas,
Sosnowiec 2012.

Inne materialy dydaktyczne:
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I. OGOLNE INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

KOD PRZEDMIOTU:
W5

Media lokalne i Srodowiskowe

Nazwa jednostki organizacyjnej prowadzacej

Filia w Warszawie
Kierunek: Spolecznej Akademii Nauk z siedziba w Lodzi

Nazwa kierunku studiéw, poziom ksztalcenia:

Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna, I stopien

Profil ksztalcenia:

PRAKTYCZNY

Nazwa specjalnosci: | Nie dotyczy

Rodzaj modutu ksztalcenia: | Do wyboru

Punkty ECTS: | 2 ECTS

Rok / Semestr: | I11/6

Osoba koordynujaca przedmiot:

Dr hab. Katarzyna Gajlewicz-Korab

II. WYMAGANIA WSTEPNE (wynikajace z nastepstwa przedmiotow)

Zaliczenie przedmiotow: ,,Polski system medialny”, ,,Systemy medialne na $§wiecie”

I1l. CELE KSZTALCENIA DLA PRZEDMIOTU

C1 Poznanie funkcji i sposobu dziatania mediéw lokalnych i srodowiskowych
C2 Ksztaltowanie umiejetnosci analizy sposobu dziatania mediéw lokalnych i srodowiskowych
c3 Ksztaltowanie postaw otwartych na elastyczno$¢ wzgledem metod dziatania w mediach lokalnych 1
srodowiskowych
IV. FORMY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH ORAZ WYMIAR GODZIN
Wyklad Cwiczenia Konwersat. Lab. Warsztaty Projekt Seminarium | Konsultacje zEag:fcazr:r;?é gSou eri?]
Studia
stacjonarne 28 2 30
Studia
niestacjonarne 16 2 18

V. METODY REALIZACIJI ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

Formy zajeé

Metody dydaktyczne

Konwersatorium

pytania, odpowiedzi, interakcje.

Dyskusja, praca indywidualna i w grupie, pogadanka, prezentacje multimedialne, case
study. Zajecia prowadzone zdalnie z wykorzystaniem platformy Teams — w trybie
nauczania synchronicznego. Studenci wykonujg samodzielne prace, omawianie prac,

VI. PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE Z ODNIESIEM DO EFEKTOW UCZENIA SIE DLA KIERUNKU

Odniesienie do

Lp. Opis przedmiotowych efektéw uczenia sie efektu
kierunkowego
Wiedza:
Ma wiedz¢ o roéznych strukturach i instytucjach medialnych w ramach spoleczenstwa
P_WO01 . . . . . . K_W12
- informacyjnego w wymiarze krajowym, §rodowiskowym, lokalnym. -
P_W02 Ma wiedz¢ o mediach w perspektywie ich dziatan lokalnych. K_W12

Umiejetnosci:




P_U0O1 Potrafi przeprowadzi¢ analize¢ cech mediow lokalnych i srodowiskowych w Polsce. K_U01, K_U04
P_U02 Ma umiejetnos¢ oceny mediow lokalnych i srodowiskowych w Polsce. K_Uo04
Kompetencje spoleczne:
Jest w stanie wspottworzy¢ réznego rodzaju projekty spoteczne majace na celu analizowanie
P_KO01 podmiotéw medialnych, przekazow przez nie kreowanych oraz rezonansu, jakie te moga K_K02
wywotywa¢ wérdd odbiorcow - w swoich audytoriach.
VII. TRESCI KSZTALCENIA
Odniesienie do
Lp. Konwersatorium: przedmiotowych
efektow uczenia si¢
P_W01, P_W02,
T1 Pojecie systemu medialnego P_U01, P_U02,
P_KO01
P_W01, P_W02,
T2 Funkcje mediéw lokalnych P_UO01, P_U02,
P_KO01
P_W01, P_W02,
T3 Funkcje mediow srodowiskowych P_UO01, P_U02,
P_KO01
P_W01, P_W02,
T4 Charakterystyka mediow lokalnych i sSrodowiskowych w Polsce P_U01, P_U02,
P_KO01
P_W01, P_W02,
T5 Ocena sposobu dziatania mediow lokalnych w Polsce P_UO01, P_U02,
P_KO01
P_W01, P_W02,
T6 Ocena sposobu dziatania medidéw §rodowiskowych w Polsce P_U01, P_U02,
P_KO01
Odniesienie do
Lp. Praca wlasna: przed’m IOtOWy(.:h
efektow uczenia
sie
Przygotowanie prezentacji grupowej dotyczacej wybranych przez studentéw mediow lokalnych P_WO1, P_W02,
PW1 ., . P_UO01, P_U02,
i srodowiskowych w Polsce.na zadany przez wyktadowce temat. ~p KoL
VIII. METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE
o Metoda weryfikacji
]
E 2 - 2 ? § - Metoda zajeé,
o g g = § - ] 2 <3 ERS) = w ramach ktérej
£ 3 3 = 5= | &8 | & E 2 ge | 8 weryfikowan
Sz c s | = o | £2 | 5| T = > | 85| €5 Y y
8 E £z | £ e | S8 | E2 | €5 | g2 | g | 22| £8 Jest EU
AN s E < = =t < 2 R 2 N a 2 2 2 22 > 8
© >.2 > 8 Y5 | B | 25| 22| 2¢ 3 S8 | 23
Ww'a L [ wa | N& a S ao | at a ¥ X < g
P_Wo01 X X Konwersatorium
P_W02 X X Konwersatorium
P_UO01 X X Konwersatorium
P_U02 X X Konwersatorium

197




P_KO1

X

X Konwersatorium

IX. KRYTERIA OCENY OSIAGNIETYCH EFEKTOW UCZENIA SIE

Ocena niedostateczna

Przedmioto ; o Zakres ocen 3,0-3,5 Zakres ocen 4,0-4,5 Ocena bardzo dobra
fek Student nie zna i nie . . . . . .
we efekty rozumie / nie potrafi / nie Student zna i rozumie / Student zna i rozumie / Student zna i rozumie /
uczenia si¢ ; 5 . ; 5 . ; ; .
jest gotow do: potrafi / jest gotow do: potrafi / jest gotow do: potrafi / jest gotow do:
Ma uporzadkowana Ma uporzadkowana i

Nie ma wiedzy o r6znych
strukturach i instytucjach
medialnych w ramach

Ma elementarng wiedzg o
ro6znych strukturach i
instytucjach medialnych w

wiedze o réznych
strukturach i instytucjach
medialnych w ramach

szczegblowa wiedze o
roéznych strukturach i
instytucjach medialnych w

P_W01 spoteczenstwa ramach spoteczenstwa I , h sool ,
informacyjnego w informacyjnego w _ Spoleczenstwa ramach spoteczenstwa
wymiarze krajowym wymiarze krajowym informacyjnego w informacyjnego w
A ' L ' wymiarze krajowym, wymiarze krajowym,
europejskim i globalnym. | europejskim i globalnym. L o
europejskim i globalnym. | europejskim i globalnym.
Nie ma wiedzy o mediach | Ma elementarng wiedz¢ o vll/ilz dipoéziilé?iin‘?v S’;/Lispégzzdkv?lzzza‘ 10
P_WO02 |w perspektywie ich dziatan| mediach w perspektywie ¢ 0 Mhe L zeg a €O
- lokalnvch ich dziataf lokalnveh perspektywie ich dziatan | mediach w perspektywie
yen. yen. lokalnych. ich dziatan lokalnych.
Potrafi przeprowadzi¢ Potrafi przeprowadzic¢
Nie potrafi przeprowadzié Potrafi przeprowadzié¢ szczegblowa analize komp lekps owa i
P UOL analizy cech mediow analize niektorych cech niektorych cech mediow szeze éié\r))v analiqz cech
- lokalnych i mediéw lokalnych i lokalnych i mégdiéw ?Okaln c% i
srodowiskowych w Polsce. | srodowiskowych w Polsce. srodowiskowych w . . Y
srodowiskowych w Polsce.
Polsce.
crezeglow] ocen Ma umicjefnosc
Nie ma umiejetnosci oceny | Ma umiejg¢tnos¢ ogolnej niektgr ch nJ1 . diév?zl kompleksowej i
P_U02 mediow lokalnych i oceny mediow lokalnych i Iokzln chi szczegotowej oceny
srodowiskowych w Polsce. | srodowiskowych w Polsce. . ainy mediow lokalnych i
srodowiskowych w . .
srodowiskowych w Polsce.
Polsce.
Nie jest w stanie
wspoltworzy¢ réznego
rodzaju projektow
spotecznych majacych na
celu analizowanie
poir;ellg;(;\évwmiileazhzzh’ Jest w stanie wspottworzy¢ roznego rodzaju projekty spoteczne majace na celu
P_KO01 p P analizowanie podmiotow medialnych, przekazow przez nie kreowanych oraz

kreowanych oraz
rezonansu, jakie te moga
wywolywaé wérod
odbiorcéw - w swoich
audytoriach w wymiarze
lokalnym i
$rodowiskowym.

rezonansu, jakie te moga wywotywac¢ wérdd odbiorcow - w swoich audytoriach.

X.NAKEAD PRACY STUDENTA — WYMIAR GODZIN I BILANS PUNKTOW ECTS

Rodzaj aktywnosci

Obciazenie studenta

ECTS Studia Studia
stacjonarne niestacjonarne
Udziat w zaje¢ciach dydaktycznych (wyktady, ¢wiczenia, konwersatoria, projekt, 28 h 16 h
laboratoria, warsztaty, seminaria)
Egzamin/zaliczenie 2h 2h
Udziat w konsultacjach - ---
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Praca wiasna studenta, w tym: 20 h 32h

- Przygotowanie eseju

- Przeprowadzenie badan literaturowych - -

- Przeprowadzenie badan empirycznych - -

- Projekt (zebranie danych, przygotowanie zatozen projektu, wykonanie

orojektu, itd.) 10h 17h
- Przygotowanie si¢ do zaje¢ dydaktycznych 10h 15h
- Przygotowanie si¢ do egzaminu/kolokwium/zaliczenia
Sumaryczne obciazenie pracg studenta (25h = 1 ECTS) SUMA godzin/ECTS 50 h/2 ECTS 50h/2ECTS
Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ w bezposrednim kontakcie z nauczycielem 30h/1,2ECTS 18h /0,7 ECTS

Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ ksztattujacych umiejetnosci praktyczne - -—-

Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ zwigzanych z przygotowaniem do
prowadzenia dziatalno$ci naukowej lub udzialu w tej dziatalnosci

XI. LITERATURA PRZEDMIOTU ORAZ INNE MATERIALY DYDAKTYCZNE

Literatura podstawowa przedmiotu:

—  Chylinski Marek, Russ-Mohl Stephan, Dziennikarstwo, Wydawnictwo Adam Marszatek, Torun 2019.

—  Stanistaw Michalezyk, Katarzyna Brzoza, Komunikowanie lokalno-regionalne w dobie spoleczenstwa medialnego. t. 1:
Problemy teoretyczno-praktyczne, Uniwersytet Slaski, ibuk 2018

—  Systemy medialne w XXI wieku: Wspolne czy rozne drogi rozwoju?, red. Janusz Adamowski, Jaskiernia Alicja, Wyd. ASPRA-
JR, Warszawa 2012

— Katarzyna Pokorna-Ignatowicz, Polski system medialny, 1989-2011, AFM, 2013

—  Media masowe na swiecie: Modele systemow medialnych i ich dynamika rozwojowa, red. Bogustawa Dobek-Ostrowska,
Wydawnictwo Uniwersytetu Wroctawskiego, Wroctaw 2011

Literatura uzupelniajaca przedmiotu:
—  Dobek-Ostrowska B., Podstawy komunikowania spofecznego, Wyd. Astrum, Wroctaw 2007.

— Dobek-Ostrowska B., Media masowe i aktorzy polityczni w Swietle studiow nad komunikowaniem politycznym,
Wydawnictwo Uniwersytetu Wroctawskiego, Wroctaw 2004.

—  Dziennikarstwo i swiat mediow: nowa edycja, red. Zbigniew Bauer, Edward Chudzinski, Studium Dziennikarskie Akademii
Pedagogicznej, Towarzystwo Autordw i Wydawcow Prac Naukowych, Krakéw 2012
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I. OGOLNE INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

KOD PRZEDMIOTU: o o
Socjologia kultury i mediow

W5
Nazwa jednostki organizacyjnej prowadzacej Filia w Warszawie
kierunek: Spolecznej Akademii Nauk z siedziba w Lodzi
Nazwa kierunku studiéw, poziom ksztalcenia: Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna, I stopien
Profil ksztalcenia: PRAKTYCZNY

Nazwa specjalnosci: | Nie dotyczy

Rodzaj modutu ksztalcenia: | Do wyboru

Punkty ECTS: | 2 ECTS

Rok / Semestr: | I11/6

Osoba koordynujgca przedmiot: | dr hab. Karol Chylak, prof. SAN

II. WYMAGANIA WSTEPNE (wynikajace z nastepstwa przedmiotow)

Zaliczenie przedmiotow: ,,Wiedza o kulturze”, ,,Socjologia”

III. CELE KSZTAL.CENIA DLA PRZEDMIOTU

C1 Uzyskanie wiedzy o kluczowych problemach badawczych socjologii kultury i medidéw.

Cc2 Uzyskanie podstawowych umiejetnosci analizowania i interpretowania zjawisk kultury wspoétczesnej i mediow.

c3 Ksztalcenie postaw sprzyjajacych samodzielnej pracy nad wtasnym rozwojem w kontekscie doswiadczen
spotecznych

IV. FORMY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH ORAZ WYMIAR GODZIN

Wyklad Cwiczenia Konwersat. Lab. Warsztaty Projekt Seminarium | Konsultacje Egzamlr)/zall Sum_a
czenie godz in
Studia
stacjonarne 28 2 30
Studia
niestacjonarne 16 2 18

V. METODY REALIZACIJI ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

Formy zajeé Metody dydaktyczne

Dyskusja, prezentacje multimedialne, case studies. Zajecia prowadzone zdalnie z
Konwersatorium wykorzystaniem platformy Teams — w trybie nauczania synchronicznego. Studenci
wykonuja samodzielne prace, omawianie prac, pytania, odpowiedzi, interakcje.

V1. PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE Z ODNIESIEM DO EFEKTOW UCZENIA SIE DLA KIERUNKU

Odniesienie do
Lp. Opis przedmiotowych efektéw uczenia si¢ efektu
kierunkowego

Wiedza:
. L S, ., K_ W02,
P_wWo01 Student zna w zaawansowanym stopniu metody analizy zjawisk kultury i $wiata mediow. K W04
P_W02 Student zna w zaawansowanym stopniu problemy spoleczenstwa informacyjnego. K_W02
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P_WO03

Student ma wiedze o instytucjach kultury i mediéw i orientacj¢ we wspdtczesnym zyciu
kulturalnym.

K_W02

Umiejetnosci:

P_UO01

Analizuje spoteczna nature relacji taczacych jednostki, grupy i instytucje spoteczne.

K_U04

P_U02

Ocenia i interpretuje zaleznosci pomiedzy instytucjami $§wiata spotecznego, potrafi wskazaé
powiazania migdzy nimi.

K_U04

Kompetencje spoteczne:

P_KO1

Jest gotow wykorzysta¢ wiedze¢ z zakresu socjologii kultury i mediow w zyciu codziennym i w
przysztej pracy zawodowe;.

K_K06

VIL. TRESCI KSZTALCENIA

Lp.

Konwersatorium:

Odniesienie do
przedmiotowych
efektow uczenia si¢

T1

Media i kultura masowa. Kultura mediow masowych.

P_WO1, P_WO02,
P_WO03, P_UO1,
P_U02, P_KO1

T2

Spoteczenstwo informacyjne i jego problemy: demokratyzacja, zréznicowania i nieréwnosci,
problem zalewu informaciji.

P_WO1, P_WO02,
P_WO03, P_U01,
P_U02, P_K01

T3

Koncepcje spoteczenstwa sieciowego.

P_WO1, P_WO02,
P_WO03, P_UO1,
P_U02, P_KO01

T4

Zroznicowanie kulturowe, problem wielokulturowosci. Przemiany kultury w skali globalnej i
lokalnej.

P_WO1, P_WO02,
P_WO03, P_UO1,
P_U02, P_K01

TS5

Dyskurs i wladza w mediach. Mediatyzacja polityKki.

P_WO1, P_WO02,
P_WO03, P_U01,
P_U02, P_K01

T6

Media a manipulacja i propaganda.

P_WO1, P_WO02,
P_WO03, P_U01,
P_U02, P_KO1

T7

Internet a wigzi spoteczne. Internet a problemy tozsamosci.

P_WO1, P_WO02,
P_WO03, P_U01,
P_U02, P_KO01

T8

Mowa nienawi$ci, "hejt" w sieci.

P_WO1, P_WO02,
P_WO03, P_UO01,
P_U02, P_KO01

T9

Internet a problemy tozsamosci. Internet a kultura popularna i tzw. nowa tworczo$¢ ludowa.

P_WO01, P_W02,
P_WO03, P_U01,
P_U02, P_KO1

T10

Dawne i nowe media a przemiany charakteru uczestnictwa w kulturze.

P_WO01, P_ W02,
P_WO03, P_U01,
P_U02, P_KO1

Lp.

Praca wlasna:

Odniesienie do
przedmiotowych
efektow uczenia si¢

PW1

Pogtebienie zagadnien omawianych na zajeciach i przygotowanie si¢ do zaliczenia przedmiotu.

P_WO1, P_WO02,
P_WO03, P_UO1,
P_U02, P_KO1

VIIL. METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE

O - N o

Metoda weryfikacji
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g - § < < > <3 g S g Metoda zajeé,
3 g 5< = = = E 2 3 2 32 w ramach ktorej
£ > £ <92 | BT S5 s g =35 hat S8 g5 weryfikowany
€ E £ S | =8 | 5| 58| 2| ¥ 2| 58 .
IS IS - = g O L2 L2 | v 2 28 53 jest EU
N 2 N @ o e S E =) @S ) o i .2
w'a L — ws | N3 a .S a5 | &5 O ¥ X < g
P_wWo01 X X Konwersatorium
P_W02 X X Konwersatorium
P_W03 X X Konwersatorium
P_UO1 X Konwersatorium
P_UO02 X Konwersatorium
P_KO01 X Konwersatorium
IX. KRYTERIA OCENY OSIAGNIETYCH EFEKTOW UCZENIA SIE
Przedmioto | Ocena niedostateczna Zakres ocen 3,0-3,5 Zakres ocen 4,0-4,5 Ocena bardzo dobra
we efekty Student zna i rozumie / Student zna i rozumie / Student zna i rozumie / Student zna i rozumie /

uczenia si¢

potrafi / jest gotéw do:

potrafi / jest gotéw do:

potrafi / jest gotéw do:

potrafi / jest gotéw do:

Student nie zna metod

Student zna w
zaawansowanym stopniu

Student zna w
Zaawansowanym stopniu

Student zna w
zaawansowanym stopniu

P_Wo01 analizy zjawisk kultury i niektore metody analizy AR metody analizy zjawisk
e ., - S metody analizy zjawisk . A
Swiata mediow. zjawisk kultury i Swiata S . kultury i §wiata mediow i
., kultury 1 $wiata mediow. . 1x L
mediow. je szczegotdwo opisuje.
Student zna w Student zna w
. . Student zna w .
Student nie zna Zaawansowanym stopniu . Zaawansowanym stopniu
. , . . Zaawansowanym stopniu ,
P_WO02 | problemow spoteczenstwa niektore problemy , problemy spoteczenstwa
. : , problemy spoteczenstwa - - ..
informacyjnego. spoteczenstwa . : informacyjnego i je
. - informacyjnego. . o
informacyjnego. szczegolowa objasnia.
S.tUdent e pOSIE_lda Student ma ogdlna wiedzg Student ma wiedz¢ o Student ma szcego}pwoq
wiedzy o instytucjach . . - . . . wiedzg o instytucjach
. L o0 instytucjach kultury i instytucjach kultury i . S
kultury i mediow i A . I . kultury i mediow i
P_W03 - - mediow i orientacj¢ we medioéw i orientacje we . .
orientacjl we . T . T orientacje we
) oo wspoétczesnym zyciu wspolczesnym zyciu . N
wspolczesnym zyciu kulturalnvm kulturalnvm wspotczesnym zyciu
kulturalnym. ym. ym. kulturalnym.
Nie analizuje spotecznej Analizuje wybiorczo Analizuje spoteczng Anallzuj,e kompleksowo i
. . . szczegotowo spoteczng
natury relacji taczacych spoleczng nature relacji nature relacji taczacych .
P_UO1 : : ; : . ; : : nature relacji taczacych
jednostki, grupy i taczacych jednostki, grupy jednostki, grupy i jednostki, grupy |
instytucje spoteczne. i instytucje spoleczne. instytucje spoteczne. instytucie spoleczne.
Nie ocenia i nie Ocenia wybiorczo i - . Ocenia kompleksowo i
. . - . Ocenia i interpretuje . . .
interpretuje prostych interpretuje proste o . interpretuje szczegétowo
N : ., . zalezno$ci pomiedzy S :
zaleznosci pomigdzy zaleznosci pomigdzy . Lo zaleznosci pomigdzy
. S, . s, nstytucjami Swiata . s,
P_U02 instytucjami §wiata instytucjami §wiata instytucjami §wiata
. . spotecznego, potrafi
spotecznego, nie potrafi spotecznego, potrafi . . . spotecznego, potrafi
. . . A wskaza¢ powigzania ; . .
wskazaé powigzania wskaza¢ niektore . e wskazaé powiagzania
. g . L . migdzy nimi. . iy
miedzy nimi. powiazania migdzy nimi. migdzy nimi.
nie jest gotow
wykorzystywa¢ wiedzy z
P KO1 zakresu socjologii kultury i Jest gotow wykorzysta¢ wiedzg z zakresu socjologii kultury i mediow w Zyciu

medidw w Zyciu
codziennym i w przyszlej
pracy zawodowe;j.

codziennym i w przysztej pracy zawodowe;.
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X.NAKELAD PRACY STUDENTA — WYMIAR GODZIN I BILANS PUNKTOW ECTS

Rodzaj aktywnosci Obciazenie studenta
ECTS Studia Studia
stacjonarne niestacjonarne

Udziat w zajeciach dydakt_yczr_lych (wyktady, ¢wiczenia, konwersatoria, projekt, 28 h 16 h
laboratoria, warsztaty, seminaria)
Egzamin/zaliczenie 2h 2h
Udziat w konsultacjach - -
Praca wiasna studenta, w tym: 20 h 32h

- Przygotowanie eseju

- Przeprowadzenie badan literaturowych - -

- Przeprowadzenie badan empirycznych - -

- Projekt (-zebranie danych, przygotowanie zatozen projektu, wykonanie 10h 17h

projektu, itd.)

- Przygotowanie si¢ do zaje¢ dydaktycznych 10h 15h

- Przygotowanie sie do egzaminu/kolokwium/zaliczenia
Sumaryczne obciazenie pracg studenta (25h = 1 ECTS) SUMA godzin/ECTS 50 h/2 ECTS 50h/2ECTS
Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ w bezposrednim kontakcie z nauczycielem 30h/1,2ECTS 18h /0,7 ECTS
Obciazenie studenta w ramach zaje¢ ksztattujacych umiejgtnosci praktyczne --- ---
Obciagzenie studenta w ramach zaje¢ zwigzanych z przygotowaniem do . .
prowadzenia dziatalno$ci naukowej lub udziatu w tej dziatalnosci

XI. LITERATURA PRZEDMIOTU ORAZ INNE MATERIALY DYDAKTYCZNE

Literatura podstawowa przedmiotu:
— Dijk J. van, Spoteczne aspekty nowych mediéw, PWN 2020.
— Jemielniak D., Socjologia Internetu, Scholar, Warszawa 2019.
— Hudzik J. P., Wykiady z filozofii mediow. Wstep do nauki o komunikowaniu, Wydawnictwo PWN, Warszawa 2017.

Literatura uzupehiajaca przedmiotu:
—  Castells M., Spoleczenstwo sieci, Wydawnictwo PWN, Warszawa 2010.
—  Gordon M., Stownik socjologii i nauk spotecznych, Wydawnictwo PWN, Warszawa 2008.
— Jonak L. iin. (red.), Re: Internet — spofeczne aspekty medium. Polskie konteksty i interpretacje, Warszawa, WAIP, 2006.
— Jenkins H., Kultura konwergencji. Zderzenie starych i nowych mediéw, Warszawa, WAIP, 2007.
—  Szpunar M., Spofecznosci wirtualne jako nowy typ spolecznosci — eksplikacja socjologiczna, ,,Studia Socjologiczne” 2004,
nr2.
— Sztompka P., Socjologia. Analiza spoteczenstwa, Wydawnictwo Znak, Krakow 2012.
—  Maigret E., Socjologia komunikacji i mediéow, Oficyna Naukowa, Warszawa 2012.
— Golka M., Socjologia kultury, Wydawnictwo Naukowe ,,Scholar”, Warszawa 2008.

Inne materialy dydaktyczne: -
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I. OGOLNE INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

KOD PRZEDMIOTU:
W6

Autoprezentacja

Nazwa jednostki organizacyjnej prowadzacej

Filia w Warszawie

kierunek: Spolecznej Akademii Nauk z siedziba w Lodzi

Nazwa kierunku studiéw, poziom ksztalcenia:

Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna, I stopien

Profil ksztalcenia:

PRAKTYCZNY

Nazwa specjalnosci: | Nie dotyczy

Rodzaj modulu ksztalcenia:

Do wyboru / ksztaltujacy umiejetnosci praktyczne

Punkty ECTS: | 2 ECTS

Rok / Semestr: | 11/3

Osoba koordynujaca przedmiot:

Dr Adam Kruk

II. WYMAGANIA WSTEPNE (wynikajace z nastgpstwa przedmiotow)

Zaliczenie przedmiotow: ,,Warsztaty marketingu i PR w mediach spotecznosciowych” i ,,Stylistyka i kultura jezyka”.

III. CELE KSZTAL.CENIA DLA PRZEDMIOTU

Celem przedmiotu jest przekazanie wiedzy na temat metod i proceséw autoprezentacji z uwzglgdnieniem kreacji

w zakresie tworzenia tekstow i wizerunku; umiejetnosci kreowania wizerunku w mowie i w pismie;
co Celem przedmiotu jest tworzenie postaw otwarto$ci na nowe §rodowiska i grupy spoleczne oraz §wiadomosci
tworzenia w nich relacji w tym relacji wizerunkowych
IV. FORMY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH ORAZ WYMIAR GODZIN
Wyklad Cwiczenia Konwersat. Lab. Warsztaty Projekt Seminarium | Konsultacje Eg_zamir_]/ Sum_a
zaliczenie godzin
Studia
stacjonarne 28 2 30
Studia
niestacjonarne 16 2 18

V. METODY REALIZACIJI ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

Formy zajeé

Metody dydaktyczne

Warsztaty

multimedialne, case study.

Dyskusja, praca indywidualna i

W grupie,

pogadanka, projekt, prezentacje

VI. PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE Z ODNIESIEM DO EFEKTOW UCZENIA SIE DLA KIERUNKU

Odniesienie do

Lp. Opis przedmiotowych efektéw uczenia si¢ efektu
kierunkowego
Wiedza:

Ma wiedz¢ na temat proceséw kreowania wizerunku, komunikowania interpersonalnego i K Wil

P_W01 spotecznego, na temat ich prawidtowosci i zrédet oraz form zaktdcen, rozumie ztozono$¢ i -
wielowymiarowos¢ procesé6w komunikowania sig. K_W13

Umiejetnosci:
P_UO1 Potrafi dokona¢ autoprezentacji zgodnej z regutami na wszystkich etapach procesu rekrutacji. K_U08, K_U09

Nabywa umiejetno$¢ odbycia rozmowy kwalifikacyjnej lub wystapienia publicznego.
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Kompetencje spoteczne:

Ma $wiadomos¢ poziomu swojej wiedzy 1 umiejetnosci autoprezentacji i kreowania wizerunku,

P_KO1 jest gotow do krytycznej oceny odbieranych tresci w zakresie kampanii wizerunkowych. K_KO5
VII. TRESCI KSZTAELCENIA
Odniesienie do
. przedmiotowych
Lp. Warsztaty: efektow uczenia
sie
Wrl Autoprezentacja — opowiadanie o sobie. Rozmowa kwalifikacyjna P—Wg 1k%—1U01’
Jezyk jako narzgdzie komunikacji migdzyludzkiej. Celowe uzycia jezyka i retoryczne P_Wwo01, P_U01,
Wr2 - "
podstawy. Zasady erystyki. Sztuka argumentacji. P_KO01
Wr3 Etykieta wygladu. Jak by¢ optymalnie postrzeganym (charyzma, wizerunek, dress code) P—ng 1k|(3)—1U01’
Wr4 Etykieta mi¢dzykulturowa P—Wg 1k|:(;—1U01’
Wr5 Elementy parawerbalne (akcent, intonacja, frazowanie, tempo, sita, barwa i modulacja gtosu)i | P_WO01, P_U01,
pozawerbalne wystapien (proksemika, mimika, gesty, postawa ciata, wyglad zewngtrzny) P_KO01
Przygotowanie wystgpien publicznych. Rola glosu w wystapieniach publicznych. Kamera, | p wo1, P UO1,
Wr6 mikrofon — $wiadomo$¢ medialna. Sposoby radzenia sobie z tremg podczas wystgpien | ~ p KoL
publicznych. B
Wr7 Analiza audytorium i kreowanie roli nadawcy. P_ng) 1k%—1U01’
. P_W01, P_U01,
Wr8 Mowa ciala. P_KO1
Estetyka stowa w wypowiedzi ustnej i pisemnej. Zasady sporzadzania podstawowych pism P_wo01, P_U01,
Wr9 )
uzytkowych. P_KO01
Wr10 Manipulacja i sposoby obrony przed nig. P—Wg 1k|;—1U01’
Wrl1 Regulaminy portali spotecznosciowych jako wyznacznik sposobu promocji w ich obrebie P—Wg 1kF(;—1U01’
P_Wo01, P_U01,
Wr12 Analiza wizerunku medialnego na konkretnych przyktadach P_KO1
Wr13 Analiza wizerunku medialnego na konkretnych przyktadach P_ng) 1k|;—1U01’
Wrl14 Analiza wizerunku medialnego na konkretnych przyktadach P_ng) 1k|;—1U01’
Odniesienie do
Lp. Praca wlasna: przedmiotowych
efektow uczenia si¢
PW1 Nagranie autoprezentacji w ramach projektu indywidualnego. P—Wg 1kF(’)—1U01’

VIII. METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE

O~ N o 7

Metoda weryfikacji
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—
> £ | g8
g § © © > g z8 g Metoda zajeé,
3 5= | & | & E 2 3 2 2 | wramach ktérej
[t [ — < c O Q © 1
% é % 3 E N % E % % < E < ; & § g wer_yflkowany
- 5 S O g 2 L2 | v 2 2 23 jestEU
58| 8 g T | RE| 28| 82| 8| 9 | 58| %
s L — o N & a .S as | act a ¥ X < g
P_W01 X X Warsztaty
P_U0O1 X X Warsztaty
P_KO01 X X Warsztaty
IX. KRYTERIA OCENY OSIAGNIETYCH EFEKT OW UCZENIA SIE
Pv.;/zeegfglig;o Ocena niedostateczna Zakres ocen 3,0-3,5 Zakres ocen 4,0-4,5 Ocena bardzo dobra
uczenia sie Student: Student: Student: Student:
Ma uporzadkowana

P_Wo1

Nie ma wiedzy na temat
proceséw kreowania
wizerunku,
komunikowania
interpersonalnego i
spotecznego, na temat ich
prawidtowosci i zrodet
oraz form zaklocen, nie
rozumie ztozono$¢ i
wielowymiarowos¢
procesé6w komunikowania

sig.

Ma ogdlng wiedzg na
temat procesow kreowania
wizerunku,
komunikowania
interpersonalnego i
spotecznego, na temat ich
prawidlowosci i zrodet
oraz form zaklocen,
rozumie ztozono$¢ i
wielowymiarowosc¢
proceséw komunikowania

sie.

wiedze¢ na temat
proceséw kreowania
wizerunku,
komunikowania
interpersonalnego i
spotecznego, na temat
ich prawidlowosci i
zrodet oraz form
zaklocen, rozumie
ztozonos¢ i
wielowymiarowos¢
procesow
komunikowania sig.

Ma uporzadkowang i
szczegblowa wiedze na
temat procesow kreowania
wizerunku,
komunikowania
interpersonalnego i
spotecznego, na temat ich
prawidlowosci i zrodet
oraz form zaklocen,
rozumie ztozonos$¢ i
wielowymiarowos¢
proceséw komunikowania

sig.

P_UO1

Nie potrafi dokona¢
autoprezentacji zgodnej z
regutami na wszystkich
etapach procesu rekrutacji.
Nie nabywa umiejetnosci
odbycia rozmowy
kwalifikacyjnej lub
wystapienia publicznego.

Potrafi dokonaé ogodlnej
autoprezentacji zgodnej z
regutami na niektorych
etapach procesu rekrutacji.
Nabywa ogdlnie
umiejetnos¢ odbycia
rozmowy kwalifikacyjnej
lub wystapienia
publicznego.

Potrafi dokonaé
autoprezentacji zgodnej z
regutami na wszystkich
etapach procesu
rekrutacji. Nabywa
umiejetnos¢ odbycia
rozmowy kwalifikacyjnej
lub wystapienia
publicznego.

Potrafi dokona¢
szczegolowej
autoprezentacji zgodnej z
regutami na wszystkich
etapach procesu rekrutacji.
Nabywa kompleksowo
umiejetnosé odbycia
rozmowy kwalifikacyjnej
lub wystapienia
publicznego.

P_KO1

Nie ma $wiadomosci
poziomu swojej wiedzy i
umiejetnosci
autoprezentacji i
kreowania wizerunku , nie
jest gotow do krytycznej
oceny odbieranych tresci
w zakresie kampanii
wizerunkowych.

Ma $wiadomos¢ poziomu swojej wiedzy 1 umiejetnosci autoprezentacji i kreowania
wizerunku, jest gotow do krytycznej oceny odbieranych tresci w zakresie kampanii

wizerunkowych.

X.NAKELAD PRACY STUDENTA — WYMIAR GODZIN I BILANS PUNKTOW ECTS

Rodzaj aktywnosci Obciazenie studenta
ECTS Studia Studia
stacjonarne niestacjonarne
Udziat w zajeciach dydaktycznych (wyktady, ¢wiczenia, konwersatoria, projekt, 28 h 16 h
laboratoria, warsztaty, seminaria)
Egzamin/zaliczenie 2h 2h
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Udziat w konsultacjach

— Praca wlasna studenta, w tym: 20h 32h

—  Przygotowanie eseju - ---

—  Przeprowadzenie badan literaturowych --- ---

—  Przeprowadzenie badan empirycznych - ---

— Projekt (zebranie danych, przygotowanie zatozen projektu, wykonanie 10h 17h

projektu, itd.)

—  Przygotowanie si¢ do zaje¢ dydaktycznych 10 h 15h

—  Przygotowanie si¢ do egzaminu/kolokwium/zaliczenia === ---
Sumaryczne obciazenie pracg studenta (25h = 1 ECTS) SUMA godzin/ECTS 50 h/2 ECTS 50h /2 ECTS
Obciazenie studenta w ramach zaje¢ w bezposrednim kontakcie z hauczycielem 30h/1,2ECTS 18h /0,7 ECTS
Obciazenie studenta w ramach zaje¢ ksztattujacych umiejetnosci praktyczne 50h /2 ECTS 50h/2 ECTS

Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ zwigzanych z przygotowaniem do
prowadzenia dziatalno$ci naukowej lub udziatu w tej dziatalnosci

XI. LITERATURA PRZEDMIOTU ORAZ INNE MATERIALY DYDAKTYCZNE

Literatura podstawowa przedmiotu:

—  Kutnyj Przemystaw, Sztuka autoprezentacji i wystgpien publicznych (audiobook mp3), Wyd. naukowe PWN 2021

—  Tymon Smektalta, Komunikacja wizerunkowa e-public relations, AS Company, Astrum, 2015

— Gallo C., Jobs S., Sztuka prezentacji. Jak swietnie wypas¢ przed kazdg publicznoscig, Znak, Krakow 2011.

Literatura uzupelniajaca przedmiotu:

—  Detz J., Sztuka przemawiania, Gdanskie Wydawnictwo Psychologiczne, Gdansk 2002.

— Leary M., Wywieranie wrazenia na innych, Gdanskie Wydawnictwo Psychologiczne, Gdansk 2007.

Inne materialy dydaktyczne:

— Notatki z zaje¢ umieszczone na platformie Teams, materiaty audiowizualne
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https://www.empik.com/szukaj/produkt?lector=kutnyj+przemys%C5%82aw

I. OGOLNE INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

KOD PRZEDMIOTU:

W6

Techniki perswazji i manipulacji

Nazwa jednostki organizacyjnej prowadzacej

kierunek:

Filia w Warszawie
Spolecznej Akademii Nauk z siedziba w Lodzi

Nazwa kierunku studiéw, poziom ksztalcenia:

Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna, I stopien

Profil ksztalcenia:

PRAKTYCZNY

Nazwa specjalno$ci:

Nie dotyczy

Rodzaj modulu ksztalcenia:

Do wyboru / ksztaltujacy umiejetnosci praktyczne

Punkty ECTS:

2 ECTS

Rok / Semestr:

/3

Osoba koordynujaca przedmiot:

Dr Jacek A. Zurawski

II. WYMAGANIA WSTEPNE (wynikajace z nastepstwa przedmiotow)

Zaliczenie przedmiotow: ,,Socjologia”, ,,Opinia publiczna”

III. CELE KSZTAL.CENIA DLA PRZEDMIOTU

Zdobycie podstawowej wiedzy z tekstologii i nab¢da umiej¢tnos¢ analizy jezykowej najwazniejszych typow

C1 tekstow, wystepujacych wspotczesnie. Zapoznanie si¢ z rdéznymi metodami analizy $rodkow jezykowych
wykorzystywanych w komunikacji, w szczegdlnoscei tych o funkcji perswazyjnej.
co Ksztalcenie umiejetno$ci samodzielnego tworzenia tekstow o funkcji perswazyjnej, dobierania trafnych
argumentow.
C3 Ksztalcenie postaw gotowosci odpierania atakow stownych.
IV. FORMY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH ORAZ WYMIAR GODZIN
Wyklad Cwiczenia Konwersat. Lab. Warsztaty Projekt Seminarium | Konsultacje Eggamir)/ Sum_a
zaliczenie godzm
Studia
stacjonarne 28 2 30
Studia
niestacjonarne 16 2 18

V. METODY REALIZACIJI ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

Formy zajeé

Metody dydaktyczne

Warsztaty

study.

Dyskusja, praca indywidualna i w grupie, pogadanka, prezentacje multimedialne, case

V1. PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE Z ODNIESIEM DO EFEKTOW UCZENIA SIE DLA KIERUNKU

Odniesienie do

Lp. Opis przedmiotowych efektéw uczenia si¢ efektu
kierunkowego
Wiedza:

P W1 Stud_ent zZna w zaawansowanym stopniu zasady, techniki, formy i odmiany propagandy oraz K W11

- manipulacji. -
Posiada wiedz¢ o spolecznych i psychologicznych uwarunkowaniach oddzialywania K_W01,

P_W02

- propagandowego. K_W11
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Umiejetnosci:

P_U0O1 Umie zastosowa¢ metody przeciwdziatania propagandzie i manipulacji. K_U07
Student umie dokonaé¢ wiasciwiej selekcji priorytetowej wiedzy dotyczacej technik propagandy
P_U02 . . .. . , A K_U02, K_U16
i manipulacji, celem poprawnego wykonywania zadan grupowych w tej dziedzinie.
Kompetencje spoteczne:
P_KO01 Dostrzega moralne zagrozenia zwigzane ze stosowaniem propagandy i manipulacji. K_K04
VII. TRESCI KSZTALCENIA
Odniesienie do
Lp. Warsztaty: przedmiotowych
efektow uczenia si¢
Podstawowe zagadnienia terminologiczne i klasyfikacyjne dotyczace propagandy. (Relacje | P_WO01, P_WO02,
Wrl laczace propagandg z reklamg i Public Relations. Réoznice migdzy propaganda polityczng, | P_UOL, P_U02,
spoteczna, gospodarcza i religijng. Systemy i spoteczne funkcje propagandy) P_KO01
Podstawowe metody i zasady propagandy. (Korzystanie z metod oddziatywania | P_WO01, P_W02,
propagandowego: sugestii, perswazji i manipulacji. Praktyczne zastosowanie naczelnych zasad | P_UO01, P_U02,
Wr2 propagandy: szybkosci dziatania propagandowego, wykorzystania aktualnych wydarzen, P_KO01
petnego zaspokajania potrzeb informacyjnych odbiorcow i. in. Techniki propagandowe z grup
falszywych zwigzkow" 1 "specjalnych odwotan".)
Wiarygodno$¢ nadawcy komunikatu jako metoda propagandy. (Tworzenie wizerunku P_WO1, P_W02,
Wr3 . - P_U01, P_UO02,
publicznego. Sposoby fabrykowania autorytetu.) P KOL
Podstawy psychologii politycznej. (Spoteczne 1 afektywne przyczyny zaburzenia P_WO1, P_W02,
Wr4 : . o . e . P_U01, P_U02,
racjonalno$ci zachowan politycznych. Uwarunkowania aktywnosci polityczne;j.) ~ P KOL
P_W01, P_W02,
Wr5 Dezinformacja jako metoda walki. (Specyficzne metody propagandy wojennegj). P_UO01, P_UO02,
P_KO01
Zasady propagandy wizualnej. (Formy propagandy wizualnej. Rola barw, symboli i ruchu w | P_WO01, P_W02,
Wr6 propagandzie. Procesy emocjonalne, intelektualne i percepcyjne zachodzace przy kontakcie z | P_UO0L, P_U02,
wizualnym przekazem propagandowym. Kompozycja plakatu propagandowego.) P_KO01
Manipulacja jezykowa. (Nowomowa i $rodki manipulacji jezykowej. Publiczne P_WO1, P_W02,
Wr7 e . . ) . P_UO01, P_U02,
wykorzystywanie "mowy nienawisci". Gry stowne jako narzedzie propagandy.) ~ P KOL
Wykorzystywanie socjotechniki w Zyciu publicznym i kontaktach spolecznych. (Techniki: P_WO1, P_W02,
Wr8 Lo . L A L .. AR P_U01, P_U02,
pozornego wyboru, o$mieszania, przeniesienia, zdania wickszosci, selekcji faktow i in.) b KoL
Manipulacje medialne. (Bezposrednie i posrednie metody wptywu na tresci przekazywane | P_WO01, P_W02,
Wr9 przez mass media. Sposoby tworzenia faktow medialnych. Propagandowe wykorzystanie | P_UO01, P_UO02,
Internetu). P_KO01
Prowokacja jako forma manipulacji. (Podstawowe formy prowokacji ze szczegdlnym | P_WO01, P_W02,
Wr10 uwzglednieniem prowokacji politycznych. Zasady tworzenia intryg. Analiza przypadkéw | P_UOL, P_UO02,
wybranych intryg politycznych. Metody obrony przed prowokacja.) P_KO01
Propaganda spoleczna. (Propaganda spoleczna a marketing spoteczny. Bledy obnizajace | P_WO1, P_WO02,
Wrll skuteczno$¢ spolecznych kampanii propagandowych. Moralne dylematy zwiazane z | P_UO1, P_UO02,
propaganda spoleczna.) P_KO01
Studium przypadku. (Prezentacja i analiza skutecznych kampanii propagandowych z | P_WO01, P_W02,
Wr12 wykorzystaniem opanowanej przez studenta w trakcie zaje¢ wiedzy dotyczacej technik | P_UOL, P_U02,
propagandy i manipulacji). P_KO01
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Metody przeciwdzialania propagandzie i manipulacji. (Metody indywidualnej obrony przed | P_WO01, P_WO02,
oddzialywaniem propagandowym: oddzielanie informacji od rozrywki, analiza wiarygodnosci | P_UO1, P_U02,
Wri13 . . . . o1
nadawcy komunikatu, obserwowanie wilasnych emocji, poszerzanie zakresu mozliwych P_KO01
stanowisk i in., kontrpropaganda.)
Odniesienie do
Lp. Praca wlasna: przedmiotowych
efektéw uczenia si¢
. e , . . . . P_W01, P_W02,
PW1 Anal_lza i omowienie wybranych przez studentéw przykltadow perswazji, lub manipulacji w P U01. P_UO2,
mediach.
P K01
VIII. METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE
o Metoda weryfikacji
]
E 5 - 2 5 § - Metoda zajeé,
2 R = = S & s 2 <3 23 = w ramach ktérej
E = 3 S S | 83 | & E 2 22 | 2 weryfikowan
Sz | =»| = 2o | 2| 83| 8¢| 2| 2| 25| s A
£ |§E| B | , |SEB| 55 |8z |g2 |8z £ | 22| 23| °
S 52| § g | 85 | RE | 22| 85| €| © | 58| ¥%
w's L [t we | N8 a £ as> | ak a ¥ X < g
P_WO01 X X X Warsztaty
P_W02 X X X Warsztaty
P_UO1 X X X Warsztaty
P_U02 X X X Warsztaty
P_KO01 X X X Warsztaty
IX. KRYTERIA OCENY OSIAGNIETYCH EFEKTOW UCZENIA SIE
Przedmioto Ocer:ja nlet_jostate_zcz_na Zakres ocen 3,0-3,5 Zakres ocen 4,0-4,5 Ocena bardzo dobra
we efekty Student nie zna i nie Student zna i rozumie / Student zna i rozumie / Student zna i rozumie /

uczenia si¢

rozumie / nie potrafi / nie
jest gotow do:

potrafi / jest gotéw do:

potrafi / jest gotéw do:

potrafi / jest gotéw do:

Student nie zna zasad,
technik, form i odmian

Student zna ogolnie
zasady, techniki, formy i

Student zna zasady,
techniki, formy i

Student zna szczegdtowo
zasady, techniki, formy i

P_Wo01 - : .
- propagandy oraz odmiany propagandy oraz odmiany propagandy odmiany propagandy oraz
manipulacji. manipulacji. oraz manipulacji. manipulacji.
Nie posiada wiedzy o Posiada wiedze o Posiada wiedze o Posiada szczegdtowa
spotecznych i spotecznych i spotecznych i wiedzg o spotecznych i
P W02 psychologicznych psychologicznych psychologicznych psychologicznych
- uwarunkowaniach uwarunkowaniach uwarunkowaniach uwarunkowaniach
oddzialywania oddzialywania oddzialywania oddzialywania
propagandowego. propagandowego. propagandowego. propagandowego.
Nie umie zastosowac Umie zastosowac niektore Umie zastosowac Umie zastosowa¢ metody
P UOL metod przeciwdziatania metody przeciwdziatania | metody przeciwdziatania przeciwdziatania
- propagandzie i propagandzie i propagandzie i propagandzie i ocenia ich
manipulacji. manipulacji. manipulacji. przydatnos$c¢ .
Student nie umie dokonaé Student umie dokonaé Student umie dokonaé Student umie dokonaé
wlas'01w1ej selekcji WlaSClWle_] selekcji W}as’(nw]e] selekcji Wlaémw]ej se]ekcji
priorytetowej wiedzy priorytetowej wiedzy priorytetowej wiedzy priorytetowej wiedzy
dotyczacej technik dotyczacej niektorych dotyczacej technik dotyczacej technik
P_U02 propagandy i manipulacji, technik propagandy i propagandy i propagandy i manipulacji,
celem poprawnego manipulacji, celem manipulacji, celem celem poprawnego
wykonywania zadan poprawnego wykonywania poprawnego wykonywania zadah

grupowych w tej
dziedzinie.

zadan grupowych w tej
dziedzinie.

wykonywania zadan
grupowych w tej

grupowych w tej
dziedzinie wskazujgc na

210




dziedzinie.

przyktady praktyki
propagandy i manipulacji .

Nie dostrzega moralnych
zagrozen zwigzanych ze
stosowaniem propagandy i
manipulacji.

P K02

Dostrzega moralne zagrozenia zwigzane ze stosowaniem propagandy i manipulacji.

X.NAKELAD PRACY STUDENTA — WYMIAR GODZIN I BILANS PUNKTOW ECTS

Rodzaj aktywnosci Obciazenie studenta
ECTS Studia Studia
stacjonarne niestacjonarne
Udziat w zajeciach dydakt_yczr_lych (wyktady, ¢wiczenia, konwersatoria, projekt, 28 h 16 h
laboratoria, warsztaty, seminaria)
Egzamin/zaliczenie 2h 2h
Udziat w konsultacjach - -—-
Praca wiasna studenta, w tym: 20h 32h
- Przygotowanie eseju
- Przeprowadzenie badan literaturowych - -—-
- Przeprowadzenie badan empirycznych - -—-
- Projekt (analiza i omowienie wybranych przez studentow przyktadow
perswazji, lub manipulacji w mediach).zebranie danych, przygotowanie 10h 17h
zatozen projektu, wykonanie projektu, itd.)
- Przygotowanie si¢ do zaje¢¢ dydaktycznych 10h 15h
- Przygotowanie si¢ do egzaminu/kolokwium/zaliczenia -—- -
Sumaryczne obciazenie praca studenta (25h =1 ECTS) SUMA godzin/ECTS 50 h/2 ECTS 50 h /2 ECTS
Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ w bezposrednim kontakcie z nauczycielem 30h/1,2 ECTS 18h /0,7 ECTS
Obciazenie studenta w ramach zaje¢ ksztattujacych umiejetnosci praktyczne 50h /2 ECTS 50h /2 ECTS
Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ zwigzanych z przygotowaniem do . -
prowadzenia dziatalno$ci naukowej lub udzialu w tej dziatalno$ci

Xl. LITERATURA PRZEDMIOTU ORAZ INNE MATERIALY DYDAKTYCZNE

Literatura podstawowa przedmiotu:

Cialdini Robert, Wywieranie wptywu na ludzi teoria i praktyka, GWP, 2022

Stanistaw Michalczyk, Komunikowanie polityczne.. Skrypt dla studentow dziennikarstwa i komunikacji spolecznej,
Uniwersytet Slaski, ibuk 2022

H. Pietrzak, J. Gawronski, Psychologia polityki, Wydawnictwo Uniwersytetu Rzeszowskiego, Rzeszow 2012

E. Aronson, A. Pratkanis, Wiek propagandy. Uzywanie i naduzywanie perswazji na co dzien, Wydawnictwo naukowe PWN,
Warszawa 2003

Literatura uzupeliajaca przedmiotu:

B. Dobek-Ostrowska, J. Fras, B. Ociepka, Teoria i praktyka propagandy, Wydawnictwo Uniwersytetu Wroclawskiego,
Wroctaw 1999.

M. Karwat, Teoria prowokacji, Wydawnictwo naukowe PWN, Warszawa 2007.

M. Poletylo, Propaganda wojenna w liberalnej demokracji. Avrgument batkanski — analiza przypadku, Wydawnictwo Adam
Marszatek, Torun 2008.

A. Seklecka, Polityka—media —manipulacja medialna. Przypadek Polski po 1989 roku, Wydawnictwo Adam Marszatek, Torun
2011.

D. Tkaczewski, Mechanizmy wplywu spolecznego i manipulacja jezykowa — czeskie przypadki, Uniwersytet Slaski w
Katowicach, Katowice 2010.
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PRZEDMIOTY SPECJALNOSCIOWE — MARKETING I PR

I. OGOLNE INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

KOD PRZEDMIOTU: . .
Komunikacja wewnetrzna

PS1
Nazwa jednostki organizacyjnej prowadzacej Filia w Warszawie
Kierunek: Spolecznej Akademii Nauk z siedziba w Lodzi
Nazwa kierunku studiéow, poziom ksztalcenia: Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna, I stopien
Profil ksztalcenia: PRAKTYCZNY

Nazwa specjalnosci: | Marketing medialny i PR

Rodzaj modulu ksztalcenia: | Specjalnosciowy / ksztaltujacy umiejetnosci praktyczne

Punkty ECTS: | 2 ECTS

Rok / Semestr: | I11/5

Osoba koordynujgca przedmiot: | dr Adam Kruk

II. WYMAGANIA WSTEPNE (wynikajace z nastgpstwa przedmiotow)

Ogolna wiedza o teorii komunikowania. Zaliczenie przedmiotu ,,Przedsi¢biorczo$¢”

III. CELE KSZTAL.CENIA DLA PRZEDMIOTU

c1 Przekazanie wiedzy o komunikacji wewnetrznej jako integralnego elementu zintegrowanej komunikacji
marketingowej organizacji
co Ksztatcenie umiejetnosci postugiwania si¢ narzg¢dziami sprawnego funkcjonowania komunikacji wewnetrznej
W wyodrebnionych prawnie i ekonomicznie jednostkach i organizacjach gospodarczych.
C3 Przygotowanie do podejmowania decyzji w zakresie planowania strategii komunikacji wewnetrzne;j
IV. FORMY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH ORAZ WYMIAR GODZIN
Wyklad Cwiczenia Konwersat. Lab. Warsztaty Projekt Seminarium | Konsultacje ZEggamir)/ Sum_a
aliczenie godzm
Studia
stacjonarne 14 14 2 30
Studia
niestacjonarne 8 12 2 22

V. METODY REALIZACIJI ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

Formy zajeé Metody dydaktyczne

Metoda audio-wizualna, praca indywidualna pod kierunkiem z tekstem, projekt,

Warsztaty / Cwiczenia . .
prezentacje, dyskusja.

V1. PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE Z ODNIESIEM DO EFEKTOW UCZENIA SIE DLA KIERUNKU

Odniesienie do
Lp. Opis przedmiotowych efektéw uczenia si¢ efektu
kierunkowego

Wiedza:

K_WO04,

P_W01 Zna zasady budowy strategii komunikacji wewnetrznej, i wie jak w praktyce ja zbudowac. K W11

Umiejetnosci:
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Potrafi zastosowac zasady planu tworzenia strategii komunikacji wewnetrznej. Umie skutecznie

P_U01 dobiera¢ narzedzia komunikacji wewnetrznej K_U07, K_U08
Potrafi pragmatycznie i skutecznie dobiera¢ narze¢dzia potrzebne w komunikacji wewnetrznej,
P_U02 . o . L o . Lo K_U07, K_U08
- oraz oceni¢ koncepcje¢ i zasady planowania strategii komunikacji wewnetrznej organizacji. - -
Kompetencje spoleczne:
Jest gotéw do postgpowania zgodnego z zasadami etyki, jest przygotowany do samodzielnego
P_KO01 i zespolowego rozwiazywania problemow z zakresu zarzadzania komunikacja wewnetrzng w | K_KO02, K_K04
organizacji
VIIL. TRESCI KSZTALCENIA
i Odniesienie do
Lp. Warsztaty/Cwiczenia: przedmiotowych
efektow uczenia si¢
. oy . L . . . P_W01, P_U01,
T1 Istota i sktadniki procesu komunikowania si¢. Informowanie a komunikowanie P U02, P_KO1
. I . L P_WO01, P_U01,
T2 Znaczenie komunikacji wewnetrznej w organizacji " U02, P_KO1
Czynniki determinujace komunikacj¢ wewngtrzng w organizacji — uwarunkowania zewnetrzne | P_W01, P_U01,
T3 i wewnetrzne P_U02, P_KO1
T4 Badania nieformalnych relacji w przedsi¢gbiorstwie. Badania pracownikow. P_W01, p_U01,
P_U02, P_K01
Od celow organizacji do celéw komunikacji wewnetrznej. Zadania i cele zarzadu a potrzeby i | P_WO01, P_UO01,
T5 L o
oczekiwania pracownikow. P_U02, P_KO01
- S . . P_W01, P_UO01,
T6 Struktury formalne i nieformalne. Komunikacja pionowa, pozioma i wertykalna P U02, P_KO1
T7 Proces budowania i planowania strategii komunikacji wewnetrznej. Dokumenty i procesy | P_WO01, P_UO01,
wspomagajace budowe strategii (cz. 1) P_U02, P_KO01
T8 Proces budowania i planowania strategii komunikacji wewngtrznej. Dokumenty i procesy | P_WO01, P_U01,
wspomagajace budowe strategii (cz. 2) P_U02, P_KO01
. S . P_W01, P_UO01,
T9 Charakterystyka narzedzi komunikacji wewnegtrznej P U02, P_KO1
. . - . P_W01, P_UO01,
T10 Zasady doboru narzedzi w strategii komunikacji wewnetrznej P U02, P_KO1
. S . C P_WO01, P_U01,
T11 Nowe media w komunikacji wewngtrznej — zagrozenia i mozliwosci P U02, P_KO1
. o . . . P_W01, P_UO01,
T12 Strategia komunikacji wewngtrznej a wsparcie marketingowe P_U02, P_KO1
. . L T " P_W01, P_U01,
T13 Co to jest audyt komunikacyjny i jego fazy. Narzedzia zbierania informacji P U02, P_KO1
T14 Postawy zatogi w konflikcie. Sposob dochodzenia do porozumienia i integracji. Pozytywne i | P_WO01, P_UO01,
negatywne strony konfliktow w organizacji P_U02, P_KO01
IO S ETeE Odniesienie do
Lp. przedmiotowych
efektow uczenia si¢
PW1 Praca indywidualna nad tekstem przekazanym przez prowadzacego w celu przygotowania do | P_UO0L, P_U02,
zajec. Opracowanie projektu na okre$lony temat. P_KO01
Przygotowanie indywidualnej prezentacji dotyczacej komunikacji wewngtrznej na wybranym | P_UO01, P_U02,
PW?2 .
przyktadzie przez stuchacza P_KO01
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PW3 Przystapienie do zaliczenia przedmiotu. P_W01
VIII. METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE
o Metoda weryfikacji
o @
E 'E - £y ? § - Metoda zajeé,
S g = = S « P > g 23 = w ramach ktorej
£s 3 S < | 25 | & E 2 2E | 8 weryfikowan
K z = > c L o %.9 S 3 L= 3 o> a % e -5 y y
D= EE | E ez | S8 | ES | Es | 22| & | 22| £8 jest EU
e g E s - | =8| 88| 82| 88| 22| = | 22| 5%
° > .2 > 8 5 | 8E | 28| 22| 28 2 S8 | 23
w's ] [ we | N8 a £ as | act a ¥ X < R
P_WO01 X Warsztaty
P_U01 X X Warsztaty /
cwiczenia
P_U02 X X Vyarsztaty /
cwiczenia
P_KO01 X X Vyarsztaty /
cwiczenia
IX. KRYTERIA OCENY OSIAGNIETYCH EFEKTOW UCZENIA SIE
Przedmioto Oscer;a nleFiostate.zcz.na Zakres ocen 3,0-3,5 Zakres ocen 4,0-4,5 Ocena bardzo dobra
we efekty tudent nie zna I nie Student zna i rozumie / Student zna i rozumie / Student zna i rozumie /

rozumie / nie potrafi / nie

uczenia sie ! ; 5 . ; 5 . : ; .
jest gotow do: potrafi / jest gotéw do: potrafi / jest gotéw do: potrafi / jest gotéw do:
Nie zna zasady budowy Zna niektore Zasa}(.jy Zna zasady budowy Zna szczegdtowo Ze_1§ady
s o budowy strategii - 2 budowy strategii
strategii komunikacji oL . strategii komunikacji o .
P_W01 S komunikacji wewnetrznej i A komunikacji wewnetrznej,
wewngtrznej i nie wie jak e ik K . wewnetrznej i wie jak w L .
w praktyce ja zbudowaé wie jak w praktyce j praktyce ja zbudowaé i wie jak w praktyce ja
P ’ zbudowacg. ’ zbudowacg.
Nie potrafi zastosowaé Potrafi zastosowaé Potrafi zastosowac Potrafi kapIeksowo
. , . . zastosowac zasady planu
zasad 1 uwarunkowan niektore zasady planu zasady planu tworzenia . .
. .. . .. .. . e tworzenia strategii
planu tworzenia strategii tworzenia strategii strategii komunikacji o .
L - o . . . komunikacji wewnetrzne;j.
P_UO1 komunikacji wewnetrznej. | komunikacji wewnetrzne;. wewnetrznej. Umie . I
- : . . - o . . Umie skutecznie i
Nie umie skutecznie Umie skutecznie dobiera¢ skutecznie dobieraé¢ . S
., . ey . . o wyczerpujaco dobieraé
dobiera¢ narzedzi niektore narzedzia narzedzia komunikacji . o
o . S . . narzgdzia komunikacji
komunikacji wewnetrznej. | komunikacji wewnetrzne;j. wewnetrzne;j. .
wewnetrznej.
Nie potrafi pragmatycznie Potrafi pragmatycznie i Potrafi pragmatycznie i Potrafi pragmatycznie i
i skutecznie dobierac skutecznie dobieraé¢ skutecznie dobiera¢ skutecznie dobieraé
narzedzi potrzebnych w niektore narzedzia narzedzia potrzebne w narzedzia potrzebne w
komunikacji wewnetrznej, | potrzebne w komunikacji komunikacji komunikacji wewnetrznej,
P_U02 oraz nie umie ocenic wewngtrznej, oraz ogolnie wewngetrznej, oraz oraz kompleksowo ocenié¢
koncepcji i zasad oceni¢ koncepcje 1 zasady oceni¢ koncepcje i koncepcje i zasady
planowania strategii planowania strategii zasady planowania planowania strategii
komunikacji wewnetrznej | komunikacji wewngtrznej strategii komunikacji komunikacji wewnetrzne;j
organizacji. organizacji. wewngtrznej organizacji. organizacji.
Nie jest gotow do
postepowania zgodnego z
zasadami etyki, nie jest
przygotowany do Jest gotow do postepowania zgodnego z zasadami etyki, jest przygotowany do
P_KO01 samodzielnego i samodzielnego i zespotowego rozwigzywania problemow z zakresu zarzadzania

zespolowego
rozwigzywania problemow
z zakresu zarzadzania
komunikacja wewnetrzng

komunikacja wewnetrzng w organizacji.
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W organizacji. |

X.NAKEAD PRACY STUDENTA — WYMIAR GODZIN I BILANS PUNKTOW ECTS

Rodzaj aktywnoSci

Obciazenie studenta

ECTS Studia ~ Studia
stacjonarne niestacjonarne

Udziat w zajgciach dydaktycznych — éwiczenia 28 h 20 h
Egzamin/zaliczenie 2h 2h
Udziat w konsultacjach - -
Praca wiasna studenta, w tym: 20 h 28 h

- Przygotowanie eseju

- Przeprowadzenie badan literaturowych

- Przeprowadzenie badan empirycznych --- ---

- Projekt (-zebranie danych, przygotowanie zalozen projektu, wykonanie 15h 17h

projektu, itd.)

- Przygotowanie si¢ do zaje¢ dydaktycznych 3h 9h

- Przygotowanie si¢ do egzaminu/kolokwium/zaliczenia 2h 2h
Sumaryczne obciazenie pracg studenta (25h = 1 ECTS) SUMA godzin/ECTS 50 h/2 ECTS 50h/2ECTS
Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ w bezposrednim kontakcie z nauczycielem 30h/1,2ECTS 22h /0,88 ECTS
Obciazenie studenta w ramach zaje¢ ksztattujacych umiejetnosci praktyczne 50h /2 ECTS 50h/2 ECTS
Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ zwigzanych z przygotowaniem do . -
prowadzenia dziatalno$ci naukowej lub udzialu w tej dziatalnosci

XI. LITERATURA PRZEDMIOTU ORAZ INNE MATERIALY DYDAKTYCZNE

Literatura podstawowa przedmiotu:

- Kandefer Urszula, Intranet : skuteczna komunikacja wewnetrzna w organizacji, Wydawnictwo Poltext, Warszawa 2019
- Adler Ronald B., Rosenfeld Lawrence B., Proctor Russell F., Relacje interpersonalne. Proces porozumiewania sig, Rebis

2018

- Jaworowicz Magdalena, Jaworowicz Piotr, Skuteczna komunikacja w nowoczesnej organizacji, Difin, 2017
- Stankiewicz Janina, Komunikowanie sie¢ w organizacji, "Astrum", Wroctaw 2006

Inne materialy dydaktyczne:

- Materiaty dydaktyczne w posiadaniu prowadzacego zajecia
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I. OGOLNE INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

KOD PRZEDMIOTU:
PS2

Komunikacja zewnetrzna

Nazwa jednostki organizacyjnej prowadzacej Filia w Warszawie

kierunek: Spolecznej Akademii Nauk z siedziba

w Lodzi

Nazwa kierunku studiéw, poziom ksztalcenia:

Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna, I stopien

Profil ksztalcenia: PRAKTYCZNY

Nazwa specjalnosci: | Marketing medialny i PR

Rodzaj modulu ksztalcenia: | Specjalnosciowy / ksztaltujacy umiejetnos$ci praktyczne

Punkty ECTS: | 2 ECTS

Rok / Semestr: | I11/5

Osoba koordynujgca przedmiot: | dr Adam Kruk

II. WYMAGANIA WSTEPNE (wynikajace z nastepstwa przedmiotow)

Ogolna wiedza o teorii komunikowania

III. CELE KSZTAL.CENIA DLA PRZEDMIOTU

c1 Zapoznanie studentow z wiedzg o komunikacji zewnetrznej jako integralnego instrumentu komunikacji
marketingowej organizacji
C2 Przygotowanie studentéw do budowy i analizy strategii komunikacji zewngtrznej przedsigbiorstwa z otoczeniem
c3 Ksztalcenie nawyku samodzielnego $ledzenia zmian w wykorzystaniu instrumentéw komunikacji zewngtrznej w
otoczeniu organizacji
IV. FORMY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH ORAZ WYMIAR GODZIN
Wyklad Cwiczenia Konwersat. Lab. Warsztaty Projekt Seminarium | Konsultacje ZEggamir)/ Sum_a
aliczenie godzm
Studia
stacjonarne 14 14 2 30
Studia
niestacjonarne 8 12 2 22
V. METODY REALIZACIJI ZAJEC DYDAKTYCZNYCH
Formy zajeé Metody dydaktyczne
Warsztaty / Cwiczenia Metoda audio-wizualna, praca pod kierunkiem z tekstem, projekt, case study.

VI. PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE Z ODNIESIEM DO EFEKTOW UCZENIA SIE DLA KIERUNKU

Odniesienie do

Lp. Opis przedmiotowych efektéw uczenia si¢ efektu
kierunkowego
Wiedza:
s . . . I . o K_Wo04,
P_W01 Zna zasady, techniki i narzgdzia funkcjonowania komunikacji zewngtrznej organizacji. K W11
UmiejetnoSci:
P_UO1 Potrafi zastosowa¢ zasady planu tworzenia strategii komunikacji zewngtrznej. Umie skuteczne K_U07, K_U08

dobiera¢ narzgdzia komunikacji zewngtrzne;.
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Potrafi pragmatycznie i skutecznie dobiera¢ narzedzia potrzebne w komunikacji zewnetrznej,

P_U02 - o . . o . LT K_U07, K_U08
oraz oceni¢ koncepcj¢ i zasady planowania strategii komunikacji zewnetrznej organizacji.
Kompetencje spoteczne:
Jest przygotowany do rozwigzywania problematyki w dziedzinie zarzadzania komunikacja
P_KO01 zewngtrzng organizacji, samodzielnie i zespolowo. Jest gotéw do postgpowania zgodnego z | K_KO02, K_K04
zasadami etyki.
VII. TRESCI KSZTALCENIA
) Odniesienie do
Lp. Warsztaty/Cwiczenia: przedmiotowych
efektéw uczenia si¢
Tl Charakterystyka procesu komunikowania. Informowanie a komunikowanie — ¢wiczenia P_WOL1, P_UOL,
P_U02, P_KO01
. . o . L P_W01, P_U01,
T2 Rola i znaczenia komunikacji zewnetrznej w organizacji P U02, P_KO1
o . e P_W01, P_U01,
T3 Istota komunikacji zewngtrznej przedsigbiorstwa P_U02, P_KO1
T4 Relacje przedsigbiorstwa z otoczeniem na przykladzie kontaktow z klientami, wladzami | P_WO01, P_UO01,
i dystrybutorami P_UO02, P_KO01
— . . P_W01, P_U01,
T5 Skuteczna komunikacja w zespole zadaniowo-projektowym P U02. P_KO1
Cwiczenia z zakresu kreowania wizerunku publicznego w trakcie przygotowania dokumentacji | P_WO01, P_U01,
T6 : L
aplikacyjnej P_U02, P_KO01
S o . L L P_W01, P_UO01,
T7 Rola savoir vivre’u w komunikacji zewnetrznej i budowaniu wizerunku organizacji P_U02, P_KO1
. . . I . . P_W01, P_U01,
T8 Cwiczenia warsztatu asertywnej komunikacji w biznesie P U02, P_KO1
- . - S L . P_W01, P_U01,
T9 Cwiczenia warsztatu negocjacji w komunikacji z otoczeniem i konkurencja P U02, P_KO1
Trening i ¢wiczenia w zakresie budowy podstaw wystapien publicznych P WOL P UO1L
T10 Prezentacje studenckie P_U02, P_K01
T11 Kontakty z mediami — konferencja prasowa, komunikat prasowy, budowanie pozycji eksperta | P_WO01, P_U01,
— komentarz dla prasy P_U02, P_KO01
T12 Rola nowych mediow w dziatalno$ci organizacji w obszarze komunikacji zewngtrznej P_WO01, P_U0L,
P_U02, P_KO01
— _ . . P_W01, P_U01,
T13 Komunikacja zewnetrzna przedsiebiorstwa W zarzadzaniu sytuacjg kryzysowa P U02, P_KO1
T13 Prezentacje studenckie P_WO01, P_UO0L,
P_U02, P_KO01
Odniesienie do
Lp. Praca wlasna: przedmiotowych
efektow uczenia si¢
PW1 Przygotowanie indywidualnej prezentacji, na wybranym przyktadzie przez stuchacza, dotyczacej | P_UO1, P_U02,
komunikacji zewnetrznej organizacji P_KO01
Praca indywidualna shuichacza nad tekstem przestanym przez prowadzgcego w celu | P_UOL, P_UO02,
PW2 L . . .
przygotowania si¢ do zajg¢. Opracowanie projektu na zadany temat. P_KO01
PW3 Przystapienie do zaliczenia przedmiotu. P_W01

217




VIII. METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE

o Metoda weryfikacji
o @
S« = 2 . .
82 - 5 £y D é - Metoda zajeé,
2§ = = S o 2 = S o = w ramach ktorej
E S 2 © St | 23| & = S g2 | 3 weryfikowany
o 2 £ > < 2o | 32| £33 | ¢ 3 o =R g5 ;
Nz E E IS 2= | =23 c s cz | 25 ] °2 g3 jest EU
=S | 58| % | g |3E|E2| 85|88 58| 5 |EE| 22
o5 | O i 48 | NS | &5 | &5 | ££ & ¥ | 2§

P_WO01 X Warsztaty

P UOL X X Warsztaty /
- Cwiczenia

P U2 X X Warsztaty /
- Cwiczenia

P KOL X X Warsztaty /
- Cwiczenia

IX. KRYTERIA OCENY OSIAGNIETYCH EFEKTOW UCZENIA SIE
Przedmioto Oscer;a nleFiostate-zcz.na Zakres ocen 3,0-3,5 Zakres ocen 4,0-4,5 Ocena bardzo dobra
we efekty tudent nie zna I nie Student zna i rozumie / Student zna i rozumie / Student zna i rozumie /

uczenia sie

rozumie / nie potrafi / nie
jest gotow do:

potrafi / jest gotéw do:

potrafi / jest gotéw do:

potrafi / jest gotéw do:

Nie zna zasad, technik i
narzedzii funkcjonowania

Zna niektore zasady,
techniki i narzedzia

Zna zasady, techniki i
narzedzia

zna szczegblowo i
wyczerpujaco zasady,
techniki i narzedzia

P_Wo01 Lo . funkcjonowania funkcjonowania . :
- komunikacji zewngtrznej komunikacji zewnetrznej | komunikacji zewnetrznej funkcjonowania
organizacji. or a{nizac'i‘? ) or aJnizac'i €2 | Komunikacii zewnetrznej
g ) 9 s organizacji.
. . , . . e . . Potrafi zastosowac
Nie potrafi zastosowa¢ | Potrafi zastosowac niektore Potrafi zastosowac ,
. . . szczegotowe zasady planu
zasad planu tworzenia zasady planu tworzenia zasady planu tworzenia : .
.. . .. .. . .. .. . e tworzenia strategii
strategii komunikacji strategii komunikacji strategii komunikacji o .
A . . . . . komunikacji zewnetrzne;j.
P_UO01 zewnetrznej. Nie umie zewngtrznej. Umie zewngtrznej. Umie . :
) L . S . o Umie skutecznie i
skutecznie dobierad skutecznie dobieraé niektore skutecznie dobieraé o
. N . o . o kompleksowo dobierac
narzedzii komunikacji narzedzia komunikacji narzedzia komunikacji ) o
. . . narzedzia komunikacji
zewnetrznej. zewnetrznej. zewnetrznej. .
zewngtrzne]j.
. . . Potrafi pragmatycznie i Potrafi pragmatycznie i Potrafi pragmatycznie i
Nie potrafi pragmatycznie otra ! pragn atyF nie . otrafi p ag atyp ,e otrafi p ag atyp ,e
) . o skutecznie dobierac niektore skutecznie dobieraé¢ skutecznie dobieraé
i skutecznie dobierac . . ;
; narzedzia potrzebne w narzedzia potrzebne w narzedzia potrzebne w
narzedzi potrzebnych w o . Lo o .
o . | komunikacji zewng¢trzne;j, komunikacji komunikacji zewng¢trznej,
komunikacji zewngtrznej, 1 - . . o’
P_U02 ., .. oraz ogodlnie ocenic¢ zewngtrznej, oraz oceni¢ | oraz kompleksowo oceni¢
oraz oceni¢ koncepcj i o D L
. . koncepcje i zasady koncepcje i zasady koncepcje i zasady
zasad planowania strategii ; . ; " ; .
o . planowania strategii planowania strategii planowania strategii
komunikacji zewnetrzne;j o . o . o .
oraanizacii komunikacji zewnetrznej | komunikacji zewngtrznej | komunikacji zewngtrzne;j
g JI- organizacji. organizacji. organizacji.
Nie jest przygotowany do
rozwigzywania
problematyki w dziedzinie
zarzadzania komunikacja Jest przygotowany do rozwigzywania problematyki w dziedzinie zarzadzania
P_KO01 zewngtrzng organizacji, komunikacja zewnetrzna organizacji, samodzielnie i zespotowo. Jest gotow do

samodzielnie i zespolowo.
Nie jest gotow do
postgpowania zgodnego z
zasadami etyki.

postgpowania zgodnego z zasadami etyki.
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X.NAKEAD PRACY STUDENTA — WYMIAR GODZIN I BILANS PUNKTOW ECTS

Rodzaj aktywnosci Obciazenie studenta
ECTS Studia ~ Studia
stacjonarne niestacjonarne

Udziat w zajeciach dydaktycznych - ¢wiczenia 28 h 20 h
Egzamin/zaliczenie 2h 2h
Udziat w konsultacjach - men
Praca wlasna studenta, w tym: 20 h 28 h

- Przygotowanie eseju

- Przeprowadzenie badan literaturowych - men

- Przeprowadzenie badan empirycznych - -—-

- Projekt (_zebranie danych, przygotowanie zatozen projektu, wykonanie 10h 15h

projektu, itd.)

- Przygotowanie si¢ do zaje¢ dydaktycznych 8h 11h

- Przygotowanie si¢ do egzaminu/kolokwium/zaliczenia 2h 2h
Sumaryczne obcigzenie praca studenta (25h = 1 ECTS) SUMA godzin/ECTS 50h/2 ECTS 50h/2 ECTS
Obciazenie studenta w ramach zaje¢ w bezposrednim kontakcie z nauczycielem 30h/1,2ECTS 22h /0,88 ECTS
Obciazenie studenta w ramach zaje¢ ksztattujacych umiejetnosci praktyczne 50h/2ECTS 50h /2 ECTS
Obcigzenie studenta w ramach zaj¢é zwigzanych z przygotowaniem do . .
prowadzenia dziatalno$ci naukowej lub udziatu w tej dziatalnosci

XI. LITERATURA PRZEDMIOTU ORAZ INNE MATERIALY DYDAKTYCZNE

Literatura podstawowa przedmiotu:
— Jaworowicz Magdalena, Jaworowicz Piotr, Skuteczna komunikacja w nowoczesnej organizacji, Difin, 2017

—  Stankiewicz J., Komunikowanie sie¢ w organizacji, ,,Astrum”, Wroctaw 2006

Literatura uzupehiajaca przedmiotu:
— Anthonissen P. F., Komunikacja kryzysowa, Wolters Kluwer Polska, Warszawa 2010

Inne materialy dydaktyczne:

— Materiaty dydaktyczne w posiadaniu prowadzacego zajecia; portale branzowe
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I. OGOLNE INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

KOD PRZEDMIOTU:
PS3

Projektowanie przedsi¢wzi¢cia medialnego

Nazwa jednostki organizacyjnej prowadzacej Filia w Warszawie
kierunek: Spolecznej Akademii Nauk z siedziba w Lodzi

Nazwa kierunku studiéw, poziom ksztalcenia:

Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna, I stopien

Profil ksztalcenia: PRAKTYCZNY

Nazwa specjalnosci: | Marketing medialny i PR

Rodzaj modulu ksztalcenia:

Specjalno$ciowy / ksztaltujacy umiejetnosci praktyczne

Punkty ECTS: | 2 ECTS

Rok / Semestr: | I11/5

Osoba koordynujaca przedmiot: | mgr Kinga Wilczynska

II. WYMAGANIA WSTEPNE (wynikajace z nastepstwa przedmiotow)

Zaliczenie przedmiotu ,,Warsztaty marketingu i PR w mediach spolecznosciowych”, ma podstawowa wiedze¢ o polskich i
zagranicznych systemach medialnych.

III. CELE KSZTAL.CENIA DLA PRZEDMIOTU

C1 Zapoznanie studentdow z zasadami i narzedziami stuzacymi do projektowania przedsigwzigé medialnych
C2 Budowanie umiejetnosci analizowania sytuacji medialnej, wyciggania wnioskow oraz ich interpretowanie
c3 Wyksztatcenie gotowosci do realizacji projektow z zakresu mediow i komunikacji z uzyciem skutecznych
narzedzi wynikajacych z tego obszaru
IV. FORMY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH ORAZ WYMIAR GODZIN
Wyklad Cwiczenia | Konwersat. Lab. Warsztaty Projekt Seminarium | Konsultacje ZEeﬂlzfzr:r;?é Suma godzin
Studia
stacjonarne 14 28 3 45
Studia
niestacjonarne 8 16 3 27

V. METODY REALIZACIJI ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

Formy zajeé

Metody dydaktyczne

Warsztaty Metoda audio-lingualna, audio-wizualna, komunikatywno-pragmatyczna i eklektyczna.
Praca indywidualna, w parach i w grupach, dyskusje, burze moézgow, symulacje,
Cwiczenia odgrywanie rdl, ¢wiczenia pisemne, prezentacje, praca pod kierunkiem z tekstem i

materiatem audio, case study.

VI. PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE Z ODNIESIEM DO EFEKTOW UCZENIA SIE DLA KIERUNKU

Odniesienie do
Lp. Opis przedmiotowych efektow uczenia sie¢ efektu
kierunkowego
Wiedza:
P WO1 Ma pr_aktyczn_q wiedz¢ o mediach, ich miejscu i relacjach do innych obszaréw K Wo1
- komunikowania. -

Umiejetnosci:
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Potrafi zdobywa¢ i dokonaé selekcji zdobywanych informacji, analizowaé zaleznosci

P_U01 miedzy nimi i oceni¢ ich wpltyw na procesy spoteczne i postawy indywidualne odbiorcow. K_U02, P_U03
P_U02 Potrafi tworzy¢ skuteczne przekazy medialne oraz zarzadzac¢ zawarto$cia przekazu. K_U06
Umie przeprowadzi¢ krytyczng analize i interpretacje réznych rodzajow wytworow mediow
P_UO03 w celu okres$lenia ich znaczen, oddziatywania spolecznego i miejsca w procesie historyczno- K_U03
kulturowym.
Kompetencje spoleczne:
Ma $wiadomos$¢ poziomu swojej wiedzy i umiejetnosci, jest gotow do wspolpracy z
P_KO01 . . " f o . K_KO01
ekspertami w celu rozwigzywania trudnych probleméw komunikacji spoteczne;j .
Jest gotow odpowiedzialnie przygotowywaé si¢ do swojej pracy w obszarze medidw i
P_K02 o . K_KO06
komunikacji spoleczne;j.
VII. TRESCI KSZTAELCENIA
] Odniesienie do
Lp. Warsztaty/Cwiczenia: przedmiotowych
efektow uczenia sie
Rodzaje przedsigwzig¢ medialnych, ich specyfika i cechy charakterystyczne, praca z P W01, P U02,
T1 celem, scenariusze: analiza programéw typu reality show P_UO03, P_KO1,
P_K02
Budowanie i droga przekazu, formuta Laswella, kanaty i kody: analiza dowolnego programu | p \wo1, P U02,
T2 medialnego pod katem przekazu P KO1,P K02
Stacje i programy newsowe i publicystyczne, 0§ czasu, zarzadzanie informacja, ludzie, | p \wo1 P UO1
T3 studio: analiza produkcyjna programu newsowego na wybranych przyktadach P__K01: P:KOZ’
Programy tematyczne, sposob tworzenia, emisja, posta¢ bohatera: analiza réznych typow | p yo1, P K01,
T4 programow (kulinaria, home, podrdze, dokument, lifestyle) TP K02
TS Nowe media i eventy, content i jego oddzialywanie, punkty kluczowe w projektowaniu: | P_U02, P_KO01,
analiza kanatow wysokozasiegowych oraz projektéw niemasowych P_KO02
Odniesienie do
Lp. Praca wlasna: przedmiotowych
efektow uczenia sie
P_Wo01, P_U01,
PW1 Przygotowanie projektu przedsigwziecia medialnego wybranego rodzaju. P_U02, P_KO01,
P_K02
VIII. METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE
- Metoda weryfikacji
o @
S < —_ > .z
I=h=! > ‘S E Metoda zajec,
= E = 3 © > 2 g § g w ramach ktérej
1= |72] 1] s 8 c = © = =3 o O - R
G > =) S 5= | &8 | © E 2 s e | 3 weryfikowany jest
gz S2| £ 62 | 88 | E2 | £ | 2| 2 | 88| 2% EU
gl SE| 5| - | =€| 58| 82|88 |22| 2 | 22| 2%
1) g_’ o g a 3,_.:"’::' 2 e o %‘ o % S5 <) T I .5
o' | W [ 48 | N§ | £ | as | a= a ¥ | <8
P_WO1 x X Warsztaty/
- Cwiczenia
P_U01 X Warsztaty/
B Cwiczenia
P_U02 X Warsztaty/
B Cwiczenia
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P_UO03 X Warsztaty/
- Cwiczenia
P_KO1 X X Warsztaty/
- Cwiczenia
P_KO02 X X X Warsztaty/
- Cwiczenia
IX. KRYTERIA OCENY OSTAGNIETYCH EFEKTOW UCZENIA SIE
Ocena
Przedmioto niedostateczna Zakres ocen 3,0-3,5 Zakres ocen 4,0-4,5 Ocena bardzo dobra
we Ef?kt)_/ Student nie zna i nie Student zna i rozumie / Student zna i rozumie / Student zna i rozumie /
uczena si¢ | rozumie / nie potrafi / potrafi / jest gotow do: potrafi / jest gotow do: potrafi / jest gotow do:
nie jest gotow do:
. . . Ma uporzadkowang i
Nie ma praktycznej Ma podstawowg Ma praktyczng wiedz¢ o

wiedzy o mediach, ich

praktyczna wiedzg o

mediach, ich miejscu i

szczegotowa praktyczng
wiedze¢ o mediach, ich

P_Wo01 miejscu i relacjach do mediach, ich miejscu i relacjach do innych R .
) . . . ] miejscu i relacjach do
innych obszaréw relacjach do innych obszarow . .
. ! , . . : . innych obszaréw
komunikowania. obszarow komunikowania. komunikowania. . .
komunikowania.
Ni rafi z C i Potrafi z C i . . . .
& potra . dobyvyg ¢ otra §lobywa.c. Potrafi zdobywac i Potrafi zdobywac¢ i dokona¢
dokonac¢ selekcji dokonac¢ selekcji . . .
S dokonac¢ selekcji selekcji zdobywanych
zdobywanych zdobywanych niektorych : .. . -
. ) ) . ) 7. . . zdobywanych informacji, | informacji, kompleksowo
informacji, analizowaé informacji, analizowac . . L . . S
T N ST analizowac¢ zaleznosci analizowa¢ zaleznosci
P_U0O1 zalezno$ci miedzy nimi | niektore zalezno$ci miedzy . Lo . . L s
. L o s miedzy nimi i oceni¢ ich miedzy nimi i oceni¢ ich
i oceni¢ ich wptyw na | nimi i oceni¢ ich wpltyw na
. . wplyw na procesy wplyw na procesy
procesy spoteczne i procesy spoteczne i . }
. . . . spoteczne i postawy spoleczne i postawy
postawy indywidualne postawy indywidualne . . S . . .7
L7 . indywidualne odbiorcow. indywidualne odbiorcow
odbiorcow. odbiorcow
Ni fi tworzy¢ L . C s
© potrafi two ye Potrafi tworzy¢ niektore Potrafi tworzy¢ Potrafi tworzy¢ réznorodne
skutecznych przekazow
: i skuteczne przekazy skuteczne przekazy skuteczne przekazy
P_U02 medialnych ani . . . , . .
- sarzadzac ich medialne oraz zarzadzac medialne oraz zarzadzac medialne oraz zarzadzaé
adzac zawartoscig przekazu. zawartoscig przekazu. zawarto$cig przekazu.
zawartoscia.
Nie umie . .
. Umie przeprowadzi¢ . .,
przeprowadzi¢ . . . Umie przeprowadzi¢
. . Umie przeprowadzi¢ krytyczng analizg i
krytycznej analizy i . . S krytyczng kompleksowa
. L, krytyczna analize interpretacje réznych L .
interpretacji r6znych L ., . f analizg 1 interpretacje
., , niektorych rodzajow rodzajow wytworow - -,
rodzajow wytworow . ., . ro6znych rodzajow
., wytworow mediow w celu mediow w celu . .
P_U03 mediow w celu e , e , wytworow mediow w celu
PR , okreslenia ich znaczen, okreslenia ich znaczen, . A
okres$lenia ich znaczen, . . . . okre$lenia ich znaczen,
. . oddziatywania spotecznego oddziatywania . .
oddziatywania e : L oddziatywania spolecznego
S i miejsca w procesie spotecznego i miejsca w S :
spolecznego i miejsca . Lo i miejsca w procesie
o0 historyczno-kulturowym. procesie historyczno- .
w procesie historyczno- historyczno-kulturowym.
kulturowym.
kulturowym.
Nie ma $swiadomosci
poziomu swojej wiedzy
1 umiejetnoscei, nie jest
tow do wspotpracy z L s . L , ,
gotow do spolp Y Ma $wiadomos¢ poziomu swojej wiedzy i umiejgtnosci, jest gotow do wspotpracy z
P_KO01 ekspertami w celu . . . , o :
. . ekspertami w celu rozwigzywania trudnych problemow komunikacji spoteczne;.
rozwigzywania
trudnych problemow
komunikacji
spoteczne;j.
P K02 Nie jest gotow Jest gotow odpowiedzialnie przygotowywac si¢ do swojej pracy w obszarze medidw i

odpowiedzialnie

komunikacji spoteczne;.
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przygotowywac si¢ do
swojej pracy w
obszarze mediow i
komunikacji
spoteczne;j.

X.NAKELAD PRACY STUDENTA — WYMIAR GODZIN I BILANS PUNKTOW ECTS

Rodzaj aktywnosci Obciazenie studenta
ECTS Studia Studia
stacjonarne niestacjonarne
Udzial w zaje¢ciach dydaktycznych (wyktady, ¢wiczenia, konwersatoria, projekt, 42h 24 h
laboratoria, warsztaty, seminaria)
Egzamin/zaliczenie 3h 3h
Udziat w konsultacjach - -—-
Praca wiasna studenta, w tym: 5h 23h
- Przygotowanie eseju
- Przeprowadzenie badan literaturowych - -—-
- Przeprowadzenie badan empirycznych - -—-
- Projekt (zebranie danych, przygotowanie zatozen projektu, wykonanie
! . 4h 15h
projektu, itd.)
- Przygotowanie si¢ do zaje¢ dydaktycznych 1lh 8h
- Przygotowanie si¢ do egzaminu/kolokwium/zaliczenia - -—-
Sumz.lryczne obciazenie praca studenta (25h = 1 ECTS) SUMA 50 h/2 ECTS 50h/2 ECTS
godzin/ECTS
Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ w bezposrednim kontakcie z nauczycielem 45h /1,8 ECTS 27h /1,08 ECTS
Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ ksztattujacych umiejetnosci praktyczne 50h/2ECTS 50h/2 ECTS
Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ zwigzanych z przygotowaniem do . -
prowadzenia dziatalno$ci naukowej lub udzialu w tej dziatalnosci

Xl. LITERATURA PRZEDMIOTU ORAZ INNE MATERIALY DYDAKTYCZNE

Literatura podstawowa przedmiotu:
— Malgorzata Panczyk, Zarzqdzanie kampaniq reklamowg, Wyd. eMPi2, 2021

— Cader A., Wspolczesne technologie informatyczne - kanon rozwoju spoteczenstwa, Wydawnictwo Spotecznej Akademii
Nauk, L.6dz-Warszawa 2016

—  Andrzejewski P., Medialne public relations, Wydawnictwo Forum Naukowe, Poznan 2006

—  Komunikacja marketingowa we wspotczesnych dziataniach prowizerunkowych., Cz¢s¢ 1, Red. Maciej Debski, Anna
Jupowicz-Ginalska, Spoteczna Akademia Nauk , £.6dZ 2014

— Kepinski L., Kordowski M., Satkowski D., Sztubecki K., Marketing internetowy: nowe mozliwosci, nowi klienci, nowe
rynki, Wydawnictwo Poltext, Warszawa 2015

— Kowalski T., Zarzgdzanie w mediach, Wolters Kluwer, Warszawa 2013

Literatura uzupelniajaca przedmiotu:

— Bednarek H., Sztuka budowania wizerunku w mediach : podrecznik menedzera, polityka i trenera public relations,
Wydawnictwo Naukowe Wyzszej Szkoty Kupieckiej, £.6dz 2005

—  Bralezyk l., Jezyk na sprzedaz, Gdanskie Wydawnictwo Psychologiczne, Gdansk 2004

— Cialdini R. B., Wywieranie wpbywu na ludzi : teoria i praktyka, Gdanskie Wydawnictwo Psychologiczne, Gdansk 2004
— Davies Ph, Twdj image, Wyd. Amber, Warszawa 1997

— Fallon P, Sita kreacji w reklamie : marka soczysta jak pomarancza, ’Helion", Gliwice 2007
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—  Socjologia i komunikacja spoleczna: wykiady, red. nauk. Jerzy Jarco, Wydawnictwo Wyzszej Szkoly Zarzadzania
"Edukacja", Wroctaw 2000

—  Lubas W., Jezyk w komunikacji, w perswazji i w reklamie, Wyzsza Szkota Biznesu, Dabrowa Gornicza 2006
—  Wspolczesne oblicza mediow, red. Marszatek-Kawa Joanna, Wydawnictwo Adam Marszatek, Torun 2008
—  Grand Press: Dziennikarskie hity 2010, red. Olbrot Agnieszka, Press, Poznan 2011

—  Wachowski J., Poznawanie i komunikowanie : Ja wobec $wiata, Swiat wobec Ja, Ja wobec siebie samego, Osrodek
Badania Rynku Sztuki Wspoéitczesnej, Poznan 2005

Inne materialy dydaktyczne:
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I. OGOLNE INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

KOD PRZEDMIOTU: ) _ - _ )
Projektowanie kampanii marketingowej

PS4
Nazwa jednostki organizacyjnej prowadzacej Filia w Warszawie
kierunek: Spolecznej Akademii Nauk z siedziba w Lodzi
Nazwa kierunku studiéw, poziom ksztalcenia: Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna, I stopien
Profil ksztalcenia: PRAKTYCZNY

Nazwa specjalnosci: | Marketing medialny i PR

Rodzaj modulu ksztalcenia: | Specjalnosciowy / ksztaltujacy umiejetnos$ci praktyczne

Punkty ECTS: | 2 ECTS

Rok / Semestr: | I11/5

Osoba koordynujaca przedmiot: | mgr Kinga Wilczynska

II. WYMAGANIA WSTEPNE (wynikajace z nastepstwa przedmiotow)

Zaliczenie przedmiotu ,,Warsztaty marketingu i PR w mediach spotecznosciowych”, ma podstawowa wiedzg o polskich i
zagranicznych systemach medialnych.

III. CELE KSZTAL.CENIA DLA PRZEDMIOTU

C1 Zapoznanie studentdow z zadaniami, narz¢dziami oraz mozliwosciami marketingu jako nauki.
Cc2 Budowanie umiejetnosci analizowania sytuacji marketingowej, wyciggania wnioskow oraz ich interpretowanie
c3 Wyksztatcenie gotowosci do realizacji projektow z zakresu marketingu i komunikacji z uzyciem skutecznych
narzg¢dzi wynikajacych z tego
IV. FORMY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH ORAZ WYMIAR GODZIN
Wyklad Cwiczenia Konwersat. Lab. Warsztaty Projekt Seminarium | Konsultacje ZEggamir)/ Sum_a
aliczenie godzm
Studia
stacjonarne 14 28 3 45
Studia
niestacjonarne 8 16 3 27
V. METODY REALIZACIJI ZAJEC DYDAKTYCZNYCH
Formy zajeé Metody dydaktyczne
Warsztaty Metoda eklektyczna, praca indywidualna, ¢wiczenia praktyczne, dyskusja.
Cwiczenia Praca indywidualna, w parach i w grupach, dyskusje, burze mézgéw, symulacje,
case study.

VI. PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE Z ODNIESIEM DO EFEKTOW UCZENIA SIE DLA KIERUNKU

Odniesienie do

Lp. Opis przedmiotowych efektéw uczenia sie efektu
kierunkowego

Wiedza:
P WO1 Posiada wiedz¢ na temat poj¢¢ zwigzanych z marketingiem w kontekscie wykorzystania jej w K_W13,
- rzeczywistosci medialnej, wiedzy o reklamie i PR oraz branzy reklamowej i PR. K_W15
UmiejetnoSci:
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K_U08, K_U09,

P_U01 Potrafi zastosowa¢ w komunikacji medialnej narz¢dzia marketingu, reklamy i PRu. K U13
Umie przeprowadzi¢ krytyczng analizg i interpretacje roznych rodzajéw wytwordw kultury w
P_U02 e , . . C 0 ; . K_U03, K_U04
celu okreslenia ich znaczen, oddziatywania spotecznego i miejsca w procesie marketingowym.
P_U03 Potrafi porzgdkowgc, a’nah;owe.lc oraz laczy¢ ze soba rozne fakty, problemy, zdarzenia i K_U02, K_U09
procesy. Umie wycigga¢ wnioski logiczne.
Kompetencje spoleczne:
P_KO1 Jest gotow d9 wspo%orgamzowama pI'OJekFOW spgiecznych z zakresu komunikacji spotecznej w K_KO02, K_K03
tym kampanii marketingowych na rzecz srodowiska spotecznego.
VIIL. TRESCI KSZTALCENIA
i Odniesienie do
Lp. Warsztaty/Cwiczenia: przedmiotowych
efektow uczenia si¢
Przyktady kampanii marketingowych, praca z celem, analiza produktu i konkurencji, P W01, P UO1,
T1 charakterystyka sweet spotu: znajdz i opisz twoim zdaniem ciekawy, wyrozniajacy si¢ na P_U02, P_UO03,
rynku produkt i uzasadnij dlaczego jest lepszy od konkurencji P_KO01
Elementy sorytellingu: znajdz i opisz motto przewodnie wybranej reklamy, zanalizuj jej hasto P_Wo1, P_UOL,
T2 P_U02, P_U03,
reklamowe
P_KO01
Charakterystyka narzedzi marketingowych (media tradycyjne): znajdz przyktad kampanii I;—Wgzl’ PP—Ugé'
T3 opartej o media tradycyjne, opisz narze¢dzia i sposob ich wykorzystania _UP ’Ko—lu '
T4 Charakterystyka narzedzi marketingowych (media nowe): znajdz przyktad kampanii opartej o IF;_W('?ZL g—ugé'
internet, opisz narzgdzia i sposob ich wykorzystania _UP ’Ko—lu '
Koszty, produkcja, zarzadzanie, pozamarketingowe zadania reklamy: znajdz przyktady nisko i P_Wo01, P_UOL,
T5 . o . LT P_U02, P_U03,
wysoko budzetowych dziatan marketingowych i opisz je P KOL
Odniesienie do
Lp. Praca wlasna: przedmiotowych
efektow uczenia si¢
PW1 Przygotowanie projektu kampanii marketingowej wybranego produktu lub brandu. P_WO01, P_UOL,
P_U02, P_U03
VIIl. METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE
o Metoda weryfikacji
o @
E 2 - 2 ? § - Metoda zajeé,
o g g = S « b 2 <3 ERS) g w ramach ktérej
€ 3 £ © S c S = S = > o 2 N fik
2z c > = Lo | §2 =2 S o 3 S 2E g = weryfikowany
N = £ E ‘£ 2= | 23 = 2| &= k] o v g8 jestEU
) s E s - | =€ | 88| 82| 88| 22| = | 22| 53
° | B38| B | B | FE| 85| 2g|g2|eg| g |ss|E%
Ww'a L [ wa | N& a S ao | akt a ¥ X < g
P WO1 X X \{Varsztaty/
~ ¢wiczenia
P UO1 X X \{Varsztaty/
— ¢wiczenia
P_U02 x x Warsztaty/
¢wiczenia
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P_UO03

Warsztaty/

uczenia si¢

rozumie / nie potrafi / nie
jest gotow do:

potrafi / jest gotéw do:

potrafi / jest gotéw do:

X X AR
cwiczenia
P_KO1 X X Warsztaty/
- cwiczenia
IX. KRYTERIA OCENY OSIAGNIETYCH EFEKTOW UCZENIA SIE
Przedmioto Ocer:ja nle(.jostatgcz.na Zakres ocen 3,0-3,5 Zakres ocen 4,0-4,5 Ocena bardzo dobra
we efekty Student nie zna 1 nie Student zna i rozumie / Student zna i rozumie /

Student zna i rozumie /
potrafi / jest gotéw do:

P_Wo1

Nie posiada wiedzy na
temat podstawowych pojecé
zwigzanych z
marketingiem w
kontekscie wykorzystania
jej w rzeczywistosci
medialnej, wiedzy o
reklamie i PR oraz branzy
reklamowej i PR.

Posiada ogolng wiedze na
temat poje¢ zwigzanych z
marketingiem w
kontekscie wykorzystania
jej w rzeczywistosci
medialnej, wiedzy o
reklamie i PR oraz branzy
reklamowej i PR.

Posiada wiedz¢ na temat
poje¢ zwigzanych z
marketingiem w
kontekscie
wykorzystania jej w
rzeczywistosci
medialnej, wiedzy o
reklamie i PR oraz
branzy reklamowej i PR.

Posiada szczegotows
wiedze na temat pojecé
zwiazanych z
marketingiem w
kontekscie wykorzystania
jej w rzeczywistosci
medialnej, wiedzy o
reklamie i PR oraz branzy
reklamowej i PR.

P_UO1

Nie potrafi zastosowaé w
komunikacji medialnej
narze¢dzi marketingu,
reklamy i PRu.

Potrafi zastosowa¢ w
komunikacji medialnej
niektére narz¢dzia
marketingu, reklamy i PRu

Potrafi zastosowaé w
komunikacji medialnej
narzg¢dzia marketingu,

reklamy i PRu.

Potrafi zastosowac
innowacyjnie w
komunikacji medialnej
narzg¢dzia marketingu,
reklamy i PRu

P_UO02

Nie umie przeprowadzié¢
krytycznej analizy i
interpretacji roznych
rodzajow wytworow
kultury w celu okre$lenia
ich znaczen,
oddzialywania
spotecznego i miejsca w
procesie marketingowym.

Umie ogodlnie
przeprowadzi¢ krytyczna
analizg 1 interpretacje
roznych rodzajow
wytwordw kultury w celu
okreslenia ich znaczen,
oddziatywania
spotecznego i miejsca w
procesie marketingowym.

Umie przeprowadzié
krytyczng analizg i
interpretacje roznych
rodzajow wytworow
kultury w celu okreslenia
ich znaczen,
oddzialywania
spotecznego i miejsca w
procesie
marketingowym.

Umie szczegotowo
przeprowadzi¢ krytyczna
analizg 1 interpretacje
r6znych rodzajow
wytworow kultury w celu
okres$lenia ich znaczen,
oddzialywania
spotecznego i miejsca w
procesie marketingowym.

P_UO03

Nie potrafi porzadkowacé,
analizowa¢ oraz taczy¢ ze
soba roznych faktow,
problemow, zdarzen i
procesoéw. Nie umie
wyciggaé wnioskow
logicznych.

Potrafi porzadkowac,
analizowa¢ oraz taczy¢ ze
soba niektore fakty,
problemy, zdarzenia i
procesy. Umie wyciggaé
wnioski ale nie zawsze
logiczne

Potrafi porzadkowac,
analizowa¢ oraz taczy¢
ze soba rozne fakty,
problemy, zdarzenia i
procesy. Umie wyciggaé
whioski logiczne.

Potrafi kompleksowo
porzadkowa¢, analizowac
oraz taczy¢ ze sobg rdzne
fakty, problemy, zdarzenia
i procesy. Umie wyciagac

whnioski logiczne

P_KO1

Nie jest gotow do
wspoéltorganizowania
projektow spotecznych z
zakresu komunikacji
spotecznej w tym
kampanii marketingowych
na rzecz Srodowiska
spotecznego.

Jest gotéw do wspotorganizowania projektow spotecznych z zakresu komunikacji
spolecznej w tym kampanii marketingowych na rzecz §rodowiska spotecznego.

X.NAKELAD PRACY STUDENTA — WYMIAR GODZIN I BILANS PUNKTOW ECTS

Rodzaj aktywnosci

Obciazenie studenta

ECTS Studia Studia
stacjonarne niestacjonarne
Udziat w zajgciach dydaktycznych (wyktady, ¢wiczenia, konwersatoria, projekt, 42 h 24 h
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laboratoria, warsztaty, seminaria)

Egzamin/zaliczenie

Udziat w konsultacjach

Praca wlasna studenta, w tym:

- Przygotowanie eseju

- Przeprowadzenie badan literaturowych

- Przeprowadzenie badan empirycznych

- Projekt (zebranie danych, przygotowanie zatozen projektu, wykonanie
projektu, itd.)

- Przygotowanie si¢ do zaj¢¢ dydaktycznych

- Przygotowanie si¢ do egzaminu/kolokwium/zaliczenia

Sumaryczne obciazenie pracg studenta (25h = 1 ECTS) SUMA godzin/ECTS

50h/2ECTS

50h/2 ECTS

Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ w bezposrednim kontakcie z nauczycielem

45h /1,8 ECTS

27h /1,08 ECTS

Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ ksztattujacych umiejetnosci praktyczne

50h /2 ECTS

50h /2 ECTS

Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ zwigzanych z przygotowaniem do
prowadzenia dziatalno$ci naukowej lub udziatu w tej dziatalnosci

XI. LITERATURA PRZEDMIOTU ORAZ INNE MATERIALY DYDAKTYCZNE

Literatura podstawowa przedmiotu:

David Meerman Scott, Nowe zasady marketingu i PR. Jak poprzez social media, podcasty, content marketing, newsjacking
oraz sztuczng inteligencje dotrze¢ bezposrednio do kupujgcych, MT Biznes, 2022

Kotler Philip, Kartajaya Hermawan, Setiawan Iwan, Marketing 4.0: era cyfrowa, MT Biznes, Warszawa 2017
Andrzejewski P., Media relations . budowanie reputacji firmy, Wyd. Poltex,, Warszawa 2003

Cialdini R. B., Wywieranie wptywu na ludzi : teoria i praktyka, Gdanskie Wydawnictwo Psychologiczne, Gdansk 2004
Falkowski A., Tyszka T., Psychologia zachowan konsumenckich, Gdanskie Wydawnictwo Psychologiczne, Gdansk 2003
Rychter K. J., Chmielewski Z., Tworzydto Dariusz, Tozsamos¢ wizualna: znak, system, wizerunek, Newsline, Rzeszow
2012

Littlejohn S. W., Theories of Human Communication, Thomson Wadswoth, Belmont 2005

Literatura uzupehiajaca przedmiotu:

Kepinski L., Kordowski Marcin, Satkowski Damian, Sztubecki Kamil, Marketing internetowy: nowe mozliwosci, nowi
klienci, nowe rynki, Wydawnictwo Poltext, Warszawa 2015

Marconi J., Marketing marki: w jaki sposob tworzy¢, zarzadzac¢ i rozszerza¢ wartos¢ marki, "KE Liber", Warszawa 2002
Pazio Nemezjusz M., Marketing q lojalnosci, Difin, Warszawa 2015

Biatobtocki T., Spoleczenstwo informacyjne : istota, rozwoj, wyzwania / Tomasz Biatobtocki, Wydawnictwa Akademickie
i Profesjonalne, Warszawa 2006

Grzegorczyk AdA.am, Reklama, Polskie Wydawnictwo Ekonomiczne, Warszawa 2010

Knapp, M. L., Komunikacja niewerbalna w interakcjach miedzyludzkich, Wydawnictwo Astrum, Wroctaw 2008

Lake N., Podrecznik obshugi klienta: poznaj wymagania i oczekiwania klientow [...], "Helion", Gliwice 2005

Lopacinski K., Skuteczno$¢ promocji internetowej: pomiar i technologia informacyjna, Polskie Wydawnictwo
Ekonomiczne, Warszawa 2015

Inne materialy dydaktyczne:
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I. OGOLNE INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

KOD PRZEDMIOTU:
PS5

Media relations

Nazwa jednostki organizacyjnej prowadzacej

kierunek:

Filia w Warszawie

Spolecznej Akademii Nauk z siedziba w Lodzi

Nazwa kierunku studiéw, poziom ksztalcenia:

Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna, I stopien

Profil ksztalcenia:

PRAKTYCZNY

Nazwa specjalno$ci:

Marketing medialny i PR

Rodzaj modulu ksztalcenia:

Specjalnosciowy / ksztaltujacy umiejetnosci praktyczne

Punkty ECTS:

2 ECTS

Rok / Semestr:

/5

Osoba koordynujaca przedmiot:

dr Jacek Mikucki

II. WYMAGANIA WSTEPNE (wynikajace z nastgpstwa przedmiotow)

Zaliczenie przedmiotu ,,Warsztaty marketingu i PR w mediach spotecznosciowych”, ma podstawowa wiedze¢ o polskich i

zagranicznych systemach medialnych.

III. CELE KSZTAL.CENIA DLA PRZEDMIOTU

C1 Celem ¢wiczen jest przekazanie wiedzy praktycznej w zakresie media relations.
Cc2 Celem ¢wiczen jest praktyczne przygotowanie studenta do realizacji zadan w zakresie media relations.
c3 Celem ¢wiczen jest przygotowanie studenta do nawigzywania wspotpracy przy realizacji zadan w zakresie media
relations.
IV. FORMY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH ORAZ WYMIAR GODZIN
Wyklad Cwiczenia Konwersat. Lab. Warsztaty Projekt Seminarium | Konsultacje ZEggamir)/ Sum_a
aliczenie godzm
Studia
stacjonarne 28 2 30
Studia
niestacjonarne 16 2 18
V. METODY REALIZACIJI ZAJEC DYDAKTYCZNYCH
Formy zajeé Metody dydaktyczne
Praca indywidualna, symulacje, odgrywanie rol, ¢wiczenia pisemne, projekt,

Warsztaty

prezentacje.

V1. PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE Z ODNIESIEM DO EFEKTOW UCZENIA SIE DLA KIERUNKU

Odniesienie do

Lp. Opis przedmiotowych efektéw uczenia si¢ efektu
kierunkowego
Wiedza:
Student ma wiedz¢ na temat poje¢ zwiazanych z PR-em i media relations oraz zna $rodki K_W03,

P_WO01 .

- retoryczne i erystyczne. K_W13

UmiejetnoSci:

P_UO1 Student potrafi korzysta¢ z roznych zrdédet informacji, tworzy¢ krotkie formy informacyjne K_U02, K_U03

(pisemne i ustne) oraz dokonywac selekeji informacji.
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Student potrafi konstruowaé perswazyjne przekazy medialne, wykorzystywac narzgdzia PR

P_U02 oraz umiejetnie tworzy¢ ustne przekazy i pisemne teksty zgodne z prawidtowymi zasadami z K—UQG’U?6U08’
jezyku polskim. -
Kompetencje spoleczne:
Student jest gotow w dynamiczny i skuteczny sposdb zaadaptowac si¢ do nowej sytuacji oraz
P_KO01 AP . . . . K_K03, K_K06
wykonywa¢ dziatania zwigzane z praca w PR-e w réznych instytucjach.
VIL. TRESCI KSZTALCENIA
Odniesienie do
Lp. Warsztaty: przedmiotowych
efektéw uczenia si¢
Wrl Miejsce media relations w public relations P_W01
L . . P_W01, P_U01,
Wr2 Dziatania w obszarze media relations P U02, P_KO1
. . . P_W01, P_UO01,
Wr3 Narzedzia media relations P U02, P_KO1
. P_W01, P_U01,
Wr4 Informacje prasowe w praktyce P_U02, P_KO1
. S P_W01, P_UO01,
Wr5 Zasady w relacjach z mediami P U02, P_KO1
Odniesienie do
Lp. Praca wlasna: przedmiotowych
efektow uczenia si¢
Student ma za zadanie stworzy¢ kontekstowa informacje prasowa na podstawie tematu
PW1 wybranego z listy (udostgpniana podczas zaj¢¢). Do informacji prasowej nalezy zalaczy¢ | P_WO1, P_UO1,
przyktadowa baz¢ mediow, do ktorej ma trafi¢ komunikat, oraz dwa kontekstowe zdjecia | P_UO02, P_KO01
pasujace do przekazywanej informacji.
VIII. METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE
o Metoda weryfikacji
o @
§ 2 - 2 :§ § - Metoda zajeé,
2 R g = S « © 2 <3 23 g w ramach ktérej
E 3 3 e S| 25| & = 2 ge | 3 weryfikowan
2= = S c L o %-9 82 8 © 3 > 38 % €5 y Y
N2 E E = L= z D e = e = g = ] o » g s jest EU
ae g E g = | =8| &S| 82| 38| 22| = | 22| &%
© | 88| 5 | B | 35| RE| 28| 22| 8| & | s8| 2%
w's i [t e | NS | s | as | at& a ¥ X < g
P_WO01 X Warsztaty
P_UO1 X Warsztaty
P_U02 X Warsztaty
P_KO01 X Warsztaty
IX. KRYTERIA OCENY OSIAGNIETYCH EFEKTOW UCZENIA SIE
Przedmioto Ocer;a nle(_jostat(?cz_na Zakres ocen 3,0-3,5 Zakres ocen 4,0-4,5 Ocena bardzo dobra
we efekty Student nie zna i nie Student zna i rozumie / Student zna i rozumie / Student zna i rozumie /

uczenia si¢

rozumie / nie potrafi / nie
jest gotow do:

potrafi / jest gotow do:

potrafi / jest gotow do:

potrafi / jest gotow do:

P W01

Student nie ma wiedzy na
temat poje¢ zwiagzanych z
PR-em i media relations
oraz nie zna $rodkow

Student ma elementarng
wiedze¢ na temat pojgé
zwigzanych z PR-em i

media relations oraz zna

Student ma wiedz¢ na
temat poje¢ zwigzanych
z PR-em i media
relations oraz zna $rodki
retoryczne i erystyczne.

Student ma
uporzadkowana i
szczegotowa wiedze na
temat poje¢ zwiagzanych z
PR-em i media relations
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retorycznych i niektore srodki retoryczne i oraz zna s$rodki retoryczne
erystycznych. erystyczne. i erystyczne.
Student nie potrafi Student potrafi korzysta¢ z | Student potrafi korzysta¢ | Student potrafi wnikliwie
korzystaé¢ z r6znych zrodet niektorych zrodet z roznych zrodet korzysta¢ z réznych zrodet
informacji, nie potrafi informacji, tworzy¢ informacji, tworzy¢ informacji, tworzy¢ krotkie
P_UO1 tworzy¢ krotkich form wybrane krotkie formy krotkie formy réznorodne formy
informacyjnych (pisemne i | informacyjne (pisemne i informacyjne (pisemne i informacyjne (pisemne i
ustne) oraz dokonywacé ustne) oraz dokonywaé ustne) oraz dokonywacé ustne) oraz dokonywaé
selekcji informacji. selekcji informaciji. selekcji informacji. selekcji informaciji.
Student nie pot’rafl Student potrafi Student potra,fl Student potrafi
konstruowaé . . konstruowaé . .
: . konstruowac perswazyjne : konstruowa¢ perswazyjne
perswazyjnych przekazow o perswazyjne przekazy .
. niektore przekazy . réznorodne przekazy
ych, wykorzystywaé . . medialne, ; .
o . medialne, wykorzystywac . medialne, wykorzystywac
narzedzii PR oraz nie S . wykorzystywac g .
A . | niektore narzgdzia PR oraz . roéznorodne narzgdzia PR
P_U02 potrafi umiejetnie tworzy¢ S ) narze¢dzia PR oraz L R
L. umiejetnie tworzyc ustne L : oraz umiejetnie tworzyc
ustnych przekazyéw i 7 umiejetnie tworzy¢ ustne A
. . typowe przekazy i pisemne S ustne przekazy i pisemne
pisemnych tekstow przekazy i pisemne
. . teksty zgodne z teksty zgodne z
zgodnych z prawidtowymi . ! . teksty zgodne z . 4 .
S prawidtowymi zasadami w . . . | prawidlowymi zasadami w
zasadami z jezyka vk polskim prawidtowymi zasadami - rvku polskim
polskiego. Jezykup ‘ W jezyku polskim. Jezykup '
Student nie jest gotow w
dynamiczny i skuteczny
P KO1 P Oiog)vée}ag?tﬂ ;(Z:vj‘;agrzlz@ do Student jest gotow w dynamiczny i skuteczny sposob zaadaptowac si¢ do nowej
- wykonywaé dzialania sytuacji oraz wykonywa¢ dziatania zwigzane z praca w PR-e w roznych instytucjach.
zwigzane z pracag W PR-e
w réznych instytucjach.

X.NAKEAD PRACY STUDENTA — WYMIAR GODZIN I BILANS PUNKTOW ECTS

Rodzaj aktywnosci Obciazenie studenta
ECTS Studia ~ Studia
stacjonarne niestacjonarne

Udziat w zajegciach dydakt_yczpych (wyktady, ¢wiczenia, konwersatoria, projekt, 28 h 16 h
laboratoria, warsztaty, seminaria)
Egzamin/zaliczenie 2h 2h
Udziat w konsultacjach -—- ---
Praca wlasna studenta, w tym: 20 h 32h

- Przygotowanie eseju

- Przeprowadzenie badan literaturowych -—- -

- Przeprowadzenie badan empirycznych - -

- Pro__iekt (_zebranie danych, przygotowanie zalozen projektu, wykonanie 10h 17h

projektu, itd.)

- Przygotowanie si¢ do zaj¢¢ dydaktycznych 10h 15h

- Przygotowanie si¢ do egzaminu/kolokwium/zaliczenia
Sumaryczne obciazenie pracg studenta (25h = 1 ECTS) SUMA godzin/ECTS 50h/2 ECTS 50h/2 ECTS
Obciazenie studenta w ramach zaj¢¢ w bezposrednim kontakcie z nauczycielem 30h/1,2ECTS 18h /0,72 ECTS
Obciazenie studenta w ramach zaj¢¢ ksztattujacych umiejgtnosci praktyczne 50h /2 ECTS 50h /2 ECTS
Obciazenie studenta w ramach zaje¢ zwigzanych z przygotowaniem do . .
prowadzenia dziatalnosci naukowej lub udziatu w tej dziatalnosci
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XI. LITERATURA PRZEDMIOTU ORAZ INNE MATERIALY DYDAKTYCZNE

Literatura podstawowa przedmiotu:

— David Meerman Scott, Nowe zasady marketingu i PR. Jak poprzez social media, podcasty, content marketing, newsjacking
oraz sztuczng inteligencje dotrzeé bezposrednio do kupujgcych, MT Biznes, 2022

—  Kreft, Koniec dziennikarstwa w mediach, jakie znamy: agregacja w mediach, Wyd. UJ, Krakéw 2016

— Stanistaw Michalczyk, Komunikowanie polityczne.. Skrypt dla studentow dziennikarstwa i komunikacji spolecznej,
Uniwersytet Slaski, ibuk 2022

—  Drziennikarstwo a public relations, [pod redakcja naukowa Michata Gajlewicza, Katarzyny Gajlewicz-Korab], Difin,
Warszawa 2015

— Bielawski P., Public relations: zarzqdzanie informacjami, Wydawnictwo Naukowe Scriptorium, Poznan- Opole 2011

—  Public Relations: Doskonalenie procesu komunikowania, pod redakcja Anny Adamus-Matuszynskiej i Renaty
Mackowskiej, Wydawnictwo Uniwersytetu Ekonomicznego, Katowice 2012

Literatura uzupelniajaca przedmiotu:

— Andrzejewski P., Media relations : budowanie reputacji firmy, Poltex,, Warszawa 2003
— Budzynski W., Public relations: strategia i nowe techniki kreowania wizerunku, Poltext, Warszawa 2008

Inne materialy dydaktyczne:
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I. OGOLNE INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

KOD PRZEDMIOTU:
PS6

Social media w komunikacji medialnej

Nazwa jednostki organizacyjnej prowadzacej
kierunek:

Filia w Warszawie

Spolecznej Akademii Nauk z siedziba w Lodzi

Nazwa kierunku studiéw, poziom ksztalcenia:

Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna, I stopien

Profil ksztalcenia:

PRAKTYCZNY

Nazwa specjalnosci:

Marketing medialny i PR

Rodzaj modutu ksztalcenia:

Specjalno$ciowy / ksztaltujacy umiejetnosci praktyczne

Punkty ECTS:

2 ECTS

Rok / Semestr:

/5

Osoba koordynujaca przedmiot:

Dr Adam Kruk

II. WYMAGANIA WSTEPNE (wynikajace z nastepstwa przedmiotow)

Podstawowa wiedza z zakresu komunikacji i stylistyki jezyka polskiego. Zaliczenie przedmiotu ,,Warsztaty marketingu i PR w
mediach spotecznos$ciowych”.

III. CELE KSZTALCENIA DLA PRZEDMIOTU

c1 Przekazanie podstawowych poje¢ dotyczacych gatunkéw dziennikarskich w Internecie. W oparciu o przyklady
studenci zapoznaja si¢ takze z funkcjami nowych form informacyjnych i publicystycznych.
C2 Wyksztalcenie umiejetnosci pisania réznych tekstow z wykorzystaniem cech gatunkowych.
C3 Ksztalcenie w umiej¢tnym dobieraniu gatunkéw dziennikarskich do sytuacji komunikacyjnej 1 spoteczne;.
IV. FORMY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH ORAZ WYMIAR GODZIN
Wyklad Cwiczenia Konwersat. Lab. Warsztaty Projekt Seminarium | Konsultacje ZEg;amir_]/ Sum_a
aliczenie godzm
Studia
stacjonarne 28 2 30
Studia
niestacjonarne 16 18

V. METODY REALIZACIJI ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

Formy zajeé

Metody dydaktyczne

Warsztaty

Praca indywidualna, w grupach, dyskusje, burze mézgow, case study.

VI. PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE Z ODNIESIEM DO EFEKTOW UCZENIA SIE DLA KIERUNKU

Odniesienie do
Lp. Opis przedmiotowych efektéw uczenia si¢ efektu
kierunkowego
Wiedza:
. e L . . K_W13,
P_W01 Zna formy social medioéw i cechy gatunkowe whasciwe dla social mediow. K W16

UmiejetnoSci:
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P_UO01

Posiada praktyczng umiejetnosé przygotowania typowych pisemnych tekstow dziennikarskich
i publicystycznych w jezyku polskim, zgodnie z regutami i zasadami ortografii, gramatyki i
stylistyki jezyka polskiego, ktdre spetniajag wymogi komunikacji w Internecie.

K_U08, P_U10,
K_U12, K_U14,
K_U17

P_U02

Potrafi krytycznie ocenia¢ przekaz internetowy w zakresie social mediéw (Fact checking,
elementy netykiety).

K_U12, K_U17

Kompetencje spoleczne:

P_KO1

Jest gotow przestrzega¢ norm i zasad kodeksow praktyki PR.

K_KO04

P_KO02

Ma $wiadomo$¢ poziomu swojej wiedzy i umiejetnosci, jest gotow do uznawania roli wiedzy
W roziwgzywnaiu praktycznych probleméw komunikacji medialne;j.

K_KO05

VIIL. TRESCI KSZTALCENIA

Lp.

Warsztaty:

Odniesienie do
przedmiotowych
efektow uczenia

sie

Wrl

Krytyczna ocena informacji na temat COVID 19. Fact checking

P_WO01, P_UO1,
P_U02, P_KO1,
P K02

Wr2

Powtorka z semiotyki — poczatki teorii nowych mediow (McLuhan, Eco, Virilio, Castells)

P W01, P_UOL,
P_U02, P_KO1,
P_K02

Wr3

Virtual Reality i Augmented Reality. Immersja

P_WO01, P_UO1,
P_U02, P_KO1,
P_K02

Wr4

Social media

P_WO01, P_UOL,
P_U02, P_KO1,
P_K02

Wr5

Rodzaje mediow spotecznosciowych

P_WO01, P_UO1,
P_U02, P_KO1,
P_KO02

Wr6

Techniki self

P_WO01, P_UO1,
P_U02, P_KO1,
P_KO02

Wr7

Influencerzy — case study

P_WO01, P_UOL,
P_U02, P_KO1,
P K02

Wr8

Influencer marketing — case study

P_WO01, P_UOL,
P_U02, P_KO1,
P_KO02

Wr9

Marketing wirusowy w social mediach — case study

P_WO01, P_UO1,
P_U02, P_KO1,
P_KO02

Wr10

Real Time Marketing — case study

P_WO01, P_UO1,
P_U02, P_KO1,
P_KO02

Wrl11l

Jak religie korzystajg z social mediow — case study

P_WO01, P_UOI,
P_U02, P_KO1,
P_K02

234




P_W01, P_U01,

Wr12 Challenge jako dziatanie spoteczne i reklamowe — case study P_U02, P_KO01,
P_KO02
P_W01, P_U01,
Wr13 Hate w sieci, online shaming a Cancel culture — case study P_U02, P_KO01,
P_K02
P_W01, P_U01,
Wrl4 Proba dyskusji nad etycznym kodeksem w social mediach P_U02, P_KO01,
P_K02
Odniesienie do
Lp. Praca wlasna: przedmiotowych
efektow uczenia si¢
PW1 Przygotowanie si¢ do zaliczenia przedmiotu. P_W01
P_wo01, P_U01,
PW2 Analiza wskazanych lub wybranych utworéw P_U02, P_KO01,
P K02
VIII. METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE
o Metoda weryfikacji
o @
E 5 - 2 5 § - Metoda zajeé,
2 R = S « s 2 S 23 = w ramach ktérej
E s 3 S| 25| 2 E = 22 | 2 weryfikowan
83z |ec»| = . | S2| 88| 8| 28| 5|85 &3 AN
2 |§E E | . | E 58|83 |8i|85| B |z2|23| ©°
5 58| § 2 T | RE| €| 82| €€| © | 58| %
w's L [ 04 N & a £ as | act a ¥ X < g
P_WO01 X X X Warsztaty
P_UO1 X X Warsztaty
P_U02 X X Warsztaty
P_KO01 X X Warsztaty
P_K02 X X Warsztaty
IX. KRYTERIA OCENY OSIAGNIETYCH EFEKTOW UCZENIA SIE
Przedmioto
we efekty Ocena niedostateczna Zakres ocen 3,0-3,5 Zakres ocen 4,0-4,5 Ocena bardzo dobra

uczenia sie

Nie zna form social
mediéw i cechy

Zna niektore formy social
mediow i niektore cechy

Zna formy social
mediow i cechy

Zna formy social medidéw i
cechy gatunkowe wlasciwe

P_Wo1 gatunkowych wiasciwych | gatunkowe wiasciwe dla gatunkowe wiasciwe dla dla social mediow i je
dla social mediow social mediow social mediow .- szczegotowo opisuje.
Nie posiada praktycznej Posiada praktyczna Posiada praktyczna Posiada praktyczna
umiejetnosci umiejetnosé umiejetnosé umiejetnosé
przygotowania typowych | przygotowania typowych | przygotowania typowych innowacyjnego
pisemnych tekstow krotkich pisemnych pisemnych tekstow przygotowania typowych
dziennikarskich i tekstow dziennikarskich i dziennikarskich i pisemnych tekstow
publicystycznych w publicystycznych w jezyku publicystycznych w dziennikarskich i
P_UO1 jezyku polskim, zgodnie polskim, zgodnie z jezyku polskim, zgodnie | publicystycznych w jezyku

z regutami i zasadami
ortografii, gramatyki i
stylistyki jezyka
polskiego, ktdre spetniaja
wymogi komunikacji w
Internecie.

regutami i zasadami
ortografii, gramatyki i
stylistyki jezyka polskiego,
ktore spetniaja niektore
wymogi komunikacji w
Internecie.

Z regutami i zasadami
ortografii, gramatyki i
stylistyki jezyka
polskiego, ktore spetniaja
wymogi komunikacji w
Internecie.

polskim, zgodnie z
regutami i zasadami
ortografii, gramatyki i
stylistyki jezyka polskiego,
ktore spetniaja wymogi
komunikacji w Internecie.
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P_U02

Nie potrafi krytycznie
oceniac przekazu
internetowego w zakresie
social mediow (Fact
checking, elementy
netykiety).

Potrafi krytycznie ogolnie
oceniac przekaz
internetowy w zakresie
social mediow (Fact
checking, elementy
netykiety)..

Potrafi krytycznie
oceniac przekaz
internetowy w zakresie
social mediow (Fact
checking, elementy
netykiety)..

Potrafi krytycznie
kompleksowo i
szczegblowo oceniaé

przekaz internetowy w
zakresie social mediow
(Fact checking, elementy

netykiety)..

P_KO1

Student nie jest gotow
przestrzega¢ norm i zasad
kodeksow praktyki
dziennikarskiej.

Jest gotow przestrzega¢ norm i zasad kodeksow praktyki PR.

P_KO02

Nie ma $wiadomo$ci
poziomu swojej wiedzy i
umiejetnosci, nie jest
gotow do uznawania roli
wiedzy w rozwigzywaniu
praktycznych problemow
komunikacji medialnej.

Ma $§wiadomo$¢ poziomu swojej wiedzy i umiejetnosci, jest gotow do uznawania
roli wiedzy w roziwazywnaiu praktycznych problemow komunikacji medialne;j.

X.NAKEAD PRACY STUDENTA — WYMIAR GODZIN I BILANS PUNKTOW ECTS

Rodzaj aktywnosci Obciazenie studenta
ECTS Studia Studia
stacjonarne niestacjonarne

Udziatl w zajeciach dydaktycznych (wyktady, ¢wiczenia, konwersatoria, projekt, 28 h 16 h
laboratoria, warsztaty, seminaria)
Egzamin/zaliczenie 2h 2h
Udziat w konsultacjach - -
Praca wiasna studenta, w tym: 20 h 32h

—  Przygotowanie eseju - -

—  Przeprowadzenie badan literaturowych - -

—  Przeprowadzenie badan empirycznych - -

— Projekt (zebranie danych, przygotowanie zatozen projektu, wykonanie 10 h 17 h

projektu, itd.)

—  Przygotowanie si¢ do zaje¢ dydaktycznych 10h 15h

—  Przygotowanie si¢ do egzaminu/kolokwium/zaliczenia - -
Sumaryczne obciazenie pracg studenta (25h = 1 ECTS) SUMA godzin/ECTS 50 h/2 ECTS 50 h /2 ECTS
Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ w bezposrednim kontakcie z nauczycielem 30h/1,2ECTS 18h /0,72 ECTS
Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ ksztattujgcych umiejetno$ci praktyczne 50h/2 ECTS 50h/2 ECTS
Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ zwigzanych z przygotowaniem do - -
prowadzenia dzialalnos$ci naukowej lub udziatu w tej dziatalnosci

XI. LITERATURA PRZEDMIOTU ORAZ INNE MATERIALY DYDAKTYCZNE

Literatura podstawowa przedmiotu:

Cymanow-Sosin Klaudia, Lokowanie idei w reklamie. Studium analityczno-badawcze na podstawie tresci w polskiej wersji
serwisu Youtube, Wydawnictwo Adam Marszatek, 2020
Nowe media i wyzwania wspotczesnosci, red. nauk. Sokotowski Marek, Wydawnictwo Adam Marszatek, Torun 2013.

Media audiowizualne i cyfrowe wobec wyzwan wspélczesnego spoleczenstwa, red. Andrzej Adamski, Dom Wydawniczy
Elipsa, Warszawa 2012

Literatura uzupelniajaca przedmiotu:
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— Mac A, E-przyjaciele: zobacz co media spolecznosciowe mogq zrobié¢ dla Twojej firmy, Wydawnictwo Helion, Gliwice
2011.

— Evans L., Social media marketing: odkryj potencjal Facebooka, Twittera i innych portali spolecznosciowych,
Wydawnictwo Helion, Gliwice 2011.

— Barefoot D., Znajomi na wage zfota: podstawy marketingu w mediach spotecznosciowych, Wydawnictwo Wolters Kluwer
Polska, Warszawa 2011.

— Sadowski M., Rewolucja social media, Gliwice 2013.

—  Miotk A., Skuteczne social media. Prowad? dziatania, osiggaj zamierzone efekty, Gliwice 2013.

—  Pankiewicz K. (red.), E-marketing w akcji, czyli jak skutecznie wzbudza¢ pozgdanie klientow i zazdrosci¢ konkurencji,
Gliwice 2008.

Inne materialy dydaktyczne:

— Notatki z zaje¢ umieszczone na platformie Teams
— Portal Socialpress — case study
— Analiza najwiekszych portali spoleczno$ciowych §wiata
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I. OGOLNE INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE5

KOD PRZEDMIOTU: _
Laboratorium PR

PS7
Nazwa jednostki organizacyjnej prowadzacej Filia w Warszawie
kierunek: Spolecznej Akademii Nauk z siedziba w Lodzi
Nazwa kierunku studiéw, poziom ksztalcenia: Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna, I stopien
Profil ksztalcenia: PRAKTYCZNY

Nazwa specjalnosci: | Marketing medialny i PR

Rodzaj modulu ksztalcenia: | Specjalnosciowy / ksztaltujacy umiejetnos$ci praktyczne

Punkty ECTS: | 2 ECTS

Rok / Semestr: | I11/5

Osoba koordynujgca przedmiot: | dr Adam Kruk

II. WYMAGANIA WSTEPNE (wynikajace z nastepstwa przedmiotow)

Podstawowa wiedza z zakresu komunikacji i stylistyki jezyka polskiego. Zaliczenie przedmiotu ,,Warsztaty marketingu i PR w
mediach spotecznos$ciowych”.

III. CELE KSZTAL.CENIA DLA PRZEDMIOTU

c1 Zapoznanie studentdw z zasadami i narzgdziami stuzacymi do kreowania wizerunku oraz réznych typow dziatan
PRowych
C2 Wyksztatcenie gotowosci do realizacji projektow z zakresu PR i komunikacji z uzyciem skutecznych narzedzi
wynikajacych z tego obszaru
IV. FORMY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH ORAZ WYMIAR GODZIN
Wyklad Cwiczenia Konwersat. Lab. Warsztaty Projekt Seminarium | Konsultacje ZEggamir)/ Sum_a
aliczenie godzm
Studia
stacjonarne 28 2 30
Studia
niestacjonarne 16 2 18
V. METODY REALIZACIJI ZAJEC DYDAKTYCZNYCH
Formy zajeé Metody dydaktyczne
Praca indywidualna, w parach i w grupach, dyskusje, burze mézgéw, symulacje,
Laboratorium odgrywanie rol, ¢wiczenia pisemne, prezentacje, praca pod kierunkiem z tekstem i
materiatem audio, case study.

VI. PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE Z ODNIESIEM DO EFEKTOW UCZENIA SIE DLA KIERUNKU

Odniesienie do

Lp. Opis przedmiotowych efektéw uczenia si¢ efektu
kierunkowego

Wiedza:

Posiada wiedz¢ na temat pojg¢ zwigzanych z wizerunkiem w kontekScie tworzenia i
P_W01 wykorzystania go w rzeczywistosci medialnej, wiedzy o reklamie i PR oraz branzy reklamowej K_W13
i PR.

UmiejetnoSci:
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Umie zdobywac i dokona¢ selekcji zdobywanych informacji, oceni¢ zalezno$ci miedzy nimi i

P_U01 ich wplyw na procesy spoteczne i postawy indywidualne odbiorcow. K_U02, K_U03
P_U02 Potrafi opracowywac skuteczny przekaz PRowy. K_U06
P_U03 Posiada umiejg¢tno$¢ wykorzystania narzedzi marketingu, reklamy i PRu. K_U08
Kompetencje spoteczne:
P K01 Jest gotow przestrzega¢ norm i zasad kodeksow praktyki dziennikarskiej, marketingowej, PR- K_K04
owskiej.
Jest gotow odpowiedzialnie przygotowywaé si¢ do swojej pracy, w obszarze mediéw i
P_Ko02 o . K_KO06
komunikacji spoleczne;j.
VIL TRESCI KSZTALCENIA
Odniesienie do
Lp. Laboratorium: przedmiotowych
efektow uczenia si¢
Zasady i narzgdzia PR, budowanie relacji, punkty kluczowe: analiza sytuacji, planowanie
S S - L L . . P_W01, P_U03,
Labl dziatan, komunikacja/kreatywnos$¢, realizacja planu, weryfikacja i reagowanie na biezace P KOL P K02
wydarzenia: praca w grupach — budowanie wizerunku wybranego podmiotu - -
P_U01, P_UO02,
Lab2 PR w polityce, zasady, presja czasu, zmienno$¢: analiza politykow P_UO03, P_KO01,
P_K02
Lab3 Event PR, zasady, dynami, bezpieczenstwo, sytuacje Kryzysowe, przekazy: case study — ﬁ—ugé’ E—Egi
a konstruowanie przekazu kryzysowego _u03, P_Ko1,
P_K02
PR instytucji publicznych, firm prywatnych i start upow, komunikowanie zmiany, budowanie P_U01, P_U02,
Lab4 pozycji w branzy: analiza formuty konferencji prasowych P_UgS ’KFE)_ZKOL
. . o . P_U01, P_U02,
PR marek luksusowych, emocje, storytelling, kanaty komunikacji: analiza wybranych marek - -
Lab5 : . P_U03, P_K01,
luksusowych, propozycje zmian
P_KO02
P_U01, P_U02,
Lab6 Etyka i czarny PR: analiza przyktadow nieetycznych dziatan, uwarunkowania prawne P_U03, P_K01,
P_KO02
Odniesienie do
Lp. Praca wlasna: przedmiotowych
efektow uczenia si¢
P_U01, P_U02,
PW1 Przygotowanie koncepcji wizerunku i rozwigzan PRowych dla wybranego podmiotu lub osoby | P_U03, P_KO01,
P_K02
VIII. METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE
o Metoda weryfikacji
o @
S 2 - 2 :§ § - Metoda zajeé,
SIS g = S « © 2 <3 23 g w ramach ktérej
€ = 3 © S < ST S, = > T 2 2 fik
3z c > c 2o | S22 | 82| 8« 3 5 | 8§ | §g | Werylkowany
N 2 € E t= @ = =N e .= 22 g = b SR g8 jest EU
o < £ < - = g O a ; 8 ; =X 22 50
> E-, o g_’ a o 5 . e L5 LS o5 [} 8 S z.Z
w's i} [ uw a N 8 a & a s [au= o XY X < g
P_wWo1 X Laboratorium
P_U01 X X Laboratorium
P_U02 X X Laboratorium
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P_UO03 X X X Laboratorium
P_KO01 X X X Laboratorium
P_K02 X X X X Laboratorium
IX. KRYTERIA OCENY OSIAGNIETYCH EFEKTOW UCZENIA SIE
Przedmioto Ocena niedostateczna Zakres ocen 3,0-3,5 Zakres ocen 4,0-4,5 Ocena bardzo dobra
we efekty Student nie zna i nie Student zna i rozumie / Student zna i rozumie / Student zna i rozumie /

uczenia si¢

rozumie / nie potrafi / nie
jest gotow do:

potrafi / jest gotéw do:

potrafi / jest gotéw do:

potrafi / jest gotéw do:

P_WO1

Nie posiada wiedzy na

temat poje¢ zwigzanych z
wizerunkiem w konteks$cie
tworzenia i wykorzystania

g0 W rzeczywistosci

medialnej, wiedzy o
reklamie i PR oraz branzy

reklamowej i PR.

Posiada og6lng wiedze na
temat poj¢¢ zwigzanych z
wizerunkiem w kontekscie
tworzenia i wykorzystania
g0 W rzeczywistosci
medialnej, wiedzy o
reklamie i PR oraz branzy
reklamowej i PR.

Posiada wiedzg na temat
poje¢ zwigzanych z
wizerunkiem w
kontekscie tworzenia i
wykorzystania go w
rzeczywistosci
medialnej, wiedzy o
reklamie i PR oraz
branzy reklamowej i PR.

Posiada uporzadkowana i
szczrgblowa wiedze na
temat poj¢¢ zwigzanych z
wizerunkiem w kontekscie
tworzenia i wykorzystania
g0 W rzeczywistosci
medialnej, wiedzy o
reklamie i PR oraz branzy
reklamowej i PR.

P_UO1

Nie umie zdobywac i
dokonac¢ selekc;ji
zdobywanych informacji,
oceni¢ zaleznosci miedzy
nimi i ich wptyw na
procesy spoteczne i
postawy indywidualne
odbiorcow.

Umie zdobywa¢ i dokonac
selekcji zdobywanych
informacji, oceni¢ ogélnie i
wybiodrezo zaleznos$ci
miedzy nimi i ogolnie
oceni¢ich wptyw na
procesy spoleczne i
postawy indywidualne
odbiorcow.

Umie zdobywac i
dokonac¢ selekcji
zdobywanych informaciji,
oceni¢ zaleznosci miedzy
nimi i ich wptyw na
procesy spoleczne i
postawy indywidualne
odbiorcow.

Umie zdobywac¢ i dokonaé
selekcji zdobywanych
informacji, kompleksowo
ocenic i szczeg6two
zalezno$ci miedzy nimi i
ich wplyw na procesy
spoteczne i postawy
indywidualne odbiorcow.

P_UO02

Nie potrafi opracowywaé
skutecznego przekazu
PRowego.

Potrafi opracowywa¢
skuteczny przekaz PRowy
popehiajac przy tym bledy

komunikacyjne.

Potrafi opracowywac
skuteczny przekaz
PRowy z niewielka

pomocg wyktadowcy.

Potrafi samodzielnie i
kompleksowo
opracowywac skuteczny
przekaz PRowy

P_UO03

Nie posiada umiejetnosci
wykorzystania narzedzi
marketingu, reklamy i
PRu.

Posiada umiejetnosé
wykorzystania niektorych
narzedzi marketingu,
reklamy i PRu

Posiada umiejgtnosé
wykorzystania narzedzi
marketingu, reklamy i
PRu.

Posiada umiejetno$é
wykorzystania narzedzi
marketingu, reklamy i PR i
potrafi oceni¢ ich
przydatnosc.

P_KO1

Nie jest gotow do
przestrzega norm i zasad
kodeksow praktyki
dziennikarskiej,
marketingowej, PR-
owskiej

Jest gotow przestrzega¢ norm i zasad kodeksow praktyki dziennikarskiej,

marketingowej, PR-owskie;j.

P_KO02

Nie jest gotow
odpowiedzialnie
przygotowywac si¢ do
swojej pracy, w obszarze
mediéw 1 komunikacji
spoleczne;.

Jest gotéw odpowiedzialnie przygotowywac sie do swojej pracy, w obszarze medidw

1 komunikacji spoteczne;j.

X.NAKEAD PRACY STUDENTA — WYMIAR GODZIN I BILANS PUNKTOW ECTS

Rodzaj aktywnosci
ECTS

Obciazenie studenta

Studia
stacjonarne

Studia
niestacjonarne
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Udziat w zajeciach dydakt_yczr_lych (wyktady, ¢wiczenia, konwersatoria, projekt, 28 h 16 h
laboratoria, warsztaty, seminaria)
Egzamin/zaliczenie 2h 2h
Udziat w konsultacjach - men
Praca wiasna studenta, w tym: 20 h 32h

- Przygotowanie eseju

- Przeprowadzenie badan literaturowych - men

- Przeprowadzenie badan empirycznych - men

- Projekt (zebranie danych, przygotowanie zatozen projektu, wykonanie

orojektu, itd.) 10h 17h

- Przygotowanie si¢ do zaje¢ dydaktycznych 10h 15h

- Przygotowanie si¢ do egzaminu/kolokwium/zaliczenia --- ---
Sumaryczne obcigzenie praca studenta (25h = 1 ECTS) SUMA godzin/ECTS 50h/2 ECTS 50h/2 ECTS
Obciazenie studenta w ramach zaje¢ w bezposrednim kontakcie z nauczycielem 30h/1,2ECTS 18h /0,72 ECTS
Obciazenie studenta w ramach zaje¢ ksztattujacych umiejetnosci praktyczne 50h/2ECTS 50h /2 ECTS
Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ zwigzanych z przygotowaniem do . -
prowadzenia dziatalno$ci naukowej lub udzialu w tej dziatalnosci

XI. LITERATURA PRZEDMIOTU ORAZ INNE MATERIALY DYDAKTYCZNE

Literatura podstawowa przedmiotu:

David Meerman Scott, Nowe zasady marketingu i PR. Jak poprzez social media, podcasty, content marketing, newsjacking
oraz sztuczng inteligencje dotrze¢ bezposrednio do kupujgcych, MT Biznes, 2022

Jerzy Oledzki, Public relations we wspotczesnym swiecie: miedzy stuzbq organizacji i spoleczenstwu, Aspra, 2011, ibuk
Wojciech Budzynski, Public Relations. Wizerunek. Reputacja. Tozsamos¢é, Wyd. Poltext, 2017

Bakalarski K., Public relations a ksztaltowanie wizerunku, Wyd. Scientific Publishing Group, Gdansk 2004

Bralczyk J., Jezyk na sprzedaz, Gdafiskie Wydawnictwo Psychologiczne, Gdansk 2004.

Tkaczyk P., Zakamarki marki : rzeczy o ktérych mogtes nie wiedzieé, zapomnie¢ lub poming¢ podczas budowania swojej
marki, Wydawnictwo Helion, Gliwice 2011.

Public Relations: Doskonalenie procesu komunikowania, pod redakcjg Anny Adamus-Matuszyniskiej i Renaty
Mackowskiej, Wydawnictwo Uniwersytetu Ekonomicznego, Katowice 2012

Public relations w zarzgdzaniu firmg, red. Dariusz Tworzydto, Solinski Tomasz; Wydawnictwo Wyzszej Szkoty
Informatyki i Zarzadzania, Rzeszéw 2005.

Literatura uzupelniajaca przedmiotu:

Budzynski W., Public relations : strategia i nowe techniki kreowania wizerunku, Poltext, Warszawa 2008.

Cenker E. M., Public relations, Wydawnictwo Wyzszej Szkoty Bankowej, Poznan 2007

Cialdini R. B., Wywieranie wplywu na ludzi : teoria i praktyka, Gdanskie Wydawnictwo Psychologiczne, Gdansk 2004
Davies Ph., Twdj image, Wyd. Amber, Warszawa 1997

Davis A., Wszystko co powinienes wiedzie¢ o PR : odpowiedzi na 500 najwazniejszych pytan, Dom Wydawniczy "Rebis",
Poznan 2005

Davis A., Public relations, Polskie Wydawnictwo Ekonomiczne, Warszawa 2007

Giedroj¢ K., Public relations w administracji, ”Alpha Pro", Ostrotgka 2004

Kupiec L., Augustyn Anna, Public Relations, Wydawnictwo Wyzszej Szkoty Finansow i Zarzadzania, Biatystok 2004
Murdoch A.., Jezyk public relation: jak promowa¢ firme, ’Poltext", Warszawa 1998

Podobas 1., Public relations jako narzedzie kreowania wizerunku partii politycznych, Difin, Warszawa 2011

Ries Al, Upadek reklamy i wzlot public relations, Polskie Wydawnictwo Ekonomiczne, Warszawa 2004

Smektata T., Public relations w sytuacjach kryzysowych przedsiebiorstw, ” Astrum", Wroctaw 2005

Inne materialy dydaktyczne:

Materiaty z serwisow internetowych (youtube, Facebook, twitter, wirtualne media, press)
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I. OGOLNE INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

KOD PRZEDMIOTU:

Strategia komunikowania kryzysowego

PS8
Nazwa jednostki organizacyjnej prowadzacej Filia w Warszawie
kierunek: Spolecznej Akademii Nauk z siedziba w Lodzi
Nazwa kierunku studiéw, poziom ksztalcenia: Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna, I stopien
Profil ksztalcenia: PRAKTYCZNY

Nazwa specjalnosci: | Marketing medialny i PR

Rodzaj modulu ksztalcenia: | Specjalnosciowy / ksztaltujacy umiejetnos$ci praktyczne

Punkty ECTS: | 3ECTS

Rok / Semestr: | I11/6

Osoba koordynujgca przedmiot: | Mgr Krzysztof Luft

II. WYMAGANIA WSTEPNE (wynikajace z nastepstwa przedmiotow)

Zaliczenie przedmiotow: ,,Komunikacja wewngetrzna”, ,,Komunikacja zewngtrzna”

III. CELE KSZTAL.CENIA DLA PRZEDMIOTU

C1 Przekazanie studentom wiedzy z zakresu komunikowania w sytuacjach kryzysowych
Cc2 Przekazanie umieje¢tnosci przygotowania programu i strategii zarzadzania antykryzysowego
C3 Ksztattowanie kompetencji komunikacyjnych i zarzadzania informacja w sytuacjach kryzysowych
IV. FORMY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH ORAZ WYMIAR GODZIN
Wyklad Cwiczenia Konwersat. Lab. Warsztaty Projekt Seminarium | Konsultacje zEeﬂfcazr:r;?é gSou dr;i
Studia
stacjonarne 28 2 30
Studia
niestacjonarne 24 2 26

V. METODY REALIZACIJI ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

Formy zajeé

Metody dydaktyczne

Cwiczenia

studentow

Metoda audio-lingualna, dyskusja, studium przypadku, indywidualne projekty

VI. PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE Z ODNIESIEM DO EFEKTOW UCZENIA SIE DLA KIERUNKU

Odniesienie do

Lp. Opis przedmiotowych efektéw uczenia si¢ efektu
kierunkowego
Wiedza:

. e . . . K_Wo01,
P_W01 Zna 1 rozroznia pojecia i kategorie z zakresu komunikowania kryzysowego. K W11
P_W02 Zna zasady przygotowania strategii i planu antykryzysowego. K W11

UmiejetnoSci:

P UO01 Student posiada umiejetnos¢ skutecznego komunikowania i porozumiewania si¢ w sytuacjach K_U07, K_U08

Kryzysowych.

Student umie zarzadza¢ informacja w sytuacji kryzysowej.
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P_U02

Student potrafi opracowa¢ plan komunikacji kryzysowej (samodzielnie).

K_U07, K_U16

Kompetencje spoteczne:

P_KO1

Student jest gotow do podejmowania trudnych decyzji w sytuacji kryzysowej pamigtajac o
zasadach etyki w procesie komunikowania z otoczeniem.

K_K04, K_KO5,
K_KO06

VIIL. TRESCI KSZTALCENIA

Lp.

Cwiczenia:

Odniesienie do
przedmiotowych
efektow uczenia si¢

Cwl

Definicje public relations i komunikacji spotecznej oraz ich zasigg
Plan efektywnej komunikacji kryzysowej.

P_WO01, P_WO02,
P_U01, P_U02,
P_KO1

Cw2

Istota i definicja pojecia kryzys

P_WO1, P_WO02,
P_UO01, P_U02,
P_KO1

Cw3

Kryzys z punktu widzenia public relations i komunikacji

P_WO1, P_WO02,
P_UO01, P_U02,
P K01

Cw4

Typologie sytuacji kryzysowych Studenci omawiajg case study.

P_WO01, P_W02,
P_UO1, P_U02,
P_KO1

Cw5

Prognozowanie sytuacji kryzysowych. Wykorzystanie macierzy celow wizerunkowych

P_WO01, P_W02,
P_UOL, P_U02,
P_KO1

Cwé

Skutki ztej komunikacji wewnetrznej i zewnetrznej organizacji. Skutki spekulacji oraz plotki

P_WO1, P_WO02,
P_UO01, P_U02,
P_KO1

Cw7

Przyczyny i charakterystyka kryzysu w organizacji (przedsicbiorstwie)

P_WO01, P_WO02,
P_UO01, P_U02,
P_KO1

Cw8

Préba zdefiniowania planu antykryzysowego i jego przygotowanie w grupach

P_WO1, P_WO02,
P_UO01, P_U02,
P_KO1

Cw9

Budowa strategii komunikacji kryzysowej i zarzadzania informacja

P_WO1, P_WO02,
P_U01, P_U02,
P K01

Cwl0

Etapy zarzadzania kryzysem i sytuacjg kryzysowa w przedsigbiorstwie

P_WO01, P_W02,
P_UO1, P_U02,
P_KO1

Cwll

Reakcja organizacji na kryzys — typy zachowan. Studenci omawiaja case study.

P_WO1, P_W02,
P_UO1, P_U02,
P_KO1

Cwl2

Sposoby reagowania i radzenia z mediami. Poszukiwanie sensacji przez srodki przekazu

P_WO1, P_WO02,
P_U01, P_U02,
P_KO01

Cwl3

Przeciwdziatanie sytuacjom kryzysowym

P_WO1, P_WO02,
P_UO01, P_U02,
P K01

Cwl4

Wykorzystanie social mediow do zarzadzania kryzysem. Studenci omawiajg case study.

P_WO1, P_WO02,
P_UO01, P_U02,
P K01

Cwls

Prezentacje projektéw studentow

P_WO1, P_W02,
P_UO1, P_U02,
P_KO1

Cwlé

Wystapienia publiczne 0oséb odpowiedzialnych za zarzadzanie sytuacja kryzysowa

P_WO01, P_W02,
P_UO1, P_U02,
P_KO1
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P_W01, P_W02,
Cwl7 Prezentacje studentow P_UO01, P_U02,
P_KO01
P_W01, P_W02,
Cwl8 Cele kampanii strategii komunikowania kryzysowego P_UO01, P_U02,
P_KO01
P_W01, P_W02,
Cwl9 Plan efektywnej komunikacji kryzysowej P_UO01, P_U02,
P_KO01
Odniesienie do
Lp. Praca wlasna: przedmiotowych
efektow uczenia si¢
Stuchacz prowadzi indywidualng prace nad tekstem przekazanym przez prowadzacego w celu | P_WO01, P_WO02,
PW1 przygotowania si¢ zajgc i rozszerzenia wiedzy z zakresu strategii komunikowania kryzysowego. | P_UO01, P_U02,
Przygotowanie si¢ do zaliczenia przedmiotu. P_KO01
PW2 Przygotowanie indywidualnej prezentacji przygotowania strategii i planu antykryzysowego w | P_W02, P_UO01,
organizacji na wybranym przez niego przyktadzie P_U02
VIII. METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE
o Metoda weryfikacji
o @
E 3 - 2 T § - Metoda zajeé,
o R g = § < s 2 =3 33 = w ramach ktorej
S g % © = < gt_ﬁ E © = b g 2 wer fikowan
2z £ > £ ) %—_u_; 83 S © = > 85 S = y y
S £ £z | £ e | S8 | E2 | €5 | 22| g | 22| £8 JestEU
ag g5 g w | 2| 2| 83| 88| 3| T | &2 2%
> .8 [S) @ i) T 5 273 ] e < S g Mo
w'a w — W a N & a.s a o a.E a X < < N
P_wWo01 X Cwiczenia
P_WO02 X X Cwiczenia
P_UO01 X Cwiczenia
P_UO02 X X Cwiczenia
P_KO01 X Cwiczenia

IX. KRYTERIA OCENY OSIAGNIETYCH EFEKTOW UCZENIA SIE

Przedmiotow
e efekty
uczenia si¢

Ocena niedostateczna
Student:

Zakres ocen 3,0-3,5
Student:

Zakres ocen 4,0-4,5
Student:

Ocena bardzo dobra
Student:

Nie zna i nie rozroznia
pojec i kategorii z zakresu

Zna i rozr6znia niektore
pojecia i kategorie z

Zna i rozrdznia pojecia i
kategorie z zakresu

Szczegbdltowo zna i
rozrdznia pojecia i

P_Wo01 - ; ) . : . kategorie z zakresu
komunikowania zakresu komunikowania komunikowania . .
kryzysowego kryzysowego kryzysowego komunikowania
' ' ' kryzysowego.
Nie zna zasad Zna niektore zasady Zna zasady Szczegblowo zha zasaq_y
. - . . . o przygotowania strategii
P_W02 przygotowania strategii i przygotowania strategii i przygotowania strategii i oraz planu
planu antykryzysowego planu antykryzysowego planu antykryzysowego. antykryzysowego
Student nie posiada Student posiada Student posiada Student posiada
umiejetnos¢ skutecznego | umiejetnos¢ skutecznego | umiejetnos¢ skutecznego | Umiejetnos¢ skutecznego
komunikowania i komunikowania i komunikowania i komunikowania i
P_UO1 porozumiewania sie porozumiewania sie w porozumiewania sie

porozumiewania si¢
w sytuacjach
kryzysowych. Student nie
umie zarzadza¢ informacja

w niektorych sytuacjach
kryzysowych. Student nie
zawsze umie zarzadzac

sytuacjach kryzysowych.
Student umie zarzadzaé
informacja w sytuacji

w sytuacjach
kryzysowych. Student
umie zarzadza¢ informacja
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w sytuacji kryzysowej. informacjg w sytuacji Kryzysowej. w sytuacji kryzysowe
kryzysowej. podajac przyktady dobrych
prkatyk.
Student nie potrafi Student potrafi opracowac Student potrafi Student potrafi opracowaé

opracowac planu

niektore elementy planu opracowac plan kompleksowy plan

P_U02 komunikacji kryzysowej komunikacji kryzysowej komunikacji kryzysowej komunikacji kryzysowej
(samodzielnie). samodzielnie. (samodzielnie). (samodzielnie).
Student nie jest gotow do
podejmowania trudnych
decyzji w sytuacji . . . . . . .
P KO1 Kryzysowej pamictajac o Student jest gotow do podejmowania trudnych decyzji w sytuacji kryzysowej

zasadach etyki w procesie
komunikowania z
otoczeniem.

pamigtajac o zasadach etyki w procesie komunikowania z otoczeniem.

X.NAKEAD PRACY STUDENTA — WYMIAR GODZIN I BILANS PUNKTOW ECTS

Rodzaj aktywnosci Obciazenie studenta
ECTS Studia Studia
stacjonarne niestacjonarne
Udziat w zajgciach dydaktycznych (¢wiczenia, konwersatoria, warsztaty) 28h 24 h
Egzamin/zaliczenie 2h 2h
Udziat w konsultacjach - -—-
Praca wlasna studenta, w tym: 45 h 49 h
- Przygotowanie eseju
- Przeprowadzenie badan literaturowych 10h 14 h
- Przeprowadzenie badan empirycznych - -
- Projekt (zebranie danych, przygotowanie zatozen projektu, wykonanie
! : 15h 20 h
projektu, itd.)
- Przygotowanie si¢ do zaje¢ dydaktycznych 15h 10h
- Przygotowanie si¢ do egzaminu/kolokwium/zaliczenia 5h 5h
Sumaryczne obcigzenie praca studenta (25h = 1 ECTS) SUMA godzin/ECTS 75h/3ECTS 75h/3 ECTS
Obciazenie studenta w ramach zaje¢ w bezposrednim kontakcie z nauczycielem 30h/1,2ECTS 26 /0,72 ECTS
Obciazenie studenta w ramach zaje¢ ksztattujacych umiejetnosci praktyczne 75h/3ECTS 75h /3 ECTS
Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ zwigzanych z przygotowaniem do . -
prowadzenia dziatalno$ci naukowej lub udzialu w tej dziatalnosci

XI. LITERATURA PRZEDMIOTU ORAZ INNE MATERIALY DYDAKTYCZNE

Literatura podstawowa przedmiotu:
— Anthonissen P. F. (red.), Komunikacja kryzysowa. Wyd. Wolters Kluwer Business, Warszawa 2013.

Literatura uzupeliajaca przedmiotu:

— Komunikacja w sytuacjach kryzysowych IV, Wydawnictwo i Szkolenia Opcjon, 2013

Inne materialy dydaktyczne:
—  Materiaty wlasne prowadzacego z dziedziny strategii komunikowania kryzysowego
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I. OGOLNE INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

KOD PRZEDMIOTU:
PS9

Komunikacja biznesowa i instytucjonalna

Nazwa jednostki organizacyjnej prowadzacej

Filia w Warszawie
kierunek:

Spolecznej Akademii Nauk z siedziba w Lodzi

Nazwa kierunku studiéw, poziom ksztalcenia:

Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna, I stopien

Profil ksztalcenia: PRAKTYCZNY

Nazwa specjalnosci: | Marketing medialny i PR

Rodzaj modulu ksztalcenia:

Specjalnosciowy / ksztaltujacy umiejetnosci praktyczne

Punkty ECTS: | 3ECTS

Rok / Semestr: | I11/6

Osoba koordynujaca przedmiot:

dr Adam Kruk

II. WYMAGANIA WSTEPNE (wynikajace z nastepstwa przedmiotow)

Zaliczenie przedmiotow: ,,Komunikacja wewnetrzna”, ,,Komunikacja zewngtrzna”

III. CELE KSZTAL.CENIA DLA PRZEDMIOTU

Przekazanie wiedzy w zakresie komunikacji biznesowej i instytucjonalnej, w tym efektywnej komunikaciji,

cl pragmatyki jezykowej i kultury jezyka polskiego
Cc2 Wyksztatcenie umiejetnos$ci komunikowania si¢ we wspotczesnym spoteczenstwie informacyjnym
C3 Ksztatcenie postaw wspotpracy w zespotach dziennikarskich
IV. FORMY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH ORAZ WYMIAR GODZIN
Wyklad Cwiczenia Konwersat. Lab. Warsztaty Projekt Seminarium | Konsultacje zEeﬂfcazr:r;?é gSou dr;i
Studia
stacjonarne 28 2 30
Studia
niestacjonarne 24 2 26

V. METODY REALIZACJI ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

Formy zajeé

Metody dydaktyczne

Cwiczenia

Metoda eklektyczna, prezentacje, case studies, dyskusja, praca indywidualna.

VI. PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE Z ODNIESIEM DO EFEKTOW UCZENIA SIE DLA KIERUNKU

Odniesienie do

Lp. Opis przedmiotowych efektéw uczenia sie efektu
kierunkowego
Wiedza:
Posiada wiedzg¢ na temat zagadnien komunikacji biznesowe;j i instytucjonalnej. Zna rozwiazania

P_WO01 . e . . . K_ w11

- dotyczace zagadnien komunikacji biznesowej oraz instytucjonalne. -

UmiejetnoSci:

P_UO1 Posiada umiejetnosci w zakresie komunikacji instytucjonalnej i biznesowej, potrafi dobra¢ i K_U07

oceni¢ narz¢dzia komunikacji zewngtrzne;.
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P_U02 Potrafi w praktyce zastosowac efektywne metody komunikacji spoteczne;j. K_U07, K_U09
Kompetencje spoteczne:
Jest gotow komunikowac¢ si¢ z partnerami wewngtrznymi i zewnetrznymi indywidualnie lub
P_KO01 b . . . ) L0 . K_KO03, K_KO06
wspotpracowac w zespole w celu rozwiazywania problemow komunikacji spotecznej
VIIL. TRESCI KSZTALCENIA
i Odniesienie do
Lp. Cwiczenia: przedmiotowych
efektow uczenia si¢
Cwl Podstawowe informacje o komunikacji biznesowej i instytucjonalnej (formy ustne i pisemne). | P_WO01, P_U01,
Prezentacja przyktadow P_U02, P_KO01
Cw 2 Uwarunkowania prawne, administracyjne i ekonomicznej niezbedne do wykonywania | P_WO01, P_UO01,
podmiotu w komunikacji biznesowej i instytucjonalnej P_U02, P_KO01
Cwiczenia wyjasniajace zadania i mozliwoéci pracownika nowoczesnej firmy, urzedow, biur,
. - . N . . . o o > | P_wW01, P_UO01,
Cw3 administracji, mediéw, instytucji publicznych, przedsi¢biorstw, organizacji, a takze niezbednej b U2 P KO
wiedzy przy podejmowaniu oraz prowadzeniu wiasnej dziatalnosci gospodarczej - =
Sposoby ksztalcenia kompetentnej kadry, ktéra sprosta wymaganiom wspotczesnych
, . \ . . . ) P . o P_Wo01, P_U01,
Cw 4 pracodawcow oraz partneréw w biznesie w zakresie: komunikatywnosci, znajomosci prawnych, | - -
o . . . ;i X . \ P_U02, P_KO01,
administracyjnych i ekonomicznych aspektow wspotpracy — studium przypadkow
Cw 5 Cwiczenia ksztattujace $wiadomos¢ i kompetencje w zakresie efektywnej komunikacji, | P_WO01, P_U01,
pragmatyki jezykowej i kultury jezyka P_U02, P_KO01,
Cw 6 Sposoby komunikowania sie we wspotczesnym spoteczenstwie informacyjnym jako element | P_WO01, P_UO01,
kluczowy, decydujacy o jakosci i efektywnosci pracy instytucji — przyktady i analiza P_U02, P K01
Cwiczenia praktyczne ksztattujace umiejetnosci poshugiwania si¢ $rodkami i metodami
, . o . . . P_Wo01, P_U01,
Cw7 masowej i interpersonalnej komunikacji w dziatalno$ci biznesowej i instytucjonalnej. Case = -
study P_U02, P_KO01
Ocena wilasnych zdolno$ci komunikacyjnych, wypracowanie wilasnego stylu komunikacji, P WOL P UOL
Cw 38 rozpoznanie barier komunikacyjnych, nabycie umiejetnosci zachowania asertywnego oraz = " T
o . ST . : P_U02, P_KO01
efektywne techniki porozumiewania si¢ — éwiczenia praktyczne ze studentami -
. Tworzenie zasad i proceséw komunikacji oraz wykorzystania metodologii projektowych. | P_WO01, P_U01,
Cw9 . . . o .. : . L
Powierzanie prowadzenia projektdw instytucji zewngtrznej, czy poleganie na wlasnej intuicji P_U02, P_KO01
. . . ., o . . . P_W01, P_U01,
Cw 10 Wykorzystanie social mediéw w komunikacji biznesowe;j i instytucjonalnej P U02, P_KO1
Odniesienie do
Lp. Praca wlasna: przedmiotowych
efektow uczenia si¢
Student wykonuje indywidualnga prac¢ nad tekstem i literatura przekazanymi przez
D . S .. | P_W01, P_UO01,
PW1 prowadzacego w celu przygotowania si¢ do ¢wiczen z zakresu komunikacji biznesowej i
. . . . . . . P_U02, P_KO01
instytucjonalnej. Przygotowuje si¢ do zaliczenia przedmiotu. - -
Student przygotowuje indywidualng prezentacje dotyczaca zakresu zagadnien komunikacji P_U01, P_U02,
PW2 . ; - . - oy . P KO1
biznesowej oraz instytucjonalnej na wybranym przez siebie przyktadzie —
VIIL. METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE
o Metoda weryfikacji
]
E 2 - 2 ? § - Metoda zajeé,
° g g = S « s > <3 ] g w ramach ktérej
£3 @ = S| 25| & E 2 82 | B _ | weryfikowany
8 E 'éé é ETQD EE £E3 | £2 | ¢ 8 < 3 8 2 jest EU
) s E s - | =€ | 88| 82| 88| 22| = | 22| 53
° | B38| 5| B | FE| 85| 28| g2|eg| g |ss|E%
Ww'a L [ wa | N& a S ao | at a ¥ X < g
P_Wo01 X X Cwiczenia
P UO1 X X Cwiczenia
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Cwiczenia

P_U02 X X
P_KO01 X X Cwiczenia
IX. KRYTERIA OCENY OSIAGNIETYCH EFEKTOW UCZENIA SIE
Przedmioto Ocena n|e(?ostat§c;na Zakres ocen 3,0-3,5 Zakres ocen 4,0-4,5 Ocena bardzo dobra
we efekty Student nie zna i nie Student zna i rozumie / Student zna i rozumie / Student zna i rozumie /

uczenia si¢

rozumie / nie potrafi / nie
jest gotow do:

potrafi / jest gotéw do:

potrafi / jest gotéw do:

potrafi / jest gotéw do:

nie posiada wiedzy na
temat zagadnien
komunikacji biznesoweyj i
instytucjonalnej. Nie zna

Posiada elementarng
wiedzg na temat zagadnien
komunikacji biznesowej i
instytucjonalnej. Zna

Posiada wiedzg na temat
zagadnien komunikacji
biznesowe;j i
instytucjonalnej. Zna

Posiada uporzadkowang i
szczegdtowa wiedze na
temat zagadnien
komunikacji biznesowej i

P_W01 rozwigzan dotyczacych niektore rozwigzania rozwiazania dotyczace instytucjonalnej. Zna
zagadnien komunikacji dotyczace zagadnien zagadnien komunikacji réznorodne rozwigzania
biznesowej oraz komunikacji biznesowej biznesowej oraz dotyczace zagadnien
instytucjonalnej. oraz instytucjonalnej. instytucjonalne. komunikacji biznesowej
oraz instytucjonalnej
. .. , . Posiada umiejetnosci w
. . . L . .. . Posiada umiejetnosci w . o
Nie posiada umiej¢tnosei Posiada umiejetnosci w . o zakresie komunikacji
. e . Lo zakresie komunikacji : : -
w zakresie komunikacji zakresie komunikacji X . A instytucjonalnej i
. . A . . . instytucjonalnej i . - .
instytucjonalnej i instytucjonalnej i . - . biznesowej, potrafi dobrac¢
P_UO01 . . . . - . biznesowej, potrafi . .
biznesowej, nie potrafi biznesowej, potrafi dobraé L iy . i kompleksowo i
.. ., . . R .~ | dobra¢ i oceni¢ narzedzia \ .,
dobra¢ i oceni¢ narzgdzia | i oceni¢ niektdre narzedzia komunikacii szczegltdéwo ocenic
komunikacji zewnetrznej. | komunikacji zewngtrzne;. ! narze¢dzia komunikacji
zewnetrzne]. .
zewnetrzne].
Nie potrafi w praktyce Potrafi w praktyce Potrafi w praktyce Potrafi w praktyce
P U2 zastosowac efektywnie zastosowac niektore zastosowac efektywne zastosowac roznorodne
- metod komunikacji efektywne metody metody komunikacji efektywne metody
spoteczne;j komunikacji spoteczne;j. spoteczne;j. komunikacji spoteczne;j.
Nie jest gotow
komunikowac si¢ z
partnerami wewnetrznymi
i zewnetrznymi Jest gotdow komunikowac si¢ z partnerami wewnetrznymi i zewngtrznymi
P_KO01 indywidualnie lub indywidualnie lub wspolpracowaé w zespole w celu rozwigzywania problemow

wspolpracowaé w zespole
W celu rozwigzywania
probleméw komunikacji
spoteczne;j

komunikacji spoteczne;.

X.NAKEAD PRACY STUDENTA — WYMIAR GODZIN I BILANS PUNKTOW ECTS

Rodzaj aktywnosci Obciazenie studenta
ECTS Studia Studia
stacjonarne niestacjonarne

Udziat w zajeciach dydaktycznych (¢wiczenia, projekt) 28 h 24 h
Egzamin/zaliczenie 2h 2h
Udziat w konsultacjach - -
Praca wlasna studenta, w tym: 45 h 49 h

- Przygotowanie eseju

- Przeprowadzenie badan literaturowych 10h 14 h

- Przeprowadzenie badan empirycznych - -

- Projekt (zebranie danych, przygotowanie zatozen projektu, wykonanie 20h 20h
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projektu, itd.)

- Przygotowanie si¢ do zaje¢ dydaktycznych 10h 10h

- Przygotowanie si¢ do egzaminu/kolokwium/zaliczenia 5h 5h
Sumaryczne obciazenie pracg studenta (25h = 1 ECTS) SUMA godzin/ECTS 75h/3ECTS 75h /3 ECTS
Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ w bezposrednim kontakcie z nauczycielem 30h/12ECTS 26 h /1,04 ECTS
Obcigzenie studenta w ramach zaj¢¢ ksztaltujacych umiejetnoéci praktyczne 75h/3ECTS 75h/3ECTS
Obciazenie studenta w ramach zaje¢ zwigzanych z przygotowaniem do . .
prowadzenia dziatalnosci naukowej lub udziatu w tej dziatalnosci

XI. LITERATURA PRZEDMIOTU ORAZ INNE MATERIALY DYDAKTYCZNE

Literatura podstawowa przedmiotu:

- David Meerman Scott, Nowe zasady marketingu i PR. Jak poprzez social media, podcasty, content marketing, newsjacking
oraz sztuczng inteligencje dotrze¢ bezposrednio do kupujgcych, MT Biznes, 2022

- Jaworowicz Magdalena, Jaworowicz Piotr, Skuteczna komunikacja w nowoczesnej organizacji, Difin, 2017

— Luecke Richard, Komunikacja w biznesie, "MT Biznes", Konstancin-Jeziorna 2004

Literatura uzupelniajaca przedmiotu:

- Komunikowanie si¢ w marketingu: praca zbiorowa, red. Mruk Henryk, Polskie Wydawnictwo Ekonomiczne, Warszawa
2004

Inne materialy dydaktyczne:
— Materiaty dydaktyczne prowadzace zajecia do wykorzystania przez stuchaczy
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I. OGOLNE INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

KOD PRZEDMIOTU:

Planowanie kampanii online

PS10
Nazwa jednostki organizacyjnej prowadzacej Filia w Warszawie
Kierunek: Spolecznej Akademii Nauk z siedziba w Lodzi
Nazwa kierunku studiéow, poziom ksztalcenia: Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna, I stopien
Profil ksztalcenia: PRAKTYCZNY

Nazwa specjalnosci: | Marketing medialny i PR

Rodzaj modulu ksztalcenia: | Specjalnosciowy / ksztaltujacy umiejetnos$ci praktyczne

Punkty ECTS: | 3ECTS

Rok / Semestr: | I11/6

Osoba koordynujaca przedmiot: | Mgr Kinga Wilczynska

II. WYMAGANIA WSTEPNE (wynikajace z nastgpstwa przedmiotow)

Podstawowa wiedza z zakresu komunikacji i stylistyki jezyka polskiego. Zaliczenie przedmiotu ,,Warsztaty marketingu i PR w
mediach spoteczno$ciowych”.

III. CELE KSZTAL.CENIA DLA PRZEDMIOTU

Celem zaje¢ jest przekazanie wiedzy na temat projektowania kampanii marketingowych, reklamowych i

C1 . g L
informacyjnych w przestrzeni online.
C2 Celem zaje¢¢ jest praktyczne przygotowanie studenta do realizacji zadan w zakresie projektowania kampanii
marketingowych, reklamowych i informacyjnych w przestrzeni online.
c3 Celem zaj¢¢ jest przygotowanie studenta do realizacji zadan w zakresie projektowania kampanii marketingowych,
reklamowych i informacyjnych w przestrzeni online w zespotach.
IV. FORMY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH ORAZ WYMIAR GODZIN
Wyklad Cwiczenia Konwersat. Lab. Warsztaty Projekt Seminarium | Konsultacje ZEﬁlzfzn;r']?e/ ;ou dnzqier‘w
Studia
stacjonarne 28 2 30
Studia
niestacjonarne 24 2 26
V. METODY REALIZACIJI ZAJEC DYDAKTYCZNYCH
Formy zajeé Metody dydaktyczne
Cwiczenia Metoda eklektyczna, case studies, dyskusja, praca w grupach, projekt.

VI. PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE Z ODNIESIEM DO EFEKTOW UCZENIA SIE DLA KIERUNKU

Odniesienie do

Lp. Opis przedmiotowych efektéw uczenia sie efektu
kierunkowego
Wiedza:
Student ma wiedz¢ o strukturach i relacjach migdzy podmiotami marketingowymi a K_W02,
P_W01 organizacjami funkcjonujacymi w przestrzeni online oraz zna metody i narz¢dzia niezb¢dne do K_Wo04,
projektowania strategii komunikacyjnych w srodowisku cyfrowym. K_W13
Umiejetnosci:
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Student potrafi skonstruowa¢ skuteczne przekazy medialne w formie wizualnej i pisanej (wg

. . ) ) . -, R . > | K_UO03, K_U06,
P_UO01 regut jezyka polskiego) oraz dokona¢ analizy 1 oceni¢ zalezno$ci miedzy podmiotami
bioracymi udziat w komunikacji online. K_U12
P_U02 Student pOS}a'd’a. umlethnogc stosowanrl,a narze;d.m marketingu i reklamy w przestrzeni online, K_U08, K_U12,
potrafi okresli¢ ich wptyw i skuteczno$¢ na odbiorceg.
Kompetencje spoleczne:
Student jest gotow w szybki sposob dostosowac si¢ do nowej sytuacji w pracy w komunikacji
. = . . . . X K_KO03, K_KO05,
P_KO01 online oraz jest §wiadomy nieustannej potrzeby doszkalania ze wzgledu na dynamike rozwoju K K06
nowych mediow. Jest gotow do podjecia pracy w zakresie projektowania kampanii online. -
VII. TRESCI KSZTAELCENIA
i Odniesienie do
Lp. Cwiczenia: przedmiotowych
efektow uczenia si¢
Cwi Specyfika projektowania kampanii online: operacjonalizacja pojeé¢ P_W01, P_KO01
Cw2 Rola nowych mediow w kampaniach online. Case study P—Wg 1k|:)—1UOl’
Cw3 Design komunikatu dla komunikacji online P_WO01, P_U01
Cw4 Glowne narzedzia marketingu online i ich zastosowanie na wybranych przyktadach P_W01, P_U02
Cws Budowa i tworzenie strategii komunikacyjnych online — tworzenie przez studentow projektow PP—Vl\J/g;’ l;—légi
. o L o . . P_W01, P_U01,
Cwb6 Monitoring efektywno$ci kampanii online - ¢wiczenia P_U02, P_KO1
Odniesienie do
Lp. Praca wlasna: przedmiotowych
efektow uczenia si¢
Studenci pracuja w grupach, aby stworzy¢ projekt oparty na metodzie case study: stworzenie
komunikatu (w formie tekstowej i/lub wizualnej i/lub audiowizualnej) oraz zaprojektowanie i | P_WO01, P_UO01,
PW1 . . . L : . .
zaplanowanie strategii komunikacyjnej w przestrzeni online, w ramach promowania | P_U02, P_KO01
utworzonego komunikatu.
VIII. METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE
o Metoda weryfikacji
o @
S 2 -~ 2 :§ § - Metoda zajeé,
o ¥ g = S « © 2 <3 RS g w ramach ktérej
E 3 3 © S| 83| & E S g2 | 2 fik
2z < > = o | 82| §2 | & 3 5 2E 2 - weryfikowany
Sz E & € S | 83 | €S| 3| £ kv Sa | 28 jest EU
o g s £ < - = S O (5 ; &8 =) ; = 22 5.5
3 58| 5 2 | 85| R | e€ | 82| €| © |s8| &%
w's i} [ uw a N 8 a & a o [au= o XY X < g
P_wo01 X X Cwiczenia
P_UO1 X X Cwiczenia
P_U02 X X Cwiczenia
P_KO01 X X Cwiczenia
IX. KRYTERIA OCENY OSIAGNIETYCH EFEKTOW UCZENIA SIE
Przedmioto Ocer;a nle(_jostat(?cz-na Zakres ocen 3,0-3,5 Zakres ocen 4,0-4,5 Ocena bardzo dobra
we efekty Student nie zna i nie Student zna i rozumie / Student zna i rozumie / Student zna i rozumie /

uczenia si¢

rozumie / nie potrafi / nie
jest gotow do:

potrafi / jest gotow do:

potrafi / jest gotow do:

potrafi / jest gotow do:
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P_Wo1

Student nie ma wiedzy o
strukturach i relacjach
mig¢dzy podmiotami
marketingowymi a
organizacjami
funkcjonujacymi w
przestrzeni online oraz nie
zna metod i narze¢dzi
niezbg¢dnych do
projektowania strategii
komunikacyjnych w
srodowisku cyfrowym

Student ma elementarng
wiedze o strukturach i
relacjach miedzy
podmiotami
marketingowymi a
organizacjami
funkcjonujacymi w
przestrzeni online oraz zna
niektore metody i
narzedzia niezbe¢dne do
projektowania strategii
komunikacyjnych w
srodowisku cyfrowym.

Student ma wiedze¢ o
strukturach i relacjach
miedzy podmiotami
marketingowymi a
organizacjami
funkcjonujacymi w
przestrzeni online oraz
zna metody i narz¢dzia
niezbedne do
projektowania strategii
komunikacyjnych w
srodowisku cyfrowym.

Student ma wiedz¢ o
strukturach i relacjach
miedzy podmiotami
marketingowymi a
organizacjami
funkcjonujacymi w
przestrzeni online oraz zna
szczegotdowo metody i
narzgdzia niezbgdne do
projektowania strategii
komunikacyjnych w
srodowisku cyfrowym.

P_UO1

Student nie potrafi
skonstruowac skuteczne
przekazow medialnych w
formie wizualnej i pisanej

(wg regut jezyka
polskiego) oraz dokonaé
analizy 1 oceni¢ zaleznos$ci
miedzy podmiotami

biorgcymi udziat w

komunikacji online.

Student potrafi
skonstruowac skuteczne
niektore przekazy
medialne w formie
wizualnej i pisanej (wg
regut jezyka polskiego)
oraz dokonac¢ ogolnej i
wybiorczej analizy i
oceni¢ zalezno$ci migdzy
podmiotami bioragcymi
udzial w komunikacji
online.

Student potrafi
skonstruowac skuteczne
przekazy medialne w
formie wizualnej i pisanej
(wg regut jezyka
polskiego) oraz dokonaé
analizy i ocenic¢
zalezno$ci miedzy
podmiotami biorgcymi
udziat w komunikacji
online.

Student potrafi
skonstruowaé skuteczne
przekazy medialne w formie
wizualnej i pisanej (wg
regul jezyka polskiego) oraz
dokona¢ kompleksowej
analizy 1 oceni¢ zaleznosci
miedzy podmiotami
biorgcymi udziat w
komunikacji online.

P_U02

Student nie posiada
umiejetnos¢ stosowania
narzedzi marketingu i
reklamy w przestrzeni
online, potrafi okresli¢ ich
wplyw i skuteczno$¢ na
odbiorce.

Student posiada
umiejetnos¢ stosowania
niektorych narzedzi
marketingu i reklamy w
przestrzeni online, potrafi
okresli¢ ich wptyw i
skuteczno$¢ na odbiorce.

Student posiada
umiejetnos¢ stosowania
narzedzi marketingu i
reklamy w przestrzeni
online, potrafi okresli¢
ich wptyw i skutecznos¢
na odbiorce.

Student posiada
umiejetnosé
innowacyjnego stosowania
narzgdzi marketingu i
reklamy w przestrzeni
online, potrafi okresli¢ ich
wplyw i skuteczno$é na
odbiorce.

P_KO1

Student nie jest gotow w
szybki sposob dostosowad
si¢ do nowej sytuacji w
pracy w komunikacji
online oraz nie jest
$wiadomy nieustannej
potrzeby doszkalania ze
wzgledu na dynamike
rozwoju nowych mediow.
Nie jest gotow do podjecia
pracy w zakresie
projektowania kampanii
online.

Student jest gotow w szybki sposob dostosowac si¢ do nowej sytuacji w pracy w
komunikacji online oraz jest §wiadomy nieustannej potrzeby doszkalania ze wzgledu
na dynamike rozwoju nowych mediow. Jest gotdéw do podjecia pracy w zakresie
projektowania kampanii online.

X.NAKELAD PRACY STUDENTA — WYMIAR GODZIN I BILANS PUNKTOW ECTS

Rodzaj aktywnoSci

Obciazenie studenta

ECTS Studia Studia
stacjonarne niestacjonarne
Udziat w zaje¢ciach dydaktycznych (wyktady, ¢wiczenia, konwersatoria, projekt, 28 h 24 h
laboratoria, warsztaty, seminaria)
Egzamin/zaliczenie 2h 2h
Udziat w konsultacjach - ---
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Praca wiasna studenta, w tym: 45h 49h

- Przygotowanie eseju

- Przeprowadzenie badan literaturowych 5h 8h

- Przeprowadzenie badan empirycznych - ---

- Projekt (_zebranie danych, przygotowanie zatozen projektu, wykonanie 25 h 25 h

projektu, itd.)

- Przygotowanie si¢ do zaje¢ dydaktycznych 15h 16 h

- Przygotowanie si¢ do egzaminu/kolokwium/zaliczenia -
Sumaryczne obciazenie pracg studenta (25h = 1 ECTS) SUMA godzin/ECTS 75h/3ECTS 75h /3 ECTS
Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ w bezposrednim kontakcie z nauczycielem 30h/12ECTS 26 h /1,04 ECTS
Obciazenie studenta w ramach zaje¢ ksztattujacych umiejetnosci praktyczne 75h/3 ECTS 75h/3ECTS

Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ zwigzanych z przygotowaniem do
prowadzenia dziatalno$ci naukowej lub udzialu w tej dziatalnosci

XI. LITERATURA PRZEDMIOTU ORAZ INNE MATERIALY DYDAKTYCZNE

Literatura podstawowa przedmiotu:

- Matgorzata Panczyk, Zarzqdzanie kampaniq reklamowq, Wyd. eMPi2, 2021

- Hajduk G., Zarzqdzanie komunikacjg marketingowq: integracja, nowe media, outsourcing, Wydawnictwo Poltext,

Warszawa 2019

- Kepinski L., Kordowski Marcin, Satkowski Damian, Sztubecki Kamil, Marketing internetowy: nowe mozliwosci, nowi

klienci, nowe rynki, Wydawnictwo Poltext, Warszawa 2015

- Kotler Ph., Kartajaya Hermawan, Setiawan Iwan, Marketing 4.0: era cyfrowa, MT Biznes, Warszawa 2017

Literatura uzupelniajaca przedmiotu:

- Kall J., Silna marka: istota i kreowanie, Polskie Wydawnictwo Ekonomiczne, Warszawa 2001
- Kowalska M., Zyska¢ przewage: zintegrowana komunikacja w nowoczesnym marketingu: miedzy teoriq a praktykq,

Wydawnictwo "Adam Marszalek", Torun 2007
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I. OGOLNE INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

KOD PRZEDMIOTU: _ ]
Marketing w sferze cyfrowej

PS11
Nazwa jednostki organizacyjnej prowadzacej Filia w Warszawie
kierunek: Spolecznej Akademii Nauk z siedziba w Lodzi
Nazwa kierunku studiéw, poziom ksztalcenia: Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna, I stopien
Profil ksztalcenia: PRAKTYCZNY

Nazwa specjalnosci: | Marketing medialny i PR

Rodzaj modulu ksztalcenia: | Specjalnosciowy / ksztaltujacy umiejetno$ci praktyczne

Punkty ECTS: | 3ECTS

Rok / Semestr: | I11/6

Osoba koordynujaca przedmiot: | Mgr Kinga Wilczynska

II. WYMAGANIA WSTEPNE (wynikajace z nastepstwa przedmiotow)

Zaliczenie przedmiotow: ,,Przedsigbiorczos$c”, ,, Warsztaty marketingu i PR w mediach spotecznosciowych”

III. CELE KSZTAL.CENIA DLA PRZEDMIOTU

c1 Celem zajec jest poznanie pojec i narzedzi marketingowych oraz ich funkcjonowania i wykorzystania w przestrzeni
cyfrowej.
Cc2 Celem zaje¢ jest wyksztatcenie umiejetnosci wykorzystywania narzedzi marketingowych w przestrzeni cyfrowej.
C3 Celem zaje¢ jest ksztattowanie postaw wspotpracy W przestrzeni cyfrowe;j.
IV. FORMY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH ORAZ WYMIAR GODZIN
Wyklad Cwiczenia Konwersat. Lab. Warsztaty Projekt Seminarium | Konsultacje ZEggamir)/ Sum_a
aliczenie godzm
Studia
stacjonarne 28 2 30
Studia
niestacjonarne 24 2 26
V. METODY REALIZACIJI ZAJEC DYDAKTYCZNYCH
Formy zajeé Metody dydaktyczne
Warsztaty Prezentaq_a multimedialna, infografika, materialy audiowizualne, dyskusja, case
study, projekt grupowy

VI. PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE Z ODNIESIEM DO EFEKTOW UCZENIA SIE DLA KIERUNKU

Odniesienie do

Lp. Opis przedmiotowych efektéw uczenia si¢ efektu
kierunkowego

Wiedza:
Student ma wiedze o relacjach migdzy strukturami i instytucjami spotecznymi i ich elementami,
. S . o : ; . . K_W12,
P_W01 a zwlaszcza migdzy organizacjami marketingowymi a innymi podmiotami. Zna réwniez K W13

narzedzia marketingowe i ich funkcjonowanie w przestrzeni cyfrowe;j.

UmiejetnoSci:

Student posiada umiejgtnosci zwigzane z digital marketingiem i umie z nich korzysta¢ w K_U07, K_U08

P_UO1 . Lo
- rzeczywisto$ci medialne;j.
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Student potrafi tworzy¢ skuteczne i perswazyjne strategie komunikacyjne w przestrzeni

P_U02 . ) . . . K_U06, K_U08
cyfrowej z wykorzystaniem narzgdzi marketingu internetowego.
Kompetencje spoteczne:
Student zdaje sobie sprawe z poziomu swojej wiedzy i umieje¢tnosci oraz rozumie dynamike
otoczenia cyfrowego i potrzebe ciagtego doksztatcania si¢ zawodowego i rozwoju osobistego.
P_K01 \ o , AR . g K_KO03, K_KO05
Jest gotow w szybki i skuteczny sposob zaadaptowac si¢ do nowej sytuacji w pracy w
srodowisku cyfrowym.
VII. TRESCI KSZTAELCENIA
Odniesienie do
Lp. Warsztaty: przedmiotowych
efektéw uczenia si¢
. . P_Wo01, P_U01,
Wrl E-marketing a gospodarka elektroniczna P U02, P_KO1
) . P_W01, P_UO01,
Wr2 Wplyw Internetu na dziatalno$¢ firm " U02, P_KO1
. .. . P_W01, P_UO01,
Wr3 Rola nowych mediow w digital marketingu P U02, P_KO1
Lo . . P_W01, P_U01,
Wr4 Plusy i minusy marketingu internetowego P U02, P_KO1
o . P_W01, P_U01,
Wr5 Narzedzia i metody e-marketingu P U02, P_KO1
. . P_W01, P_U01,
Wr6 Content marketing w sferze cyfrowej P U02, P_KO1
. . . , . P_W01, P_U01,
Wr7 Projektowanie komunikatu dla celow e-marketingu P U02, P_KO1
o . P_WO01, P_U01,
Wr8 Funkcje i rola web design P U02, P_KO1
Odniesienie do
Lp. Praca wlasna: przedmiotowych
efektow uczenia si¢
Studenci majg za zadanie pracowaé w trzyosobowych grupach, aby zaprojektowac strategic
PW1 marketingowa w sferze cyfrowej. Praca grupowa jest oparta na metodzie studium przypadkui | P_WO01, P_U01,
studenci tworzg kampani¢ marketingowa online dla wybranego podmiotu, wykorzystujac i P_U02, P_KO01
dopasowujac poznane podczas zaje¢ narzedzia do uprawiania digital marketingu.
VIII. METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE
o Metoda weryfikacji
]
E 'E - 2 ? § - Metoda zajeé,
° g g = S « s > <3 28 g w ramach ktérej
E = 3 S E< | &8s | & E 2 22 | 9 weryfikowan
FSES = > c Lo | £2 83 S o 2 > 25 S5 Y Y
N 2 £ E g L= =S E-E € =S §-§ 2 o » £ 8 jest EU
AT m% < + =E < Q RS 28 L2 2 22 >3
° > .8 > 3 5| BRg | 28| 22| 2% o sg | X%
w's w = uw a N & o .E a o [aug= o XY X < R
P_W01 X X Warsztaty
P_UO01 X X Warsztaty
P_U02 X X Warsztaty
P_KO01 X X Warsztaty

IX. KRYTERIA OCENY OSIAGNIETYCH EFEKTOW UCZENIA SIE
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Przedmioto
we efekty
uczenia si¢

Ocena niedostateczna

Student nie zna i nie
rozumie / nie potrafi / nie
jest gotow do:

Zakres ocen 3,0-3,5

Student zna i rozumie /
potrafi / jest gotow do:

Zakres ocen 4,0-4,5

Student zna i rozumie /
potrafi / jest gotow do:

Ocena bardzo dobra

Student zna i rozumie /
potrafi / jest gotow do:

Student nie ma wiedzy o
relacjach migdzy
strukturami i instytucjami
spotecznymi i ich
elementami, a zwlaszcza
mig¢dzy organizacjami

Student ma ogo6lng wiedzg
0 relacjach miedzy
strukturami i instytucjami
spotecznymi i ich
elementami, a zwlaszcza
miedzy organizacjami

Student ma wiedz¢ o
relacjach migdzy
pstrukturami i
instytucjami spotecznymi
i ich elementami, a
zwlaszcza miedzy

Student ma szczegotows
wiedzg o relacjach migdzy
strukturami i instytucjami

spotecznymi i ich
elementami, a zwlaszcza
miedzy organizacjami

P_Wo01 . ; ; o . organizacjami ; o .
- marketingowymi a marketingowymi a innymi marketingowvmi a marketingowymi a innymi
innymi podmiotami. Nie | podmiotami. Zna rowniez | . : gowymi podmiotami. Zna réwniez
AR . ) innymi podmiotami. Zna , .
Zna roéwniez narze¢dzi wybrane narzedzia ownies narzedzia réznorodne narzgdzia
marketingowych i ich marketingowe i ich marketin owgi ich marketingowe i ich
funkcjonowania w funkcjonowanie w funkc'on%wanie w funkcjonowanie w
przestrzeni cyfroweyj. przestrzeni cyfrowej. przestrjz eni cyfrowej przestrzeni cyfrowej.
Student nie posiada Stu’df:-nt pc?s!ada.typowe ‘ S.tuder)t.pos[ada Studgnt posrla‘da rozwinigte
umiejetnosci zwiazanych z umiej etnosci zwigzane z un_lle_JQtnOSCI zwigzane z un.ne_J@tnosm zwigzane z
I Lo digital marketingiem i digital marketingiem i digital marketingiem i
P_UO01 digital marketingiem i nie . - . , ; . .
. . \ umie z wybranych umie z nich korzysta¢ w umie wyczerujaco z nich
umie z nich korzysta¢ w . S N ; S
- . . | korzysta¢ w rzeczywisto$ci rzeczywistoscl korzysta¢ w rzeczywistosci
rzeczywisto$ci medialne;j. S . . . :
medialnej. medialnej. medialnej.
StUden’t nie pOtraﬁ_ Student potrafi tworzy¢ Student potrafi tworzy¢ Student potrafi tworzy¢
tworzyc¢ ?kuteczne I skuteczne i perswazyjne skuteczne i perswazyjne skuteczne i perswazyjne
perswazyjne strategii strategie komunikacyjne w | strategie komunikacyjne | strategie komunikacyjne w
P UO2 komunikacyjnych w przestrzeni cyfrowej z w przestrzeni cyfrowej z przestrzeni cyfrowej z
- przestrzeni .Cyfrowej Z wykorzystaniem wykorzystaniem narzedzi wykorzystaniem
wykorzystaniem narzedzi niektorych narzedzi marketingu rdznorodnych narze¢dzi
~ marketingu marketingu internetowego. internetowego. marketingu internetowego.
internetowego.
Student nie zdaje sobie
sprawyz poziomu swojej
wiedzy 1 umiejetnosci oraz
nie rozumie dynamiki
Otggi?;;ﬁ;g;:ﬁ;%o : Student zdaje sobie sprawg z poziomu swojej wiedzy 1 umiejetnosci oraz rozumie
P KO1 doksztatcania sic dynamike otoczenia cyfrowego i potrzebe ciagtego doksztalcania si¢ zawodowego i

zawodowego i rozwoju
osobistego. Nie jest gotow
w szybki i skuteczny
sposob zaadaptowac si¢ do
nowej sytuacji w pracy w
$rodowisku cyfrowym.

rozwoju osobistego. Jest gotow w szybki i skuteczny sposob zaadaptowac si¢ do
nowej sytuacji w pracy w srodowisku cyfrowym.

X.NAKEAD PRACY STUDENTA — WYMIAR GODZIN | BILANS PUNKTOW ECTS

Rodzaj aktywnosci Obciazenie studenta
ECTS Studia Studia
stacjonarne niestacjonarne

Udziat w zajgciach dydaktycznych (wyktady, ¢wiczenia, konwersatoria, projekt, 28 h 24 h
laboratoria, warsztaty, seminaria)

Egzamin/zaliczenie 2h 2h
Udziat w konsultacjach - -

Praca wlasna studenta, w tym: 45 h 49 h
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- Przygotowanie eseju

- Przeprowadzenie badan literaturowych 5h 8h

- Przeprowadzenie badan empirycznych - ---

- Projekt (_zebranie danych, przygotowanie zatozen projektu, wykonanie 20h 20h

projektu, itd.)

- Przygotowanie si¢ do zaje¢ dydaktycznych 15h 16 h

- Przygotowanie si¢ do egzaminu/kolokwium/zaliczenia 5h 5h
Sumaryczne obciazenie pracg studenta (25h = 1 ECTS) SUMA godzin/ECTS 75h/3ECTS 75h /3 ECTS
Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ w bezposrednim kontakcie z nauczycielem 30h/12ECTS 26 h /1,04 ECTS
Obcigzenie studenta w ramach zaj¢¢ ksztaltujacych umiejetnoéci praktyczne 75h/3ECTS 75h/3ECTS
Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ zwigzanych z przygotowaniem do . -
prowadzenia dziatalno$ci naukowej lub udzialu w tej dziatalnosci

Xl. LITERATURA PRZEDMIOTU ORAZ INNE MATERIALY DYDAKTYCZNE

Literatura podstawowa przedmiotu:

- Hajduk G., Zarzqdzanie komunikacjg marketingowq: integracja, nowe media, outsourcing, Wydawnictwo Poltext,
Warszawa 2019

- Frontczak Tomasz, Marketing internetowy w wyszukiwarkach: wykorzystaj internet jako narzedzie promocji firmy, "
Hajduk Grzegorz, Zarzadzanie komunikacja marketingowa: integracja, nowe media, outsourcing, Wydawnictwo Poltext,
Warszawa 2019

- Helion", Gliwice 2006

- Kierzkowska Patrycja, E-biznes relacje z klientem, Helion”, Gliwice 2008.

Literatura uzupelniajaca przedmiotu:

- Ggbarowski Marcin, Nowoczesne formy promocji, Oficyna Wydawnicza Politechniki Rzeszowskiej, Rzeszow 2007

- Kaminski Leszek, Komunikacja korporacyjna a biznes: praktyczny poradnik, Oficyna Wydawnicza "Branta", Bydgoszcz,
Warszawa 2007

Inne materialy dydaktyczne:
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I. OGOLNE INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

KOD PRZEDMIOTU:
PS12

Podstawy designu w mediach

Nazwa jednostki organizacyjnej prowadzacej

Filia w Warszawie

Kierunek: Spolecznej Akademii Nauk z siedziba w Lodzi

Nazwa kierunku studiéw, poziom ksztalcenia:

Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna, I stopien

Profil ksztalcenia:

PRAKTYCZNY

Nazwa specjalnosci: | Marketing Medialny i PR

Rodzaj modulu ksztalcenia: | Specjalnosciowy / ksztaltujacy umiejetnos$ci praktyczne

Punkty ECTS: | 2 ECTS

Rok / Semestr: | I11/6

Osoba koordynujaca przedmiot: | Dr Pawel Lyjak

II. WYMAGANIA WSTEPNE (wynikajace z nastepstwa przedmiotow)

Podstawowa wiedza o sztuce z zakresu szkoty $redniej. Zaliczenie przedmiotu ,,Wiedza o kulturze” lub ,,Wiedza o sztuce”.

III. CELE KSZTAL.CENIA DLA PRZEDMIOTU

Przekazanie wiedzy dotyczacej zasad kreowania podstawowych komunikatéw wizualnych w mediach tj. zasady

C1 kompozycji plikéw tekstowych, fotograficznych, graficznych, zasady kompozycji drukow, plakatow, ulotek,
coverow itd. oraz podstaw DTP
C2 Ksztattowanie umiej¢tnosci praktycznego budowania podstawowych komunikatow wizualnych w mediach przy
uzyciu programéw graficznych (Photoshop, Ilustrator, In Design)
IV. FORMY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH ORAZ WYMIAR GODZIN
Wyklad Cwiczenia Konwersat. Lab. Warsztaty Projekt Seminarium | Konsultacje ZEggamir)/ Sum_a
aliczenie godzm
Studia
stacjonarne 14 14 2 30
Studia
niestacjonarne 12 12 2 26
V. METODY REALIZACIJI ZAJEC DYDAKTYCZNYCH
Formy zajeé Metody dydaktyczne
Warsztaty Metody: audio-wizualna, praca indywidualna, case studies, dyskusja.

Cwiczenia

W ramach zaje¢ projektowych studenci tworzg projekty przedsiewzigcia medialnego
w podanej przez prowadzacego tematyce i spetniajacych okre§lone kryteria.

V1. PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE Z ODNIESIEM DO EFEKTOW UCZENIA SIE DLA KIERUNKU

Odniesienie do

Lp. Opis przedmiotowych efektéw uczenia si¢ efektu
kierunkowego
Wiedza:
Student ma wiedzg dotyczaca zasad kreowania komunikatéw wizualnych w mediach tj. zasady
R . . K_W15,
P_W01 kompozycji plikow tekstowych, fotograficznych, graficznych, zasady kompozycji drukéw, K W16

plakatow, ulotek, coverow itd. oraz podstaw DTP

UmiejetnoSci:
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Student potrafi budowa¢ pkomunikaty wizualne w mediach przy uzyciu programow

P_U01 graficznych (Photoshop, llustrator, In Design). K_U07, K_U14
P_U02 Student potrafi zarzadza¢ kolorem w budowaniu identyfikacji wizualnej. K_U07, K_U14
Kompetencje spoteczne:
Student jest gotow do ksztattowania nawyku obserwacji zmian w obszarze designu i podazania
P_KO01 S . - A K_KO03
za tymi zmianami (w obszarze estetycznym i technicznym).
VIIL. TRESCI KSZTALCENIA
Odniesienie do
Lp. Warsztaty: przedmiotowych
efektow uczenia si¢
Zasady dobrego komponowania komunikatu wizualnego — jak pokazywac¢ treSci wizualne, aby
Wrl zostaly odebrane zgodnie z nasza intencja. Zasada trojpodzialu (tzw. kotko i krzyzyk), | P_WO01, P_UO01,
kadrowanie nie tylko w fotografii, rodzaje kompozycji w zaleznosci od wybranego formatu i | P_UO02, P_KO01
in. — prezentacja multimedialna i dyskusja
Litera w projektowaniu komunikatu wizualnego — jak komponowac tekst w obszarze projektu
e . ) L. ; P_Wo01, P_U01,
Wr2 graficznego. Zalezno$¢ migdzy krojem pisma, dobranym fontem, a czytelnoscig komunikatu. = —
. . . . L —_ N P_U02, P_KO01
Rola $§wiatta miedzyliterowego, migdzywyrazowego i interlinii w komunikacie wizualnym. - -
Rola koloru — jak dobiera¢ barwy, aby tre$¢ i forma komunikatu pomagaly sobie, a nie P WOL P UL
Wr3 przeszkadzaty. Przyklady dobrego (projekty nagrodzone w licznych konkursach designu w 5 02’ P—Em’
mediach) i ztego designu w mediach (pliki z portalu fb. ,,Grafik ptakat, jak projektowat) _U02,P_
Wra System identyfikacji wizualnej jako system wspomagajacy budowanie rozpoznawalnosci — | P_WO01, P_UO01,
czym jest i jak postugiwac si¢ nim w mediach. P_U02, P_KO01
) Odniesienie do
Lp. Cwiczenia: przedmiotowych
efektow uczenia si¢
Cwl Plakat i ulotka wybranego przedsiewzigcia medialnego — projekt (praca w grupach). Praca z | P_W01, P_UO01,
programami graficznymi. Podstawy DTP ,,w pigutce”. P_U02, P_KO01
Cw2 Projekt infografiki — projekt (praca w grupach). Praca z programami graficznymi. Podstawy | P_WO01, P_U01,
DTP ,,w piguice”. P_U02, P_KO01
. . . . . P_Wo01, P_U01,
Cw3 Projekt kartki okazjonalnej P U02. P_KO1
, ) ) P_W01, P_U01,
Cwé Projekt banera na wydarzenie kulturalne P U02, P_KO1
. . . P_W01, P_U01,
Cwb Projekt banera internetowego P U02, P_KO1
Odniesienie do
Lp. Praca wlasna: przedmiotowych
efektow uczenia si¢
. , L . P_Wo01, P_U01,
PW1 Projekt drukéw do wybranego przedsiewzigcia medialnego P U02, P_KO1
VIII. METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE
o Metoda weryfikacji
o @
S 2 -~ 2 :§ § - Metoda zajeé,
o ¥ g = S « © 2 <3 23 g w ramach ktérej
€ = 3 © S < 8= S, = > T 2 2 fik
2= (=N c L o %E %-8 8 © 3 =) B% e 5 wer_ylowany
N E == = 2= | £X 2.2 2| g2 < o & £8 jest EU
o < E I - =L S © “-’; [Ty ,CD; K= 22 2.0
= g’ @ g’ 2 3,_.:"':' . e > 5 S S S5 <) & g z.2
o'a i - 18 | N§|ag|as| ast a ¥< | <§
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P_Wo1

Student nie ma wiedzy
dotyczacej zasad
kreowania komunikatow
wizualnych w mediach tj.
zasady kompozycji plikow
tekstowych,
fotograficznych,
graficznych, zasady
kompozycji drukow,
plakatow, ulotek, coverow
itd. oraz podstaw DTP

Student ma podstawows
wiedze dotyczaca zasad
kreowania komunikatow
wizualnych w mediach tj.
zasady kompozycji plikow
tekstowych,
fotograficznych,
graficznych, zasady
kompozycji drukow,
plakatow, ulotek, coverow
itd. oraz podstaw DTP

P_WoL1 X X Warsztaty
/Cwiczenia
P_U01 X X Warsztaty
- /Cwiczenia
P_U02 X X Warsztaty
- /Cwiczenia
P_KO1 X X Warsztaty
- /Cwiczenia
IX. KRYTERIA OCENY OSIAGNIETYCH EFEKTOW UCZENIA SIE
Przedmioto Ocer:ja ”'e‘?"’s‘at?cz_”a Zakres ocen 3,0-3,5 Zakres ocen 4,0-4,5 Ocena bardzo dobra
we efekty rozSJ;ign/tnni:aepzont?a:fin;enie Student zna i rozumie / Student zna i rozumie / Student zna i rozumie /
uczenia sie ; . . : ; . : . .
jest gotéw do: potrafi / jest gotéw do: potrafi / jest gotéw do: potrafi / jest gotéw do:
Student ma wiedze Student ma .
uporzadkowang i

dotyczaca zasad
kreowania komunikatow
wizualnych w mediach
tj. zasady kompozycji
plikoéw tekstowych,
fotograficznych,
graficznych, zasady
kompozycji drukow,
plakatow, ulotek,
coverow itd. oraz
podstaw DTP

szczegblowa wiedze
dotyczacg zasad kreowania
komunikatow wizualnych
w mediach tj. zasady
kompozycji plikow
tekstowych,
fotograficznych,
graficznych, zasady
kompozycji drukow,
plakatow, ulotek, coverow
itd. oraz podstaw DTP

P_UO1

Student nie potrafi
budowa¢ komunikatow
wizualnych w mediach
przy uzyciu programow
graficznych (Photoshop,

lHustrator, In Design) .

Student potrafi budowac
typowe komunikaty
wizualne w mediach przy
uzyciu programow
graficznych (Photoshop,
lustrator, In Design) .

Student potrafi budowac
pkomunikaty wizualne w
mediach przy uzyciu
programow graficznych
(Photoshop, llustrator, In
Design).

Student potrafi
innowacyjnie budowaé
zlozone komunikaty
wizualne w mediach przy
uzyciu programow
graficznych (Photoshop,
lHustrator, In Design).

P_U02

Student nie potrafi
zarzadzac¢ kolorem w
budowaniu identyfikacji
wizualnej.

Student potrafi zarzadzaé
kolorem w budowaniu
identyfikacji wizualnej nie
uzykujac oczekiwanego
efektu.

Student potrafi zarzadzaé
kolorem w budowaniu
identyfikacji wizualnej.

Student potrafi
kompleksowo zarzadzaé
kolorem w budowaniu
identyfikacji wizualnej
uzyskujac oczekiwany
efekt.

P_KO1

Student nie jest gotow do
ksztattowania nawyku
obserwacji zmian w
obszarze designu i
podazania za tymi
zmianami (w obszarze
estetycznym i

Student jest gotow do ksztattowania nawyku obserwacji zmian w obszarze designu i
podazania za tymi zmianami (w obszarze estetycznym i technicznym).

technicznym.

X.NAKEAD PRACY STUDENTA — WYMIAR GODZIN I BILANS PUNKTOW ECTS

Obciazenie studenta

Rodzaj aktywnosci
ECTS Studia Studia
stacjonarne niestacjonarne
Udziat w zajgciach dydaktycznych (wyktady, ¢wiczenia, konwersatoria, projekt, 28 h 24h
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laboratoria, warsztaty, seminaria)

Egzamin/zaliczenie 2h 2h

Udziat w konsultacjach - -

Praca wiasna studenta, w tym: 20 h 24 h

- Przygotowanie eseju

- Przeprowadzenie badan literaturowych - -

- Przeprowadzenie badan empirycznych - -

- Projekt (zebranie danych, przygotowanie zatozen projektu, wykonanie
! : 10h 10h
projektu, itd.)

- Przygotowanie si¢ do zaj¢¢ dydaktycznych 10h 14 h

- Przygotowanie si¢ do egzaminu/kolokwium/zaliczenia
Sumaryczne obciazenie pracg studenta (25h = 1 ECTS) SUMA godzin/ECTS 50 h/2 ECTS 50h /2 ECTS
Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ w bezposrednim kontakcie z nauczycielem 30h/1,2ECTS 26 h /1,04 ECTS
Obciazenie studenta w ramach zaje¢ ksztattujacych umiejetnosci praktyczne 50h /2 ECTS 50h/2 ECTS

Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ zwigzanych z przygotowaniem do
prowadzenia dziatalno$ci naukowej lub udziatu w tej dziatalnosci

XI. LITERATURA PRZEDMIOTU ORAZ INNE MATERIALY DYDAKTYCZNE

Literatura podstawowa przedmiotu:

- Von R. Glitschka, Grafika wektorowa. Szkolenie podstawowe, Helion, Warszawa 2011
- Friedrich Forssman, Hans Peter Willberg Pierwsza pomoc w typografii, Stowo/obraz/terytoria, 2008

Literatura uzupelniajaca przedmiotu:

- Pawet Zakrzewski, Kompendium DTP Adobe Photoshop, Illustrator, InDesign i Acrobat w praktyce, Helion, Warszawa
2015

Inne materialy dydaktyczne:
— Albumy o designie, materialy (przyktady designu) przygotowane przez prowadzacego
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PRZEDMIOTY SPECJALNOSCIOWE — DZIENNIKARSTWO

I. OGOLNE INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

KOD PRZEDMIOTU:

Podstawy montazu telewizyjnego

PS1
Nazwa jednostki organizacyjnej prowadzacej Filia w Warszawie
Kierunek: Spolecznej Akademii Nauk z siedziba w Lodzi
Nazwa kierunku studiéow, poziom ksztalcenia: Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna, I stopien
Profil ksztalcenia: PRAKTYCZNY

Nazwa specjalnosci: | Dziennikarstwo

Rodzaj modulu ksztalcenia: | Specjalnosciowy / ksztaltujacy umiejetnosci praktyczne

Punkty ECTS: | 2 ECTS

Rok / Semestr: | I11/5

Osoba koordynujaca przedmiot: | Mgr Jedrzej Dudkiewicz

II. WYMAGANIA WSTEPNE (wynikajace z nastgpstwa przedmiotow)

Zaliczenie przedmiotu: ,,Warsztaty dziennikarskie tv”’

III. CELE KSZTAL.CENIA DLA PRZEDMIOTU

C1 Przekazanie podstawowych zasad dotyczacych montazu telewizyjnego
Cc2 Wyksztatcenie umiejetnosci obshugi programéw montazowych
C3 Ksztalcenie postaw wspotpracy w zespole

IV. FORMY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH ORAZ WYMIAR GODZIN

Wyklad Cwiczenia Konwersat. Lab. Warsztaty Projekt Seminarium | Konsultacje zEeﬂlzcazr:r;?é gsoudrgi?]
Studia
stacjonarne 28 14 3 45
Studia
niestacjonarne 16 12 3 31

V. METODY REALIZACIJI ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

Formy zajeé

Metody dydaktyczne

Warsztaty

Metoda eklektyczna, projekt, dyskusja.

Laboratorium

Praca z programem montazowym Adobe Premiere Pro.

V1. PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE Z ODNIESIEM DO EFEKTOW UCZENIA SIE DLA KIERUNKU

Odniesienie do
Lp. Opis przedmiotowych efektéw uczenia si¢ efektu
kierunkowego
Wiedza:
P WO1 Zna w zaawansowanym stopniu specyfike i cechy charakteryzujace poszczegdlne gatunki K_W14
- telewizyjne.
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K_W14,

P_W02 Ma wiedze¢ dotyczaca montazu obrazu tv. K_W15,
K_W16
Umiejetnosci:
Posiada umiejetno$ci z zakresu warsztatu dziennikarstwa telewizyjnego i internetowego oraz
P_U0O1 . . . . . . K_U12
- umiejetnosci tworzenia i odbioru przekazu telewizyjnego i internetowego. -
Potrafi postugiwa¢ si¢ komputerem w zakresie technik edycji dokumentéw elektronicznych,
P . o . . K_U13, K_U14,
P_U02 montazu i przygotowania do pokazu telewizyjnego: montaz praktyczny w programie Adobe
- : S K_U1l6, K_U17
Premiere Pro i DaVinci Resolve. - -
Kompetencje spoleczne:
Jest gotow w szybki i skuteczny sposob zaadaptowacé si¢ do nowej sytuacji, grupy spotecznej,
P_KO01 - . . K_KO03
- w ktorej przychodzi mu pracowac. -
Jest gotow odpowiedzialnie przygotowywacé si¢ do swojej pracy w instytucjach medialnych,
P_KO02 . N K_KO06
- zwigzanych z przekazem telewizyjnym. -
VII. TRESCI KSZTALCENIA
Odniesienie do
. przedmiotowych
P WAL S efektéw uczenia
sie
P_W01, P_WO02,
Wrl Terminologia uzywana w pracy montazysty telewizyjnego. P_UO01, P_U02,
P_KO01, P_K02
Nauko o programach komputerowych uzywanych do montazu tv: Final Cut, AViD, Adobe P_WO1, P_W02,
wr2 Premiere Pro P_U01, P_U02,
' P_KO01, P_KO02
P_W01, P_W02,
Wr3 Jezyk filmu, nauka rozrézniania podstawowych kadrow i ujeé. P_UO01, P_U02,
P_KO01, P_K02
P_W01, P_WO02,
Wr4 Czas trwania uj¢cia, ilo$¢ ramek w sekundzie, predkos¢ przesuwania si¢ filmu. P_UO01, P_U02,
P_KO01, P_K02
P_W01, P_WO02,
Wr5 Estetyka obrazu tv P_U01, P_UO02,
P_KO01, P_K02
P_W01, P_W02,
Wr6 Przygotowanie listy montazowej programu. P_U01, P_Uo02,
P_KO01, P_KO02
P_W01, P_WO02,
Wr7 Zasady opisu do emisji zmontowanego programu. P_UO01, P_U02,,
P_KO01, P_K02
Odniesienie do
Lp. Laboratorium: przedmiotowych
efektow uczenia si¢
P_W01, P_WO02,
T1 Montaz z uzyciem efektu green box (zajecia na uczelni) P_U01, P_Uo02,
P_KO01, P_KO02
Montaz praktyczny w programie Adobe Premiere Pro (stacjonarnie) P_WOL, P_W02,
T2 . . L ) P_U01, P_U02,
Montaz praktyczny w programie DaVinci Resolve (online) B KOL P K02
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Montaz praktyczny w programie Adobe Premiere Pro (stacjonarnie)

P_WO1, P_WO02,

T3 Montaz praktyczny w programie DaVinci Resolve (online) I;—Lligll F;—LPJ(%ZZ
P_W01, P_W02,
T4 Montaz dzwigku, synchronizacja z obrazem. P_U01, P_U02,
P_KO01, P_KO02
P_W01, P_W02,
T5 Wykorzystanie podstawowych efektow montazowych P_U01, P_U02,,
P_KO01, P_KO02
P_W01, P_W02,
T6 Montaz autorskiego tematu P_U01, P_U02,
P_KO01, P_K02
P_W01, P_W02,
T7 Montaz autorskiego tematu P_U01, P_U02,
P_KO01, P_K02
Odniesienie do
Lp. Praca wlasna: przedmiotowych
efektow uczenia sie
P_WO01, P_W02,
PW1 Przygotowanie wlasnego materiatu telewizyjnego. P_U01, P_U02,
P K01, P K02
VIII. METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE
o Metoda weryfikacji
o @
E 2 - 2 :;_3‘ § - Metoda zajeé,
23 g S o = 2 g 39 £ w ramach ktérej
£s 3 < | 8 | & E 2 22| 9 weryfikowany
S 2z £ > £ - IS | €3 | g8 | o3 b 23 25 ‘st EU
Nz g€ E £ 8 =D €S cE2 | &3 k; o2 | £8 jes
o g g5 g = s SS | B3| 8| &3 | & | 22| 28
© =% > 3 © g E i =] =] 275 e < 8 2o
' 'a I [ o N & a .S a s a .= a X < < R
P W01 X X Warszta_t/
- Laboratorium
P W02 X X Warszta_t/
- Laboratorium
P UOL x x Warszta_t/
- Laboratorium
P U2 x x Warszta_t/
- Laboratorium
P KOL x x Warszta_t/
- Laboratorium
P K02 x x Warszta_t/
- Laboratorium
IX. KRYTERIA OCENY OSIAGNIETYCH EFEKTOW UCZENIA SIE
Pvr/feegfr:li?to Ocena niedostateczna Zakres ocen 3,0-3,5 Zakres ocen 4,0-4,5 Ocena bardzo dobra
uczenia S)i/‘? Student: Student: Student: Student:
. . Zna ogolnie specyfike i . Zna szczegdtowo
Nie zna specyfiki i cech s Zna specyfike i cechy .
} niektore cechy . specyfike i cechy
charakteryzujacych . charakteryzujace .
P WO1 ; . charakteryzujace . . charakteryzujace
- poszczegodlne gatunki . . poszczegodlne gatunki p .
L poszczegodlne gatunki o poszczegodlne gatunki
telewizyjne. . telewizyjne. e
telewizyjne. telewizyjne.
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Ma uporzadkowang i

Nie ma podstawowej Ma ogdlng wiedze Ma uporzadkwang . .
. . . . szczegblow wiedze
P_W02 wiedzy dotyczacej dotyczaca montazu obrazu wiedze dotyczaca
. . podstawowa dotyczaca
montazu obrazu tv tv. montazu obrazu tv. .
montazu obrazu tv.
Nie posiada umiejetnosci z Posiada niektore Posiada wigkszo$¢ Pps.lada 9;0nr0dne
. . L L. umiejetnosci z zakresu
zakresu warsztatu umiejetnosci z zakresu umiejetnosci z zakresu warsztatu dziennikarstwa
dziennikarstwa warsztatu dziennikarstwa | warsztatu dziennikarstwa L .
o . o . S - telewizyjnego i
telewizyjnego i telewizyjnego i telewizyjnego i .
. . . . internetowego oraz
P_UO01 internetowego oraz nie internetowego oraz internetowego oraz . . -
. . L . L . . L . umiejegtnosci
posiada umiejetnosci umiejetnosci tworzenia 1 umiejetnosci tworzenia1 | . . ..
o . . . innowacyjnego tworzenia i
tworzenia i odbioru odbioru przekazu odbioru przekazu ’
. . o . o - odbioru przekazu
przekazu telewizyjnego i telewizyjnego i telewizyjnego i i .
. - - telewizyjnego i
internetowego. internetowego. internetowego. .
internetowego.
Nie potrafi postugiwac si¢ Potrafi postugiwac S1¢ Potrafi postugiwac S1¢ Potrafi postugiwac si¢
; komputerem w zakresie komputerem w zakresie :
komputerem w zakresie - : " . . komputerem w zakresie
; o, niektorych technik edycji kluczowychi technik . . .
technik edycji . - ) roznych technik edycji
f dokumentow edycji dokumentoéw .
dokumentéw . . dokumentéw
) . .| elektronicznych, prostego elektronicznych, . .
elektronicznych, montazu i . . .. . elektronicznych, ztozony
P_U02 . montazu 1 przygotowania | montazu i przygotowania . ;
przygotowania do pokazu o . montazu i przygotowania
o . \ do pokazu telewizyjnego: do pokazu o i
telewizyjnego: montaz . o . . do pokazu telewizyjnego:
. prosty montaz praktyczny telewizyjnego: montaz .
praktyczny w programie . . montaz praktyczny w
! - w programie Adobe praktyczny w programie . .
Adobe Premiere Pro i . : . ! - programie Adobe Premiere
- Premiere Pro i DaVinci Adobe Premiere Pro i - .
DaVinci Resolve. - Pro i DaVinci Resolve.
Resolve. DaVinci Resolve.
Nie jest gotow w szybki i
skuteczny sposob
P KO1 zaadaptowac¢ si¢ do nowe;j Jest gotow w szybki i skuteczny sposob zaadaptowac si¢ do nowej sytuacji, grupy
- sytuacji, grupy spotecznej, spotecznej, w ktorej przychodzi mu pracowac.
w ktorej przychodzi mu
pracowac.
Nie jest gotow
odpowiedzialnie
przygotowywac si¢ do , Co L. . . .
P K02 swojej pracy w Jest gotow odpowiedzialnie przygotowywacé si¢ do swojej pracy w instytucjach

instytucjach medialnych,
zwiazanych z przekazem
telewizyjnym.

medialnych, zwigzanych z przekazem telewizyjnym.

X.NAKEAD PRACY STUDENTA — WYMIAR GODZIN I BILANS PUNKTOW ECTS

Rodzaj aktywnosci Obciazenie studenta
ECTS Studia Studia
stacjonarne niestacjonarne

Udziat w zaje¢ciach dydaktycznych (wyktady, ¢wiczenia, konwersatoria, projekt, 421 28 h
laboratoria, warsztaty, seminaria)
Egzamin/zaliczenie 3h 3h
Udziat w konsultacjach - ---
Praca wlasna studenta, w tym: 5h 19h

—  Przygotowanie eseju - -

—  Przeprowadzenie badan literaturowych =" -

—  Przeprowadzenie badan empirycznych =" -

— Projekt (zebranie danych, przygotowanie zatozen projektu, wykonanie 3h 17 h

projektu, itd.)
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—  Przygotowanie si¢ do zaj¢¢ dydaktycznych

—  Przygotowanie si¢ do egzaminu/kolokwium/zaliczenia 2h 2h
Sumaryczne obciazenie pracg studenta (25h = 1 ECTS) SUMA godzin/ECTS 50 h/2 ECTS 50h /2 ECTS
Obciazenie studenta w ramach zaje¢ w bezposrednim kontakcie z nauczycielem 45h /1,8 ECTS 31h/1,24 ECTS
Obciazenie studenta w ramach zaje¢ ksztattujacych umiejgtnosci praktyczne 50h /2 ECTS 50h/2ECTS

Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ zwigzanych z przygotowaniem do
prowadzenia dziatalno$ci naukowej lub udzialu w tej dziatalnosci

XI. LITERATURA PRZEDMIOTU ORAZ INNE MATERIALY DYDAKTYCZNE

Literatura podstawowa przedmiotu:

— Reisz K., Millar G., Technika montazu filmowego, Wydawnictwo Wojciech Marzec, Warszawa 2018. Mercado G., Okiem
filmowca: Nauka i famanie zasad filmowej kompozycji, Wydawnictwo Wojciech Marzec, Warszawa 2011.

—  Murch W., W mgnieniu oka: Sztuka montazu filmowego, Wydawnictwo Wojciech Marzec, Warszawa 2016.

Literatura uzupelniajaca przedmiotu:
— Lanier T., Nichols C., Filmowanie: Podrecznik dla mtodych, Wydawnictwo Wojciech Marzec, Warszawa 2016.

Inne materialy dydaktyczne:
— Pokaz fragmentow wybranych filmow.
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I. OGOLNE INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

KOD PRZEDMIOTU: Przygotowanie do pracy reportera telewizyjnego w nowych
PS2 mediach
Nazwa jednostki organizacyjnej prowadzacej Filia w Warszawie
kierunek: Spolecznej Akademii Nauk z siedziba w Lodzi
Nazwa kierunku studiéw, poziom ksztalcenia: Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna, I stopien
Profil ksztalcenia: PRAKTYCZNY

Nazwa specjalnosci: | Dziennikarstwo

Rodzaj modulu ksztalcenia: | Specjalnosciowy / ksztaltujacy umiejetnos$ci praktyczne

Punkty ECTS: | 2 ECTS

Rok / Semestr: | I11/5

Osoba koordynujaca przedmiot: | Mgr Jedrzej Dudkiewicz

II. WYMAGANIA WSTEPNE (wynikajace z nastepstwa przedmiotow)

Zaliczenie przedmiotu: ,,Warsztaty dziennikarskie tv”’

III. CELE KSZTAL.CENIA DLA PRZEDMIOTU

C1 Przekazanie wiedzy na temat specyfiki pracy reportera telewizyjnego w nowych mediach
c2 Ksztalcenie umiejetno$ei pracy z narzedziami charakterystycznymi dla nowych mediow oraz samodzielnej pracy
w telewizji
C3 Praktyczne uwarunkowania realiow pracy reportera telewizyjnego — przygotowanie do pracy zespotowe;j
IV. FORMY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH ORAZ WYMIAR GODZIN
Wyklad Cwiczenia Konwersat. Lab. Warsztaty Projekt Seminarium | Konsultacje ZEggamir)/ Sum_a
aliczenie godzin
Studia
stacjonarne 28 2 30
Studia
niestacjonarne 16 2 18
V. METODY REALIZACJI ZAJEC DYDAKTYCZNYCH
Formy zajeé Metody dydaktyczne
Metoda audio-lingualna, praca indywidualna, w grupach, dyskusje, ¢wiczenia pisemne,
Warsztaty : . . . . X
prezentacje, praca pod Kierunkiem z tekstem i materiatem audio

VI. PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE Z ODNIESIEM DO EFEKTOW UCZENIA SIE DLA KIERUNKU

Odniesienie do
Lp. Opis przedmiotowych efektéw uczenia si¢ efektu
kierunkowego

Wiedza:

Zna w zaawansowanym stopniu rodzaje i gatunki dziennikarskie (reportaz, felieton) i ich

P_WO01 - e . K_Wo07

- zastosowanie w pracy reportera telewizyjnego w nowych mediach. -
UmiejetnoSci:

P_UO1 Potrafi poprzez wiasciwy dobor zrédet pozyskac informacje i wykorzysta¢ je do napisania K_U02

scenariusza reportazu telewizyjnego.
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K_U02,

P_U02 Potrafi przygotowac materialy ilustracyjne do reportazu telewizyjnego. K_U12, K_U14
P_U03 Potrafi opracowanie dokumentacjg i zrealizowa¢ film (reportaz, felieton telewizyjny). K_U02, K_U14
Kompetencje spoteczne:
Jest gotow w szybki i skuteczny sposob zaadaptowac si¢ do nowej sytuacji, grupy spoleczne;j,
P_KO01 2 . ; K_KO03
w ktorej przychodzi mu pracowac.
P_KO02 Jest gotow odpowiedzialnie przygotowywac si¢ do swojej pracy w instytucjach medialnych. K_KO06
VIL TRESCI KSZTALCENIA
Odniesienie do
Lp. Warsztaty: przedmiotowych
efektow uczenia si¢
Wrl Podziat zadan w zespole P_Wo01, P_U01
Wr2 Przygotowanie do dokumentacji w ramach swojej grupy P_U02, P_KO01
Wr3 Przygotowanie konspektu scenariusza reportazu w zespole P_U03, P_KO01
Wr4 Dokumentacja faktograficzna i ilustracyjna do scenariusza P_U03
Wr5 Opracowanie dokumentacji i realizacja filmu (reportazu, felietonu) P_U03, P_KO02
Odniesienie do
Lp. Praca wlasna: przedmiotowych
efektow uczenia si¢
PW1 Przygotowywanie krotkich tekstow lektorskich i materiatéw telewizyjno-ilustracyjnych. E)—\(ngzl ' FF:—llj 8; '
Zaprezentowanie opracowanego materiatu. P__ KOL, P__ K02
PW2 Przygotowanie si¢ do zaliczenia przedmiotu. P_Wo01
VIII. METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE
o Metoda weryfikacji
o @
§ 'g - g 2 :§ EC? - Metoda zajeé,
SN s = S« © 2 8 S o = w ramach ktorej
£ 5 3 & s | 8= | & s 2 22 | 3 weryfikowany
ez S>| £ Lo | 32| 83| 8¢ 3 > | 28| 25 :
N 2 == g L= =35 e = e =2 g= £ © » SR jest EU
e SE| § - | =€ | 82| 83| g8 | 23| 2 | 22| 5%
= N8 N 2 ot S £ > 5 DS o5 o G 3 z 2
w'a L [t we | N8 a S ao | as a ¥ X < g
P_W01 X X X X Warsztat
P_UO1 X X X Warsztat
P_U02 X X X Warsztat
P_U03 X X X Warsztat
P_KO01 X X X Warsztat
P_KO02 X X X Warsztat
IX. KRYTERIA OCENY OSIAGNIETYCH EFEKTOW UCZENIA SIE
Przeegfg‘li‘t)to Ocena niedostateczna Zakres ocen 3,0-3,5 Zakres ocen 4,0-4,5 Ocena bardzo dobra
w y

uczenia si¢

Student: Student: Student:

Student:

P_Wo1

Zna niektore rodzaje i

gatunki dziennikarskie
(reportaz, felieton) i ich
zastosowanie w pracy

Zna kluczowe rodzaje i
gatunki dziennikarskie
(reportaz, felieton) i ich
zastosowanie w pracy

Nie zna rodzajow i
gatunkow dziennikarskich
(reportaz, felieton) i ich
zastosowania w pracy

Zna w zaawansowanym

stopniu rodzaje i gatunki

dziennikarskie (reportaz,
felieton) i ich zastosowanie
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reportera telewizyjnego w
nowych mediach.

reportera telewizyjnego w
nowych mediach.

reportera telewizyjnego
w nowych mediach.

W pracy reportera
telewizyjnego w nowych
mediach.

P_U01

Nie potrafi poprzez
wlasciwy dobor Zrodet
pozyska¢ informacje i

wykorzysta¢ je do
napisania scenariusza

reportazu telewizyjnego..

Potrafi poprzez wlasciwy
dobor zrodet pozyskac
niektore informacje i
wykorzystaé je do
napisania scenariusza
reportazu telewizyjnego.

Potrafi poprzez wlasciwy
dobor zrodet pozyskad
wickszo$¢ informacije i

wykorzysta¢ je do
napisania scenariusza
reportazu telewizyjnego.

Potrafi poprzez wlasciwy
dobor zrodet pozyskac
réznorodne informacje i
wykorzystaé je do
napisania scenariusza
reportazu telewizyjnego.

P_U02

Nie potrafi przygotowac
materiaty ilustracyjne do
reportazu telewizyjnego.

Potrafi przygotowac
niektore materialy
ilustracyjne do reportazu
telewizyjnego.

Potrafi przygotowac
materiaty ilustracyjne do
reportazu telewizyjnego.

Potrafi przygotowac
materiaty ilustracyjne do
reportazu telewizyjnego i

oceni¢ ich przydatnosc.

P_UO03

Nie potrafi opracowac
dokumentacji i nie umie
zrealizowac filmu
(reportaz, felieton
telewizyjny).

Potrafi opracowac niektorg

dokumentacj¢ i czgsciowo

zrealizowac film (reportaz,
felieton telewizyjny).

Potrafi opracowac
dokumentacje i
zrealizowac film
(reportaz, felieton
telewizyjny).

Potrafi szczedtowo
opracowa¢ dokumentacje i
kompleksowo zrealizowaé

film (reportaz, felieton
telewizyjny).

P_KO1

Nie jest gotow w szybki i
skuteczny sposob
zaadaptowac¢ si¢ do nowe;j
sytuacji, grupy spolecznej,
w ktorej przychodzi mu
pracowac.

Jest gotow w szybki i skuteczny sposob zaadaptowac si¢ do nowej sytuacji, grupy
spotecznej, w ktorej przychodzi mu pracowac.

P_KO02

Nie jest gotow
odpowiedzialnie
przygotowywac si¢ do
swojej pracy w
instytucjach medialnych.

Jest gotoéw odpowiedzialnie przygotowywac si¢ do swojej pracy w instytucjach

medialnych.

X.NAKEAD PRACY STUDENTA — WYMIAR GODZIN I BILANS PUNKTOW ECTS

Rodzaj aktywnosci Obciazenie studenta
ECTS Studia ~ Studia
stacjonarne niestacjonarne

Udziat w zajeciach dydakt_yczpych (wyklady, ¢wiczenia, konwersatoria, projekt, 28 h 16 h
laboratoria, warsztaty, seminaria)
Egzamin/zaliczenie 2h 2h
Udziat w konsultacjach -—- ---
Praca wlasna studenta, w tym: 20 h 32h

- Przygotowanie eseju

- Przeprowadzenie badan literaturowych 3h 6h

- Przeprowadzenie badan empirycznych - -

- Pro__iekt (_zebranie danych, przygotowanie zalozen projektu, wykonanie 10h 15h

projektu, itd.)

- Przygotowanie si¢ do zaj¢¢ dydaktycznych 2h 6h

- Przygotowanie si¢ do egzaminu/kolokwium/zaliczenia 5h 5h
Sumaryczne obciazenie pracg studenta (25h = 1 ECTS) SUMA godzin/ECTS 50h/2 ECTS 50h/2 ECTS
Obciazenie studenta w ramach zaj¢¢ w bezposrednim kontakcie z nauczycielem 30h/1,2ECTS 18h /0,72 ECTS
Obciazenie studenta w ramach zaj¢¢ ksztattujacych umiejgtnosci praktyczne 50h/2ECTS 50h /2 ECTS
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Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ zwigzanych z przygotowaniem do
prowadzenia dziatalno$ci naukowej lub udzialu w tej dziatalnosci

XI. LITERATURA PRZEDMIOTU ORAZ INNE MATERIALY DYDAKTYCZNE

Literatura podstawowa przedmiotu:
— Kozyra Beata, Komunikacja bez barier: jak rozumie¢ i by¢ rozumianym, MT Biznes, Warszawa 2019

— Hunter Lew, Kurs pisania scenariuszy: [od pomyshu, przez treatment po pierwsza wersje], Wydawnictwo Filmowe,
Myslenice 2013

—  Wspotczesne oblicza mediow, red. Marszalek-Kawa Joanna, Wydawnictwo Adam Marszalek, Torun 2008

Literatura uzupelniajaca przedmiotu:

— Jacey Helen, Kobieta w roli glownej: jak tworzy¢ niezapomniane postaci kobiece w scenariuszach filmowych,
Wydawnictwo Myslinski, Warszawa 2015

Inne materialy dydaktyczne:
— Linki do materiatow filmowych informacyjnych oraz do klasyki dokumentu oraz filmow instruktazowych
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I. OGOLNE INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

KOD PRZEDMIOTU: . .
Podstawy montazu radiowego

PS3
Nazwa jednostki organizacyjnej prowadzacej Filia w Warszawie
Kierunek: Spolecznej Akademii Nauk z siedziba w Lodzi
Nazwa kierunku studiéow, poziom ksztalcenia: Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna, I stopien
Profil ksztalcenia: PRAKTYCZNY

Nazwa specjalnosci: | Dziennikarstwo

Rodzaj modulu ksztalcenia: | Specjalnosciowy / ksztaltujacy umiejetnos$ci praktyczne

Punkty ECTS: | 2 ECTS

Rok / Semestr: | I11/5

Osoba koordynujaca przedmiot: | mgr Pawel Malinowski

II. WYMAGANIA WSTEPNE (wynikajace z nastgpstwa przedmiotow)

Zaliczenie przedmiotu: ,,Warsztaty dziennikarskie radiowe”

III. CELE KSZTALCENIA DLA PRZEDMIOTU

c1 Przekazanie podstawowych poje¢ dotyczacych gatunkow dziennikarskich w radiu. W oparciu o przyktady studenci
zapoznaja si¢ takze z funkcjami nowych form informacyjnych i publicystycznych.

C2 Wyksztalcenie umiejetnosci tworzenia audycji radiowych z wykorzystaniem cech gatunkowych.

C3 Ksztalcenie w umiej¢tnym dobieraniu gatunkéw dziennikarskich do sytuacji komunikacyjnej i spotecznej.

IV. FORMY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH ORAZ WYMIAR GODZIN

Wykiad Cwiczenia | Konwersat. Lab. Warsztaty |  Projekt | Seminarium | Konsultacje zEeﬂlzgzr:r;?é gso“ dr;i
stai}ggla?fne 28 14 3 45
niesfatcuj(cjnlr?arne 16 12 3 31
V. METODY REALIZACIJI ZAJEC DYDAKTYCZNYCH
Formy zajeé Metody dydaktyczne
Warsztaty Metoda eklektyczna, ¢wiczenia praktyczne, case studies.
Laboratorium Praca z programami do montazu audio: Adobe Audition i Audacity
VI. PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE Z ODNIESIEM DO EFEKTOW UCZENIA SIE DLA KIERUNKU
Odniesienie do
Lp. Opis przedmiotowych efektéw uczenia si¢ efektu
kierunkowego
Wiedza:
P_wWo01 Zna w zaawansowanym stopniu specyfike i cechy charakteryzujace gatunki radiowe. K_Wo07
P_W02 Ma wiedze dotyczaca montazu dzwicku. K W14
UmiejetnoSci:
P U01 th(\;cs)ié(;?] iauimoiggﬁg:-zé;iz :kazzikrrgglilo Wwezr;lztatu dziennikarstwa radiowego oraz umiejetnosci K_U12, K_U14
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Potrafi postugiwac si¢ komputerem w zakresie technik edycji dokumentéow elektronicznych,

P_U02 montazu dzwigku: montaz praktyczny w programie Adobe Audition i Audacity. K_UL3, K Ul4
Kompetencje spoteczne:
Jest gotow w szybki 1 skuteczny sposob zaadaptowac si¢ do nowej sytuacji, grupy spotecznej,
P_KO01 e . ; K_KO03
w ktorej przychodzi mu pracowac.
P_KO02 Jest gotow odpowiedzialnie przygotowywac si¢ do swojej pracy w instytucjach medialnych. K_KO06
VIL. TRESCI KSZTALCENIA
Odniesienie do
. przedmiotowych
Lp. Warsztaty: efektow uczenia
sie
P_Wo01, P_W02,
Wrl Wprowadzenie do programu Adobe Audition P_UO01, P_U02,
P_KO01, P_K02
P_Wo01, P_W02,
Wr2 Wprowadzenie do programu Audacity P_UO01, P_U02,
P_KO1, P_K02
P_Wo01, P_W02,
Wr3 Setka, wejscie, relacja - roznice w przygotowaniu w trakcie montazu P_UO01, P_U02,
P_KO01, P_K02
P_W01, P_W02,
Wr4 Cenzurowanie wypowiedzi w radiu P_UO01, P_U02,
P_KO1, P_K02
P_W01, P_W02,
Wr5 Wykorzystywanie narz¢dzi do podgtasniania i wyciszania dzwigku w montazu cyfrowym P_Uo01, P_U02,
P_KO01, P_K02
P_Wo01, P_W02,
Wr6 Wykorzystywanie efektow w radiu P_UO01, P_U02,
P_KO1, P_K02
P_Wo01, P_W02,
Wr7 Tlumaczenia w radiu - montaz i przygotowanie P_U01, P_U02,
P_KO01, P_K02
Odniesienie do
Lp. Laboratorium: przedmiotowych
efektow uczenia si¢
P_Wo01, P_W02,
Labl-8 Montaz cyfrowy wielo$ciezkowy w programie Adobe Audition. P_UO01, P_U02,
P_KO01, P_K02
Odniesienie do
Lp. Praca wlasna: przedmiotowych
efektow uczenia si¢
PW1 Przygotowanie dwoch krotkich plikow  dzwiekowych - relacja i krétkiego montazu, Iz_\llJvoolllFl’j —L\J/\égz’
zamieszczonych na Teams, lub w przypadku stacjonarnej nauki dostarczonego na nosniku P KOL P K02
VIII. METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE
o Metoda weryfikacji
o @
E 2 - 2 ? § - Metoda zajeé,
E 5 g g s | 2| 2 = S § 8 W ramach ktérej
< ; S > = 23 | 25| o e S | 8E | & | weryfikowany
S EE| E 8 |28 | E2| €2 | 22| = °& | £73 jest EU
Qe g £ S o S g8 82| 88| 23 2, 22| 28
TE€| & | & | & |Ss|&2| &8 | &8 & | €| 2%
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P_Wo1 X X L\;\grsjttgr%
P_W02 X X L\;\grsjttgr%
P_UO1 X X L\;\g:ttglr%
P_UO02 X X L\;\g:ttglr%
P_KO1 X X L\;\g:ttglr%
P_K02 X X L\le%rrsazttglrtﬁn
IX. KRYTERIA OCENY OSIAGNIETYCH EFEKTOW UCZENIA SIE
Pvzzegfr:lis;o Ocena niedostateczna Zakres ocen 3,0-3,5 Zakres ocen 4,0-4,5 Ocena bardzo dobra

uczenia sie

Student:

Student:

Student:

Student:

Nie zna specyfik i cech

Zna ogolnie specyfike i
niektor cechy

Zna specyfike i kluczowe
cechy charakteryzujace

Zna kompleksowo
specyfike i szczegotowe

P_wo01 charakte_ryzujqcych charaktFryzujqce ) poszczegblne gatunki cechy char’akteryzujqc.e
gatunki radiowe. poszczegolne gatunki radiowe poszczegolne gatunki
radiowe. ' radiowe.
. . . Ma elementarng wiedzg Ma. uporzadkowang Ma upo’rz’qdkovx‘/ana, !
Nie ma wiedzy dotyczace] . wiedze dotyczaca szczegotowa wiedze
P_W02 N dotyczaca montazu R .
montazu dzwigku A montazu dzwicku na dotyczaca montazu
dzwieku. L L
poziomie dobrym. dzwigku..
Posiada nietore Posiada wigkszos¢ Posiada réznorodne
Nie posiada umiejetnos$ci z|  umiejetnosci z zakresu umiejetnosci z zakresu umiejetnosci z zakresu
zakresu warsztatu warsztatu dziennikarstwa | warsztatu dziennikarstwa | warsztatu dziennikarstwa
P_UO01 dziennikarstwa radiowego radiowego oraz radiowego oraz radiowego oraz
oraz nie umie tworzy¢ umiejetnosci tworzenia i umiejetnosci tworzenia i umiejetnosci tworzenia i
przekazu radiowego. odbioru przekazu odbioru przekazu odbioru przekazu
radiowego. radiowego. radiowego.
Nie potrafi postugiwaé sig Potrafi postugiwaé sig Potrafi postugiwad sig Potrafi postugiwac sie
komputerem w zakresie komputerem w zakresie komputerem w zakresie :
. o . - " : " komputerem w zakresie
technik edycji niektorych technik edycji | typowych technik edycji ;
f , ) zaawansowanych technik
dokumentow dokumentow dokumentow edveii dokumentow
P_U02 elektronicznych, montazu | elektronicznych, montazu elektronicznych, yer . .
- . . . . S elektronicznych: montazu
dzwigku: montaz dzwigku: montaz montazu dzwigku: .
. . ) praktycznego w programie
praktyczny w programie praktyczny w programie montaz praktyczny w L
L0 A - Adobe Audition i
Adobe Audition i Adobe Audition i programie Adobe Audacity -
Audacity. Audacity. Audition i Audacity. Y-
Nie jest gotow w szybki i
skuteczny sposob
P KO1 zaadaptowac¢ si¢ do nowe;j Jest gotow w szybki i skuteczny sposob zaadaptowac si¢ do nowej sytuacji, grupy
- sytuacji, grupy spotecznej, spotecznej, w ktorej przychodzi mu pracowac.
w ktorej przychodzi mu
pracowac.
Nie jest gotow
odpowiedzialnie . C . . . .
P K02 przygotowywaé sie do Jest gotéw odpowiedzialnie przygotowywacé sie do swojej pracy w instytucjach

swojej pracy w
instytucjach medialnych.

medialnych.
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X.NAKELAD PRACY STUDENTA — WYMIAR GODZIN I BILANS PUNKTOW ECTS

Rodzaj aktywnosci Obciazenie studenta
ECTS Studia Studia
stacjonarne niestacjonarne

Udziatl w zajeciach dydaktycznych (wyktady, ¢wiczenia, konwersatoria, projekt, 42h 28 h
laboratoria, warsztaty, seminaria)
Egzamin/zaliczenie 3h 3h
Udziat w konsultacjach - men
Praca wiasna studenta, w tym: 4h 19h

—  Przygotowanie eseju - -

—  Przeprowadzenie badan literaturowych - -

—  Przeprowadzenie badan empirycznych - -

— Projekt (zebranie danych, przygotowanie zatozen projektu, wykonanie 2h 10 h

projektu, itd.)

—  Przygotowanie si¢ do zaj¢¢ dydaktycznych - 7h

—  Przygotowanie si¢ do egzaminu/kolokwium/zaliczenia 2h 2h
Sumaryczne obcigzenie praca studenta (25h = 1 ECTS) SUMA godzin/ECTS 50h/2 ECTS 50h/2 ECTS
Obciazenie studenta w ramach zaje¢ w bezposrednim kontakcie z nauczycielem 45h /1,8 ECTS 31h/1,24 ECTS
Obciazenie studenta w ramach zaje¢ ksztattujacych umiejetnosci praktyczne 50h/2ECTS 50h /2 ECTS
Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ zwigzanych z przygotowaniem do . -
prowadzenia dziatalno$ci naukowej lub udzialu w tej dziatalnosci

XI. LITERATURA PRZEDMIOTU ORAZ INNE MATERIALY DYDAKTYCZNE

Literatura podstawowa przedmiotu:

—  Znajomo$¢ przedstawionych programdéw montazowych

Literatura uzupehiajaca przedmiotu:
— Boyd A., Dziennikarstwo radiowo-telewizyjne

Inne materialy dydaktyczne:
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I. OGOLNE INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

KOD PRZEDMIOTU:
PS4

Przygotowanie do pracy reportera radiowego

Nazwa jednostki organizacyjnej prowadzacej

kierunek:

Filia w Warszawie

Spolecznej Akademii Nauk z siedziba w Lodzi

Nazwa kierunku studiéw, poziom ksztalcenia:

Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna, I stopien

Profil ksztalcenia:

PRAKTYCZNY

Nazwa specjalno$ci:

Dziennikarstwo

Rodzaj modulu ksztalcenia:

Specjalnosciowy / ksztaltujacy umiejetnosci praktyczne

Punkty ECTS:

2 ECTS

Rok / Semestr:

/5

Osoba koordynujaca przedmiot:

mgr Pawel Malinowski

II. WYMAGANIA WSTEPNE (wynikajace z nastepstwa przedmiotow)

Zaliczenie przedmiotu: ,,Warsztaty dziennikarskie radiowe”

III. CELE KSZTAL.CENIA DLA PRZEDMIOTU

C1 Zapoznanie z praktycznymi uwarunkowaniami realiow pracy reportera radiowego
C2 Ksztalcenie umiejetnosci technicznych w pracy reportera radiowego
C3 Przygotowanie do samodzielnej pracy nad doskonaleniem warsztatu dziennikarskiego radiowego
IV. FORMY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH ORAZ WYMIAR GODZIN
Wyklad Cwiczenia Konwersat. Lab. Warsztaty Projekt Seminarium | Konsultacje zEeﬂfcazr:r;?é gSou dr;i
Studia
stacjonarne 28 2 30
Studia
niestacjonarne 16 2 18

V. METODY REALIZACIJI ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

Formy zajeé

Metody dydaktyczne

Warsztaty

Praca indywidualna, w parach i w grupach, dyskusje, prezentacje, praca pod
Kierunkiem z tekstem i materiatem audio.

VI. PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE Z ODNIESIEM DO EFEKTOW UCZENIA SIE DLA KIERUNKU

Odniesienie do

Lp. Opis przedmiotowych efektéw uczenia si¢ efektu
kierunkowego
Wiedza:
P \WOL1 Zna w zaawansowanym stopniu rodzaje i gatunki dziennikarskie i ich zastosowanie w pracy K W07
- reportera radiowego. -
UmiejetnoSci:
P_uo01 Potrafi obstugiwac sprzet nagrywajacy w studiu radiowym. K_U07, K_U13
P_U02 Potrafi zrealizowaé audycj¢ radiowa: reportaz, wywiad. K_U07, K_U14
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Kompetencje spoteczne:

Jest gotow w szybki i skuteczny sposob zaadaptowac si¢ do nowej sytuacji, grupy spoteczne;j,

P_K01 w ktorej przychodzi mu pracowac. K_KO3
P_KO02 Jest gotow odpowiedzialnie przygotowywac si¢ do swojej pracy w instytucjach medialnych. K_KO06
VII. TRESCI KSZTALCENIA
Odniesienie do
Lp. Warsztaty: przedmiotowych
efektow uczenia si¢
Wrl Obstuga sprzetu nagrywajacego w radiu P_W01, P_U01
Wr2 Idealny reporter radiowy - cechy i wymagania P_U02, P_KO01
Wr3 Dokumentacja i research w pracy reportera radiowego P_KO1
Wr4 Relacja reporterska - cechy i przygotowanie P_WO01
Wr5 Whpadki dziennikarskie - jak naprawia¢ btedy P_W01, P_K02
Wr6 Wiasciwa setka - jakg wypowiedZ wybrac i jak jg wycigé? P_KO02
Wr7 Nawigzywanie kontaktow z ludzmi, prowadzenie rozméw, zadawanie pytan P_W01, P_K02
Wr8 Jak nie dac si¢ wprowadzi¢ w btad, wykorzystywanie Zzrodet informacji dziennikarskiej P_W01, P_K02
Odniesienie do
Lp. Praca wlasna: przedmiotowych
efektow uczenia si¢
Przygotowanie dwoch krotkich plikow dzwigkowych - relacja 1 krotkiego montazu, P_wo1, p_U0I,
PW1 ; . ; . L. P_UO02, P_KO01,
zamieszczonych na Teams, lub w przypadku stacjonarnej nauki dostarczonego na no$niku P K02
VIII. METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE
o Metoda weryfikacji
o @
5 2 > @ < 2 :§ § Metoda zajeé,
23 2 B €8 | s< | w 2 8 23 g w ramach ktérej
£s c s - Eo| L2 | T _§ S 5 E 2 8 | 8 _ | weryfikowany
82 |EE| E c= | S5 | ES | E5| g8 | o |88 | £% jest EU
>0 e — o [} o O 4 = = > 2 .8
2 | 85| § | gz |FE| 82| 85|88 %5 & |2zg| 2
o5 | O F 08| NS | &S| &5 | &2| &€ | €2 | <¥F
P_WO01 X X X X Warsztaty
P_UO1 X X X Warsztaty
P_U02 X X X Warsztaty
P_KO01 X X X Warsztaty
P_K02 X X X Warsztaty
IX. KRYTERIA OCENY OSIAGNIETYCH EFEKTOW UCZENIA SIE
Przedmiot Ocer;a nle(_jostat(?cz_na Zakres ocen 3,0-3,5 Zakres ocen 4,0-4,5 Ocena bardzo dobra
owe efekty Student nie zna i nie Student zna i rozumie / Student zna i rozumie / Student zna i rozumie /

uczenia si¢

rozumie / nie potrafi / nie
jest gotow do:

potrafi / jest gotow do:

potrafi / jest gotow do:

potrafi / jest gotow do:

P W01

Nie zna rodzajow i
gatunkow dziennikarskich
i ich zastosowania w pracy

reportera radiowego.

Zna w stopniu
zaawansownaym niektore
rodzaje i gatunki
dziennikarskie i ich
zastosowanie w pracy

Zna w stopniu
zaawansownaym
kluczowe rodzaje i
gatunki dziennikarskie i
ich zastosowanie w pracy

Zna w stopniu
zaawansownaym rodzaje i
gatunki dziennikarskie i
ich zastosowanie w pracy
reportera radiowego.
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reportera radiowego.

reportera radiowego.

Nie potrafi obstugiwaé

Potrafi obstugiwaé w
podstawowym zakresie

Potrafi obstugiwac sprzet

Potrafi kompleksowo
obstugiwac sprzet

P_U01 Sprzgtu nagrywajacego w sprzet nagrywajacy w nagrywajacy w studiu nagrywajacy w studiu
studiu radiowym. . . radiowym. .
studiu radiowym. radiowym.
Nie potrafi zrealizowaé Potrafi zrealizowac prosta Potrafi zrealizowac Potrafi zrealizowac
P_U02 audycji radiowej: audycje radiowa: reportaz, audycje radiowa: ztozong audycje radiowa:
reportazu, wywiadu. wywiad. reportaz, wywiad. reportaz, wywiad.
Nie jest gotow w szybki i
skuteczny sposob
P KO1 zaadaptowac si¢ do nowe;j Jest gotow w szybki i skuteczny sposob zaadaptowaé si¢ do nowej sytuacji, grupy
- sytuacji, grupy spolecznej, spotecznej, w ktorej przychodzi mu pracowac.
w ktorej przychodzi mu
pracowac.
Nie jest gotow
odpowiedzialnie , D . .. . .
P K02 przygotowywaé sic do Jest gotow odpowiedzialnie przygotowywac si¢ do swojej pracy w instytucjach

swojej pracy w
instytucjach medialnych.

medialnych.

X.NAKEAD PRACY STUDENTA — WYMIAR GODZIN I BILANS PUNKTOW ECTS

Rodzaj aktywnosci Obciazenie studenta
ECTS Studia ~ Studia
stacjonarne niestacjonarne

Udziat w zajgciach dydakt_yczr_lych (wyktady, ¢wiczenia, konwersatoria, projekt, 28 h 16 h
laboratoria, warsztaty, seminaria)
Egzamin/zaliczenie 2h 2h
Udziat w konsultacjach - -
Praca wlasna studenta, w tym: 20 h 32h

- Przygotowanie eseju

- Przeprowadzenie badan literaturowych - -

- Przeprowadzenie badan empirycznych - -

- Projekt (_zebranie danych, przygotowanie zatozen projektu, wykonanie 10h 15h

projektu, itd.)

- Przygotowanie si¢ do zaje¢ dydaktycznych 8h 15h

- Przygotowanie si¢ do egzaminu/kolokwium/zaliczenia 2h 2h
Sumaryczne obciazenie pracg studenta (25h = 1 ECTS) SUMA godzin/ECTS 50h/2 ECTS 50h/2 ECTS
Obciazenie studenta w ramach zaj¢¢ w bezposrednim kontakcie z nauczycielem 30h/1,2ECTS 18h /0,72 ECTS
Obciazenie studenta w ramach zaj¢¢ ksztattujacych umiejgtnosci praktyczne 50h /2 ECTS 50h /2 ECTS
Obciazenie studenta w ramach zaje¢ zwigzanych z przygotowaniem do . .
prowadzenia dziatalnosci naukowej lub udziatu w tej dziatalnosci

XI. LITERATURA PRZEDMIOTU ORAZ INNE MATERIALY DYDAKTYCZNE

Literatura podstawowa przedmiotu:

—  Antologia polskiego reportazu radiowego, oprac. J.Smyk, Polskie Radio, Warszawa 2019

—  Wolny-Zmarzynski K., Zrédta informacji dla dziennikarza.

—  Biblia Dziennikarstwa pod. red. Andrzeja Skworza

Literatura uzupehiajaca przedmiotu:
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Zbigniew Bauer - Dziennikarstwo i Swiat Mediow
Dziennikarstwo - Marek Chylinski, Stephen Russ-Mohl

Inne materialy dydaktyczne:
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I. OGOLNE INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

KOD PRZEDMIOTU:
PS5

Zarzadzanie redakcja prasowa

Nazwa jednostki organizacyjnej prowadzacej kierunek:

Filia w Warszawie

Spolecznej Akademii Nauk z siedziba w Lodzi

Nazwa kierunku studiéw, poziom ksztalcenia:

Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna, I stopien

Profil ksztalcenia:

PRAKTYCZNY

Nazwa specjalnoSci:

Dziennikarstwo

Rodzaj modulu ksztalcenia:

Specjalnosciowy / ksztaltujacy umiejetnosci praktyczne

Punkty ECTS: | 2 ECTS

Rok / Semestr: | I11/5

Osoba koordynujaca przedmiot:

Mgr Grzegorz Sieczkowski

II. WYMAGANIA WSTEPNE (wynikajace z nastgpstwa przedmiotow)

Podstawowa wiedza z zakresu mediow drukowanych.

III. CELE KSZTALCENIA DLA PRZEDMIOTU

Zapoznanie studentéw z wiedzg o strukturze i funkcjonowaniu redakcji prasowej oraz uwarunkowaniami

C1 . . . ) . . -
prawnymi, organizacyjnymi oaz technicznymi przedsigbiorstwa prasowego
C2 Prezentacja kwalifikacji zawodowych i etycznych osdb pracujacych w redakcjach i przedsigbiorstwach prasowych
C3 Nauka zarzadzania redakcja prasowa oraz zapoznanie studentdow z funkcjami organizacyjnymi i kontrolnymi
IV. FORMY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH ORAZ WYMIAR GODZIN
Wyklad Cwiczenia Konwersat. Lab. Warsztaty Projekt Seminarium | Konsultacje ZEggamir)/ Sum_a
aliczenie godzm
Studia
stacjonarne 28 2 30
Studia
niestacjonarne 16 18

V. METODY REALIZACJI ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

Formy zajeé

Metody dydaktyczne

Cwiczenia

Metoda: audio-wizualna. Praca z tekstem, prezentacje.

VI. PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE Z ODNIESIEM DO EFEKTOW UCZENIA SIE DLA KIERUNKU

Odniesienie do

Lp. Opis przedmiotowych efektéw uczenia si¢ efektu
kierunkowego
Wiedza:

Student zna strukturg redakc;ji, funkcje oraz typowe zadania, ktore stawiane sa jej pracownikom K_W08,

P_Wo01 L . . e ; L .
- wie, jakie kwalifikacje musza posiadac ludzie w niej pracujacy. K_W12
P W02 Student zna w zaawansowanym stopniu typowe ztozone problemy pracy w redakcji w trakcie K_W08,
- przygotowania tekstow i oddania ich do druku. K_W12

Umiejetnosci:
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Potrafi pracowa¢ w grupie i wspolpracuje z innymi pracownikami, wspolnie przygotowac

P_U01 cyfrowo teksty do druku. K_U12,K_U16
P U2 Um%e W§polpracowac z zespolaml ludgklml oraz rozwigzywac problemy powstajace przy K U16, K U17
- realizacji prac wymagajacych wysitku wielu oséb. - -
Kompetencje spoleczne:
P_KO01 Jest gotow ponosi¢ odpowiedzialno$¢ za skutki swojej pracy i zespotu. K_K02, K_K03
VII. TRESCI KSZTALCENIA
i Odniesienie do
Lp. Cwiczenia: przedmiotowych
efektow uczenia si¢
P_W01, P_WO02,
Cwl Redakcja i prasa drukowana w §wietle prawa prasowego P_UO01, P_U02,
P_KO01
. Struktura redakcji oraz podzial kompetencji, ktére gwarantuja sprawne funkcjonowanie P_WO1, P_W02,
Cw2 L . P_UO01, P_U02,
redakcji jako instytucji. ~p KoL
. Wiadze w redakcji: redaktor naczelny i jego zastepcy, kolegium redakcyjne, do ktorego naleza P_WOL, P_W02,
Cw3 . . . o . ] I P_UO01, P_U02,
oprécz wspomnianych takze sekretarz redakcji i kierownicy poszczegdlnych dziatow b KOL
Najwazniejsze dziaty (w konkretnych redakcjach ze wzgledu na specyfike tematyki mogg si¢
L . . ) . P_WO01, P_WO02,
. roznic): krajowy, zagraniczny, spoteczny, ekonomiczny, kultury, sportu, dziat fotograficzny. | s —
Cw4 AR . L . . uo1, P_U02,
Moga tez by¢ dziaty: polityczny, wydania internetowego danego tytutu, dziat tacznosci z P KOL
czytelnikami. -
. Zadania sekretariatu redakcji (organizacja, koordynacja i kontrola przekazywanych do druku P_WO1, P_WO2,
Cw5 . N S P_UO01, P_U02,
materiatdéw od strony jakoSciowej i ilosciowej). P KOL
P_WO01, P_WO02,
Cwé Biuro Reklamy P_U01, P_U02,
P_KO01
P_WO01, P_WO02,
Cw7 Prace zwigzane z produkcja: korekta, cyfrowe przygotowanych kolumn do druku P_U01, P_U02,
P_KO01
P_WO01, P_WO02,
Cw8 Kolportaz P_U01, P_U02,
P_KO01
. Inne elementy struktury redakcji, ktore sg niezbedne do funkcjonowania redakcji jako instytucji P_WO1, P_W02,
Cw9 . . . . P_UO01, P_U02,
(dziat: kadr, ptac, ksiggowosci, marketingu) P KO1
) P_W01, P_WO02,
Cwl0 Organizacyjne aspekty zarzadzania redakcja P_U01, P_U02,
P_KO01
, P_W01, P_WO02,
Cwll Uwarunkowania prawno-organizacyjne redakcji prasowej P_UO01, P_U02,
P_KO01
P_WO01, P_WO02,
Cwi2 Redakcja prasowa wobec systemu ekonomicznego P_UO01, P_U02,
P_KO01
P_WO01, P_WO02,
Cwl3 Uwarunkowania technologiczne wspolczesnej redakcji prasowej P_U01, P_U02,
P_KO01
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P_W01, P_W02,
Cwl4 Strategia nowoczesnej gazety jako element przewagi rynkowej P_UO01, P_U02,
P_KO01
Odniesienie do
Lp. Praca wlasna: przedmiotowych
efektéw uczenia si¢
PW1 Przygotowanie do testu wiedzy dotyczacego catoksztattu znajomosci zarzadzania redakcja P W01, P_ W02
prasowa.
PW2 Przygotowanie i wykonanie prezentacji opisujacej prace przedsigbiorstwa prasowego . P_U(F)’l,KF:)_lUOZ,
VIII. METODY WERYFIKACIJI EFEKTOW UCZENIA SIE
o Metoda weryfikacji
o @
E 'E - 2 :§ q‘:>; - Metoda zajeé,
2o R g = S « o 2 <3 23 g w ramach ktérej
€ 3 3 S CSc | 835 | = = S $2 | 9 fik
? = S > c 2o gs g3 82 3 5 ég 2 < wer_yltgvdany
N % = = o = — N b= = = .= +~ 7] e
53 | 85| B | 4 |se|E%|gE|8e|2z) | z2 22| °
@ >3 > 3 5 | BRE| ¢2©€ | 25| 2B o S8 | 2=
s L (=t we | NG a £ as | akt o ¥ X < g
P_WO01 X X Cwiczenia
P_W02 X X Cwiczenia
P_UO01 X Cwiczenia
P_U02 X Cwiczenia
P_KO01 X Cwiczenia

IX. KRYTERIA OCENY OSIAGNIETYCH EFEKTOW UCZENIA SIE

Przedmiotow
e efekty
uczenia si¢

Ocena niedostateczna

Student nie zna i nie
rozumie / nie potrafi / nie
jest gotow do:

Zakres ocen 3,0-3,5

Student zna i rozumie /
potrafi / jest gotéw do:

Zakres ocen 4,0-4,5

Student zna i rozumie /
potrafi / jest gotéw do:

Ocena bardzo dobra

Student zna i rozumie /
potrafi / jest gotéw do:

Student nie zna struktury
redakciji, funkcji oraz
typowych zadan, ktore
stawiane sg j€j

Student zna strukture
redakcji, niektore funkcje
oraz typowe zadania, ktore

stawiane sg jej

Student zna strukture

redakciji, funkcje oraz

typowe zadania, ktore
stawiane sg j€j

Student zna szczegdtowo
strukture redakcji, funkcje
oraz typowe zadania, ktore

stawiane sg jej

P_Wol pracownikom oraz nie pracownikom oraz wie , pracownikom wie, jakie pracownikom oraz wie
wie, jakie kwalifikacje jakie kwalifikacje musza kwalifikacje musza jakie kwalifikacje musza
muszg posiadac ludzie w posiada¢ ludzie w niej posiada¢ ludzie w niej posiada¢ ludzie w niej
niej pracujacy pracujacy pracujacy. pracujacy
Student nie zna typowych Student zna niektore Student zna typowe Student_zna szczego%gwo !
. . . rozumie typowe ztozone
probleméw pracy w typowe ztozone problemy | zlozone problemy pracy roblemv pracy w redakcii
P_W02 redakcji w trakcie pracy w redakcji w trakcie w redakcji w trakcie P y pracy c)
. . . L . . w trakcie przygotowania
przygotowania tekstow i przygotowania tekstow i przygotowania tekstow i tekstow i oddania ich do
oddania ich do druku oddania ich do druku. oddania ich do druku. druku
Nie potrafi pracowaé w . . Potrafi pracowaé w Potrafi pracowac w grupie
. X ) Potrafi pracowa¢ w grupie o . . . , L .
grupie i wspotpracuje z . . . . grupie i wspolpracuje z 1 wspolpracuje z innymi
- ; - : 1 wspotpracuje z innymi - : . . . . b
innymi pracownikami, . . R innymi pracownikami, pracownikami, wspdlnie
P_UO01 1 , pracownikami, wspdlnie s . . - .
wspolnie przygotowac . wspolnie przygotowac Innowacyjnie przygotowac
przygotowaé cyfrowo .
cyfrowo teksty do druku. ztozone cyfrowo teksty cyfrowo teksty do druku.
typowe teksty do druku.
do druku.
P U02 Nie ma umiejetnosci Ma ograniczong Ma umiejetnosci Ma umiejetnosci

wspolpracy z zespotami

umiejetnosci wspolpracy z

wspotpracy z zespotami

wspotpracy z zespotami
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ludzkimi oraz zespotami ludzkimi oraz ludzkimi oraz
rozwiagzywania probleméw | rozwigzywania problemow rozwiazywania
powstajacych przy powstajacych przy probleméw powstajacych
realizacji prac realizacji prac przy realizacji prac
wymagajacych wysitku wymagajacych wysitku wymagajacych wysitku
wielu osob wielu osob. wielu osob

ludzkimi oraz
rozwigzywania problemow
powstajacych przy
realizacji prac
wymagajacych wysitku
wielu osob i potrafi
przekonaé ich do swoich

rozwigzan

Nie jest gotow ponosic
odpowiedzialno$ci za
skutki swojej pracy i

zespotu.

P_KO1

Jest gotow ponosi¢ odpowiedzialnos¢ za skutki swojej pracy i zespotu.

X.NAKEAD PRACY STUDENTA — WYMIAR GODZIN I BILANS PUNKTOW ECTS

Rodzaj aktywnoSci

Obciazenie studenta

ECTS Studia Studia
stacjonarne niestacjonarne

Udziat w zajegciach dydak.tycz-nych (wyktady, éwiczenia, konwersatoria, projekt, 28 h 16 h
laboratoria, warsztaty, seminaria)
Egzamin/zaliczenie 2h 2h
Udziat w konsultacjach - ---
Praca wlasna studenta, w tym: 20 h 32h

- Przygotowanie eseju

- Przeprowadzenie badan literaturowych - ---

- Przeprowadzenie badan empirycznych --- ---

- ﬁgo;'ekt (zebranie danych, przygotowanie zatozen projektu, wykonanie projektu, 10h 15h

- Przygotowanie si¢ do zaje¢ dydaktycznych 8h 15h

- Przygotowanie si¢ do egzaminu/kolokwium/zaliczenia 2h 2h
Sumaryczne obciazenie pracg studenta (25h = 1 ECTS) SUMA godzin/ECTS 50 h/2 ECTS 50 h/2 ECTS
Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ w bezposrednim kontakcie z nauczycielem 30h/12ECTS 18h /0,72 ECTS
Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ ksztattujacych umiejetnosci praktyczne 50h /2 ECTS 50h/2 ECTS
Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ zwigzanych z przygotowaniem do prowadzenia . .
dziatalnos$ci naukowej lub udziatu w tej dziatalnosci

XI. LITERATURA PRZEDMIOTU ORAZ INNE MATERIALY DYDAKTYCZNE

Literatura podstawowa przedmiotu:

- Kaczmarczyk M., Szostak-Zigba D., Zarzadzanie redakcja prasowa, wyd. Wiadomosci Zaglebia, Sosnowiec 2009

Literatura uzupelniajaca przedmiotu:

— Lisowska-Magdziarz, Analiza tekstu w dyskursie medialnym. Przewodnik dla studentéw, Krakow 2006.

—  Pisarek J., O mediach i jezyku, Krakow 2007.
— Slownik terminologii medialnej, red. W. Pisarek, Warszawa 2006
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I. OGOLNE INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

KOD PRZEDMIOTU:
PS6

Formy prasowe w Internecie

Nazwa jednostki organizacyjnej prowadzacej

Filia w Warszawie
kierunek:

Spolecznej Akademii Nauk z siedziba w Lodzi

Nazwa kierunku studiéw, poziom ksztalcenia:

Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna, I stopien

Profil ksztalcenia: PRAKTYCZNY

Nazwa specjalnosci: | Dziennikarstwo

Rodzaj modulu ksztalcenia:

Specjalnosciowy / ksztaltujacy umiejetnosci praktyczne

Punkty ECTS: | 3ECTS

Rok / Semestr: | I11/5

Osoba

koordynujaca przedmiot: | Mgr Bartosz Boruciak

II. WYMAGANIA WSTEPNE (wynikajace z nastgpstwa przedmiotow)

Zaliczenie przedmiotu: ,,Gatunki dziennikarskie”, ,,Stylistyka i kultura jezyka”.

III. CELE KSZTALCENIA DLA PRZEDMIOTU

Przekazanie podstawowych poje¢ dotyczacych gatunkdéw dziennikarskich w Internecie. W oparciu o przyklady

cl studenci zapoznaja si¢ takze z funkcjami nowych form informacyjnych i publicystycznych.
C2 Wyksztalcenie umiejetnosci pisania roéznych tekstow z wykorzystaniem cech gatunkowych.
C3 Ksztalcenie w umiej¢tnym dobieraniu gatunkéw dziennikarskich do sytuacji komunikacyjnej i spoteczne;.
IV. FORMY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH ORAZ WYMIAR GODZIN
Wyklad Cwiczenia Konwersat. Lab. Warsztaty Projekt Seminarium | Konsultacje zEeﬂlzcazr:r;?é gSou dr;i
Studia
stacjonarne 28 30
Studia
niestacjonarne 16 18

V. METODY REALIZACIJI ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

Formy zajeé

Metody dydaktyczne

Warsztaty

Metoda eklektyczna, case studies, ¢wiczenia praktyczne, dyskusja.

V1. PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE Z ODNIESIEM DO EFEKTOW UCZENIA SIE DLA KIERUNKU

Odniesienie do

Lp. Opis przedmiotowych efektéw uczenia si¢ efektu
kierunkowego
Wiedza:

. . K_W07,
P_W01 Zna w zaawansowanym stopniu formy prasowe w Internecie. K W14
Zna w zaawansowanym stopniu specyfike i cechy gatunkowe wlasciwe dla mediow K_W07,

P_W02 ;
- internetowych. K_W14

Umiejetnosci:
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P_UO1 Umie ocenia¢ i analizowa¢ formy prasowe w Internecie. K_U03, K_U12
Posiada praktyczna umiejetnos¢ przygotowania typowych pisemnych tekstow dziennikarskich
P U02 i publicystycznych w jezyku polskim, zgodnie z regutami i zasadami ortografii, gramatyki i | K_U10, K_U12,
- stylistyki jezyka polskiego; potrafi wykorzysta¢ w praktyce wiedze z zakresu nowomedialnych K_U13
form gatunkowych.
Potrafi korzysta¢ ze specyfiki warsztatu dziennikarza internetowego na tle dziennikarzy
P_UO03 publikujacych w innych mediach, i ocenié, jak zmienity si¢ formy prasowe w Internecie wraz K_U12
z pojawieniem sie dziennikarstwa online.
Kompetencje spoleczne:
P KO1 Jest gotow przestrzegaé norm i zasad kodeksow praktyki dziennikarskiej. Rozumie, ze plagiat K_K04
- mozna popehic¢ takze w Internecie.
VII. TRESCI KSZTALCENIA
Odniesienie do
. przedmiotowych
P WAL S efektow uczenia
sie
P_W01, P_W02,
Wrl Powtorka z semiotyki — poczatki teorii nowych mediow (McLuhan, Eco, Virilio, Castells) P_UO01, P_U02,
P_UO03, P_KO01,
P_W01, P_W02,
Wr2 Rozréznienie medidw tradycyjnych i nowych medidéw, oraz ,,nowych nowych mediéw” P_U01, P_U02,
P_U03, P_KO01,
Przemiany nowomedialne w formach prasowych: konwergencja mimetyczna a mimikryczna; | P_WO01, P_W02,
Wr3 przemiany w srodowisku komunikacji (gdzie odbiorca?, gdzie nadawca?) — prosument w P_U01, P_U02,
mediach P_U03, P_K01,
P_W01, P_W02,
Wr4 Media elektroniczne w Polsce wobec globalizacji P_U01, P_UO02,
P_UO03, P_KO01,
. L , , . . ., . P_WO01, P_W02,
Zacieranie si¢ gatunkow we wspolczesnej prasie pod wptywem nowych mediéw — analiza -
Wr5 branvch przvklads P_UO01, P_U02,
wybranych przykiadow P_U03, P_KOL,
P_W01, P_W02,
Wr6 Whprowadzenie do praktycznej pracy dziennikarza w Internecie P_U01, P_U02,
P_UO03, P_KO01,
s .. s . P_W01, P_W02,
Wr7 Iriolznlce-w konstrukceji tekstu przygotowanego w druku ,,w papierze" i w Internecie P U0L. P_UO2,
¢wiczenia. P_U03, P_KOL,
) . . . , . P_W01, P_W02,
Wr8 Eetf)ryka. usera: retoryczne uksztattowanie komunikatu w mediach spotecznos$ciowych. P_UO1, P_U02,
wiczenia P_UO03, P_KO01,
Wr9 Umiejetnos¢ tytutowania artykutow, zgodnie z zasadami funkcjonowania wyszukiwarek IT: VL\Jlgi’ E_\L/JV('?ZZ '
internetowych i regut pozycjonowania. P_U03, P:KOl,
Raport Big picture (w dziennikarstwie internetowym) - przedstawienie powigzan miedzy P_WO1, P_W02,
Wr10 ) . materialami. Case stud P_UO01, P_U02,
réznymi materiatami. y P_U03, P_KOL,
P_WO01, P_W02,
Wrll Dziennikarstwo obywatelskie i oddolne. P_U01, P_UO02,
P_UO03, P_KO01,
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P_W01, P_WO02,
Wr12 Collective intelligence P_UO01, P_UO02,
P_U03, P_K01,
P_W01, P_WO02,
Wr13 Fanpage jako medium — analiza wybranych przyktadéw P_UO01, P_UO02,
P_U03, P_KO01,
P_W01, P_WO02,
Wrl4 Dezinformacja, chaos informacyjny, post-prawda, fake newsy. Fact checking. P_UO01, P_U02,
P_U03, P_K01,
Odniesienie do
Lp. Praca wlasna: przedmiotowych
efektow uczenia si¢
Analiza wskazanych lub wybranych utworéw i przygotowanie formy prasowej przeznaczonej P_WOL, P_W02,
PW1 do umieszczenia w Internecie P_U01, P_U0?,
' P U03, P K01,
VIII. METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE
o Metoda weryfikacji
o @
E 'g - 5 2 :é § - Metoda zajeé,
2§ s S o < 2 =4 S <3 = w ramach ktérej
E s 3 < | 8 | & E 2 2E | ¥ weryfikowany
ez S>| £ 2| E3| 8¢ 3 > | 25| 25 :
S E E = B =S | ES| E5 | £2 g oo | E8 jestEU
°% | 85| § | g | € |€2| 85|82 | 25| 5 | g€ =2
T3 | & & ¢ |Ns|aE| a5 | &8 | & | €2 | <¥
P_wWo01 X X X Warsztaty
P_W02 X X X Warsztaty
P_U01 X X X Warsztaty
P_U02 X X X Warsztaty
P_U03 X X X Warsztaty
P_KO01 X X X Warsztaty
IX. KRYTERIA OCENY OSIAGNIETYCH EFEKTOW UCZENIA SIE
Przedmioto
we efekty Ocena niedostateczna Zakres ocen 3,0-3,5 Zakres ocen 4,0-4,5 Ocena bardzo dobra

uczenia sie

Nie zna form prasowych

Zna w zaawansowanym

Zna w zaawansowanym

Zna w zaawansowanym
stopniu formy prasowe w

P_Wo1 w Internecie. stopniu nicktére forr_ny stopniu: formy Prasowe | Internecie i je szczegblowo
prasowe w Internecie. w Internecie. A
opisuje.
. B Znaw Zaawansowanym Znaw Zaawansowanym
Nie zna specyfiki i cech . ; Zna w zaawansowanym - .
, \ stopniu specyfike i . . stopniu specyfike i cechy
gatunkow wiasciwych _— stopniu specyfike i cechy L.
P W02 ., niektore cechy gatunkowe 2L gatunkowe wiasciwe dla
- dla mediow . . gatunkowe wiasciwe dla . L
. wlasciwe dla mediow S mediow internetowych i je
internetowych. . medidéw internetowych. . N
internetowych. szczegodtowo objasnia.
. . . Umie ogodlnie oceniac i . L Umie kompleksowo
Nie umie oceniac 1 ., . . Umie oceniac i s . \
. . wybiodrczo analizowaé . j ocenia¢ i analizowac
P UO1 analizowa¢ form analizowa¢ formy
- . formy prasowe w . formy prasowe w
prasowych w Internecie. . prasowe w Internecie. .
Internecie. Internecie.
Nie posiada praktycznej Posiada praktyczng Posiada praktyczna Posiada praktyczna
umiejetnosci umiejetnosé umiejetnosé umiejetnosé
P_U02 przygotowania typowych | przygotowania typowych | przygotowania typowych przygotowania

pisemnych tekstow
dziennikarskich i

pisemnych tekstow
dziennikarskich i

pisemnych tekstow
dziennikarskich i

kompleksowo typowych
pisemnych tekstow
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publicystycznych w
jezyku polskim, zgodnie
z regulami i zasadami
ortografii, gramatyki i
stylistyki jezyka
polskiego; nie potrafi
wykorzysta¢ w praktyce
wiedzy z zakresu
nowomedialnych form
gatunkowych.

publicystycznych w jezyku
polskim, nie zawsze
zgodnie z regutami i
zasadami ortografii,
gramatyki i stylistyki

jezyka polskiego; potrafi z

odpwiednim
ukierunkowaniem

wyktadowcy wykorzystaé
w praktyce wiedze z

zakresu nowomedialnych
form gatunkowych.

publicystycznych w
jezyku polskim, zgodnie
z regutami i zasadami
ortografii, gramatyki i
stylistyki jezyka
polskiego; potrafi
wykorzysta¢ w praktyce
wiedze z zakresu
nowomedialnych form
gatunkowych.

dziennikarskich i
publicystycznych w jezyku
polskim, zgodnie z
regutami i zasadami
ortografii, gramatyki i
stylistyki jezyka polskiego;
potrafi wyczerujaco
wykorzysta¢ w praktyce
wiedze z zakresu
nowomedialnych form
gatunkowych.

Nie potrafi korzystaé ze
specyfiki warsztatu
dziennikarza
internetowego na tle
dziennikarzy

Potrafi korzystaé ze
specyfiki warsztatu
dziennikarza
internetowego na tle
dziennikarzy

Potrafi korzystaé ze
specyfiki warsztatu
dziennikarza
internetowego na tle
dziennikarzy
publikujacych w innych

Potrafi korzysta¢ ze
specyfiki warsztatu
dziennikarza
internetowego na tle
dziennikarzy
publikujacych w innych

F_U03 publikujgeych w innych | publikujgeych w innych |- 0 5 szczegblowo | mediach, i kompleksowo i
mediach, i oceni¢, jak mediach, i ogdlnie ocenit, . Lo ) .
NS X AR oceni¢, jak zmienily si¢ szczegblowo ocenié, jak
zmienily si¢ formy jak zmienity si¢ formy SR
. - formy prasowe w zmienity si¢ formy
prasowe w Internecie prasowe w Internecie wraz . .
N X N . Internecie wraz z prasowe w Internecie wraz
wraz z pojawleniem Si¢ Z pojawieniem si¢ L . Lo .
. . _ . pojawieniem si¢ Z pojawleniem Si¢
dziennikarstwa online. dziennikarstwa online. L . C .
dziennikarstwa online. dziennikarstwa online.
Student nie jest gotow
przestrzega¢ norm i zasad
kodekséw praktyki Student jest gotow przestrzega¢ norm i zasad kodeksow praktyki dziennikarskiej
P_KO01 dziennikarskiej. Nie Jeste P & praxty J:

rozumie, ze plagiat mozna
popeti¢ takze w
Internecie.

Rozumie, ze plagiat mozna popehi¢ takze w Internecie.

X.NAKEAD PRACY STUDENTA — WYMIAR GODZIN I BILANS PUNKTOW ECTS

Rodzaj aktywnosci Obciazenie studenta
ECTS Studia ~ Studia
stacjonarne niestacjonarne

Udziat w zajegciach dydakt_yczr_lych (wyktady, ¢wiczenia, konwersatoria, projekt, 28 h 16 h
laboratoria, warsztaty, seminaria)
Egzamin/zaliczenie 2h 2h
Udziat w konsultacjach - -
Praca wlasna studenta, w tym: 20 h 32h

—  Przygotowanie eseju - -

—  Przeprowadzenie badan literaturowych - -

—  Przeprowadzenie badan empirycznych - -

— Projekt (zebranie danych, przygotowanie zatozen projektu, wykonanie 10 h 15h

projektu, itd.)

—  Przygotowanie si¢ do zaje¢ dydaktycznych 8h 15h

—  Przygotowanie si¢ do egzaminu/kolokwium/zaliczenia 2h 2h
Sumaryczne obciazenie pracg studenta (25h = 1 ECTS) SUMA godzin/ECTS 50h/2 ECTS 50h/2 ECTS
Obciazenie studenta w ramach zaj¢¢ w bezposrednim kontakcie z nauczycielem 30h/1,2ECTS 18h /0,72 ECTS
Obciazenie studenta w ramach zaj¢¢ ksztattujacych umiejgtnosci praktyczne 50h /2 ECTS 50h /2 ECTS
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Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ zwigzanych z przygotowaniem do
prowadzenia dziatalno$ci naukowej lub udzialu w tej dziatalnosci

XI. LITERATURA PRZEDMIOTU ORAZ INNE MATERIALY DYDAKTYCZNE

Literatura podstawowa przedmiotu:

Kazimierz Wolny-Zmorzynski, Gatunki dziennikarskie w erze cyfiryzacji. Teoria. Etyka. Prawo. Praktyka. Wyd. Adam
Marszatek, 2022

Dominique Wolton, Infromacja i komunikacja, Oficyna Naukowa Ewa Pajestka-Kojder, 2022
Tadeusz Kononiuk, Rzetelne dziennikarstwo. Aksjologia i deontologia, ASPRA, 2018

Media audiowizualne i cyfrowe wobec wyzwan wspotczesnego spoleczenstwa, red. Andrzej Adamski, Dom Wydawniczy
Elipsa, Warszawa 2012.

Nowe media i wyzwania wspolczesnosci, red. nauk. Sokotowski Marek, Wydawnictwo Adam Marszalek, Torun 2013.

Literatura uzupelniajaca przedmiotu:

Biatobtocki Tomasz, Spofeczenstwo informacyjne: istota, rozwdj, wyzwania / Tomasz Bialoblocki, Wydawnictwa
Akademickie i Profesjonalne, Warszawa 2006

Dziennikarstwo i swiat mediow: nowa edycja, red. Zbigniew Bauer, Edward Chudzinski, Studium Dziennikarskie Akademii
Pedagogicznej, Towarzystwo Autoréw i Wydawcow Prac Naukowych, Krakow 2012

Lisowska-Magdziarz, Analiza tekstu w dyskursie medialnym. Przewodnik dla studentow, Krakéw 2006.
Pisarek J., O mediach i jezyku, Krakow 2007.

Stownik terminologii medialnej, red. W. Pisarek, Warszawa 2006

Wrycza J., Galaktyka jezyka Internetu, Gdansk 2008.

Zagrozenia cyberprzestrzeni i Swiata wirtualnego, red. J6zef Bednarek, Anna Andrzejewska, Difin, Warszawa 2014

Inne materialy dydaktyczne:

Notatki z zaje¢ umieszczone na platformie Teams
Formy prasowe w Internecie

Wybrane artykuly z czasopism medioznawczych (typograficznych i elektronicznych) np. ,,Kultura Popularna” , ,,Studia
Medioznawcze”.
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I. OGOLNE INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

KOD PRZEDMIOTU:
PS7

Fotografia w mediach

Nazwa jednostki organizacyjnej prowadzacej

Filia w Warszawie

kierunek: Spolecznej Akademii Nauk z siedziba w Lodzi

Nazwa kierunku studiéw, poziom ksztalcenia:

Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna, I stopien

Profil ksztalcenia: PRAKTYCZNY

Nazwa specjalnosci: | Dziennikarstwo

Rodzaj modulu ksztalcenia:

Specjalnosciowy / ksztaltujacy umiejetnosci praktyczne

Punkty ECTS: | 2 ECTS

Rok / Semestr: | I11/5

Osoba

koordynujaca przedmiot: | Mgr Tadeusz Korab

II. WYMAGANIA WSTEPNE (wynikajace z nastgpstwa przedmiotow)

Zaliczenie przedmiotu: ,,Warsztaty dziennikarskie fotograficzne”

III. CELE KSZTAL.CENIA DLA PRZEDMIOTU

c1 Celem zaje¢ jest zapoznanie si¢ z elementami fotografii takimi jak kadrowanie, kompozycja, barwa, efekty oraz
przekazanie informacji na temat wykorzystania fotografii w mediach w wymiarze praktycznym
C2 Ksztatcenie umiejetnosci technicznych niezbednych do dziennikarskiej obstugi fotograficznej, w tym praca z
oprogramowaniem
C3 Ksztalcenie swiadomosci wagi przekazu wizualnego we wspotczesnym przekazie medialnym.
IV. FORMY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH ORAZ WYMIAR GODZIN
Wyklad Cwiczenia Konwersat. Lab. Warsztaty Projekt Seminarium | Konsultacje Eggamir)/ Sum_a
zaliczenie godzm
Studia
stacjonarne 28 2 30
Studia
niestacjonarne 16 18

V. METODY REALIZACIJI ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

Formy zajeé

Metody dydaktyczne

Laboratorium

graficznych (pakiet Adobe Photoshop, Lightroom)

Praca indywidualna, w parach i w grupach.Fotoedycja zdje¢ w programach

V1. PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE Z ODNIESIEM DO EFEKTOW UCZENIA SIE DLA KIERUNKU

Odniesienie do
Lp. Opis przedmiotowych efektéw uczenia si¢ efektu
kierunkowego
Wiedza:
P WO1 Ma wiedzg¢ o materiatach i procesach fotograficznych. Zna rodzaje i specyfike roznorodnych K_W15,
- technik fotograficznych, metody o$wietlenia i pomiaru §wiatta w fotografii. K_W16

UmiejetnoSci:
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Potrafi poslugiwa¢ si¢ graficznymi aplikacjami komputerowymi oraz projektowac
P_UO01 fotograficzne materiaty reklamowe. Umie taczy¢ materiat zdjeciowy z elementami tekstowymi K_U13
i graficznymi.
Umie postugiwac si¢ sprzgtem studyjnym — aparatami fotograficznymi, lampami btyskowymi i
P_U02 LS . . e . - K_U07, K_U13
lampami ze $wiattem ciggtym. Potrafi wykona¢ zdjgcia packshot, martwej natury czy portretu.
P_U03 Umie samodzielnie realizowa¢ fotograficzny materiat dziennikarski. K_U14
Kompetencje spoteczne:
Jest swiadomy na czym polega proces tworzenia obrazoéw fotograficznych spdjnych w tresci i
P_KO01 . . . . . . - . . K_K02, K_K06
formie. Jest gotow do uznania znaczenia fotografii dla rozwoju sztuki i kultury wspotczesne;.
VIL. TRESCI KSZTALCENIA
Odniesienie do
Lp. Laboratorium: przedmiotowych
efektow uczenia si¢
Labl Fotografia reportazowa i jej znaczenie w mediach P_Wo01, P_U01,
Historia fotografii prasowej. Charakterystyka fotografii prasowej. P_U03, P_K01
Fotoreportaz P W01, P UOL,
Lab2 Fotomontaz P_U02, P_U03,
Specyfika sprzgtu dla fotoreportazy P_K01
Lab3 Praca w studiu domowym P_W01,P_U02,
Fotoedycja zdje¢ w programach graficznych (pakiet Adobe Photoshop, Lightroom) P_W01, P_UO1-
Lab4 L - P_UO03, P_KO01
Przygotowywanie opisow do zdjec —Vo,
e . L o P_Wo01, P_UO01-
Lab5 Fotoesej (felieton fotograficzny), fotoblogi, przygotowywanie opiséw do zdjec¢ P_U03, P_KO1
Odniesienie do
Lp. Praca wlasna: przedmiotowych
efektow uczenia si¢
. . . . . , P_Wo01, P_UO01-
PW1 Zrealizowanie fotoreportazu, lub fotoeseju na temat biezacych wydarzen. P U03, P_KO1
VIII. METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE
o Metoda weryfikacji
o @
S 2 -~ 2 :§ § - Metoda zajeé,
o ¥ g = S « © 2 <3 23 g w ramach ktérej
€ 3 3 o S c S 8, = =] T 2 2 fik
2= [=EES c L o %E %g 8 © 3 =) B% €5 Wer_ylowany
8 E £ 2 = = | SN | ES | E2 | &S ks 22| g8 Jest EU
o s E I - = S © "N-’; &8 ,g; S 22 2.0
° > 2 S 8 5 | 85| 28| 22| 2% o S3 | %z
w's i} [ uw a N & a & a o [au= o Y X < g
P_wWo1 X X Laboratorium
P_UO01 X X Laboratorium
P_U02 X X Laboratorium
P_UO03 X X Laboratorium
P_KO01 X X Laboratorium

IX. KRYTERIA OCENY OSIAGNIETYCH EFEKTOW UCZENIA SIE
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Przedmioto
we efekty
uczenia si¢

Ocena niedostateczna

Student nie zna i nie
rozumie / nie potrafi / nie
jest gotow do:

Zakres ocen 3,0-3,5

Student zna i rozumie /
potrafi / jest gotow do:

Zakres ocen 4,0-4,5

Student zna i rozumie /
potrafi / jest gotow do:

Ocena bardzo dobra

Student zna i rozumie /
potrafi / jest gotow do:

Nie ma wiedzy o
materiatach i procesach
fotograficznych. Nie zna

rodzaji i specyfiki

Ma ogdlna wiedze o
materiatach i procesach
fotograficznych. Zna
niektore rodzaje i ogblng

Ma uporzadkowang i
wiedze o materiatach i
procesach
fotograficznych. Zna

Ma uporzadkowang i
szczegtowa wiedzg o
materiatach i procesach
fotograficznych. Zna
szczegotwo rodzaje i

P_Wo1 roznorodnych technik specy_ﬁke; rozno_rodnych - szaje ' Sp ecyﬁkg specyfike roznorodnych
. technik fotograficznych. réznorodnych technik . .
fotograficznych, metod S : technik fotograficznych,
, o L7 . Zna niektére metody fotograficznych, metody . e
oswietlenia i pomiaru s . . o 2 : metody o$wietlenia i
g . o$wietlenia i pomiaru os$wietlenia i pomiaru R
$wiatta w fotografii. o . o . pomiaru $wiatla w
$wiatta w fotografii. $wiatta w fotografii. -
fotografii
Nie potrafi postugiwac sig I?otrz%ﬁ P o‘s%ugl\.zvac s Potrafi postugiwac sig Potrafi kompleksowo
graficznymi aplikacjami niektorymi graficznymi - L o T Y L
) L2 graficznymi aplikacjami postugiwac si¢
komputerowymi oraz aplikacjami . . LR
; \ . komputerowymi oraz graficznymi aplikacjami
projektowaé komputerowymi oraz ; \ .
. . o projektowaé komputerowymi oraz
fotograficznych projektowac niektore . . .
P_UO01 s . fotograficzne materialy | projektowac fotograficzne
materiatow reklamowych. fotograficzne materiaty . , .
. . \ . ) reklamowe. Umie tgczy¢ materiaty reklamowe.
Nie umie taczy¢ reklamowe. Umie taczy¢ . . . , .
o S C . materiat zdjgciowy z Umie taczy¢ materiat
materiatow zdjgciowych z niektory materiat . - . .
; o L . elementami tekstowymii | zdjeciowy z elementami
elementami tekstowymi i zdjeciowy z elementami . . L - -
. . o - . graficznymi. tekstowymi i graficznymi.
graficznymi. tekstowymi i graficznymi.
Nie umie postugiwac sig U.m 1°P oslugiwac si¢ Umie poskugm./ac S Umie postugiwac si¢
. niektérym typowym sprzg¢tem studyjnym — .
sprzetem studyjnym — . - roznorodnym sprzgtem
. . . sprzgtem studyjnym — aparatami . .
aparatami fotograficznymi, . . . - . studyjnym — aparatami
. .. | aparatami fotograficznymi, fotograficznymi, . - .
lampami btyskowymi i . - . . fotograficznymi, lampami
L lampami blyskowymi i lampami btyskowymi i D .
P_U02 lampami ze $wiatlem S S0 btyskowymi i lampami ze
. . - lampami ze §wiattem lampami ze $wiatlem s .
ciggtym. Nie potrafi . . . swiattem ciagltym. Potrafi
. ciggltym. Potrafi wykona¢ ciggltym. Potrafi g
wykonac zdjecia packshot, S DT wykona¢ zdjecia packshot,
. proste zdjecia packshot, wykona¢ zdjecia .
martwej natury czy ; . martwe]j natury czy
martwej natury czy packshot, martwej natury
portretu. portretu.
portretu. czy portretu
Nie umie samodzielnie Umie z duzg pomoca . - Umie samodzielnie i
. ) . . Umie samodzielnie . .
realizowaé fotograficznego| prowadzacego realizowac . . kompleksowo realizowaé
P_U03 . . realizowa¢ fotograficzny .
materiatu fotograficzny materiat . N . fotograficzny materiat
Lo . N - materiat dziennikarski. N .
dziennikarskiego. dziennikarski. dziennikarski.
Nie jest sSwiadomy na
czym polega proces
tworzenia obrazéw
fotograficznych spojnych | Jest Swiadomy na czym polega proces tworzenia obrazéw fotograficznych spojnych
P_KO01 w tredci i formie. Nie jest w tresci i formie. Jest gotow do uznania znaczenia fotografii dla rozwoju sztuki i

gotéw do uznania
znaczenia fotografii dla
rozwoju sztuki i kultury
wspotczesnej.

kultury wspotczesne;.

X.NAKEAD PRACY STUDENTA - WYMIAR GODZIN I BILANS PUNKTOW ECTS

Rodzaj aktywnosci Obciazenie studenta
ECTS Studia Studia
stacjonarne niestacjonarne
Udziat w zajgciach dydaktycznych (wyktady, ¢wiczenia, konwersatoria, projekt, 28 h 16 h
laboratoria, warsztaty, seminaria)
Egzamin/zaliczenie 2h 2h
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Udziat w konsultacjach

Praca wiasna studenta, w tym: 20 h 32h

- Przygotowanie eseju

- Przeprowadzenie badan literaturowych 5h 10h

- Przeprowadzenie badan empirycznych - ---

- Projekt (_zebranie danych, przygotowanie zatozen projektu, wykonanie 10h 10h

projektu, itd.)

- Przygotowanie si¢ do zaje¢ dydaktycznych 2h 9h

- Przygotowanie si¢ do egzaminu/kolokwium/zaliczenia 3h 3h
Sumaryczne obciazenie pracg studenta (25h = 1 ECTS) SUMA godzin/ECTS 50 h/2 ECTS 50h/2ECTS
Obciazenie studenta w ramach zaje¢ w bezposrednim kontakcie z nauczycielem 30h/1,2ECTS 18h /0,72 ECTS
Obciazenie studenta w ramach zaje¢ ksztattujacych umiejetnosci praktyczne 50h/2ECTS 50h /2 ECTS

Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ zwigzanych z przygotowaniem do
prowadzenia dziatalno$ci naukowej lub udzialu w tej dziatalnosci

XI. LITERATURA PRZEDMIOTU ORAZ INNE MATERIALY DYDAKTYCZNE

Literatura podstawowa przedmiotu:

— Niklas Anna, Niklas Tomasz, Historia fotografii, , Wydawnictwo: Edicon, 2021

— ActionScript 3.0 dla Adobe Flash CS4/CS4 PL Professional, Pawet Koronkiewicz Tt. : Wydawnictwo Helion, Gliwice 2009

—  Wspoiczesne oblicza mediow, red. Marszalek-Kawa Joanna, Wydawnictwo Adam Marszatek, Torun 2008

Literatura uzupehiajaca przedmiotu:

—  Antologia polskiego reportazu XX wieku. Tom 2, Wyd. Czarne, Wolowiec 2014.

—  Grzegorczyk A., Reklama, Polskie Wydawnictwo Ekonomiczne, Warszawa 2010.

— Heath R., Ukryta moc reklamy: co tak naprawde wplywa na wybor marki?, Gdanskie Wydawnictwo Psychologiczne,

Gdansk 2006.

— McWade J., Profesjonalne tworzenie materiatow reklamowych, Helion, Gliwice 2006.

— Nowacki R., Reklama: podrecznik, Difin, Warszawa 2005
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https://bonito.pl/wydawnictwo/Edicon/

I. OGOLNE INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

KOD PRZEDMIOTU: ] . N
Edycja fotografii dla dziennikarzy

PS8
Nazwa jednostki organizacyjnej prowadzacej Filia w Warszawie
Kierunek: Spolecznej Akademii Nauk z siedziba w Lodzi
Nazwa kierunku studiéow, poziom ksztalcenia: Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna, I stopien
Profil ksztalcenia: PRAKTYCZNY

Nazwa specjalnosci: | Dziennikarstwo

Rodzaj modulu ksztalcenia: | Specjalnos$ciowy / ksztaltujacy umiejetnosci praktyczne

Punkty ECTS: | 2 ECTS

Rok / Semestr: | I11/6

Osoba koordynujgca przedmiot: | mgr Tadeusz Korab

II. WYMAGANIA WSTEPNE (wynikajace z nastgpstwa przedmiotow)

Zaliczenie przedmiotu: ,,Warsztaty dziennikarskie fotograficzne”

I1l. CELE KSZTALCENIA DLA PRZEDMIOTU

C1 Nauka edycji fotografii cyfrowej
Cc2 Praktyczne umiejetnosci pracy z programami graficznymi
C3 Ksztalcenie gotowos$ci do stosowania technik cyfrowych w pracy dziennikarza

IV. FORMY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH ORAZ WYMIAR GODZIN

Wyklad Cwiczenia Konwersat. Lab. Warsztaty Projekt Seminarium | Konsultacje Eggamlr)/ Sum_a
zaliczenie godzin
Studia
stacjonarne 28 30
Studia
niestacjonarne 24 26

V. METODY REALIZACIJI ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

Formy zajeé Metody dydaktyczne

Laboratorium Praca indywidualna, w parach i w grupach, projekt, case studies.

V1. PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE Z ODNIESIEM DO EFEKTOW UCZENIA SIE DLA KIERUNKU

Odniesienie do

Lp. Opis przedmiotowych efektéw uczenia sie efektu
kierunkowego
Wiedza:
Ma wiedze praktyczng z zakresu zastosowania fotografii we wspolczesnym projektowaniu
. . , . I o . . K_W15,
P_W01 reklamowym, wiedz¢ na temat roli znakéw w identyfikacji i komunikacji wizualnej oraz roli K W16
fotografii w wizualizacji idei spotecznych i politycznych. -
Umiejetnosci:
Potrafi postugiwa¢ si¢ graficznymi aplikacjami komputerowymi oraz projektowac
P_UO01 fotograficzne materiaty reklamowe. Umie tgczy¢ materiat zdjeciowy z elementami tekstowymi | K _U13, K_U14
i graficznymi.
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P_U02 Potrafi przygotowac zdjecia wyedytowane dla potrzeb Internetu i druku. K_U14
Kompetencje spoteczne:
P_KO01 Jest gotow odpowiedzialnie przygotowywac sie do swojej pracy w instytucjach medialnych. K_KO06
VIL TRESCI KSZTALCENIA
Odniesienie do
Lp. Laboratorium: przedmiotowych
efektow uczenia si¢
Labl Poznanie programu Photoshop CC — najwazniejsze funkcje. Mozliwosci i wykorzystywanie | P_WO01, P_UO01,
funkcji w poszczegolnych zaktadkach zadaniowych P_U02, P_KO01
Lab2 Adobe Ligtroom — funkcje i zastosowanie w praktyce na poziomie zaawansowanym P_WOL1, P_UOL,
P_U02, P_K01
. , . . P_W01, P_UO01,
Lab3 Tworzenie presetow w Litroomie P_U02, P_KO1
L . P_W01, P_UO01,
Lab4 Prostowanie i kadrowanie obrazu za pomoca programu Photoshop CC P U02, P_KO1
. . - P_W01, P_UO01,
Lab5 Podstawy Camera Raw (zastosowanie w praktyce dziennikarskiej) P U02, P_KO1
Lab6 Zaawansowana obstuga programu Photoshop CC (retusz, praca na warstwach, | P_WO01, P_UO1,
projektowanie fotograficzne, migdzy innymi fotoksigzek i ulotek) P_U02, P_KO01
. . . P_W01, P_U01,
Lab7 Zarzadzanie kolorem (barwa, saturacja, nasycenie, kontrast) P_U02, P_KO1
L . P_W01, P_U01,
Lab8 Praca na warstwach, $ciezkach i maskach P U02, P_KO1
S, . P_W01, P_U01,
Lab9 Przygotowanie zdje¢ dla potrzeb Internetu i druku P_U02, P_KO1
e . P_W01, P_U01,
Lab10 Omowienie wykonanych prac studentow P_U02, P_KO1
Odniesienie do
Lp. Praca wlasna: przedmiotowych
efektow uczenia si¢
. o P_W01, P_U01,
PW1 Przygotowanie fotoksigzki. P U02 P_KO1
VIII. METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE
o Metoda weryfikacji
o @
S 2 - 2 :§ § - Metoda zajeé,
o ¥ g = S « © 2 <3 23 g w ramach ktérej
E 3 3 g St | 85| & = 2 g8 | 3 weryfikowan
2= = S c L o %-9 82 8 © 3 > 8 % €5 y Y
8 E £ 2 = = | SN | ES | E2 | &2 £ 22| £ Jest EU
o g s £ < - = S O (5 ; &8 =) ; = 22 5.5
® .2 S 3 5 | RE | 28| 22| 2% S sS3 | 2%
w's i} [ uw a N 8 a & a o [au= o XY X < g
P_wWo1 X X Labolatorium
P_UO1 X X Labolatorium
P_U02 X X Labolatorium
P_KO01 X X Labolatorium

IX. KRYTERIA OCENY OSIAGNIETYCH EFEKTOW UCZENIA SIE
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Przedmioto
we efekty
uczenia si¢

Ocena niedostateczna

Student nie zna i nie
rozumie / nie potrafi / nie
jest gotow do:

Zakres ocen 3,0-3,5

Student zna i rozumie /
potrafi / jest gotow do:

Zakres ocen 4,0-4,5

Student zna i rozumie /
potrafi / jest gotow do:

Ocena bardzo dobra

Student zna i rozumie /
potrafi / jest gotow do:

P_Wo1

Nie ma wiedzy z zakresu
zastosowania fotografii we
wspotczesnym
projektowaniu
reklamowym, na temat roli
znakdéw w identyfikacji i
komunikacji wizualnej
oraz roli fotografii w
wizualizacji idei
spotecznych i
politycznych.

Ma ogolng wiedze¢ z
zakresu zastosowania
fotografii we
wspotczesnym
projektowaniu
reklamowym, wiedz¢ na
temat roli niektorych
znakoéw w identyfikacji i
komunikacji wizualnej
oraz roli fotografii w
wizualizacji idei
spotecznych i
politycznych.

Ma uporzadkowanag
wiedze praktyczng z
zakresu zastosowania
fotografii we
wspotczesnym
projektowaniu
reklamowym, wiedz¢ na
temat roli znakow w
identyfikacji i
komunikacji wizualnej
oraz roli fotografii w
wizualizacji idei
spotecznych i
politycznych.

Ma uporzadkowang i
szczegotowa wiedze z
zakresu zastosowania

fotografii we
wspoélczesnym
projektowaniu
reklamowym, wiedze na
temat roli znakow w
identyfikacji i komunikacji
wizualnej oraz roli
fotografii w wizualizacji
idei spotecznych i
politycznych.

P_UO1

Nie potrafi postugiwaé
si¢ graficznymi
aplikacjami
komputerowymi oraz
projektowaé
fotograficzne materiaty
reklamowe. Nie umie
faczy¢ materiatow
zdjeciowych z
elementami tekstowymi i
graficznymi.

Potrafi postugiwac si¢
niektorymi graficznymi
aplikacjami komputerowymi
oraz projektowac
fotograficzne niektore
materiaty reklamowe. Umie
faczy¢ niektore materiaty
zdjeciowe z elementami
tekstowymi i graficznymi.

Potrafi postugiwac si¢
graficznymi aplikacjami
komputerowymi oraz
projektowaé
fotograficzne materiaty
reklamowe. Umie tgczy¢
materiat zdjgciowy z
elementami tekstowymi i
graficznymi.

Potrafi innowacyjnie
poshugiwac si¢
zaawansowanyami
graficznymi aplikacjami
komputerowymi oraz
projektowacé fotograficzne
materiaty reklamowe.
Umie taczy¢ materiat
zdjeciowy z elementami
tekstowymi i graficznymi.

P_U02

Nie potrafi przygotowac
zdjecia wyedytowanego
dla potrzeb Internetu i
druku.

Potrafi przygotowac
zdjecia wyedytowane dla
potrzeb Internetu i druku

nie uzykujac
oczekiwanego efektu.

Potrafi przygotowac
zdjecia wyedytowane dla
potrzeb Internetu i druku.

Potrafi innowacyjnie
przygotowac zdjecia
wyedytowane dla potrzeb
Internetu i druku.

P_KO1

Nie jest gotow
odpowiedzialnie
przygotowywac si¢ do
SwWojej pracy w
instytucjach medialnych.

Jest gotdow odpowiedzialnie przygotowywac si¢ do swojej pracy w instytucjach

medialnych.

X.NAKEAD PRACY STUDENTA — WYMIAR GODZIN I BILANS PUNKTOW ECTS

Rodzaj aktywnosci Obciazenie studenta
ECTS Studia Studia
stacjonarne niestacjonarne

Udziat w zajeciach dydakt_yczr_lych (wyktady, ¢wiczenia, konwersatoria, projekt, 28 h 24 h
laboratoria, warsztaty, seminaria)
Egzamin/zaliczenie 2h 2h
Udzial w konsultacjach - -
Praca wlasna studenta, w tym: 20 h 24 h

- Przygotowanie eseju

- Przeprowadzenie badan literaturowych - -

- Przeprowadzenie badan empirycznych - -

- Projekt (zebranie danych, przygotowanie zatozen projektu, wykonanie 10h 15h
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projektu, itd.)

- Przygotowanie si¢ do zaje¢ dydaktycznych 8h 7h

- Przygotowanie si¢ do egzaminu/kolokwium/zaliczenia 2h 2h
Sumaryczne obciazenie pracg studenta (25h = 1 ECTS) SUMA godzin/ECTS 50 h/2 ECTS 50h/2ECTS
Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ w bezposrednim kontakcie z nauczycielem 30h/12ECTS 26 h /1,04 ECTS
Obcigzenie studenta w ramach zaj¢¢ ksztaltujacych umiejetnoéci praktyczne 50h/2 ECTS 50h /2 ECTS
Obciazenie studenta w ramach zaje¢ zwigzanych z przygotowaniem do . .
prowadzenia dziatalnosci naukowej lub udziatu w tej dziatalnosci

XI. LITERATURA PRZEDMIOTU ORAZ INNE MATERIALY DYDAKTYCZNE

Literatura podstawowa przedmiotu:

- ActionScript 3.0 dla Adobe Flash CS4/CS4 PL Professional, Pawet Koronkiewicz Tt.: Wydawnictwo Helion, Gliwice
2009.

Literatura uzupelniajaca przedmiotu:
—  Antologia polskiego reportazu XX wieku. Tom 2, Wyd. Czarne, Wolowiec 2014.
—  Grzegorczyk A., Reklama, Polskie Wydawnictwo Ekonomiczne, Warszawa 2010.
— McWade J., Profesjonalne tworzenie materiatow reklamowych, Helion, Gliwice 2006.
— Nowacki R., Reklama. podrecznik, Difin, Warszawa 2005
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I. OGOLNE INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

KOD PRZEDMIOTU:
PS9

Formy telewizyjne

Nazwa jednostki organizacyjnej prowadzacej Filia w Warszawie
Kierunek: Spolecznej Akademii Nauk z siedziba w Lodzi

Nazwa kierunku studiéw, poziom ksztalcenia:

Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna, I stopien

Profil ksztalcenia: PRAKTYCZNY

Nazwa specjalnosci: | Dziennikarstwo

Rodzaj modulu ksztalcenia:

Specjalnosciowy / ksztaltujacy umiejetnosci praktyczne

Punkty ECTS: | 3ECTS

Rok / Semestr: | 111/6

Osoba koordynujaca przedmiot: | mgr Jedrzej Dudkiewicz

II. WYMAGANIA WSTEPNE (wynikajace z nastepstwa przedmiotow)

Brak.
III. CELE KSZTALCENIA DLA PRZEDMIOTU
C1 Celem zaj¢¢ jest indywidualna i zespolowa praca nad materialem telewizyjnych
Cc2 Praktyczna nauka obserwowania i rejestrowania rzeczywistosci
C3 Przygotowanie studenta do samodzielnej racy w zespotach dziennikarskich
IV. FORMY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH ORAZ WYMIAR GODZIN
Wyklad Cwiczenia Konwersat. Lab. Warsztaty Projekt Seminarium | Konsultacje zEjlz(?zTr;Té gSOu dr?i?]
Studia
stacjonarne 28 2 30
Studia
niestacjonarne 24 2 26

V. METODY REALIZACIJI ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

Formy zajeé

Metody dydaktyczne

Warsztaty

Metody: audio-lingualna, audio-wizualna i eklektyczna. Praca indywidualna, w parach
i w grupach, dyskusje, praca pod kierunkiem z tekstem i materiatem audio.

VI. PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE Z ODNIESIEM DO EFEKTOW UCZENIA SIE DLA KIERUNKU

Odniesienie do

Lp. Opis przedmiotowych efektéw uczenia si¢ efektu
kierunkowego
Wiedza:

Zna rozne role dziennikarza telewizyjnego ($ledczy, mediator, komentator, krytyk) i rozumie

P_wWo01 wplyw jej wyboru na budowe scenariusza. Zna w zaawansowanym stopniu zasady analizy i K W14
interpretacji progrmau telewizyjnego.

UmiejetnoSci:
P U01 Student potrafi oceni¢ rézne rodzaje pracy dziennikarza telewizyjnego: riserczer, reporter, K_U02, K_U12

publicysta, prezenter.
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Ma umiejetnosci z zakresu pisania scenariusza oraz umiejetnosci tworzenia i odbioru przekazu

P_U02 telewizyjnego i internetowego w zakresie dziennikarstwa i publicystyki. K_U06, K_U12
Kompetencje spoteczne:
Jest gotow w szybki i1 skuteczny sposob zaadaptowac si¢ do nowej sytuacji, grupy spotecznej,
P_KO01 . . ; K_KO03
- w ktorej przychodzi mu pracowac. —
Jest gotow odpowiedzialnie przygotowywacé si¢ do swojej pracy, projektuje i wykonuje
P_K02 .o . . . ; K_KO06
dziatania zwiazane z praca w instytucjach medialnych.
VIL TRESCI KSZTALCENIA
Odniesienie do
Lp. Warsztaty: przedmiotowych
efektow uczenia si¢
P_W01, P_U01,
Wrl Przygotowanie do dokumentacji w ramach swojej grupy (podziat zadan w grupie) P_U02, P_KO01,
P_KO02
P_W01, P_U01,
Wr2 Przygotowanie konspektu scenariusza materialu w zespole P_U02, P_KO01,
P_KO02
P_W01, P_U01,
Wr3 Dokumentacja faktograficzna i ilustracyjna do scenariusza P_U02, P_KO1,
P_KO02
Opracowanie dokumentacji i realizacja filmu (reportazu, felietonu) wg poszczegdlnych P_WO01, P_U01,
Wr4 1 P_U02, P_KO01,
zespotow - -
P_KO02
P_Wo01, P_U01,
Wr5 Prezentacja prac studenckich P_U02, P_KO01,
P_KO02
Odniesienie do
Lp. Praca wlasna: przedmiotowych
efektow uczenia si¢
PW1 Przygotowywanie krotkich tekstow lektorskich. Dokumentacja - przygotowanie materiatow | P_UO1, P_UO02,
ilustracyjnych (w tym samodzielna rejestracja) P_KO01, P_KO02
VIII. METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE
o Metoda weryfikacji
]
E 2 - 2 ? ? - Metoda zajeé,
2 g g = S & ] > <3 =3 = w ramach ktérej
E s 3 s E< | &3 | & S 2 g | 2 weryfikowan
B & cs | = o | 82 | T3 | T 3 5 | 85 | €5 ery y
N EE € S | =8 | ES | E8 | €3 ko] 22 | =8 jestEU
AT “Sg < - =t < Q S N a L2 2 2 > 3.
° >.2 > 3 Y5 | 8| 22| g2 | 2¢8 o S8 | 23
w's w = uw a N & [aug= a > o .s a Y X < N
P_W01 X Warsztaty
P_UO1 X X X Warsztaty
P_U02 X X X Warsztaty
P_KO01 X X X Warsztaty
P_KO02 X X X Warsztaty

IX. KRYTERIA OCENY OSIAGNIETYCH EFEKTOW UCZENIA SIE
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Przedmioto
we efekty
uczenia si¢

Ocena niedostateczna

Student nie zna i nie
rozumie / nie potrafi / nie
jest gotow do:

Zakres ocen 3,0-3,5

Student zna i rozumie /
potrafi / jest gotow do:

Zakres ocen 4,0-4,5

Student zna i rozumie /
potrafi / jest gotow do:

Ocena bardzo dobra

Student zna i rozumie /
potrafi / jest gotow do:

Nie zna réznych roli
dziennikarza
telewizyjnego ($ledczy,
mediator, komentator,

Zna i rozumie niektére role
dziennikarza
telewizyjnego ($ledczy,
mediator, komentator,
krytyk) i wpltyw jej

Zna i rozumie rozne role
dziennikarza
telewizyjnego ($ledczy,
mediator, komentator,

Zna i rozumie
szczegotowo role
dziennikarza telewizyjnego
(8ledczy, mediator,
komentator, krytyk) i

P_Wo1 krytyk) i wplyw je] wyboru na budowg krytyk) i wplyw jej wplyw jej wyboru na
wyboru na budowg . e wyboru na budowe f
scenariusza. Nie zna zasad | SConariusza. Zn_a m.e.k tore scenariusza. Zna zasady budowg SF enariusza. Zna
oo - zasady analizy i in o - szczegdtowo zasady
analizy i interpretacji " analizy i interpretacji S ..
T terpretacji progrmau L analizy i in terpretacji
progrmau telewizyjnego. A progrmau telewizyjnego L
telewizyjnego progrmau telewizyjnego.
Student nie potrafi ocenié¢ Student potrafi ogdlnie Student potrafi oceni¢ Student potrafi
réznych rodzaji pracy oceni¢ rozne rodzaje pracy rozne rodzaje pracy kompleksowo oceni¢ rozne
P UOL dziennikarza dziennikarza dziennikarza rodzaje pracy dziennikarza
- telewizyjnego: riserczer, telewizyjnego: riserczer, telewizyjnego: riserczer, telewizyjnego: riserczer,
reporter, publicysta, reporter, publicysta, reporter, publicysta, reporter, publicysta,
prezenter. prezenter. prezenter. prezenter.
Nie ma umiejetnoscei z Ma umiejetnoscei z zakresu Ma umiejetnosci z Ma umiejetnoscei z zakresu
zakresu pisania pisania niektorych zakresu pisania pisania kompleksowego
scenariusza oraz elementow scenariusza scenariusza oraz scenariusza oraz
umiejetnosci tworzenia i oraz umiejetnosci umiejetnosci tworzenia i umiejetnosci tworzenia i
P_U02 odbioru przekazu tworzenia i odbioru odbioru przekazu odbioru przekazu
telewizyjnego i przekazu telewizyjnego i telewizyjnego i telewizyjnego i
internetowego w zakresie | internetowego w zakresie | internetowego w zakresie | internetowego w zakresie
dziennikarstwa i dziennikarstwa i dziennikarstwa i dziennikarstwa i
publicystyki. publicystyki. publicystyki. publicystyki.
Nie jest gotow w szybki i
skuteczny sposob
P KOL zaadaptowac¢ si¢ do nowe;j Jest gotow w szybki i skuteczny sposob zaadaptowac si¢ do nowej sytuacji, grupy
- sytuacji, grupy spotecznej, spotecznej, w ktorej przychodzi mu pracowac.
w ktorej przychodzi mu
pracowac.
Nie jest gotow
odpowiedzialnie
P K02 SV?/Z?Z?S?EZ‘;}TV;?SJZL?{S(; i Jest gotow odpowiedzialnie przygotowywac sie do swojej pracy, projektuje i

wykonuje dziatania
Zwigzane z pracg w
instytucjach medialnych.

wykonuje dziatania zwigzane z praca w instytucjach medialnych.

X.NAKELAD PRACY STUDENTA — WYMIAR GODZIN I BILANS PUNKTOW ECTS

Rodzaj aktywnosci Obciazenie studenta
ECTS Studia Studia
stacjonarne niestacjonarne

Udziat w zajeciach dydakt_yczr_lych (wyktady, ¢wiczenia, konwersatoria, projekt, 28 h 24 h
laboratoria, warsztaty, seminaria)

Egzamin/zaliczenie 2h 2h
Udziat w konsultacjach - -

Praca wlasna studenta, w tym: 45 h 49 h

- Przygotowanie eseju
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- Przeprowadzenie badan literaturowych 5h 7h

- Przeprowadzenie badan empirycznych --- -

- Projekt (zebranie danych, przygotowanie zatozen projektu, wykonanie

! : 15h 25h
projektu, itd.)

- Przygotowanie si¢ do zaje¢ dydaktycznych 20 h 12h

- Przygotowanie si¢ do egzaminu/kolokwium/zaliczenia 5h 5h
Sumaryczne obciazenie pracg studenta (25h = 1 ECTS) SUMA godzin/ECTS 75h /3 ECTS 75h/3ECTS
Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ w bezposrednim kontakcie z nauczycielem 30h/1,2ECTS 26 h /1,04 ECTS
Obcigzenie studenta w ramach zaj¢¢ ksztaltujacych umiejetnoéci praktyczne 75h/3ECTS 75h/3ECTS
Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ zwigzanych z przygotowaniem do . .
prowadzenia dziatalno$ci naukowej lub udzialu w tej dziatalnosci

Xl. LITERATURA PRZEDMIOTU ORAZ INNE MATERIALY DYDAKTYCZNE

Literatura podstawowa przedmiotu:

Media audiowizualne i cyfrowe wobec wyzwan wspoiczesnego spoleczenstwa, red. Andrzej Adamski, Dom Wydawniczy
Elipsa, Warszawa 2012.

Boyd A., Dziennikarstwo radiowo-telewizyjne, Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellonskiego, Krakow 2006

Chylinski M., Russ-Mohl Stephan, Dziennikarstwo, Grupa Wydawnicza Polskapresse, Warszawa 2008.

Literatura uzupehiajaca przedmiotu:

Kacperska M., Drziennikarz- reporter, moderator czy ekspert? Analiza wybranych programow ekonomicznych:,
http://cejsh.icm.edu.pl/cejsh/element/bwmetal .element.desklight-4cc0fb34-7ec7-44¢2-9882-
b276a5a39465/c/Kacperska M. Dziennikarz - reporter moderator czy ekspert.pdf.

Kampka A., Czy Hermogens ogladatby telewizje? — starozytny podrecznik dla medioznawcow, w: Retoryka a media, Acta
Universitatis Lodzensis, Folia Literaria Polonica 1(31), 2016.

Sobczak B., News telewizyjny jako akt retoryczny.

Wasicka M., Idealny model dziennikarstwa —w
content/uploads/2013/06/ssp-2013-2-295-310.pdf.

Szpunar M., Mediatyzacja nauki. O roli naukowcow w epoce paleo- i neotelewizji, ,,Zarzadzanie w Kulturze” 2015. 16, ss.
293-301.

zderzeniu  zrzeczywistoscig,  http://ssp.amu.edu.pl/wp-

Inne materialy dydaktyczne:

Linki do materiatdw w internecie, ktore na biezaco ilustruja omawiane zagadnienia
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https://lubimyczytac.pl/wydawnictwo/10030/wydawnictwo-uniwersytetu-jagiellonskiego/ksiazki

I. OGOLNE INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

KOD PRZEDMIOTU: _
Formy radiowe

PS10
Nazwa jednostki organizacyjnej prowadzacej Filia w Warszawie
kierunek: Spolecznej Akademii Nauk z siedziba w Lodzi
Nazwa kierunku studiéw, poziom ksztalcenia: Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna, I stopien
Profil ksztalcenia: PRAKTYCZNY

Nazwa specjalnosci: | Dziennikarstwo

Rodzaj modulu ksztalcenia: | Specjalnosciowy / ksztaltujacy umiejetnosci praktyczne

Punkty ECTS: | 3ECTS

Rok / Semestr: | I11/6

Osoba koordynujaca przedmiot: | mgr Pawel Malinowski

II. WYMAGANIA WSTEPNE (wynikajace z nastepstwa przedmiotow)

Wiedza i umiej¢tnoséci zdobyte na zajeciach z Warsztatu dziennikarstwa radiowego.

III. CELE KSZTAL.CENIA DLA PRZEDMIOTU

C1 Przekazywanie wiedzy na temat réznorodnych form radiowych.
C2 Indywidualna i zespotowa praca nad materiatem radiowym i wyksztalcenie umiej¢tnosci koniecznych do jego
rejestracji.
C3 Przygotowanie do pracy w zespotach dziennikarskich radiowych.
IV. FORMY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH ORAZ WYMIAR GODZIN
Wyklad Cwiczenia Konwersat. Lab. Warsztaty Projekt Seminarium | Konsultacje ZEg_zamir_1/ Sum_a
aliczenie godzm
Studia
stacjonarne 28 2 30
Studia
niestacjonarne 24 2 26
V.METODY REALIZACII ZAJEC DYDAKTYCZNYCH
Formy zajeé Metody dydaktyczne
Praca indywidualna, w parach i w grupach, dyskusje, projekt, praca pod kierunkiem z
Warsztaty . . .
tekstem i materiatem audio.

V1. PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE Z ODNIESIEM DO EFEKTOW UCZENIA SIE DLA KIERUNKU

Odniesienie do
Lp. Opis przedmiotowych efektéw uczenia si¢ efektu
kierunkowego

Wiedza:

Zna w zaawansowanym stopniu réznorodne formy przekazu radiowego oraz dziennikarskie

P_Wo1 formy podawcze w radiu.

K_W14

Umiejetnosci:
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Ma umiejetnosci z zakresu warsztatu dziennikarstwa radiowego tworzenia i odbioru przekazu

K_U07, K_U12,

P_U01 radiowego: serwisu informacyjnego, przegladu prasy, wywiadu. K_U14
Kompetencje spoteczne:
Jest gotow w szybki i1 skuteczny sposob zaadaptowac si¢ do nowej sytuacji, grupy spotecznej,
P_KO01 .. . . . - K_KO03
w ktorej przychodzi mu pracowaé, w tym do grup zespotdéw radiowych.
Jest gotow odpowiedzialnie przygotowywac si¢ do swojej pracy w instytucjach medialnych, w
P_KO02 - K_KO06
tym w radiu.
VIL TRESCI KSZTALCENIA
Odniesienie do
Lp. Warsztaty: przedmiotowych
efektow uczenia si¢
, P_Wo01, P_U01,
Wrl Relacja reporterska P KO1 P_KO02
P_W01, P_U01,
Wr2 Przeglad prasy " KO1, P_K02
. . P_Wo01, P_U01,
Wr3 Serwis informacyjny P KOL, P_K02
. . P_Wo01, P_U01,
Wr4 Wywiad radiowy P KOL, P_K02
N P_W01, P_U01,
Wr5 Reportaz radiowy P KOL, P_K02
. P_Wo01, P_U01,
Wr6 Felieton P KO1, P_KO02
o . . P_Wo01, P_U01,
Wr7 Dziennikarstwo $ledcze w radiu P KOL, P_K02
. P_Wo01, P_U01,
Wr8 Inne formy radiowe P KOL, P_K02
Odniesienie do
Lp. Praca wlasna: przedmiotowych
efektow uczenia si¢
PW1 Przygotowanie dwoch krotkich plikow dzwickowych zamieszczonych na Teams (lub w | P_WO01, P_UO01,
przypadku stacjonarnej nauki dostarczonego na no$niku) P_KO01, P_KO02
VIII. METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE
- Metoda weryfikacji
o @
5 2 - =y ? ? - Metoda zajeé,
S 3 g = S e > 8 ] g w ramach ktorej
=] 3 © g c ST .S, = =] o 2 9 fik
2z < > = So | 82| 82| 8 3 5 2t | g = weryfikowany
L= € E I= S | 28 | ES | E8 | £ kS ° v £ 8 jestEU
o g S £ < - =< < © T < g ,g; o Pl 5.9
= N g N @ o s o E 23 oS =) o G 3 ==
wa | [ e | N& a £ Ao | ackt o ¥ X < g
P_Wo01 X X Warsztaty
P_UO1 X X Warsztaty
P_KO01 X X Warsztaty
P_K02 X X Warsztaty

IX. KRYTERIA OCENY OSIAGNIETYCH EFEKTOW UCZENIA SIE
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Przedmiot
owe efekty
uczenia sie

Ocena niedostateczna

Student nie zna i nie
rozumie / nie potrafi / nie
jest gotow do:

Zakres ocen 3,0-3,5

Student zna i rozumie /
potrafi / jest gotow do:

Zakres ocen 4,0-4,5

Student zna i rozumie /
potrafi / jest gotow do:

Ocena bardzo dobra

Student zna i rozumie /
potrafi / jest gotow do:

P W01

Nie znaw
zaawansowanym stopniu
r6znorodne form
yprzekazu radiowego oraz
dziennikarskie formy
podawcze w radiu.

Zna w zaawansowanym
stopniu niektore formy
przekazu radiowego oraz
niektore dziennikarskie
formy podawcze w radiu.

Zna W zaawansowanym
stopniu réznorodne
formy przekazu
radiowego oraz
dziennikarskie formy
podawcze w radiu.

Zna w zaawansowanym
stopniu réznorodne formy
przekazu radiowego oraz
dziennikarskie formy
podawcze w radiu. i je
szczegotowo objasnia.

P_UO1

Nie ma umiejetnosei z
zakresu warsztatu
dziennikarstwa radiowego
tworzenia i odbioru
przekazu radiowego.

Ma podstawowe
umiejetnosci z zakresu
warsztatu dziennikarstwa
radiowego tworzenia i
odbioru przekazu
radiowego: serwisu
informacyjnego, przegladu
prasy, wywiadu.

Ma umiejetnosci z
zakresu warsztatu
dziennikarstwa
radiowego tworzenia i
odbioru przekazu
radiowego: serwisu
informacyjnego,
przegladu prasy,
wywiadu.

Ma rozwinie umiejetnosci
z zakresu warsztatu
dziennikarstwa radiowego
innowacyjnego tworzenia i
odbioru przekazu
radiowego: serwisu
informacyjnego, przegladu
prasy, wywiadu..

P_KO1

Nie jest gotow w szybki i
skuteczny sposob
zaadaptowac¢ si¢ do nowe;j
sytuacji, grupy spolecznej,
w ktorej przychodzi mu
pracowac, w tym do grup
zespotow radiowych.

Jest gotow w szybki i skuteczny sposob zaadaptowac si¢ do nowej sytuacji, grupy
spotecznej, w ktorej przychodzi mu pracowaé, w tym do grup zespotéw radiowych.

P_K02

Nie jest gotow
odpowiedzialnie
przygotowywac si¢ do
swojej pracy.

Jest gotow odpowiedzialnie przygotowywac si¢ do swojej pracy w instytucjach

medialnych, w tym w radiu.

X.NAKEAD PRACY STUDENTA — WYMIAR GODZIN I BILANS PUNKTOW ECTS

Rodzaj aktywnosci Obciazenie studenta
ECTS Studia Studia
stacjonarne niestacjonarne
Udziat w zajeciach dydaktycznych (wyktady, ¢wiczenia, konwersatoria, projekt, 28 h 24 h
laboratoria, warsztaty, seminaria)
Egzamin/zaliczenie 2h 2h
Udziat w konsultacjach --- -
Praca wlasna studenta, w tym: 45 h 49 h
- Przygotowanie eseju
- Przeprowadzenie badan literaturowych 5h 7h
- Przeprowadzenie badan empirycznych - -
- Projekt (zebranie danych, przygotowanie zatozen projektu, wykonanie
! : 15h 25h
projektu, itd.)
- Przygotowanie si¢ do zaj¢¢ dydaktycznych 20 h 12h
- Przygotowanie si¢ do egzaminu/kolokwium/zaliczenia 5h 5h
Sumaryczne obciazenie pracg studenta (25h = 1 ECTS) SUMA godzin/ECTS 75h/3 ECTS 75h/3 ECTS
Obciazenie studenta w ramach zaje¢ w bezposrednim kontakcie z nauczycielem 30h/1,2ECTS 26 h /1,04 ECTS
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Obciazenie studenta w ramach zaje¢ ksztattujacych umiejgtnosci praktyczne 75h/3ECTS 75h/3ECTS

Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ zwigzanych z przygotowaniem do
prowadzenia dziatalno$ci naukowej lub udzialu w tej dziatalnosci

XI. LITERATURA PRZEDMIOTU ORAZ INNE MATERIALY DYDAKTYCZNE

Literatura podstawowa przedmiotu:
— Figura R., Dziennikarski warsztat, Wydawca Ridero IT Solution2021 (e-boock)
— Bortnowski S., Warsztaty dziennikarskie, Wyd. Stentor 2013
— Boyd A., Dziennikarstwo radiowo-telewizyjne, Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellonskiego, Krakow 2006

Literatura uzupelniajaca przedmiotu:
— Dabata J., Media i dziennikarstwo, Aksjologia - warsztat — tozsamos¢, TAIWPN Universitas Krakow 2014
— Goban-Klas T. , Media i komunikowanie masowe, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2020

Inne materialy dydaktyczne:
— linki do materialdéw w internecie, ktore na biezgco ilustrujg omawiane zagadnienia
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https://ksiegarnia.pwn.pl/wydawca/Ridero-IT-Solution,w,146079744
https://lubimyczytac.pl/wydawnictwo/10030/wydawnictwo-uniwersytetu-jagiellonskiego/ksiazki
https://www.empik.com/szukaj/produkt?publisherFacet=taiwpn+universitas+krak%C3%B3w
https://inverso.pl/goban-klas-tomasz

I. OGOLNE INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

KOD PRZEDMIOTU:
PS11

Wstep do kreatywnego pisania

Nazwa jednostki organizacyjnej prowadzacej Filia w Warszawie

Kierunek: Spolecznej Akademii Nauk z siedziba

w Lodzi

Nazwa kierunku studiéw, poziom ksztalcenia:

Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna, I stopien

Profil ksztalcenia: PRAKTYCZNY

Nazwa specjalnosci: | Dziennikarstwo

Rodzaj modulu ksztalcenia: | Specjalnosciowy / ksztaltujacy umiejetnos$ci praktyczne

Punkty ECTS: | 3ECTS

Rok / Semestr: | I11/6

Osoba koordynujgca przedmiot: | Mgr Grzegorz SieczkowskKi

II. WYMAGANIA WSTEPNE (wynikajace z nastgpstwa przedmiotow)

Zaliczenie przedmiotu: Gatunki dziennikarskie, Stylistyka i kultura jezyka.

III. CELE KSZTAL.CENIA DLA PRZEDMIOTU

Przekazanie podstawowych poje¢ dotyczacych gatunkow dziennikarskich w Internecie. W opa

rciu o przyktady

cl studenci zapoznaja si¢ takze z funkcjami nowych form informacyjnych i publicystycznych.
Cc2 Wyksztalcenie umiejetnosci pisania roéznych tekstow z wykorzystaniem cech gatunkowych.
C3 Ksztalcenie w umiej¢tnym dobieraniu gatunkéw dziennikarskich do sytuacji komunikacyjnej i spoteczne;.
IV. FORMY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH ORAZ WYMIAR GODZIN
Wyklad Cwiczenia Konwersat. Lab. Warsztaty Projekt Seminarium | Konsultacje zEeﬂlzcazr:r;?é gSou dr;i
Studia
stacjonarne 28 2 30
Studia
niestacjonarne 24 2 26

V. METODY REALIZACIJI ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

Formy zajeé Metody dydaktyczne

Cwiczenia

studies, dyskusja.

Metoda eklektyczna, ¢wiczenia praktyczne, praca indywidualna i w grupach, case

V1. PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE Z ODNIESIEM DO EFEKTOW UCZENIA SIE DLA KIERUNKU

Odniesienie do

Lp. Opis przedmiotowych efektéw uczenia si¢ efektu
kierunkowego
Wiedza:

Zna w zaawansowanym stopniu rodzaje i gatunki dziennikarskie i ich zastosowanie w praktyce K_Wo03,

P_W01 L L

- dziennikarskiej. K_Wo7
Umiejetnosci:

Posiada praktyczng umiejetnos$¢ przygotowania typowych pisemnych tekstow dziennikarskich

P_UO1 i publicystycznych w jezyku polskim, zgodnie z regutami i zasadami ortografii, gramatyki i K _U10, K _U14

stylistyki jezyka polskiego
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Kompetencje spoteczne:

P_KO01 Jest gotow przestrzega¢ norm i zasad kodeksow praktyki dziennikarskie;j. K_K04
VIIL. TRESCI KSZTALCENIA
) Odniesienie do
Lp. Cwiczenia: przedmiotowych
efektéw uczenia sie
Cwl Powtdrka ze stylistyki. P—WF? 1I’<I(DﬁU01’
Cw2 Stylizacje P—Wg 1k%—1U01'
Cw3 Storytelling jako metoda badawcza i strategia marketingowa P—Wg 1k|:(’)—1U01’
Cw4 Skad si¢ biora pomysty? P—WIS 1k|3—1U01’
Cws Szkicowanie tta. Swiat przedstawiony P_ng) 1I’<I(D)—1U01’
Cw6 Bohater P_ngkI(DﬁUOL
Cw7 Budowanie opowiesci (trzy akty, sekwencje) P_ngkF(’ﬁUOl,
Cws Dialogi P_ng) 1k|(3)—1U01’
Cw9 Haiku P_ngk%_lum,
Cwl10 Typografia P_ng) 1k%—1UOl'
Cwll Redagowanie P—Wg 1k|;—1U01'
Cwi2 Publikowanie? P_ng) 1k%—1UOl'
Cwl3 Pitching P_ngkF(;EUOl,
Cwl4 Scenopis. Scenorys (storyboard) P_ngk%_lum,
Odniesienie do
Lp. Praca wlasna: przedmiotowych
efektow uczenia si¢
PW1 Pisanie kolejnych fragmentéw wspolnego tekstu, z wykorzystaniem zréznicowanych form. P_ng) 1k|:(;—1U01'
VIII. METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE
o Metoda weryfikacji
o @
S 'g - N 2 T § - Metoda zaje¢,
2§ 5 S © s 2 8 33 = w ramach ktérej
£3 3 s< | ©8 | & E 2 2e | % weryfikowany
o 2 £ > k= =2 < 3 T © 3 > o e 5 :
8 E £z | £ g | S5 | €€ | Es| g8 | £ | 22| £8 Jest EU
o & < E & - 5 S O (5 ; &8 T ; =l 22 s}
> Ey o gj a b . e L5 LS o5 [} 8 S z.Z
s | [ 14 N & a £ as | akt a Y X < g
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P_W01 X Cwiczenia
P_UO1 X X Cwiczenia
P_KO01 X X Cwiczenia
IX. KRYTERIA OCENY OSIAGNIETYCH EFEKTOW UCZENIA SIE
Przedmioto
we efekty Ocena niedostateczna Zakres ocen 3,0-3,5 Zakres ocen 4,0-4,5 Ocena bardzo dobra

uczenia si¢

Nie zna w
zaawansowanym stopniu
rodzaji i gatunkow

Zna w zaawansowanym
stopniu niektore rodzaje i
gatunki dziennikarskie i

Zna w zaawansowanym
stopniu rodzaje i gatunki

Zna szczegblowo w
zaawansowanym stopniu
rodzaje i gatunki

P_Wo1 dziennikarskich i ich ich zastosowanie w d2|enn|kz_71rsk|e iich dziennikarskie i ich
. o . zastosowanie w praktyce :
zastosowania w praktyce praktyce dziennikarskiej A L zastosowanie w praktyce
S L dziennikarskiej. S .
dziennikarskiej dziennikarskiej
Nie posiada praktycznej Posiada praktyczng Posiada praktyczna Posiada praktyczng
umiejetnosci umiejetnosc umiejetnosc umiejetnosc
przygotowania typowych | przygotowania typowych | przygotowania typowych | przygotowania typowych i
pisemnych tekstow pisemnych tekstow pisemnych tekstow nietypowych rozwinigtych
dziennikarskich i dziennikarskich i dziennikarskich i pisemnych tekstow
P U02 publicystycznych w publicystycznych w jezyku publicystycznych w dziennikarskich i
- jezyku polskim, zgodnie polskim, nie zawsze jezyku polskim, zgodnie | publicystycznych w jezyku
z regutami i zasadami zgodnie z regutami i z regutami i zasadami polskim, zgodnie z
ortografii, gramatyki i zasadami ortografii, ortografii, gramatyki i regutami i zasadami
stylistyki jezyka gramatyki i stylistyki stylistyki jezyka ortografii, gramatyki i
polskiego jezyka polskiego. polskiego stylistyki jezyka polskiego.
Student nie jest gotow
P_KO01 przestrzega¢ norm i zasad Student jest gotow przestrzega¢ norm i zasad kodeksow praktyki dziennikarskiej.

kodeksow praktyki
dziennikarskiej.

X. NAKEAD PRACY STUDENTA — WYMIAR GODZIN I BILANS PUNKTOW ECTS

Rodzaj aktywnosci Obciazenie studenta
ECTS Studia ~ Studia
stacjonarne niestacjonarne

Udziat w zajegciach dydakt_yczr_lych (wyktady, ¢wiczenia, konwersatoria, projekt, 28 h 24 h
laboratoria, warsztaty, seminaria)
Egzamin/zaliczenie 2h 2h
Udziat w konsultacjach - -
Praca wlasna studenta, w tym: 45 h 49 h

—  Przygotowanie eseju

—  Przeprowadzenie badan literaturowych 5h 7h

—  Przeprowadzenie badan empirycznych - -

- Pro_jekt (;ebranie danych, przygotowanie zatozen projektu, wykonanie 15h 25 h

projektu, itd.)

—  Przygotowanie si¢ do zaje¢ dydaktycznych 20h 12h

—  Przygotowanie si¢ do egzaminu/kolokwium/zaliczenia 5h 5h
Sumaryczne obcigzenie pracg studenta (25h = 1 ECTS) SUMA godzin/ECTS 75h/3 ECTS 75h/3 ECTS
Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ w bezposrednim kontakcie z nauczycielem 30h/1,2ECTS 26 h /1,04 ECTS
Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ ksztattujgcych umiejetno$ci praktyczne 75h/3ECTS 75h/3 ECTS
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Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ zwigzanych z przygotowaniem do
prowadzenia dziatalno$ci naukowej lub udzialu w tej dziatalnosci

XI. LITERATURA PRZEDMIOTU ORAZ INNE MATERIALY DYDAKTYCZNE

Literatura podstawowa przedmiotu:

Kazimierz Wolny-Zmorzynski, Gatunki dziennikarskie w erze cyfiryzacji. Teoria. Etyka. Prawo. Praktyka. Wyd. Adam
Marszatek, 2021

Tomasz Goban-Klas, Rwgcy nurt mediow. Mediocen — nowa faza mediatyzacji zZycia spotecznego, Universitas, 2020, ibuk
J. Kreft, Koniec dziennikarstwa w mediach, jakie znamy: agregacja w mediach, Wyd. UJ, Krakow 2016

Andrzej Kaliszewski, Jerzy Snopek, Kazimierz Wolny-Zmorzynski, Wojciech Furman, Prasowe gatunki dziennikarskie,
2014, ebuk

Media audiowizualne i cyfrowe wobec wyzwan wspotczesnego spoleczenstwa, red. Andrzej Adamski, Dom Wydawniczy
Elipsa, Warszawa 2012

Nowe media i wyzwania wspolczesnosci, red. nauk. Sokotowski Marek, Wydawnictwo Adam Marszatek, Torun 2013

Literatura uzupehiajaca przedmiotu:

Glensk U., Jak zostac pisarzem, Pierwszy polski podrecznik dla autorow, Warszawa 2011.

Hunter L., Kurs pisania scenariuszy, ttum. T. Szafranski, Myslenice 2013.

Jak zosta¢ pisarzem. Pierwszy polski podrecznik dla autorow, pod red. A. Zawady, Wroctaw 2011.
King S., Jak pisa¢. Pamietnik rzemiesinika, tham. P. Braiter, Warszawa 2001.

Queneau R., Cwiczenia stylistyczne, przet. J. Gondowicz, Warszawa 2005.

Swain D. V., Jak pisa¢ zeby publikowac, przet. M. Burdzy-Barrington, Warszawa 2010.

Inne materialy dydaktyczne:

Notatki z zaje¢ umieszczone na platformie Teams.
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I. OGOLNE INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

KOD PRZEDMIOTU:
PS12

Techniki dziennikarskie w nowych mediach

Nazwa jednostki organizacyjnej prowadzacej Filia w Warszawie

kierunek: Spolecznej Akademii Nauk z siedziba w Lodzi

Nazwa kierunku studiéw, poziom ksztalcenia:

Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna, I stopien

Profil ksztalcenia: PRAKTYCZNY

Nazwa specjalnosci: | Dziennikarstwo

Rodzaj modulu ksztalcenia:

Specjalnosciowy / ksztaltujacy umiejetnosci praktyczne

Punkty ECTS: | 3ECTS

Rok / Semestr: | I11/6

Osoba koordynujgca przedmiot: | mgr Bartosz Boruciak

II. WYMAGANIA WSTEPNE (wynikajace z nastgpstwa przedmiotow)

Zaliczenie przedmiotu: Gatunki dziennikarskie.

III. CELE KSZTAL.CENIA DLA PRZEDMIOTU

c1 Przekazanie podstawowych poje¢ dotyczacych gatunkoéw dziennikarskich w Internecie. W oparciu o przyktady
studenci zapoznaja si¢ takze z funkcjami nowych form informacyjnych i publicystycznych.
Cc2 Wyksztalcenie umiejetnosci pisania roéznych tekstow z wykorzystaniem cech gatunkowych.

IV. FORMY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH ORAZ WYMIAR GODZIN

Wyklad Cwiczenia Konwersat. Lab. Warsztaty Projekt Seminarium | Konsultacje Eg_zamlr_]/ Sum_a
zaliczenie godzin
Studia
stacjonarne 28 2 30
Studia
niestacjonarne 24 2 26

V. METODY REALIZACIJI ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

Formy zaje¢

Metody dydaktyczne

Warsztaty

studies.

Metoda eklektyczna, ¢wiczenia praktyczne, praca indywidualna i w grupach, case

V1. PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE Z ODNIESIEM DO EFEKTOW UCZENIA SIE DLA KIERUNKU

Odniesienie do
Lp. Opis przedmiotowych efektéw uczenia si¢ efektu
kierunkowego
Wiedza:
P WO1 Zna.W Zaawansowanym stopniu poszczegolne formy prasowe funkcjonujace w nowych K W14
- mediach i Internecie. -
P W02 Zna w ;aayvansowanym stopniu techniki dziennikarskie charakterystyczne dla nowych mediow K W14
- i mediow internetowych. -
UmiejetnoSci:
P_UO1 Potrafi postugiwac sie technikami dziennikarskimi w Internecie. K U12, K _U13
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P_U02

Posiada praktyczng umiejetnos$¢ przygotowania typowych pisemnych tekstéw dziennikarskich
i publicystycznych w jezyku polskim, zgodnie z regutami i zasadami ortografii, gramatyki i
stylistyki jezyka polskiego.

K_U10, K_U14

P_UO03

Ma umiejetnosci z zakresu warsztatu dziennikarstwa internetowego oraz umiejgtnosci
tworzenia i odbioru przekazu internetowego: potrafi tworzy¢ i analizowa¢ memy internetowe,
swiadomie korzysta¢ z mozliwosci remiksowania treéci, postugiwac si¢ netykieta.

K_U12, K_U13

Kompetencje spoleczne:

P_KO1

Jest gotow przestrzega¢ norm i zasad kodeksow praktyki dziennikarskiej.

K_KO04

P_K02

Ma $wiadomos¢ poziomu swojej wiedzy i umiejetnosci, jest gotow do uznawania roli wiedzy
w rozwigzywaniu praktycznych probleméw komunikacji spoteczne;j

K_KO05

VII. TRESCI KSZTAELCENIA

Lp.

Warsztaty:

Odniesienie do
przedmiotowych
efektow uczenia

sie

Wrl

Elementy semiotyki

P_WO1, P_WO02,

P_UO01, P_U02,

P_U03, P_KO1,
P K02

Wr2

Typologia mediow masowych

P_WO1, P_WO02,

P_UO01, P_U02,

P_U03, P_KO1,
P K02

Wr3

Jezyk nowych medidéw a jezyk w nowych mediach

P_WO1, P_WO02,

P_UO01, P_U02,

P_U03, P_KO1,
P_K02

Wr4

Nowe praktyki komunikacyjne: nowe i stare gatunki w nowym medium

P_WO01, P_WO02,

P_UO01, P_U02,

P_U03, P_KO1,
P_KO02

Wr5

Wizualno$¢ w komunikacji internetowej

P_WO1, P_WO02,

P_UO01, P_U02,

P_U03, P_KO1,
P_KO02

Wr6

Audiowizualno$¢ jako kategoria poznawcza wspotczesnosci

P_WO1, P_WO02,

P_UO01, P_U02,

P_U03, P_KO1,
P K02

Wr7

Kultura remiksu (remiksy, sample)

P_WO1, P_WO02,

P_UO01, P_U02,

P_U03, P_KO1,
P K02

Wr8

Memy jako tworczos¢ ludowa — tworzenie memow

P_WO1, P_WO02,

P_UO01, P_U02,

P_U03, P_KO1,
P_KO02

Wr9

,Technologie siebie”, umieje¢tnos¢ korzystania z aplikacji pomocnych dziennikarzom

P_WO1, P_WO02,

P_UO01, P_U02,

P_U03, P_KO1,
P_KO02
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P_Wo01, P_WO0z2,
. . P_U01, P_U02,
Wr10 Selfi-feminizm P_U03, P_KOL,
P_KO02
P_Wo01, P_WO02,
L . P_U01, P_U02,
Wrll Dziennikarstwo uczestniczace P_U03, P_KO1,
P_KO02
P_W01, P_WO02,
Wrl2 Relacje dziennikarstwa, public relations i reklamy oraz ich wptyw na zmiany standardéow P_UO01, P_U02,
etycznych zawodu dziennikarza P_U03, P_KO01,
P_KO02
P_Wo01, P_WO02,
. , . P_U01, P_U02,
Wr13 Netykieta — wspdlna analiza case study P_U03, P_KO1,
P_KO02
P_W01, P_WO02,
. . . - P_U01, P_UO02,
Wrl4 Krytyczna ocena informacji na temat COVID 19. Fact checking na poziomie zaawansowanym P U03 P KOL
~ P_K02
Odniesienie do
Lp. Praca wlasna: przedmiotowych
efektow uczenia si¢
P_W01, P_W02,
. e L . . . P_UO01, P_U02,
PW1 Analiza wskazanych lub wybranych utworéw i przygotowanie si¢ do zaliczenia przedmiotu. P UO03 P KO1
__P_K02
VIII. METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE
o Metoda weryfikacji
o @
E ~§ - 2 :§ § - Metoda zajeé,
SIS g S « = 2 g 23 = w ramach ktérej
E 3 2 Sc | 23| & = = g2 | 3 fik
= S > = £3 | 3| T 3 5 2E 2 = weryfikowany
L= EE| E g | €S58 | 2| €2 | 2| = So | S jest EU
S | 85| £ | g | & |EE| 53|88 %5 5 | gE| 22
g3 | & e ¢ | N | a2 | a5 |as| & |2 <F
P_WO01 X X Warsztaty
P_W02 X X Warsztaty
P_UO1 X X Warsztaty
P_U02 X X Warsztaty
P_U03 X X Warsztaty
P_KO01 X X Warsztaty
P_K02 X X Warsztaty
IX. KRYTERIA OCENY OSIAGNIETYCH EFEKTOW UCZENIA SIE
Przedmioto
we efekty Ocena niedostateczna Zakres ocen 3,0-3,5 Zakres ocen 4,0-4,5 Ocena bardzo dobra

uczenia sie

P W01

Nie zna form prasowych
funkcjonujgcych w
nowych mediach i

Internecie.

Znaw Zaawansowanym
stopniu niektore formy
prasowe funkcjonujace w
nowych mediach i

Zna w zaawansowanym
stopniu poszczegdlne
formy prasowe
funkcjonujace w nowych

Zna w zaawansowanym
stopniu poszczegodlne
formy prasowe
funkcjonujace w nowych
mediach i Internecie i je
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Internecie.

mediach i Internecie.

szczegblowo opisuje.

Nie zna technik
dziennikarskich

Zna w zaawansowanym
stopniu niektore techniki
dziennikarskie

Zna w zaawansowanym
stopniu techniki
dziennikarskie

Zna zaawansowane
techniki dziennikarskie
charakterystyczne dla

P_W02 cha;zlgercfzzz?g;hidla charakterystyczne dla charakterystyczne dla nowych mediow i mediow
WY nowych mediow i mediow nowych mediow i internetowych i je
mediéw internetowych. . oo . L
internetowych. mediow internetowych. szczegblowo objasnia.
Potrafi innowacyjnie
Nie potrafi postugiwac sig Potrafi postugiwac¢ si¢ Potrafi postugiwac sig poshugiwac sig i
P UOL technikami niektorymi technikami technikami zaawansowanymi
- dziennikarskimi w dziennikarskimi w dziennikarskimi w technikami
Internecie. Internecie. Internecie. dziennikarskimi w
Internecie.
Nie posiada praktycznej POSlada.l praktygzna POSlad? Prakt},'?ma Posiada praktyczng
.. . umiejetnosc umiejetnosc . ”
umiejgtnoset przygotowania typowych | przygotowania typowych UMIeJ¢nose
przygotowanla typoyvy ch pisemnych tekstow pisemnych tekstow przygotowania typowych !
pisemnych tekstow dziennikarskich i dziennikarskich i nietypowych pisemnych
dziennikarskich i zlennikarsxich 1 Ziennixarsxich 1 tekstéw dziennikarskich i
P_U02 . . publicystycznych w jezyku publicystycznych w . .
- publicystycznych w jezyku : d . : .| publicystycznych w jezyku
! . polskim, nie zawsze jezyku polskim, zgodnie . .
polskim, zgodnie z . - . . polskim, zgodnie z
S . zgodnie z regutami i z regutami i zasadami D .
regutami i zasadami zasadami ortografii ortografii, gramatyki i regutami i zasadami
ortografii, gramatyki i ortogratil, gratil, gramaty ortografii, gramatyki i
. .. . gramatyki i stylistyki stylistyki jezyka . S .
stylistyki jezyka polskiego iezyka polskicgo. polskiego. stylistyki jezyka polskiego.
Nie ma umiejetnosci z Ma ogolng umiejetnoscei z Ma umiejetnosci z h\:[vzg;;etju Qt(ji?(sazln?kz,;l;::vzu
zakresu warsztatu zakresu warsztatu zakresu warsztatu internetowedo oraz
dziennikarstwa dziennikarstwa dziennikarstwa mie: tn%s'ci
internetowego oraz internetowego oraz internetowego oraz innowalé i é‘?o tworzenia i
umiejetnosci tworzenia i umiejetnosci tworzenia i umiejetnosci tworzenia i o db)i/(J) rug r7ekazu
odbioru przekazu odbioru przekazu odbioru przekazu internetows o potrafi
P_UO03 internetowego: nie potrafi internetowego: potrafi internetowego: potrafi tworzvé i agal.ifowaé
tworzy¢ i analizowac tworzy¢ i analizowac tworzy¢ i analizowac kor}‘rll 1ekSOWO i
memy internetowe, ogoblnie memy memy internetowe, scze (F'))l(')wo mem
$wiadomie korzysta z internetowe, Swiadomie swiadomie korzystac z interne t%)we Swia dori/lie
mozliwo$ci remiksowania korzysta¢ z mozliwo$ci mozliwos$ci Korzvstac Z’mozliwos'ci
tresci, poshugiwac si¢ remiksowania tresci, remiksowania tresci, ren?iksowania tredci
netykieta. postugiwac si¢ netykieta. | postugiwacé si¢ netykieta. postugiwaé sic netykicta,
Nie jest gotow
P_KO01 przisszzeii%ivngrr:ll( tlyi?sad Jest gotow przestrzega¢ norm i zasad kodeksow praktyki dziennikarskiej.
dziennikarskiej.
Nie ma $wiadomosci
poziomu swojej wiedzy i
P K02 g;?;e{fgnﬁ;;;ﬁ;ii e:;[)li Ma $§wiadomo$¢ poziomu swojej wiedzy 1 umiejetnosci, jest gotdow do uznawania roli

wiedzy w rozwigzywaniu
praktycznych problemow
komunikacji spoteczne;j.

wiedzy w rozwigzywaniu praktycznych probleméw komunikacji spoteczne;.

X.NAKELAD PRACY STUDENTA — WYMIAR GODZIN I BILANS PUNKTOW ECTS

Rodzaj aktywnosci

Obciazenie studenta

ECTS Studia Studia
stacjonarne niestacjonarne
Udziat w zajeciach dydaktycznych (wyktady, ¢wiczenia, konwersatoria, projekt, 28 h 24 h
laboratoria, warsztaty, seminaria)
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Egzamin/zaliczenie 2h 2h
Udziat w konsultacjach -—- ---
Praca wiasna studenta, w tym: 45h 49h

— Przygotowanie eseju --- -

—  Przeprowadzenie badan literaturowych 15h 20h

—  Przeprowadzenie badan empirycznych - ---

— Projekt (zebranie danych, przygotowanie zatozen projektu, wykonanie . .

projektu, itd.)

—  Przygotowanie si¢ do zaje¢ dydaktycznych 20h 19h

—  Przygotowanie si¢ do egzaminu/kolokwium/zaliczenia 10h 10h
Sumaryczne obciazenie pracg studenta (25h = 1 ECTS) SUMA godzin/ECTS 75h/3ECTS 75h /3 ECTS
Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ w bezposrednim kontakcie z nauczycielem 30h/1,2ECTS 26 h /1,04 ECTS
Obciazenie studenta w ramach zaje¢ ksztattujacych umiejetnosci praktyczne 75h/3 ECTS 75h /3 ECTS

Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ zwigzanych z przygotowaniem do
prowadzenia dziatalno$ci naukowej lub udziatu w tej dziatalnosci

XI. LITERATURA PRZEDMIOTU ORAZ INNE MATERIALY DYDAKTYCZNE

Literatura podstawowa przedmiotu:

— Kazimierz Wolny-Zmorzynski, Gatunki dziennikarskie w erze cyfryzacji. Teoria. Etyka. Prawo. Praktyka. Wyd. Adam

Marszatek, 2021

— Tomasz Goban-Klas, Rwgcy nurt mediow. Mediocen — nowa faza mediatyzacji zycia spotecznego, Universitas, 2020, ibuk

— J. Kreft, Koniec dziennikarstwa w mediach, jakie znamy: agregacja w mediach, Wyd. UJ, Krakéw 2016

—  Andrzej Kaliszewski, Jerzy Snopek, Kazimierz Wolny-Zmorzynski, Wojciech Furman, Prasowe gatunki dziennikarskie,

2014, ebuk

—  Nowe media i wyzwania wspotczesnosci, red. nauk. Sokotowski Marek, Wydawnictwo Adam Marszatek, Torun 2013

— Media audiowizualne i cyfrowe wobec wyzwan wspolczesnego spoleczenstwa, red. Andrzej Adamski, Dom Wydawniczy

Elipsa, Warszawa 2012

Literatura uzupelniajaca przedmiotu:

— Allan S., Newsy w sieci: Internet i dziennikarstwo, Wydawnictwo UJ, Krakéw 2008
— Bauer Z, Dziennikarstwo wobec nowych mediéw: historia, teoria, praktyka, Wydawnictwo Literackie, Krakéw 2009.

—  Grzenia J., Komunikacja jezykowa w Internecie, PWN, Warszawa 2006.

— Jung B., Wokot mediow ery Web 2.0. Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne, Warszawa 2010.

— Levinson P., Nowe nowe media, WAM, Krakéw 2010.

Inne materialy dydaktyczne:
— Notatki z zajg¢ umieszczone na platformie Teams

— Formy prasowe w Internecie
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SEMINARIUM

I. OGOLNE INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

KOD PRZEDMIOTU:
SEM1

Seminarium dyplomowe i praca dyplomowa 1

Nazwa jednostki organizacyjnej prowadzacej kierunek:

Filia w Warszawie
Spolecznej Akademii Nauk z siedzibg w Lodzi

Nazwa kierunku studiéow, poziom ksztalcenia: Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna, | stopien

Profil ksztalcenia: PRAKTYCZNY

Nazwa specjalnosci: | Nie dotyczy

Rodzaj modulu ksztalcenia: | Kierunkowy / do wyboru / ksztaltujacy umiejetnosci praktyczne

Punkty ECTS: | 6 ECTS

Rok / Semestr: | I11/5

Osoba koordynujgca przedmiot: | dr hab. Katarzyna Gajlewicz-Korab

II. WYMAGANIA WSTEPNE (wynikajace z nastepstwa przedmiotow)

Podstawowa wiedza z przedmiotéw kierunkowych i wybranej specjalnosci.

III. CELE KSZTAL.CENIA DLA PRZEDMIOTU

C1 Przekazanie wiedzy i umiejgtnosci w zakresie przygotowania i wykonania pracy dyplomowe;.
c2 Wyksztatcenie umiejetnosci formutowania probleméw badawczych odnoszacych si¢ do rzeczywistosci
profesjonalnej, dobierania odpowiednich metod ich rozwigzywania i formy prezentowania wynikow.
c3 Ksztaltowanie postawy samodzielnego i ustawicznego poglebiania wiedzy w zakresie metodyki badan w naukach
o komunikacji spotecznej i mediach.
IV. FORMY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH ORAZ WYMIAR GODZIN
Wyklad Cwiczenia Konwersat. Lab. Warsztaty Projekt Seminarium | Konsultacje Eg_zamir_ﬂ Sum_a
zaliczenie godzin
Studia 42 1 43
stacjonarne
_ Studia 32 1 33
niestacjonarne

V. METODY REALIZACJI ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

Formy zajeé

Metody dydaktyczne

Seminarium

Dyskusja, ¢wiczenia pisemne, projekt, instruktaz, ankieta / kwestionariusz, analiza
zrodet, praca z Internetem. Zajgcia prowadzone zdalnie z wykorzystaniem platformy
Teams - zajecia synchroniczne oraz google docs (w trybie $ledzenia zmian).

VI. PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE Z ODNIESIEM DO EFEKTOW UCZENIA SIE DLA KIERUNKU

Odniesienie do efektu

Lp. Opis przedmiotowych efektow uczenia si¢ kierunkowego
Wiedza:
Ma wiedz¢ o projektowaniu i prowadzeniu badan w zakresie dyscypliny nauki o
T . . 1 g K_W01, K_W02,
komunikacji spotecznej i mediach, a w szczego6lnosci o problemach badawczych, metodach,
P_wo01 . . . . . . K_W04, K_W10,
technikach i narzedziach badawczych w zakresie okreslonym przez wybor tematu pracy T K Wiz

licencjackiej.
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Student zna zasady dyplomowania dla kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

P_W02 SAN w Lodzi. K_WO5
Umiejetnosci:
Student potrafi przedstawi¢ temat swojej pracy i zarysowac jej strukturg, prezentujac K U03. K U06
P_U01 jednoczesnie przyjeta przez siebie metodologi¢ oraz potrafi przedyskutowaé podstawowe e W 1t
. - . K_U09, K_U17
zatozenia swojej pracy oraz projektu badawczego.
Kompetencje spoleczne:
Student jest gotow do przekazywania i obrony wtasnych pogladéw w zakresie teoretycznym
P_KO01 : y . K_KO03
i badawczym wybranej tematyki
VIL TRESCI KSZTALCENIA
Odniesienie do
Lp. Seminarium: przedmiotowych
efektow uczenia sie
Cele pracy dyplomowej i zadania seminarium dyplomowego. Zasady wyboru tematu pracy P_WO01, P_WO02,
Seml - A
licencjackiej. P_UO01, P_KO01
Sem? Korzystanie z literatury — formy opracowan naukowych, stadia zapoznawania si¢ z P_W01, P_W02,
literatura, zasady sporzadzania notatek, opis bibliograficzny. P_U01, P_KO01
L . P_W01, P_W02,
Sem3 Postugiwanie si¢ katalogami i Internetem. P UO0L, P_KO1
Sema Storna formalna pracy - Cytaty, odnosniki i przypisy, spis bibliografii, spis tabel spis P_WO01, P_WO02,
rysunkow, zataczniki. P_UO01, P_KO01
. . . . . . . . P_W01, P_W02,
Semb5 Zbieranie materialow empirycznych, metody ich analizy i prezentacji wynikow. P UO1, P_KO1
Tabele i wykresy. Zasady pracy naukowej — wybor problemu badawczego i formutowanie P_W01, P_W02,
Sem6 .
hipotez. P_UO01, P_KO01
Sem7? Konstrukcja i struktura tekstu pracy. Konstrukcja zakonczenia i wstepu. Wybor i P_W01, P_W02,
formulowanie tematu pracy. P_U01, P_KO01
Przygotowanie konspektu zawierajacego opis konstrukcji pracy i metod badawczych. P_WO01, P_WO02,
Sem8-10 - .
Sprecyzowanie tematu i zakresu pracy. P_UO1,P_KO1
Odniesienie do
Lp. Praca wlasna: przedmiotowych
efektow uczenia si¢
Przygotowanie indywidualnej (lub w wyjatkowych sytuacjach zespotowej) pracy o P WOL P W02
PW1 charakterze teoretyczno-badawczym w wybranej tematyce z zakresu nauki o komunikacji =~ T '
- . P_UO01, P_KO01
spotecznej i mediach. - -
VIII. METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE
o Metoda weryfikacji
o @
5 -2 - g‘ :§ § o Metoda zajec,
S} § s = o < 2 8 s § = w ramach ktorej
E 3 S s A=K E 2 2E |2 weryfikowany jest
B = S >| £ S| s | S3| 8¢ 3 > | 28| 2%
N2 g E c 8% = O € = € = = < ° 2 z .S EU
a2 s £ S = =€ | 83|82 |88|22| =2 |z22&| 53
= N g N @ g5 | Qg > 5 > S o5 o 83| 2=
w s L — wae | NS |aEs|laos|as a ¥ X | < §
P_wWo01 X X Seminarium
P_W02 X X Seminarium
P_UO1 X X Seminarium
P_KO01 X X Seminarium

IX. KRYTERIA OCENY OSIAGNIETYCH EFEKTOW UCZENIA SIE
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Przedmiotow
e efekty
uczenia si¢

Ocena niedostateczna
Student nie zna i nie
rozumie / nie potrafi / nie
jest gotéw do:

Zakres ocen 3,0-3,5
Student zna i rozumie /
potrafi / jest gotow do:

Zakres ocen 4,0-4,5
Student zna i rozumie /
potrafi / jest gotow do:

Ocena bardzo dobra
Student zna i rozumie / potrafi
/ jest gotow do:

P W01

nie ma wiedzy o
projektowaniu i
prowadzeniu badan, a w
szczegblnosci o
problemach badawczych,
metodach, technikach i
narzedziach badawczych
w zakresie okreslonym
przez wybdr tematu pracy
licencjackiej.

ma ogdlng wiedzg o
projektowaniu i
prowadzeniu badan w
zakresie dyscypliny nauki o
komunikacji spotecznej i
mediach.

ma wiedz¢ o
projektowaniu i
prowadzeniu badan w
zakresie dyscypliny nauki
o komunikacji spoteczne;j i
mediach, a w
szczegblnoscei o
problemach badawczych,
metodach, technikach i
narzg¢dziach badawczych
W zakresie okreslonym
przez wybdr tematu pracy
licencjackiej.

Ma szczegdtowa wiedzg o
projektowaniu i
prowadzeniu badan w
zakresie dyscypliny nauki o
komunikacji spotecznej i
mediach, a w szczegolno$ci
o0 problemach badawczych,
metodach, technikach i
narzedziach badawczych w
zakresie okreslonym przez
wybor tematu pracy
licencjackiej

P W02

Student nie zna zasady
dyplomowania dla
kierunku dziennikarstwo i
komunikacja spoteczna
SAN w Lodzi.

Student zna niektore zasady
dyplomowania dla kierunku
dziennikarstwo i
komunikacja spoteczna
SAN w Lodzi.

Student zna zasady
dyplomowania dla
kierunku dziennikarstwo i
komunikacja spoteczn
SAN w Lodzi.

Student zna szczegdtowo
zasady dyplomowania dla
kierunku dziennikarstwo i
komunikacja spoteczna
SAN w Lodzi.

P_UO1

przedstawi¢ tematu sSwojej
pracy i zarysowac jej
struktury, prezentujac
jednoczesnie przyjeta
przez siebie metodologie
oraz nie jest w stanie
przedyskutowaé kwestii
podstawowych zatozen
swojej pracy oraz projektu
badawczego.

przedstawié temat swojej
pracy i zarysowac jej
strukture.

przedstawié temat swojej
pracy i zarysowac jej
strukturg, prezentujac
jednoczesnie przyjeta

przez siebie metodologie.

przedstawi¢ temat swojej
pracy i zarysowac jej
strukturg, prezentujac
jednoczesnie przyjeta przez
siebie metodologi¢ oraz
potrafi przedyskutowac
podstawowe zatozenia
swojej pracy oraz projektu
badawczego.

P_KO1

nie jest gotow do
przekazywania i obrony
wlasnych pogladoéw w
zakresie teoretycznym i
badawczym wybranej

jest gotow do przekazywania i obrony wlasnych pogladéw w zakresie teoretycznym i
badawczym wybranej tematyKki

tematyki
X. NAKLAD PRACY STUDENTA — WYMIAR GODZIN | BILANS PUNKTOW ECTS
Rodzaj aktywnosci Obciazenie studenta
ECTS Studia Studia
stacjonarne niestacjonarne
Udziat w zajeciach dydaktycznych (wyktady, ¢wiczenia, konwersatoria, projekt, 42 h 39h
laboratoria, warsztaty, seminaria)
Egzamin/zaliczenie 1h 1lh
Udziat w konsultacjach - -
Praca wlasna studenta, w tym: 107 h 117 h
- Przygotowanie referatu, wypowiedzi, rozprawki -- --
- Przeprowadzenie badan literaturowych 45 h 45 h
- Przeprowadzenie badan empirycznych 14h 24 h
- Projekt (zebranie danych, przygotowanie zatozen projektu, wykonanie projektu,
_ 40 h 40 h
itd.)
- Przygotowanie si¢ do zaje¢ dydaktycznych -- --
- Przygotowanie si¢ do egzaminu/kolokwium/zaliczenia 8h 8h
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Sumaryczne obciazenie praca studenta (25h =1 ECTS) SUMA godzin/ECTS

150 h/6 ECTS

150 h/6 ECTS

Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ w bezposrednim kontakcie z nauczycielem

43h /1,72 ECTS

33h/1,32ECTS

Obciazenie studenta w ramach zaje¢ ksztattujacych umiejetnosci praktyczne

100 h/ 4 ECTS

100 h/ 4 ECTS

Obciazenie studenta w ramach zaj¢¢ zwigzanych z przygotowaniem do prowadzenia
dziatalno$ci naukowej lub udziatu w tej dziatalnosci

XI. LITERATURA PRZEDMIOTU ORAZ INNE MATERIALY DYDAKTYCZNE

Literatura podstawowa przedmiotu:

— Nowak S., Metodologia badarn spotecznych, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2020.
—  Koztowski R., Praktyczny sposob pisania prac dyplomowych z wykorzystaniem programu komputerowego i Internetu, Wolters

Kluwer Polska, Warszawa 2009.

Literatura uzupehiajaca przedmiotu:

— Zigba-Pietrzak A. i inni, Projektowanie badan spoteczno-ekonomicznych Rekomendacje i praktyka badawcza, Wydawnictwo

Naukowe PWN, Warszawa 2013.

Inne materialy dydaktyczne:
—  Prezentacje multimedialne, materialy wlasne prowadzacego.
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I. OGOLNE INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

KOD PRZEDMIOTU:

SEM2

Seminarium dyplomowe i praca dyplomowa 2

Nazwa jednostki organizacyjnej prowadzacej kierunek:

Filia w Warszawie

Spolecznej Akademii Nauk z siedzibg w Lodzi

Nazwa kierunku studiéw, poziom ksztalcenia:

Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna, | stopien

Profil ksztalcenia: PRAKTYCZNY

Nazwa specjalnosci: | Nie dotyczy

Rodzaj modulu ksztalcenia: | Kierunkowy / do wyboru / ksztaltujacy umiejetnosci praktyczne

Punkty ECTS: | 6 ECTS

Rok / Semestr: | I11/6

Osoba koordynujgca przedmiot: | dr hab. Katarzyna Gajlewicz-Korab

II. WYMAGANIA WSTEPNE (wynikajace z nastepstwa przedmiotow)

Podstawowa wiedza z przedmiotéw kierunkowych i wybranej specjalnosci. Zaliczenie zaje¢ z seminarium z 5 semestru.

III. CELE KSZTAL.CENIA DLA PRZEDMIOTU

C1 Przekazanie wiedzy i umiejgtnosci w zakresie przygotowania i wykonania pracy dyplomowe;.
c2 Wyksztalcenie umiej¢tnosci formutowania probleméw badawczych odnoszacych sie do rzeczywistosci
profesjonalnej, dobierania odpowiednich metod ich rozwigzywania i formy prezentowania wynikow.
c3 Ksztaltowanie postawy samodzielnego i ustawicznego poglebiania wiedzy w zakresie metodyki badan w
dyscyplinie nauki o komunikacji spotecznej i mediach.
IV. FORMY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH ORAZ WYMIAR GODZIN
Wyklad Cwiczenia Konwersat. Lab. Warsztaty Projekt Seminarium | Konsultacje Eg.zamir)/ Sum.a
zaliczenie godzm
studia 42 1 43
stacjonarne
_ Studia 32 1 33
niestacjonarne
V. METODY REALIZACIJI ZAJEC DYDAKTYCZNYCH
Formy zajeé Metody dydaktyczne
Pogadanka, dyskusja, ¢wiczenia pisemne, projekt, symulacje, eksperyment,

Seminarium

$ledzenia zmian).

instruktaz, ankieta / kwestionariusz, analiza Zrodel. Zajecia prowadzone zdalnie z
wykorzystaniem platformy Teams - zajecia synchroniczne oraz google docs (w trybie

VI. PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE Z ODNIESIEM DO EFEKTOW UCZENIA SIE DLA KIERUNKU

Odniesienie do efektu

Lp. Opis przedmiotowych efektow uczenia si¢ Kierunkowego
Wiedza:
Ma wiedzg¢ o projektowaniu i prowadzeniu badan w zakresie dyscypliny nauki o | k \wo1. K W02
P WO1 komu-nikacj% spolecznpj imediach, aw szczego’lngéci 0 p’roblemach badawc;ych, metodach, K_WO 4 K_W10,
- technikach i narzgdziach badawczych w zakresie okre§lonym przez wybor tematu pracy - K W 1_4
licencjackiej. Zna zasady wnioskowania i interpretacji wynikéw badawczych. —
P W02 Student zna etyczne aspekty pisania pracy dyplomowej — ryzyko i konsekwencje popehienia K W05

plagiatu.
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Umiejetnosci:

Potrafi samodzielnie przeprowadzi¢ analizg zjawisk i procesow zachodzacych wspotczesnie K_U02, K_U03,
P_U1 w oparciu o wlasciwe narzedzia badawcze i z uzyciem odpowiedniej terminologii i | K_U04, K_U07,
przygotowa¢ samodzielna prace lub projekt badawczy z tego zakresu. K_U08
Kompetencje spoleczne:
Student jest gotow do przekazywania i obrony wlasnych pogladéw w zakresie teoretycznym
P_KO01 ) X X K_KO03
i badawczym wybranej tematyki.
VII. TRESCI KSZTAELCENIA
Odniesienie do
Lp. Seminarium: przedmiotowych
efektéw uczenia sie
. L . . P_W01, P_W02,
Sem 1 Przygotowanie czgsci metodologicznej pracy. P UOL P KOL
e T P_W01, P_W02,
Sem 2 Oméwienie pracy z promotorem, naniesienie poprawek. P UOL P KOL
. . N P_W01, P_W02,
Sem 3 Prezentacja fragmentow pracy na seminarium. I; uo1 P_ KO1
. L. . . P_W01, P_W02,
Sem 4 Przygotowanie czgéci empiryczne;. P UOL P KO1
. . - . P_W01, P_W02,
Sem 5 Pierwsza wersja catosci pracy. Omdwienie pracy z promotorem. P UOL P KOL
L . . . . P_W01, P_W02,
Sem 6 Uwzglednienie uwag i przygotowanie kolejnych wersji. I; uo1 P_ KO1
. P_W01, P_W02,
Sem 7 Strona tytutowa, wymagania formalne dotyczace wygladu pracy. FT uo1 P_ KO1
. L . P_W01, P_W02,
Sem 8-10 Akceptacja pracy przez promotora. Przygotowanie si¢ do egzaminy dyplomowego. P UOL P KO1
Odniesienie do
Lp. Praca wlasna: przedmiotowych
efektow uczenia si¢
Przygotowanie indywidualnej (lub w wyjatkowych sytuacjach zespotowej) pracy o P W01 P W02
PW1 charakterze teoretyczno-badawczym w wybranej tematyce z zakresu nauki o komunikacji Fj U011 P_ KOl,
spotecznej i mediach. - =
VIII. METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE
o Metoda weryfikacji
% -E = 2 Metoda zajeé,
Q § > o - g 8 8| « w ramach ktorej
% S % 3 Sl ss | £ 3 = é S weryfikowany jest
S E = > | £ 2o|lecE|83|8s|.23| 2 |€58| 83 EU
S |§8E| § | . |=8|&85| 8|88 |28 2 |z2| 2%
>3 | o 8 5| 85| eg|ez2| g 8 S8 | =3
w ‘s (i} - weae | NS | .kt o o | a.t& a Y X < N
P_wWo01 X X Seminarium
P_W02 X X Seminarium
P_UO1 X X Seminarium
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Seminarium

P_KO1

X

IX. KRYTERIA OCENY OSIAGNIETYCH EFEKTOW UCZENIA SIE

Przedmiotowe
efekty uczenia
sie

Ocena niedostateczna
Student nie zna i nie
rozumie / nie potrafi / nie
jest gotow do:

Student zna i rozumie /
potrafi / jest gotow do:

Zakres ocen 3,0-3,5

Zakres ocen 4,0-4,5
Student zna i rozumie /
potrafi / jest gotow do:

Student zna i rozumie /

Ocena bardzo dobra

potrafi / jest gotow do:

ma wiedz¢ o

nie ma wiedzy o
projektowaniu i
prowadzeniu badan w
zakresie dyscypliny
nauki o komunikacji
spotecznej i mediach, a w

ma podstawowa wiedzg o

zakresie dyscypliny nauki
o komunikacji spotecznej i

projektowaniu i
prowadzeniu badan w

prowadzeniu badan w

zakresie dyscypliny
nauki o komunikacji
spotecznej i mediach, a

problemach badawczych,

ma wiedz¢ o
projektowaniu i

w szczegblnosei o

zakresie dyscypliny nauki
o komunikacji spotecznej i

problemach badawczych,

narzgdziach badawczych w

projektowaniu i
prowadzeniu badan w

mediach, a w
szczeg6lnosci o

metodach, technikach i

P_Wo01 szczegblnosci o
problemach badawczych, mediach. Zna niektore - .
. . ; . metodach, technikach i . .
metodach, technikach i zasady wnioskowania i . zakresie okre§lonym przez
. . i’ o, narzedziach badawczych. ]
narzedziach badawczych interpretacji wynikow Zna zasad wybor tematu pracy
w zakresie okreslonym badawczych. - y licencjackiej. Zna
] wnioskowania i :
przez wybor tematu . - o szczegotowo zasady
- L interpretacji wynikow . _
pracy licencjackiej. wnioskowania i
badawczych. . . .
interpretacji wynikow
badawczych.
Zna i stosuje etyczne
nie zna etycznych zna niektoére etyczne zna i stosuje etyczne I?;Prf('jgﬁi':?r_"f gr{?(%/i
aspektow pisania pracy aspekty pisania pracy aspekty pisania pracy JacKIE] = TyzyKo 1
- AT . . e . . e . | konsekwencje popetnienia
P_W02 licencjackiej — ryzyka i licencjackiej — ryzyko i licencjackiej — ryzyko i lagiatu - podaie
konsekwencji konsekwencje popetnienia konsekwencje plaglatu - p f(
opehnienia plagiatu plagiatu popenienia plagiatu odpowiedznie przy %ad_y.
p ’ ' ’ Wymaga przestrzegania
praw autorskich od innych.
nie potrafi samodzielnie otrafi samodzielnie
przeprowadzi¢ analizy P - . potrafi samodzielnie
N , potrafi z pomoca, przeprowadzi¢ analize . .
zjawisk 1 procesoOw . . L , przeprowadzi¢ analizg
przeprowadzi¢ analize zjawisk 1 procesow N .
zachodzacych N , zjawisk 1 proceséw
. e . zjawisk i procesow zachodzacych
wspolczesnie w oparciu o . L . zachodzacych
i . zachodzacych wspolczesnie w oparciu , e .
wlasciwe narzedzia , L . L . wspolczesnie w oparciu o
P UO1 badawcze i 7 uzyciem wspolczesnie w oparciu o 0 w1a501w§ narzedzia whasciwe narzedzia
- o wlasciwe narzedzia badawcze i z uzyciem LA
odpowiedniej Lo S badawcze i z uzyciem
. I badawcze i z uzyciem odpowiedniej SN : .
terminologii i L f " . L odpowiedniej terminologii
, odpowiedniej terminologii terminologii i . , .
przygotowac . . A i przygotowac samodzielna
. . 1 przygotowac prace z tego przygotowac .
samodzielnej pracy lub . prace lub projekt
. zakresu. samodzielna prace z tego
projektu badawczego z badawczy z tego zakresu.
zakresu.
tego zakresu.
nie jest gotowy do
przekazywania i obrony
P KO1 wilasnych pogladow w | jest gotowy do przekazywania i obrony wlasnych pogladow w zakresie teoretycznym
- zakresie teoretycznym i i badawczym wybranej tematyki
badawczym wybranej
tematyki
X.NAKELAD PRACY STUDENTA — WYMIAR GODZIN I BILANS PUNKTOW ECTS

Obciazenie studenta

laboratoria, warsztaty, seminaria)

Rodzaj aktywnoSci _ _
ECTS S'_cudla _ Stu_dla
stacjonarne niestacjonarne
Udziat w zajeciach dydaktycznych (wyktady, ¢wiczenia, konwersatoria, projekt, 42 h 24 h
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Egzamin/zaliczenie 1h 1h
Udziat w konsultacjach - ---
Praca wtasna studenta, w tym: 107 h 117h
- Przygotowanie referatu, wypowiedzi, rozprawki -- --
- Przeprowadzenie badan literaturowych 50 h 50 h
- Przeprowadzenie badan empirycznych 17h 27h
- Projekt (zebranie danych, przygotowanie zatozen projektu, wykonanie projektu,
itd.) 30h 30h
- Przygotowanie si¢ do zaje¢ dydaktycznych -- --
- Przygotowanie si¢ do egzaminu/kolokwium/zaliczenia 10h 10h

Sumaryczne obciazenie praca studenta (25h =1 ECTS) SUMA godzin/ECTS

150 h /6 ECTS

150 h/6 ECTS

Obciazenie studenta w ramach zaje¢ w bezposrednim kontakcie z nauczycielem

43h /1,72 ECTS

33h/1,32ECTS

Obciazenie studenta w ramach zaje¢ ksztattujacych umiejetnosci praktyczne

100 h /4 ECTS

100 h/ 4 ECTS

Obcigzenie studenta w ramach zaj¢é zwiazanych z przygotowaniem do prowadzenia

dziatalno$ci naukowej lub udziatu w tej dziatalnosci

XI. LITERATURA PRZEDMIOTU ORAZ INNE MATERIALY DYDAKTYCZNE

Literatura podstawowa przedmiotu:

Nowak S., Metodologia badan spotecznych, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2020
Roszkiewicz M., Perek-Biatas J., Weziak-Biatowolska D., Zigba-Pietrzak A., Projektowanie badar spoteczno-ekonomicznych,

Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2013

Croswell J. W., Projektowanie badan naukowych. Metody jakosciowe, ilosciowe i mieszane, Wydawnictwo Uniwersytetu

Jagiellonskiego, Krakow 2013.

Literatura uzupehiajaca przedmiotu:
Silverman D., Prowadzenie badar jakosciowych, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2012.

Inne materialy dydaktyczne:

prezentacje multimedialne, materiaty wlasne prowadzacego.
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PRAKTYKI ZAWODOWE

I. OGOLNE INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

KOD PRZEDMIOTU _
Praktyki zawodowe 1

PZ1
Nazwa jednostki organizacyjnej prowadzacej Filia w Warszawie
Kierunek: Spolecznej Akademii Nauk z siedziba w Lodzi
Nazwa kierunku studiéow, poziom ksztalcenia: Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna, I stopien
Profil ksztalcenia: PRAKTYCZNY

Nazwa specjalnosci: | Dziennikarstwo / Marketing medialny i PR

Rodzaj modulu ksztalcenia: | Do wyboru / ksztaltujacy umiejetnosci praktyczne

Punkty ECTS: | 6 ECTS

Rok / Semestr: | 11/3

Osoba koordynujgca przedmiot: | dr Adam Kruk

II. WYMAGANIA WSTEPNE (wynikajace z nastgpstwa przedmiotow)

dziennikarza/redaktora/specjalisty ds. marketingu i PR.

Brak.
III. CELE KSZTALCENIA DLA PRZEDMIOTU
Czynny udzial w zyciu organizacji (w ramach zadan nakre§lonych przez opiekuna praktyki). Zadania te powinny
c1 polega¢ na wlaczeniu studenta w organizacj¢ réznego typu dziatan, tak aby mogt nabyé przygotowanie zawodowe.

Student wykonuje zlecone mu zadania i realizuje obowigzki zwigzane ze Srodowiskiem zawodowym

Odbycie praktyk pozwala na wyposazenie studenta w taki zaséb doswiadczen praktycznych i poglebienia wiedzy,
c2 ktore niezbedne sg do sprawnego wykonywania zawodu. Student przyswoit zasady i techniki pracy w instytucji
przyjmujacej na praktyki. Jest w stanie wspotpracowac z innymi cztonkami redakcji/instytucji.

C3 Student jest zaznajomiony z urzgdzeniami i oprogramowaniem wykorzystywanym w pracy zawodowe;.

IV. FORMY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH ORAZ WYMIAR GODZIN

Wyklad Cwiczenia Konwersat. Lab. Warsztaty Praktyki Seminarium | Konsultacje Egzamin/zali Sum_a
czenie godz in
Studia
stacjonarne 149 1 150
Studia
niestacjonarne 149 1 150

V. METODY REALIZACIJI ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

Formy zajeé Metody dydaktyczne

pracy przez pracownikow i kierownikéw réznych organizacji.

Praktyka

miedzynarodowe, agencje reklamowe, itp.).

Zajecia praktyczne, szkolenie na stanowiskach pracy, obserwacja wykonywanej

Praktyka powinna sie odbywa¢ w redakcjach prasy, radia, telewizji i portali
internetowych lub innych Instytucjach/organizacjach zwigzanych z dziatalnoscig
medialna i komunikacja spoteczna (fundacje, stowarzyszenia, zwiazki, organizacje

VI. PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE
Z ODNIESIEM DO EFEKTOW UCZENIA SIE DLA KIERUNKU
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Odniesienie do

Lp. Opis przedmiotowych efektéw uczenia si¢ efektu
kierunkowego
Wiedza:
Zna specyfike pracy w instytucji przyjmujacej na praktyki i charakteryzuje jej wewngtrzne K_WO05,
P_W01 b
- przepisy oraz zasady. K_Wo08
. N .. . S K_W08,
P_W02 Ma wiedze na temat struktur funkcjonujacych w ramach danej instytucji i definiuje ich role. K W12
Umiejetnosci:
Potrafi ocenic¢ relacje wystepujace w ramach instytucji krajowego systemu medialnego, a takze
P_U0O1 1 L . P K_U04
okresli¢ wptyw konkretnych trendow i otoczenia na jej dzialanie.
Potrafi wlasciwie postugiwa¢ si¢ normami prawnymi i etycznymi w celu rozwigzania
P_U02 . . g S ; T - K_U05
konkretnego zadania z zakresu dziatalnosci medialnej lub okotomedialnej, W miejscu pracy.
Kompetencje spoteczne:
Jest gotow do uzupetniania i doskonalenia nabytej wiedzy i umiej¢tnosei. Jest gotow dziata¢ w | K_KO01, K_KO05,
P_KO01 ; S . . 7 .
- sposob przedsigbiorczy i kreatywny w zakresie komunikacji spotecznej. K_KO06
Jest gotow w szybki i skuteczny sposob zaadaptowacé si¢ do nowej sytuacji, grupy spotecznej,
P_K02 - . . K_KO03
- w ktorej przychodzi mu pracowac. -
VII. TRESCI KSZTALCENIA
Odniesienie do
Lp. Praktyki: przedmiotowych
efektow uczenia si¢
Zapoznanie si¢ z celem dzialania, misja instytucji, w ktorej odbywa sie praktyka oraz specyfikg | P_WO01, P_W02,
Pri ..
jej sektora P_KO01, P_KO02
. S, . P_WO01, P_WO02,
Pr2 Zapoznanie si¢ z zakresem dziatan instytucji. P KO1 P K02
Pra Zapoznanie si¢ ze strukturg instytucji oraz zakresem czynno$ci poszczegdlnych jednostek | P_WO1, P_WO02,
organizacyjnych zwigzanych z dziatalnoscig medialng / komunikacjg spoteczna. P_KO01, P_K02
Zapoznanie si¢ z przepisami prawnymi obowigzujagcymi przy podejmowaniu dziatan i decyzji | P_WO01, P_W02,
Pr4 zwigzanych z dzialalnoscig medialng / komunikacjg spoteczng w instytucji, w ktorej student | P_KO01, P_K02
odbywa praktyke.
Zapoznanie si¢ z odpowiednim dziatem instytucji przyjmujacej zwigzanym z dziatalnoscig | P_WO01, P_W02,
PI5 medialng / okolomedialng / komunikacja spoleczna — organizacja, wyposazeniem i | P_KO01, P_KO02
wykorzystaniem zasobow zaktadu pracy, zasadami wspolpracy pracownik — klient, nadawca —
odbiorca.
PI6 Czynny udziat w zyciu organizacji (w ramach nakreslonych przez opiekuna praktyki- ITD—VL\Jlgi’ E_\l/JVé)ZZ '
pracownika instytucji, ktorym powinien by¢ do§wiadczony pracownik). P__ KOL, P__ K02
Realizacja przez studenta zadan wyznaczonych przez opiekuna praktyk w instytucji, w ktorej | P_WO01, P_W02,
student odbywa praktyke zawodowa. Szczegolowe zadania s3 zalezne od charakteru | P_UOL, P_UO02,
Pr7 dzialalnoS$ci instytucji. Zadania te powinny polega¢ na wilaczeniu studenta w organizacje | P_KO01, P_K02
roznego typu dziatan, tak aby mogl wykorzysta¢ nabyta wiedze i naby¢ przygotowanie
zawodowe.
Odniesienie do
. przedmiotowych
Lp. Praca wlasna: efektdw LCzenia
sie
Student jest zobligowany do biezacego opisywania zleconych zadan oraz sposobu ich realizacji | P_WO01, P_W02,
PW1 w dzienniku praktyk. Z realizacji zadan jest rozliczany przez opiekuna praktyk z ramienia | P_UO1, P_U02,
instytuciji. P K01, P K02
VIII. METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE
Dt_‘ % 8 S Metoda weryfikacji

322




Ocena z wywiazywania si¢ z Metoda zajec,
Przygotowanie bowiazké y zhy a rake Ki Rozmowa w ramach ktérej
dokumentacji praktyk obowiazkow podczas praktyki weryfikacyjna weryfikowany
zawodowej (obserwacja) :
jest EU

P_W01 X X X Praktyka
P_W02 X X X Praktyka
P_UO1 X X X Praktyka
P_U02 X X X Praktyka
P_KO01 X X X Praktyka
P_K02 X X X Praktyka

IX. KRYTERIA OCENY OSIAGNIETYCH EFEKTOW UCZENIA SIE

Przedmiotowe
efekty
uczenia si¢

Ocena niedostateczna
Student zna i rozumie / potrafi /
jest gotow do:

Zakres ocen 3,0-3,5
Student zna i rozumie /
potrafi / jest gotow do:

Zakres ocen 4,0-4,5
Student zna i rozumie /
potrafi / jest gotow do:

Ocena bardzo dobra
Student zna i rozumie / potrafi /
jest gotow do:

Nie zna specyfiki pracy w
instytucji przyjmujacej na

Zna ogoblng specyfike
pracy w instytucji

Zna w stopniu
szczegotowym specyfike
pracy w instytucji

Zna w stopniu
kompleksowym specyfike
pracy w instytucji

P WO1 praktyki i nie przyjmujacej na pra.kt.ykl przyjmujacej na pl‘.ak‘[ykl przyimujacej na praktyki i
charakteryzuje jej i charakteryzuje jej i charakteryzuje charaktervzuie iei
wewnetrznych przepisow | podstawowe wewnetrzne wigkszo$¢ jej KIEryzUje Jej
. . wszystkie wewngtrzne
oraz zasad. przepisy oraz zasady. wewnetrznych przepiséw .
przepisy oraz zasady.
oraz zasad.
Nie ma wiedzy na temat Ma podstawowa wiedzg Ma szczegblowa wiedzg | Ma wyczerpujaca wiedzg
o na temat struktur na temat struktur
struktur funkcjonujacych na temat struktur Lo L
P_Wo02 L L Lo funkcjonujacych w funkcjonujacych w ramach
w ramach danej instytucji i funkcjonujacych w o - 2 A
L . . ramach danej instytucji i | danej instytucji i definiuje
definiuje ich role. ramach danej instytucji. L .
definiuje ich role. ich role.
Nie potrafi ocenic relacji Potrafi oceni¢ relacje Potrafi oceni¢ relacje
WyStepuj quch w ramach Potrafi ocenié relacje wystepujace W ramach wystepujace w ramach
instytucji krajowego ) instytucji krajowego instytucji krajowego
- wystepujace w ramach . .
P_u01 systemu medialnego, a . R systemu medialnego, a systemu medialnego, a
. ey instytucji krajowego . gy . ey
takze okresli¢ wpltyw svstemu medialnedo takze okresli¢ wptyw takze okresli¢ wptyw
konkretnych trendow i y go. konkretnych trendow na konkretnych trendow i
otoczenia na jej dziatanie. jej dziatanie. otoczenia na jej dziatanie.
Potrafi postugiwac si¢ Potrafi postugiwac si¢
. . N Potrafi postugiwac szczegotowo i z kompleksowo oraz w
Nie potrafi postugiwac si¢ ., . N .
. . wybidrczo normami odpowiednig oparciu o konkretne
normami prawnymi i . . L . . ;
etycznymi w celu prawnymi i etycznymi w staranno$cig normami przykla}d_y normami
. ’ celu rozwiazania prawnymi i etycznymiw | prawnymi i etycznymi w
rozwiazania konkretnego . X . ; .
P_U02 . konkretnego zadania z celu rozwigzania celu rozwigzania
zadania z zakresu . . - .
. . A zakresu dziatalno$ci konkretnego zadania z konkretnego zadania z
dziatalnos$ci medialnej lub . . . , . . L.
N e medialnej lub zakresu dziatalno$ci zakresu dziatalnosci
okotomedialnej w miejscu . . . . . .
okotomedialnej w medialnej lub medialnej lub
pracy. e N S -
miejscu pracy. okolomedialnej w okotomedialnej w miejscu
miejscu pracy. pracy.
Nie jest gotow do
uzupetniania i
wiggjk?lﬁz!atz?)zz/itejl\lie Jest gotow do uzupetniania i doskonalenia nabytej wiedzy i umiejgtnosci. Jest
P_KO01 Y 1e ‘ gotow dziata¢ w sposob przedsigbiorczy i kreatywny w zakresie komunikacji

jest gotow dziata¢ w
sposob przedsigbiorczy i
kreatywny w zakresie
komunikacji spoleczne;j.

spotecznej.
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Nie jest gotow w szybki i
skuteczny sposob
zaadaptowac si¢ do nowe;j Jest gotow w szybki 1 skuteczny sposob zaadaptowac si¢ do nowej sytuacji, grupy

P_K02 - : . o . ,
- sytuacji, grupy spotecznej, spotecznej, w ktorej przychodzi mu pracowac.
w ktorej przychodzi mu
pracowac.
X.NAKEAD PRACY STUDENTA — WYMIAR GODZIN I BILANS PUNKTOW ECTS
Rodzaj aktywnosci Obciazenie studenta
ECTS Studia Studia
stacjonarne niestacjonarne
Udziat w zajeciach dydaktycznych (wyktady, ¢wiczenia, konwersatoria, projekt,
. A 149 h 149 h
laboratoria, warsztaty, seminaria)
Egzamin/zaliczenie 1h 1h

Udziat w konsultacjach - -

Praca wiasna studenta, w tym: - -

Przygotowanie eseju

Przeprowadzenie badan literaturowych - -

Przeprowadzenie badan empirycznych - -

Projekt (zebranie danych, przygotowanie zatozen projektu, wykonanie - -
projektu, itd.)

Przygotowanie si¢ do zaje¢ dydaktycznych - -

Przygotowanie si¢ do egzaminu/kolokwium/zaliczenia --- ---

Sumaryczne obcigzenie praca studenta (25h = 1 ECTS) SUMA godzin/ECTS 150 h /6 ECTS 150 h/6 ECTS
Obciazenie studenta w ramach zaje¢ w bezposrednim kontakcie z nauczycielem 150 h /6 ECTS 150 h /6 ECTS
Obciazenie studenta w ramach zaje¢ ksztattujacych umiejetnosci praktyczne 150 h /6 ECTS 150 h /6 ECTS

Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ zwigzanych z przygotowaniem do
prowadzenia dziatalno$ci naukowej lub udzialu w tej dziatalnosci

XI. LITERATURA PRZEDMIOTU ORAZ INNE MATERIALY DYDAKTYCZNE

Literatura podstawowa przedmiotu:

Regulamin praktyk zawodowych wtasciwych dla ,,dziennikarstwa i komunikacji spotecznej” realizowanej w Filii SAN w
Warszawie

Literatura uzupelniajaca przedmiotu:

Inne materialy dydaktyczne:
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I. OGOLNE INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

KOD PRZEDMIOTU
PZ2

Praktyki zawodowe 2

Nazwa jednostki organizacyjnej prowadzacej Filia w Warszawie
kierunek: Spolecznej Akademii Nauk z siedziba w Lodzi

Nazwa kierunku studiéw, poziom ksztalcenia:

Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna, I stopien

Profil ksztalcenia: PRAKTYCZNY

Nazwa specjalnosci: | Dziennikarstwo / Marketing medialny i PR

Rodzaj modulu ksztalcenia:

Do wyboru / ksztaltujacy umiejetnosci praktyczne

Punkty ECTS: | 8 ECTS

Rok / Semestr: | I1/4

Osoba koordynujgca przedmiot: | dr Adam Kruk

II. WYMAGANIA WSTEPNE (wynikajace z nastgpstwa przedmiotow)

Brak.
III. CELE KSZTALCENIA DLA PRZEDMIOTU
C1 Zapoznanie studenta ze srodowiskiem zawodowym dziennikarza/redaktora/specjalisty ds. marketingu i PR.
c2 Poznanie przez studenta zasad i techniki pracy w instytucji przyjmujacej na praktyki. Jest w stanie wspdtpracowac
z innymi cztonkami redakcji/instytucji.
C3 Student jest zaznajomiony z urzadzeniami i oprogramowaniem wykorzystywanym w pracy zawodowe;.
IV. FORMY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH ORAZ WYMIAR GODZIN
Wyklad Cwiczenia Konwersat. Lab. Warsztaty Praktyki Seminarium | Konsultacje Egzamir)/zali Sum_a
czenie godzm
Studia
stacjonarne 199 200
Studia
niestacjonarne 199 200

V. METODY REALIZACIJI ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

Formy zajeé

Metody dydaktyczne

Praktyka

przez pracownikow i kierownikow réznych organizacji.

Zajecia praktyczne, szkolenie na stanowiskach pracy, obserwacja wykonywanej pracy

Praktyka powinna si¢ odbywa¢ w instytucjach zwigzanych z dziatalno$cia
marketingowa lub innych zwigzanych z dziatalno$cia medialng lub promocyjna
(agencje PR, agencje reklamowe, dzialy reklamy, marketingu, public relations firm i
przedsiebiorstw, instytucje kultury, fundacje, organizacje mi¢gdzynarodowe itp.).

VI. PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE
Z ODNIESIEM DO EFEKTOW UCZENIA SIE DLA KIERUNKU

Odniesienie do
Lp. Opis przedmiotowych efektéw uczenia si¢ efektu
kierunkowego
Wiedza:
P WO1 Zna cechy wyro6zniajace prace w redakcji prasowej, radiowej i telewizyjnej oraz w portalach K W14
- internetowych / instytucji z obszaru marketingu i PR a takze charakterystyke etapow -
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powstawania i publikowania materialdow. Zna zasady funkcjonowania instytucji z obszaru
medialnego / marketingu i PR.

Zna dylematy i wyzwania przed jakimi stoja konkretne media oraz instytucje zwiazane z

P_W02 dziatalnoscig medialng / komunikacja spoteczna w zwiazku ze zmieniajaca si¢ rzeczywistoscia. K_W02
Umiejetnosci:
Potrafi opracowa¢ materiat prasowy, radiowy, telewizyjny badz internetowy przy zastosowaniu
M . : : . K_U07, K_U12,
P_UO1 warsztatu dziennikarskiego, PR-owego i marketingowego, dobraniu poznanych metod oraz K U13
wlasciwego oprogramowania czy urzadzen. -
Potrafi umiejetnie rozplanowaé proces uczenia si¢ i rozwijania swojego Wwarsztatu
P_U02 dziennikarskiego, marketingowego i PR-owego w ramach praktyk zawodowych. Umie | K_U16, K_U17
wspotpracowaé z innymi osobami.
Kompetencje spoleczne:
P KO1 Jest gotow do uzupetniania i doskonalenia nabytej wiedzy i umiejetnosci. Jest gotow dziata¢ w | K_KO01, K_KO05,
- sposob przedsigbiorczy i kreatywny w zakresie komunikacji spoteczne;. K_KO06
Jest gotow w szybki i skuteczny sposob zaadaptowacé si¢ do nowej sytuacji, grupy spotecznej,
P_KO01 > . . K_KO03
- w ktorej przychodzi mu pracowac. —
VII. TRESCI KSZTALCENIA
Odniesienie do
Lp. Praktyki: przedmiotowych
efektow uczenia si¢
Przyjecie zadan pracownika na stanowisku praktykanta, z wykonywaniem obowiazkow i
. , . . A .. e | P_W01, P_WO02,
Z1 wykonywaniem zadan pracowniczych zgodnie z potrzebami instytucji przyjmujacej, | -
ST - . P_KO01, P_K02
mozliwosciami i kompetencjami praktykanta zgodnie z tematem praktyk. - -
Zapoznanie z technikami pracy w redakcji prasowej, radiowej i telewizyjnej oraz portali | P_WO01, P_W02,
Z2 internetowych. Opanowanie obstugi sprzetu i oprogramowania niezbednego w pracy | P_UO01, P_KO01,
dziennikarza/redaktora oraz specjalisty ds. marketingu i PR. P_KO02
Zapoznanie z dziataniami funkcjonujacymi w ramach redakcji prasowej, radiowej i telewizyjnej
oraz portali internetowych, a takze w instytucji specjalizujacej si¢ w dziataniach | P_WO01, P_WO02,
Z3 marketingowych i PR-owych. Okreslenie tez formy wspdtpracy dziennikarza/redaktora lub | P_U02, P_KO01,
specjalisty ds. marketingu i PR z innymi pracownikami (np. korektorami, grafikami czy P_KO02
specjalistami ds. SEO).
Odniesienie do
Lp. Praca wlasna: przedm IOtOWy(.:h
efektow uczenia
sie
Student jest zobligowany do biezacego opisywania zleconych zadan oraz sposobu ich realizacji | P_WO01, P_W02,
PW1 w dzienniku praktyk. Z realizacji zadan jest rozliczany przez opiekuna praktyk z ramienia | P_UOL, P_U02,
instytuciji. P K01, P_K02
VIII. METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE
g Metoda weryfikacji
E > 2 4 ! Metoda zajeé,
S £ . s h ktorej
g é = . . Ocena z wywiazywania si¢ z Wwramac 1
g § Przygotowanie dokumentacji obowiazkéw podczas praktyki Rozmowa weryfikacyjna wery fikowany
& s praktyk zawodowej (obserwacja) Jest EU
a
P_wWo01 X X X Praktyka
P_W02 X X X Praktyka
P_UO1 X X X Praktyka
P_U02 X X X Praktyka
P_K01 X X X Praktyka
P_KO02 X X X Praktyka

IX. KRYTERIA OCENY OSIAGNIETYCH EFEKTOW UCZENIA SIE
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Przedmiotowe
efekty
uczenia si¢

Ocena niedostateczna
Student zna i rozumie /
potrafi / jest gotow do:

Zakres ocen 3,0-3,5
Student zna i rozumie / potrafi /
jest gotow do:

Zakres ocen 4,0-4,5
Student zna i rozumie /
potrafi / jest gotow do:

Ocena bardzo dobra
Student zna i rozumie / potrafi /
jest gotow do:

Nie zna cech cechy
wyrozniajacych prace w
redakcji prasowej,
radiowej i telewizyjnej
oraz w portalach
internetowych / instytucji
z obszaru marketingu i
PR a takze

Zna niektore cechy
wyrdzniajace prace w
redakcji prasowej,
radiowej i telewizyjnej
oraz w portalach
internetowych / instytucji z
obszaru marketingu i PR a
takze charakterystyke

Zna cechy wyrdzniajace
prace w redakcji
prasowej, radiowej i
telewizyjnej oraz w
portalach internetowych /
instytucji z obszaru
marketingu i PR a takze

Zna szczegdtowo cechy
wyrdzniajace prace w
redakcji prasowej,
radiowej i telewizyjnej
oraz w portalach
internetowych / instytucji z
obszaru marketingu i PR a

doskonalenia nabytej

wiedzy i1 umiejetnosci.

P_WO01 charakterystyke etapow niektorych etapow charakterystykg ctapow takz:c charakterysty.kq.
P s powstawania I etapow powstawania 1
powstawania i powstawania i . - ; . o
- - . . ., publikowania publikowania materiatow.
publikowania publikowania materiatow. i C )
., materiatdw. Zna niektére | Zna szczegodlowo zasady
materiatow. Zna zasady Zna zasady . . . L ).
. . . - . zasady funkcjonowania | funkcjonowania instytucji
funkcjonowania funkcjonowania instytucji ; o
. e instytucji z obszaru z obszaru
instytucji z obszaru Z obszaru . - . . . .
. - . . . .| medialnego/marketingui | medialnego/marketingu i
medialnego/marketingu i medialnego/marketingu i
PR. PR.
PR. PR.
Nie zna dylematw i Zna niwktore dylematy i Zna d ylematy Vo Zna Ssszc.zeg(ﬁow{?
. L . L wyzwania przed jakimi dylematy i wyzwania
wyzwania przed jakimi wyzwania przed jakimi . . AP
. . . . stoja konkretne media przed jakimi stoja
stoja konkretne media stoja konkretne media oraz : . . ;
. . . g N oraz instytucje zwigzane konkretne media oraz
oraz instytucje zwigzane Instytucjezwigzane z . . . . . .
P_W02 . : . . . . z dziatalnoscig medialng instytucje zwigzane z
z dzialalnoscig medialng / | dziatalnoscia medialng / o . . )
o " / komunikacja spoteczna dziatalnoscia medialna /
komunikacjg spoteczng w | komunikacja spoteczng w . o
. N . L . w zwigzku ze komunikacja spoteczng w
zwiazku ze zmieniajacg | zwiazku ze zmieniajaca si¢ Lot . . - .
. R . zmieniajacy sie zwigzku ze zmieniajacg si¢
si¢ rzeczywistoscia. rzeczywistoscia. SN NS
rzeczywistoscig. rzeczywistoscig.
Potrafi w stopniu . .
Potrafi w stopniu ogdlnym szczegOtowym z Potrafi w stopniu
Nie potrafi opracowa¢ S pniu 0gommyr srezegotowym 2 kompleksowym i
. i niestarannie opracowac niewielkimi bledami S .
materiatu prasowego, . . . . samodzielnie opracowac
- L materiat prasowy, radiowy, opracowaé material . .
radiowego, telewizyjnego . , - materiat prasowy, radiowy,
. telewizyjny, badz prasowy, radiowy, L ,
badz internetowego przy . 0 , telewizyjny, badz
. internetowy przy telewizyjny, badz -
zastosowaniu warsztatu . . internetowy przy
S . zastosowaniu warsztatu internetowy przy .
dziennikarskiego, S . . zastosowaniu warsztatu
P_u01 . ; dziennikarskiego, zastosowaniu warsztatu S ;
marketingowego i PR- . - A - dziennikarskiego,
- marketingowego i PR- dziennikarskiego, , . .
owego, dobraniu - . . marketingowego i PR-
owego, dobraniu marketingowego i PR- .
poznanych metod oraz . owego, dobraniu
. poznanych metod oraz owego, dobraniu
wlasciwego . poznanych metod oraz
. wilasciwego poznanych metod oraz o
oprogramowania czy : . wiasciwego
urzadzen oprogramowania czy wlasciwego ODroaramowania cz
4 ’ urzadzen. oprogramowania czy prog , y
, urzadzen.
urzadzen.
. S P(_)traf_l przy Potrafi umiejgtnie i w
Nie potrafi umiejetnie odpowiedniej pomocy . .
. . . ; f sposob samodzielny
rozplanowac proces Potrafi niezbyt starannie opiekuna rozplanowaé .
L NN , L rozplanowac proces
uczenia Si1¢ 1 rozwijania rozplanowac proces proces uczenia Sig 1 . . e .
. . .. e e . . uczenia Sig 1 rozwijania
swojego warsztatu uczenia si¢ i rozwijania rozwijania swojego .
A : : swojego warsztatu
dziennikarskiego, PR- swojego warsztatu warsztatu L :
P_U02 . : L - L . dziennikarskiego, PR-
owego i marketingowego dziennikarskiego, PR- dziennikarskiego, PR- . .
. i . . owego i marketingowego
w ramach praktyk owego i marketingowego | owego i marketingowego
. . w ramach praktyk
zawodowych. Nie umie w ramach praktyk w ramach praktyk )
\ . . ) zawodowych. Umie
wspotpracowaé z innymi zawodowych. zawodowych. Umie , .
: . , wspotpracowaé z
osobami. wspotpracowac z . .
S . wszystkimi osobami.
niektérymi osobami.
Nie jest gotow do
P KOL uzupetniania i Jest gotow do uzupetniania i doskonalenia nabytej wiedzy i umiejgtnosci. Jest gotow

dziata¢ w sposob przedsigbiorczy i kreatywny w zakresie komunikacji spoteczne;.
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Nie jest gotow dziata¢ w
sposob przedsigbiorczy i
kreatywny w zakresie
komunikacji spotecznej.

Nie jest gotow W szybki i
skuteczny sposob

P K02 zaadaptowac si¢ do Jest gotow w szybki i1 skuteczny sposob zaadaptowac si¢ do nowej sytuacji, grupy
- nowej sytuacji, grupy spolecznej, w ktorej przychodzi mu pracowac.
spotecznej, w ktorej
przychodzi mu pracowac.
X.NAKEAD PRACY STUDENTA — WYMIAR GODZIN I BILANS PUNKTOW ECTS
Rodzaj aktywnosci Obciazenie studenta
ECTS Studia Studia
stacjonarne niestacjonarne
Udzial w zajeciach dydaktycznych (wyktady, ¢wiczenia, konwersatoria, projekt, 199 h 199 h
laboratoria, warsztaty, seminaria)
Egzamin/zaliczenie 1lh 1h

Udziat w konsultacjach - -

Praca wlasna studenta, w tym: - -

- Przygotowanie eseju

- Przeprowadzenie badan literaturowych - -

- Przeprowadzenie badan empirycznych - -

- Projekt (zebranie danych, przygotowanie zatozen projektu, wykonanie - -—-
projektu, itd.)

- Przygotowanie si¢ do zaj¢¢ dydaktycznych - -

- Przygotowanie si¢ do egzaminu/kolokwium/zaliczenia --- ---

Sumaryczne obcigzenie praca studenta (25h = 1 ECTS) SUMA godzin/ECTS 200 h /8 ECTS 200h /8 ECTS
Obciazenie studenta w ramach zaje¢ w bezposrednim kontakcie z nauczycielem 200 h /8 ECTS 200 h /8 ECTS
Obciazenie studenta w ramach zaje¢ ksztattujacych umiejetnosci praktyczne 200 h /8 ECTS 200 h /8 ECTS

Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ zwigzanych z przygotowaniem do
prowadzenia dziatalno$ci naukowej lub udzialu w tej dziatalnosci

XI. LITERATURA PRZEDMIOTU ORAZ INNE MATERIALY DYDAKTYCZNE

Literatura podstawowa przedmiotu:

— Regulamin praktyk zawodowych witasciwych dla ,,dziennikarstwa i komunikacji spotecznej” realizowanej w Filii SAN w
Warszawie

Literatura uzupelniajaca przedmiotu:

Inne materialy dydaktyczne:
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I. OGOLNE INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

KOD PRZEDMIOTU

Praktyki zawodowe 3

PZ3
Nazwa jednostki organizacyjnej prowadzacej Filia w Warszawie
Kierunek: Spolecznej Akademii Nauk z siedziba w Lodzi
Nazwa kierunku studiéow, poziom ksztalcenia: Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna, I stopien
Profil ksztalcenia: PRAKTYCZNY

Nazwa specjalnosci: | Dziennikarstwo / Marketing medialny i PR

Rodzaj modulu ksztalcenia: | Do wyboru / ksztaltujacy umiejetnosci praktyczne

Punkty ECTS: | 8 ECTS

Rok / Semestr: | I11/5

Osoba koordynujgca przedmiot: | dr Adam Kruk

II. WYMAGANIA WSTEPNE (wynikajace z nastgpstwa przedmiotow)

Brak.
III. CELE KSZTALCENIA DLA PRZEDMIOTU
Wiaczenie studenta do uczestnictwa w zebraniach, kolegiach oraz posiedzeniach redakcyjnych lub zespotow
C1 zwigzanych z instytucja marketingowa lub PR-owa zapoznajac si¢ z harmonogramem prac oraz zadaniami
realizowanymi przez konkretne osoby/dziaty.
Cc2 Student planuje i organizuje przedsigwzigcia w ramach stanowiska oraz dziatu, w jakim odbywa praktyki.
c3 Wyksztatcenie umiejg¢tnosci analizowania i pozyskiwania zrodet oraz danych niezbednych do opracowania
materiatu dziennikarskiego lub promocyjnego/komunikacyjnego.
IV. FORMY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH ORAZ WYMIAR GODZIN
Wyklad Cwiczenia Konwersat. Lab. Warsztaty Praktyki Seminarium | Konsultacje Egzamir)/zali Sum.a
czenie godzm
Studia
stacjonarne 199 1 200
Studia
niestacjonarne 199 1 200

V. METODY REALIZACIJI ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

Formy zajeé

Metody dydaktyczne

Praktyka

Zajecia praktyczne, szkolenie na stanowiskach pracy, obserwacja wykonywanej pracy
przez pracownikow i kierownikow réznych organizacji.

Praktyka powinna si¢ odbywa¢ w instytucjach zwigzanych z dziatalno$cia
marketingowsg lub innych zwigzanych z dziatalno$cig medialna, okotomedialng lub
promocyjng (agencje PR, agencje reklamowe, dzialy reklamy, marketingu, public
relations firm i przedsiebiorstw, instytucje kultury, fundacje, organizacje
migdzynarodowe itp.).

VI. PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE

Z ODNIESIEM DO EFEKTOW UCZENIA SIE DLA KIERUNKU

Lp.

Odniesienie do

Opis przedmiotowych efektéw uczenia si¢ efektu

kierunkowego
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Wiedza:

Zna gatunki dziennikarskie wlasciwe dla réznych mediow, a takze jest w stanie wykorzystaé je K_W07,
P_W01 w dziataniach praktycznych. Ma wiedz¢ w zakresie komunikacji zewnetrznej i wewnetrzne;j K_W11,
wykorzystywanej w dzialalnosci zawodowej zwigzanej z marketingiem oraz PR-em. K_W14
Ma wiedz¢ na temat warsztatu pracy dziennikarza zatrudnionego w prasie/radiu/telewizji. Zna K W04
P_W02 role 1 zadania przypisywane odpowiednim dzialom redakcji czy instytucjom realizujacych K_W12,
dziatania PR-owe i marketingowe. -
Umiejetnosci:
Potrafi wyszukiwaé informacje, analizowac, oceniaé i interpretowac zjawiska spoteczne oraz
P_UO01 - . .. ) , - K_U01, K_U02
wykorzystywaé wiedzg spoteczng z réznych zrodet do wykonywania zadan w miejscu pracy.
Posiada umiejetnosci z zakresu warsztatu dziennikarstwa oraz marketingowego czy PR-owego
P_U02 1 wykorzystywania ich w pracy zawodowej. Realizuje typowe projekty zwigzane z wybranymi | K_U12, K_U17
sferami dziatalnosci i rozwija za ich sprawa swdj warsztat zawodowy.
P U03 Potraﬁ. zabrad glos w ramach spotkan, pos1§dzs3’n i zebran zespotdéw. Potrafi wspotpracowaé z K_U09, K_U16
innymi osobami w ramach konkretnych projektow.
Kompetencje spoleczne:
P KO1 Jest gotow do uzupetniania i doskonalenia nabytej wiedzy i umiejetnosci. Jest gotow dziata¢ w | K_KO01, K_KO05,
- sposob przedsigbiorczy i kreatywny w zakresie komunikacji spotecznej. K_KO06
Jest gotow w szybki i skuteczny sposob zaadaptowaé si¢ do nowej sytuacji, grupy spotecznej,
P_K02 . . ) K_KO03
- w ktorej przychodzi mu pracowac. -
VII. TRESCI KSZTALCENIA
Odniesienie do
Lp. Praktyki: przedmiotowych
efektow uczenia si¢
Uczestnictwo w pracy kolegiéw redakcyjnych, w zebraniach, posiedzeniach zespotu, probach, I;,—chlgi’ E_\L/JVOOZZ '

Z1 spotkaniach dotyczacych dziatalnosci medialnej / okotmedialnej / komunikacji spotecznje na P_UOS’ P_K01’

zasadzie asystenta opiekuna praktyk. ~p ’K0—2 ’
. L . L . . . . P_W01, P_W02,
Planowanie, organizacja i przygotowanie przedsiewzie¢ zwiazanych z dziatalnoséia medialna, 5 UOL P U02

Z2 okotomedialng / promocyjne / komunikacji spotecznej charakterystycznych dla wybranej P_UOS’ P_K01’
instytucji, w ktorej odbywa si¢ praktyka. b ’KO—Z '
Opracowanie 1 zrealizowanie materialtow dziennikarskich — prasowych, radiowych, P_WOI, P_W02,
telewizyjnych, internetowych (np. informacja, relacja, wywiad, reportaz etc.). Pozyskiwanie | P_UO01, P_U02,

yjny! wy p 1) ] y P y — —

Z3 zrddetl i danych niezbednych do przygotowania samodzielnego materialu dziennikarskiego. | P_U03, P_KO01,
Realizacja zadan z zakresu komunikacji zewngtrznej i wewnetrznej w ramach pracy w P_KO02
instytucjach powigzanych z marketingiem oraz PR-em.

P_W01, P_W02,
Uwaga W czasie praktyk zaleca si¢ prace przy co najmniej 2 projektach E—Bgé’ E—Egi’
~ P_K02
Odniesienie do
Lp. Praca wlasna: przedmiotowych
efektow uczenia sie
Student jest zobligowany do biezacego opisywania zleconych zadan oraz sposobu ich realizacji P_WO1, P_W02,
L L . ; . S P_U01, P_U02,
PW1 w dzienniku praktyk. Z realizacji zadan jest rozliczany przez opiekuna praktyk z ramienia P U03 P KOL
instytucji. p ‘K0—2 ’
VIIl. METODY WERYFIKACIJI EFEKTOW UCZENIA SIE
g Metoda weryfikacji
E > =4 y ] Metoda zajeé,
S £« . S h ktérej
ESE . . Ocena z wywigzywania si¢ z W ramac 1
g § Przygotowanie dokumentacji obowiazkow podczas praktyki Rozmowa weryfikacyjna wery fikowany
& s praktyk zawodowej (obserwacja) JestEU
a
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P_Wo1 X X X Praktyki
P_W02 X X X Praktyki
p_Uo1 X X X Praktyki
p_U02 X X X Praktyki
p_U03 X X X Praktyki
P_Ko1 X X X Praktyki
P_K02 X X X Praktyki

IX. KRYTERIA OCENY OSIAGNIETYCH EFEKTOW UCZENIA SIE

Przedmiotowe
efekty
uczenia si¢

Ocena niedostateczna
Student zna i rozumie /
potrafi / jest gotéw do:

Zakres ocen 3,0-3,5
Student zna i rozumie / potrafi /
jest gotéw do:

Zakres ocen 4,0-4,5
Student zna i rozumie /
potrafi / jest gotéw do:

Ocena bardzo dobra
Student zna i rozumie / potrafi /
jest gotow do:

Nie zna gatunkow
dziennikarskich
wilasciwych dla r6znych
medidéw, a takze nie jest w
stanie wykorzysta¢ ich w
dziataniach praktycznych.

Zna niektore gatunki
dziennikarskie wtasciwe dla
réznych mediow. Ma
podstawowa wiedze w
zakresie komunikacji

Zna wigkszo$¢ gatunkow
dziennikarskie wlasciwe
dla roznych mediow, a
takze jest w stanie W
ograniczonym stopniu
wykorzystaé je w
dziataniach praktycznych.

Zna wszystkie gatunki
dziennikarskie wtasciwe dla
réznych mediow, a takze
jest w stanie w petni
wykorzystaé je w
dzialaniach praktycznych.

P_Wo1 Nie ma wiedzy w zakresie . . ) Ma kompleksowa wiedze w
o .. | zewngtrznej i wewnetrznej | Ma rozszerzong wiedze w . oo
komunikacji zewnetrznej i : . LT zakresie komunikacji
. wykorzystywanej w zakresie komunikacji .. .
wewnetrznej . . . .. .| zewngetrznej 1 wewnetrznej
. dziatalnosci zawodowej | zewngtrznej i wewngtrznej :
wykorzystywanej w . . L : wykorzystywanej w
. ;o . | zwiagzanej z marketingiem wykorzystywanej w . ;. .
dziatalno$ci zawodowej . 7 . dziatalno$ci zawodowej
. . L oraz PR-em. dziatalno$ci zawodowej . . .
zwigzanej z marketingiem . . L zwigzanej z marketingiem
zwigzanej z marketingiem
oraz PR-em. oraz PR-em.
oraz PR-em.
Ma uporzadkowanag Ma uporzadkowang i
Nie posiada wiedzy wiedze dotyczaca szczegotowa wiedze
dotyczacej warsztatu warsztatu pracy dotyczaca warsztatu pracy
pracy dziennikarza dziennikarza dziennikarza
zatrudnionego w Ma ogélna wiedze zatrudnionego w zatrudnionego w
prasie/radiu/telewizji. dotyczaca warsztatu pracy prasie/radiu/telewizji. prasie/radiu/telewizji. Zna
P_W02 Nie zna roli i zadan dziennikarza Zna w stopniu ogélnym | w stopniu szczegotowym
przypisywanych zatrudnionego w role i zadania role i zadania
odpowiednim dziatom prasie/radiu/telewizji. przypisywane przypisywane
redakcji czy instytucjom odpowiednim dziatom odpowiednim dziatom
realizujacych dziatania redakcji czy instytucjom redakcji czy instytucjom
PR-owe i marketingowe. realizujacych dziatania realizujacych dziatania
PR-owe i marketingowe. | PR-owe i marketingowe.
Nie potrafi wyszukiwaé, | Z pomoca opiekuna potrafi Samodzielnie potrafi Samodzielnie i sprawnie
. \ . ey ) , A . , potrafi wyszukiwac,
analizowac, ocenia¢ i wyszukiwaé, analizowaé, | wyszukiwaé, analizowac, . . .
. . L X L ) analizowac¢, ocenia¢ i
interpretowac zjawisk ocenia¢ i interpretowac ocenia¢ i interpretowac . . e
L L interpretowac zjawiska
spotecznych oraz zjawiska spoteczne oraz zjawiska spoteczne oraz
P_U01 o A A spoteczne oraz
wykorzystywaé¢ wiedzy wykorzystywaé wiedzg wykorzystywaé wiedzg .
S ‘e . . wykorzystywaé wiedzg
spotecznej z r6znych spotecznag z réznych zrodet spoteczng z r6znych y .
. . : , . . spoteczng z réznych zrodet
zrodet do wykonywania | do wykonywania zadan w | zrddet do wykonywania . ,
, . - , . do wykonywania zadan w
zadan w miejscu pracy. miejscu pracy. zadan w miejscu pracy. -
miejscu pracy.
Nie posiada umiejetno$ci Posiada podstawowe Posiada umiejetnosci z Posiada rozwinigte
z zakresu warsztatu umiejetnoscei z zakresu zakresu warsztatu umiejetnosci z zakresu
dziennikarskiego oraz warsztatu dziennikarskiego dziennikarskiego oraz warsztatu dziennikarskiego
P_U02 marketingowego czy PR- | oraz marketingowego czy | marketingowego czy PR- | oraz marketingowego czy

owego i
wykorzystywania ich w
pracy zawodowej. Nie

PR-owego i
wykorzystywania ich w
pracy zawodowej. Z

owego i
wykorzystywania ich w
pracy zawodowej.

PR-owego i
wykorzystywania ich w
pracy zawodowe;j.
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potrafi zrealizowaé
typowego projektu
zwigzanego z wybrang
sfera dziatalnos$ci
redakcji i nie rozwija za
ich sprawg swoj warsztat
zawodowy.

pomoca opiekuna realizuje

typowe projekty zwigzane
z wybranymi sferami
dziatalnosci redakcji.

Samodzielnie realizuje
typowe projekty
zwigzane z wybranymi
sferami dziatalnosci
redakcji i rozwija za ich
sprawa swoj warsztat
zawodowy.

Samodzielnie i sprawnie
realizuje typowe projekty
zwigzane z wybranymi
sferami dziatalnos$ci
redakcji i rozwija za ich
sprawg swoj warsztat
zawodowy.

Nie potrafi zabraé¢ glosu
w ramach spotkan,
posiedzen i zebran

Potrafi zabra¢ glos w
ramach spotkan, posiedzen
i zebran zespotow tylko,
gdy zostanie o to

Potrafi zabra¢ glos w
ramach spotkan,
posiedzen i zebran
zespotow. Jest w stanie
w niewielkim stopniu
podjac inicjatywe i
okresli¢ swoje

Potrafi zabra¢
konstruktywny gtos w
ramach spotkan, posiedzen
i zebran zespolow. Jest w
stanie z wlasnej inicjatywy
wyrazi¢ wlasny poglad
oraz propozycje

P_U03 zespolow. Nie potrafi poproszony. Potrafi w stanowisko w danej . -
; L . : ; : ; rozwigzania konkretnego
wspolpracowaé z innymi ograniczonym stopniu sprawie, gdy zostanie o -
: . P . . pogladu. Potrafi
osobami w ramach wspolpracowaé z innymi to zapytany. Potrafi , . .
S : ; o . | wspotpracowac z innymi
konkretnych projektow. osobami w ramach wspolpracowaé z innymi .
S : osobami w ramach
konkretnych projektow osobami w ramach L
S konkretnych projektow
konkretnych projektow L
L przejmujac czgsto rolg
wykazujac si¢ .
o lidera.
1nicjatywa.
Nie jest gotow do
uzupelhniania i
doskonalenia nabytej
wiedzy i umiej¢tnoscei. Jest gotow do uzupetniania i doskonalenia nabytej wiedzy i umiejgtnosci. Jest gotow
P_KO01 .. , C 1 SO , . . : S .
- Nie jest gotow dziataé w dziata¢ w sposob przedsigbiorczy i kreatywny w zakresie komunikacji spoteczne;j.
sposob przedsigbiorczy i
kreatywny w zakresie
komunikacji spotecznej.
Nie jest gotow W szybki i
skuteczny sposob
P KO2 zaadaptowac si¢ do Jest gotow w szybki i skuteczny sposob zaadaptowac si¢ do nowej sytuacji, grupy

nowej sytuacji, grupy
spotecznej, w ktorej

przychodzi mu pracowac.

spotecznej, w ktorej przychodzi mu pracowac.

X. NAKEAD PRACY STUDENTA — WYMIAR GODZIN I BILANS PUNKTOW ECTS

Rodzaj aktywnoSci

Obciazenie studenta

ECTS Studia Studia
stacjonarne niestacjonarne
Udzial w zajeciach dydaktycznych (wyktady, ¢wiczenia, konwersatoria, projekt,
. 2 199h 199 h
laboratoria, warsztaty, seminaria)
Egzamin/zaliczenie 1lh 1h

Udziat w konsultacjach

Praca wlasna studenta, w tym:

Przygotowanie eseju

Przeprowadzenie badan literaturowych

Przeprowadzenie badan empirycznych

Projekt (zebranie danych, przygotowanie zalozen projektu, wykonanie -
projektu, itd.)

Przygotowanie si¢ do zaj¢¢ dydaktycznych

Przygotowanie si¢ do egzaminu/kolokwium/zaliczenia
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Sumaryczne obciazenie pracg studenta (25h = 1 ECTS) SUMA godzin/ECTS 200 h /8 ECTS 200 h /8 ECTS

Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ w bezposrednim kontakcie z nauczycielem 200 h /8 ECTS 200 h /8 ECTS

Obcigzenie studenta w ramach zaj¢¢ ksztaltujacych umiejgtnoéei praktyczne 200 h /8 ECTS 200h /8 ECTS

Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ zwigzanych z przygotowaniem do
prowadzenia dziatalno$ci naukowej lub udzialu w tej dziatalnosci

XI. LITERATURA PRZEDMIOTU ORAZ INNE MATERIALY DYDAKTYCZNE

Literatura podstawowa przedmiotu:

— Regulamin praktyk zawodowych witasciwych dla ,,dziennikarstwa i komunikacji spoteczne;j” realizowanej w Filii SAN w
Warszawie

Literatura uzupelniajaca przedmiotu:

Inne materialy dydaktyczne:
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I. OGOLNE INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

KOD PRZEDMIOTU _
Praktyki zawodowe 4

PZ4
Nazwa jednostki organizacyjnej prowadzacej Filia w Warszawie
Kierunek: Spolecznej Akademii Nauk z siedziba w Lodzi
Nazwa kierunku studiéow, poziom ksztalcenia: Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna, I stopien
Profil ksztalcenia: PRAKTYCZNY

Nazwa specjalnosci: | Dziennikarstwo / Marketing medialny i PR

Rodzaj modulu ksztalcenia: | Do wyboru / ksztaltujacy umiejetnosci praktyczne

Punkty ECTS: | 8 ECTS

Rok / Semestr: | I11/6

Osoba koordynujgca przedmiot: | dr Adam Kruk

II. WYMAGANIA WSTEPNE (wynikajace z nastgpstwa przedmiotow)

Brak.
III. CELE KSZTALCENIA DLA PRZEDMIOTU
c1 Student uczestniczy w procederze powstawania produktu medialnego poprzez dobér odpowiednich materiatéw i
wykorzystanie specjalistycznych narzgdzi oraz oprogramowan.
C2 Student wypowiada si¢ jako przedstawiciel instytucji medialnej czy zwiazanej z marketingiem i PR-em poprzez
formutowanie odpowiedniego przekazu na pismie lub ustnie.
c3 Student bierze czynny udzial w dzialaniach promocyjnych pomagajacych zwigkszy¢ ogladalno$é i popularnosé
materiatu dziennikarskiego i tresci przygotowanych przez instytucje z branzy marketingu i PR.
IV. FORMY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH ORAZ WYMIAR GODZIN
Wyklad Cwiczenia Konwersat. Lab. Warsztaty Praktyki Seminarium | Konsultacje Egzamir)/zali Sum.a
czenie godzm
Studia
stacjonarne 199 1 200
Studia
niestacjonarne 199 1 200

V. METODY REALIZACIJI ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

Formy zajeé Metody dydaktyczne

Zajecia praktyczne, szkolenie na stanowiskach pracy, obserwacja wykonywanej pracy
przez pracownikow i kierownikow réznych organizacji.

Praktyka powinna si¢ odbywa¢ w redakcjach prasy, radia, telewizji i portali
internetowych lub innych zwigzanych z dziatalno$cia medialna, okotomedoialna,
komunikacji spotecznej PR (fundacje, stowarzyszenia, zwigzki, organizacje
miedzynarodowe, agencje PR, itp.).

Praktyka

VI. PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE
Z ODNIESIEM DO EFEKTOW UCZENIA SIE DLA KIERUNKU

Odniesienie do

Lp. Opis przedmiotowych efektéw uczenia si¢ efektu
kierunkowego

Wiedza:
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Zna zasady umiejscowienia mediow i instytucji w Internecie oraz czynniki wyptywajace na

P_Wo1 odbior informacji zawartych na stronach internetowych. K_WI3, K W14
P W02 Ma wiedz¢ na temat Wykorzystama fotografii w mediach i jej roli w procesie wizualizacji idei K_W14, K_W15
spotecznych oraz politycznych.
P_W03 Zna narzedzia wykorzystywane do badania czynnikéw ksztattujacych opinig¢ publiczna. K_W10
Umiejetnosci:
Potrafi wykorzysta¢ warsztat dziennikarstwa prasowego, radiowego, telewizyjnego i
internetowego czy komunikacyjnego do wykreowania odpowiedniego przekazu popartego
o . L. . . | K_U02, K_U06,
P_UO1 merytoryczng argumentacja i wykorzystanego w dzialalnosci zawodowej. Potrafi dokonaé
;. . . . S : . K_U12
wlasciwego doboru zrédet niezbednych do sformutowania rozwiazan ztozonych probleméow -
zwigzanych z zawodem dziennikarza lub specjalisty ds. marketingu i PR.
Potrafi postuzy¢ si¢ narzedziami wiasciwymi dla reklamy, marketingu i PR-u, a takze
P_U02 wykorzystaé nowoczesne oprogramowanie do odpowiedniej obrobki zdje¢, obrazu czy | K_UO08, K_U13
dzwieku.
Potrafi jako przedstawiciel instytucji medialnej opracowac stosowng forme¢ informacyjng na
P_U03 o . . S A . K_U03, K_U11
pismie lub ustnie w celu wykreowania odpowiedniej postawy wsrdd odbiorcow.
Kompetencje spoleczne:
Jest gotow do uzupetniania i doskonalenia nabytej wiedzy i umiejetnosci. Jest gotow dziata¢ w | K_KO01, K_KO05,
P_KO01 ; o . X 7 .
- sposob przedsigbiorczy i kreatywny w zakresie komunikacji spotecznej. K_KO06
Jest gotow w szybki i skuteczny sposob zaadaptowacé si¢ do nowej sytuacji, grupy spotecznej,
P_KO01 - . . K_KO03
- w ktorej przychodzi mu pracowac. -
VII. TRESCI KSZTALCENIA
Odniesienie do
Lp. Praktyki: przedmiotowych
efektow uczenia si¢
Zapoznanie z rolg i funkcjonowaniem stron internetowych Instytucji, w ktorej odbywa si¢ | P_WO01, P_W02,
71 praktyka (redakcji i/lub dziatu kontaktu z czytelnikami (stuchaczami, widzami) lub klientami, | P_W03, P_UO01,
a takze dzialalno$cig w ramach medidéw spoteczno$ciowych (Facebook, Twitter, Instagram, | P_U02, P_UQO3,
TikTok, YouTube). P_KO01, P_K02
Wspdtpraca przy kreowaniu dziatan promocyjnych i zwigkszajacych popularno$¢/ogladalnosée
. RO . L . : P_W01, P_WO02,
materialu  dziennikarskiego/telewizyjnego/radiowego, realizowanego poprzez portal B W03 P UOL
z2 internetowy czy wykreowanego przez instytucje z branzy marketingu i PR. Wskazywanie P_UOZ’P_K01’
tematow wpltywajacych na opini¢ publiczna/konsumentdéw i wskazanie na badan realizowanych b ’KO—Z '
w tej materii. -
Zapoznanie z kolejnymi etapami powstawania produktu medialnego (np. wydania
gazety/czasopisma, audycji radiowej/telewizyjnej, itp. materiatow promocyjnych, reklamowyc, | P_WO01, P_W02,
komunikatow spotecznych). Proces doboru odpowiednich zdje¢ do materiatu i proces ich | P_WO03, P_U01,
Z3 o - . . L
obrobki przy pomocy specjalistycznego oprogramowania oraz materiatu dzwigkowego czy | P_U02, P_KO01,
wideo wlasciwego dla audycji radiowych czy programéow telewizyjnych lub dziatan w ramach P_K02
komunikacji spolecznej zewngtrznej czy wewnetrzne;.
P_W01, P_WO02,
. . Lo . P_W03, P_U01,
Uwaga W czasie praktyk zaleca si¢ na prace przy co najmniej 2 projektach. P_U02, P_U03,
P_KO01, P_K02
Odniesienie do
Lp. Praca wlasna: przedm |otowy(3h
efektow uczenia
sie
Student jest zobligowany do biezacego opisywania zleconych zadan oraz sposobu ich realizacji | P_WO01, P_W02,
PW1 W dzienniku praktyk. Z realizacji zadan jest rozliczany przez opiekuna praktyk z ramienia | P_UO01, P_U02,
instytucji. P U03, P K01

VIII. METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE
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§ 3 Metoda weryfikacji Metods zajeé,
£ . L Srei
£ = praktyk zawodowej (obserwacja) JestEU
P_W01 X X X Praktyka
P_W02 X X X Praktyka
P_W03 X X X Praktyka
P_UO1 X X X Praktyka
P_U02 X X X Praktyka
P_UO03 X X X Praktyka
P_KO01 X X X Praktyka
P_K02 X X X Praktyka

IX. KRYTERIA OCENY OSIAGNIETYCH EFEKTOW UCZENIA SIE

Przedmiotowe
efekty
uczenia si¢

Ocena niedostateczna
Student zna i rozumie /
potrafi / jest gotéw do:

Zakres ocen 3,0-3,5
Student zna i rozumie / potrafi /
jest gotéw do:

Zakres ocen 4,0-4,5
Student zna i rozumie /
potrafi / jest gotéw do:

Ocena bardzo dobra
Student zna i rozumie / potrafi /
jest gotow do:

Nie zna zasad
umiejscowienia mediow i
instytucji w Internecie

Zna ogoblne zasady

Zna szczegblowe zasady

umiejscowienia mediow

i instytucji w Internecie
oraz podstawowe

Zna kompleksowe zasady
umiejscowienia mediow i

instytucji w Internecie oraz
wszystkie najistotniejsze

P_Wo1 oraz czynnikow umiejscowienia mediow i czvmiki wyphwaiace na | czvaniki lywajace na
wyptywajacych na odbior instytucji w Internecie. ynoikl Wyptywajae ynoier wyp Jac
. i odbidr informacji odbior informacji
informacji zawartych na
. zawartych na stronach zawartych na stronach
stronach internetowych. . .
internetowych. internetowych.
Nie ma wiedzy na temat Ma ogdlng wiedzg na Ma szczegodtowa w1ed;q Ma wyczerpujaca w1ed.z¢
: " temat wykorzystania na temat wykorzystania na temat wykorzystania
wykorzystania fotografii f o AR " AP " AP
AU otografii w mediach i jej | fotografii w mediach i jej | fotografii w mediach i jej
w mediach i jej roli w . - . - . -
P_W02 rocesie wizualizacii idei roli w procesie roli w procesie roli w procesie
P . wizualizacji idei wizualizacji idei wizualizacji idei
spotecznych oraz
. spotecznych oraz spotecznych oraz spotecznych oraz
politycznych. . . )
politycznych. politycznych. politycznych.
Nie zna narzedzi Zna niektére narzedzia Zna wigkszos$¢ narzegdzi . Zna. WSZyStkle .
najistotniejsze narzgdzia
wykorzystywanych do wykorzystywane do wykorzystywanych do korzvstvwane do
P_W03 badania czynnikow badania czynnikow badania czynnikow wykorzystywar ,
. . . . . - badania czynnikow
ksztattujacych opinig ksztattujacych opinie ksztattujacych opinig Hus h opini
ubliczng publiczna publiczna ksztaltujacych opinig
P ' ' ) publiczna.
Nie potrafi wykorzysta¢ Potrafi w stopniu Potrafi w stopniu Potrafi w stopniu
warsztatu dziennikarstwa wybiorczym i szczegotowym wyczerpujacym
prasowego, radiowego, niestarannym wykorzystaé wykorzysta¢ warsztat wykorzysta¢ warsztat
telewizyjnego i warsztat dziennikarstwa dziennikarstwa dziennikarstwa prasowego,
internetowego czy prasowego, radiowego, prasowego, radiowego, | radiowego, telewizyjnego i
komunikacyjnego do telewizyjnego i telewizyjnego i internetowego czy
wykreowania internetowego czy internetowego czy komunikacyjnego do
P UOL odpowiedniego przekazu komunikacyjnego do komunikacyjnego do wykreowania
- popartego merytoryczna wykreowania wykreowania odpowiedniego przekazu
argumentacja i odpowiedniego przekazu | odpowiedniego przekazu | popartego merytoryczna
wykorzystanego w popartego merytoryczng popartego merytoryczng argumentacjg i
dzialalno$ci zawodowe;. argumentacjg i argumentacjg i wykorzystanego w

Nie potrafi dokonad
wlasciwego doboru
zrodet niezbednych do
sformutowania rozwigzan

wykorzystanego w
dziatalnosci zawodowe;.
Potrafi dokonaé
uzasadnionego, lecz

wykorzystanego w
dziatalnosci zawodowe;.
Potrafi dokona¢
uzasadnionego, lecz do$é

dziatalnos$ci zawodowe;.
Potrafi dokona¢ starannego
i samodzielnego i
kompleksowego doboru
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probleméw zwigzanych z
zawodem dziennikarza
lub specjalisty ds.
marketingu i PR.

ograniczonego doboru
niektorych zrodet
niezbednych do
sformutowania rozwigzan
ztozonych problemow
zwigzanych z zawodem
dziennikarza lub
specjalisty ds. marketingu i
PR.

ograniczonego doboru
zrédel niezbednych do
sformutowania
rozwigzan ztozonych
problemoéw zwigzanych z

zawodem dziennikarza
lub specjalisty ds.
marketingu i PR.

zrédel niezbednych do
sformutowania rozwigzan
ztozonych problemow
zwiazanych z zawodem
dziennikarza lub
specjalisty ds. marketingu i

P_U02

Nie potrafi postuzy¢ si¢
narzedziami wlasciwymi
dla reklamy, marketingu i

PR-u, a takze
wykorzystaé
nowoczesnego
oprogramowania do
odpowiedniej obrobki
zdjeé, obrazu czy
dzwigku.

Potrafi postuzy¢ si¢ w
stopniu podstawowym
narzedziami wlasciwymi
dla reklamy, marketingu i
PR-u.

Potrafi w stopniu
szczegblowym postuzyé
si¢ narzedziami
wilasciwymi dla reklamy,
marketingu i PR-u, a
takze wykorzystaé
nowoczesne
oprogramowanie do
odpowiedniej obrobki
zdje¢, obrazu czy
dzwieku.

Potrafi w stopniu
kompleksowym postuzy¢
si¢ narzgdziami
wlasciwymi dla reklamy,
marketingu i PR-u, a takze
wykorzysta¢ nowoczesne
oprogramowanie do
odpowiedniej obrobki
zdje¢, obrazu czy dzwigku.

P_UO3

Nie potrafi jako
przedstawiciel instytucji
medialnej opracowaé
stosowng forme
informacyjng na pi$mie
lub ustnie w celu
wykreowania
odpowiedniej postawy
wsrod odbiorcow.

Potrafi jako przedstawiciel
instytucji medialnej
opracowac¢ z bledami
stosowng forme¢
informacyjna na piSmie
lub ustnie w celu
wykreowania
odpowiedniej postawy
wsrod odbiorcow.

Potrafi jako
przedstawiciel instytucji
medialnej opracowac
przy wsparciu opiekuna
praktyk stosowng forme
informacyjng na pismie
lub ustnie w celu
wykreowania
odpowiedniej postawy
w$rdd odbiorcow.

Potrafi jako przedstawiciel
instytucji medialnej
opracowaé samodzielnie
stosowng forme
informacyjng na pi$mie lub
ustnie w celu wykreowania
odpowiedniej postawy
wsrod odbiorcow.

P_KO1

Nie jest gotow do
uzupelniania i
doskonalenia nabytej
wiedzy i umiejegtnosci.
Nie jest gotow dziata¢ w
sposob przedsigbiorezy i
kreatywny w zakresie
komunikacji spotecznej.

Jest gotow do uzupetniania i doskonalenia nabytej wiedzy i umiejgtnosci. Jest gotow
dziata¢ w sposob przedsiebiorczy i kreatywny w zakresie komunikacji spoteczne;j.

P_KO02

Nie jest gotow W szybki i
skuteczny sposob
zaadaptowac si¢ do
nowej sytuacji, grupy
spotecznej, w ktorej
przychodzi mu pracowac.

Jest gotow w szybki i1 skuteczny sposob zaadaptowac si¢ do nowej sytuacji, grupy
spotecznej, w ktorej przychodzi mu pracowac.

X.NAKELAD PRACY STUDENTA — WYMIAR GODZIN I BILANS PUNKTOW ECTS

Rodzaj aktywnosci

Obciazenie studenta

ECTS Studia Studia
stacjonarne niestacjonarne
Udziat w zajeciach dydaktycznych (wyklady, ¢wiczenia, konwersatoria, projekt,
. 2 199 h 199 h
laboratoria, warsztaty, seminaria)
1h 1h

Egzamin/zaliczenie

Udzial w konsultacjach

Praca wlasna studenta, w tym:

- Przygotowanie eseju

- Przeprowadzenie badan literaturowych
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- Przeprowadzenie badan empirycznych - -

- Projekt (zebranie danych, przygotowanie zatozen projektu, wykonanie - -
projektu, itd.)

- Przygotowanie si¢ do zaje¢ dydaktycznych - -

- Przygotowanie si¢ do egzaminu/kolokwium/zaliczenia

Sumaryczne obciazenie pracg studenta (25h = 1 ECTS) SUMA godzin/ECTS 200 h /8 ECTS 200 h/8 ECTS
Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ w bezposrednim kontakcie z nauczycielem 200 h /8 ECTS 200 h /8 ECTS
Obcigzenie studenta w ramach zaj¢¢ ksztaltujacych umiejetnoéci praktyczne 200 h /8 ECTS 200 h /8 ECTS

Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ zwigzanych z przygotowaniem do
prowadzenia dziatalno$ci naukowej lub udzialu w tej dziatalnosci

XI. LITERATURA PRZEDMIOTU ORAZ INNE MATERIALY DYDAKTYCZNE

Literatura podstawowa przedmiotu:

— Regulamin praktyk zawodowych wilasciwych dla ,,dziennikarstwa i komunikacji spotecznej” realizowanej w Filii SAN w
Warszawie.

Literatura uzupelniajaca przedmiotu:

Inne materialy dydaktyczne:

338




